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Abstract 
In its fifties, the application of agenda-setting theory has become much more 
widespread than in the past, and today it can be divided into two main 
branches: traditional and modern. Based on agenda-setting theory political 
parties can focus their attention on the issues they are interested in using 
media and political marketing tools. For a long time, the theory's main 
assumptions were centered around newspapers and radio and television 
channels as the mass media. With the development of communication 
technologies and the advent of social networks, the decisive role of 
traditional media in elections has been challenged. Today, political parties 
seek to use and be more active in social networks to highlight their positions 
and programs. Concerning this, the present study, exploring the media 
behaviors of the British parties in the 2015 and 2017 general elections, 
sought to answer the question of how the British parties' tendencies to media 
were in the two mentioned-above elections. The research findings, based on 
the findings of the most important statistical organizations in Britain and the 
world, show that the 2015 and 2017 British general elections were, 
respectively, the turning point and the culmination of the tendency of British 
parties to social networks as a tool of agenda-setting in modern times. 
Accordingly, social media seems to be ending decades of domination by 
newspapers and television channels to emerge as the determining media in 
election campaigns. 
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 يارسانه يسازاز برجسته متيدر انتخابات: عز ياسيس يابيبازار
 2017و  2015 ي: انتخابات عموميبه مدرن مطالعه مورد يسنت

  ايتانيبر

  .رانيتهران، ا ده مطالعات جهان، دانشگاه تهران،كشدان ا،يتانيمطالعات بر ارياستاد   شكرخواه  ونسي

  

ات طالعدانشكده م ا،يتانيگروه مطالعات بر ا،يتانيمطالعات بر يدكتر يدانشجو   سام محمدپور 
  رانيجهان، دانشگاه تهران، تهران، ا

  

   چكيده
توان آن سالگي خود بسيار فراگيرتر از گذشته شده است و امروزه ميسازي در پنجاهبرجسته هيظرن كاربرد

احزاب سياسي سازي، سازي سنتي و مدرن تقسيم كرد. بر اساس نظريه برجستهرا به دو شاخه اصلي برجسته
معطوف  خود دنظرموررا به موضوعات ات توجهقادرند  بازاريابي سياسي اي وگيري از ابزار رسانهبا بهره

هاي ها و شبكهسازي حول محور روزنامههاي طولاني، مفروضات اصلي نظريه برجستهسازند. براي مدت
هاي ارتباطي و تنظيم شده بود. با گسترش فناوري -هاي جمعي فراگيررسانه عنوانبه-راديويي و تلويزيوني 

در انتخابات به چالش كشيده شده است و  هاي سنتيكننده رسانههاي اجتماعي، نقش تعيينظهور شبكه
هاي خود به دنبال استفاده و حضور هرچه بيشتر سازي مواضع و برنامهبرجسته منظوربهامروزه احزاب سياسي 

 و سازيمندي از مباحث نظريه برجستهدر اين راستا، پژوهش حاضر با بهرههاي اجتماعي هستند. در شبكه
پاسخ به اين پرسش  درصدد، 2017و  2015انتخابات عمومي بريتانيايي در دو اي احزاب بررسي رفتار رسانه

 هاي مختلف در دو انتخابات مذكور چگونه بوده است.بود كه گرايش احزاب بريتانيا به استفاده از رسانه
كه  اددنشان هاي آماري بريتانيا و جهان سازمان نيترمهمها و نتايج ، با تكيه بر يافتههاي پژوهشيافته

بريتانيا، به ترتيب نقطه عطف و نقطه اوجي در گرايش احزاب بريتانيايي به  2017و  2015انتخابات عمومي 
رسد سازي در دوران مدرن بوده است. بر اين اساس، به نظر ميابزار برجسته عنوانبههاي اجتماعي شبكه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

  :نويسنده مسئولmohamadpour@ut.ac.ir 
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 شدنمطرحهاي تلويزيوني، در حال شبكهها و ها سلطه روزنامهبا پايان دادن به دهه ياجتماعهاي شبكه
  كننده در كارزارهاي انتخاباتي هستند.هاي تعيينرسانه عنوانبه

  .يسازستهبرج هينظر ،ياجتماع يهاروزنامه، شبكه ون،يزيانتخابات، تلو :هاواژهكليد
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 مقدمه

در  ايعمدهو نقش سهم همواره  1ياسيس يابيبازارها و سازي برنامهتبليغات، برجسته
 يارتباط ي، ابزارهاقبلقرن  كي. داشته است ي و نتيجه هر انتخاباتاسيارتباطات س

و  سخنوريمهارت  كهيطوربه؛ نداشت يتفاوت چندان پيش از آن يهابا قرن استمدارانيس
 هامروز. در انتخابات بود يروزيپسياستمداران براي  ياصل ييداراي، درپيپات جلس
بايد بتوانند از انواع ، پيروزي در انتخابات علاوه بر اين ابزار ابتدايي براي استمدارانيس

زماني براي  گيرند، استفاده كنند.تري نيز به خود ميشكل تازه هرروزكه  هاجديدتر رسانه
پيروزي در انتخابات  يبرا ونيزيتلو ازيك سياستمدار و حزب، ارائه تصويري مناسب 

 كايآمر 1960 يجمهور استيدر انتخابات ر يكنداف. جان كافي بود؛ چيزي كه براي 
هر دقيقه آماده باشد تا در صورت لزوم توييتي  ديبا استمداريسهر  هامروزاتفاق افتاد، اما 

 نيعدم تسلط بر او اينستاگرام پست كند. در جهان امروز،  بوكسيفبزند يا مطلبي در 
ر كشورهايي با درصد بالاي كاربران د ژهيوبهي، پيروزي در انتخابات ارتباطاي همهارت
در  استمدارانيس. به همين جهت، رسدبه نظر مي رممكنيغ هاي اجتماعي تا حدوديشبكه

اي در ارتباطات سياسي و تسلط به ابزارهاي جديد رسانه» اي شدنحرفه«براي سراسر جهان 
 تر كنندحتملتا امكان دستيابي به اهداف خود و احزاب متبوع را م انددر حال آموزش

)Maarek, 2004: 213.(  ،سازي و به معرفي نظريه برجستهما در ابتدا در اين پژوهش
تحولات جديد در مفروضات اين نظريه خواهيم پرداخت و سپس با مطالعه دو انتخابات 

و ظهور  يارتباطاتت شگرف كرد كه چگونه تحولا ميخواه يابيارزعمومي در بريتانيا، 
ها و بازاريابي سياسي در سازي برنامهاجتماعي، به تغيير فضاي برجستههاي شبكه

 كارزارهاي انتخاباتي انجاميده است.
هاي مسئله رقابت احزاب سياسي از طريق اولويت، 2سازيبر اساس نظريه برجسته

 كارزارهايهاي اساسي در ادبيات مربوط به رقابت در ، يكي از بحثدر جامعه شدهساخته
 كندتعريف مي» بانفوذ افرادِ يرگذاريمطالعه تأث«سياست را  3است. لاسولسياسي 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١. Political Marketing 
٢. Agenda-Setting Theory 
٣. Harold Lasswell 



 51 |   محمدپورو شكرخواه ... ؛ يارسانه يسازاز برجسته متيدر انتخابات: عز ياسيس يابيبازار

)Laswell, 1950: 3 بر اساس اين تعريف، افراد بانفوذ كساني هستند كه بيشترين بهره را .(
ها از طريق و گروه اين افراد .برند، بدون آنكه بخواهند از خشونت استفاده كننداز منابع مي

هاي سياسي به دست قدرت و منابع دولت را از طريق فعاليتسازگاري با شرايط، 
برد منافع و ها براي پيشآورند. قدرت در اين تعريف به معناي توانايي افراد يا گروهمي

 كهيطوربر ديگر افراد جامعه است؛ به يرگذاريهاي خود از راه تأثيابي به هدفدست
بر اين اساس، يكي از اصول مهم  ).77: 1379موردنظر شما را انجام دهند (گيدنز،  خواسته

ها و امكانات خود و رقباست هاي انتخاباتي، توجه به ظرفيتاحزاب سياسي در زمان رقابت
زمان تضعيف و به حاشيه راندن ساير بر برخي از موضوعات و هم ديو بدين ترتيب، با تأك
نيازهاي موجود در جامعه  ها،با بازاريابي سياسي از طريق رسانه دكننموضوعات، تلاش مي
  ).Pedersen, 2007: 609( هاي خود تغيير داده و يا حداقل تعديل كنندرا بر اساس اولويت

اي حول موضوعات مختلف طور فزاينده، رقابت احزاب بههاي غربيدموكراسيدر 
هاي منتهي به انتخابات عمومي در اين در هفته نمونه، در بريتانيا و عنوانبه .گيردشكل مي

بريتانيايي را  دهندگانيگيرند تا رأكشور، احزاب سياسي حداكثر تلاش خود را به كار مي
به رأي دادن به حزب خود ترغيب كنند. در اين رابطه، احزاب براي مخاطب قرار دادن 

نياز دارند. در بريتانيا، روابط  هابه رسانه بيش از هر چيز هاافراد و برقراري رابطه با آن
گاهي در وراي يك ظاهر  كهيطورها بسيار پيچيده است؛ بهاحزاب سياسي با رسانه

. )Pedersen, 2007: 624( توسعه استها درحالخصمانه، يك همكاري واقعي بين آن
ابزاري  ، يكي از دلايل اصلي موفقيت يك حزب در انتخابات، به ميزان استفادهبيترتنيابه

نقاط قوت خود و نقاط ضعف حزب رقيب  وها سازي برنامهو برجستهها رسانه زآن حزب ا
مطالعه موردي پژوهش حاضر به چند دليل مهم  عنوانبه. انتخاب بريتانيا بستگي دارد

 و است نهاد پارلمان ي در بريتانيا و تمام متعلقات آنگذارنهاد قانون نيبالاتر: گردديبازم
 ازآنجاكههمچنين . داراسترا  ينواح ريسا رحكومت ب يحق قانون ييتنهابهاد اين نه
انتخاب  پارلمان ندگانينما انياز م رانيوزئتيو ه نهيدولت، كاب ياعضاوزير و ساير نخست

شوند، به دست آوردن قدرت در پارلمان به معناي در اختيار داشتن قوه مجريه نيز مي
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خواهد بود. همچنين با توجه به الگوبرداري بسياري از كشورها از پارلمان بريتانيا، اين 
. علاوه بر موارد فوق بايد خاطرنشان شوديم دهينام زين» مادر مجالس«عنوان مجلس به

 زدهميكه از قرن س ؛ نهادياست بريتانيامتعلق به  يپارلمان نظام نيتريميقدساخت كه 
  پابرجا بوده است.تاكنون  يلاديم

  چارچوب نظري
موضوعات در مبارزات  نوع دركدر انتخاب و  يتوجهقابل ريتأث يخبر يهارسانه
 ،5كاشت ، نظريه4هاي زيادي مانند نظريه گلوله جادويينظريه وها دارند. مدل يانتخابات

ها بر رفتار عمومي را نشان رسانه ريوجود دارد كه تأث و ... 6نظريه وابستگيِ مخاطبان
اصلي  ديسازي است كه تأكها در اين رابطه، نظريه برجستهنظريه نيتردهد. يكي از مهممي

برجسته و ها بر شناخت و نوع نگرش افراد جامعه است؛ كاري كه با رسانه ريآن بر تأث
هاي فكري براي افراد انجام از رويدادهاي خاص و تعيين اولويت برخي ردنبزرگ ك

شناخته  ايسازي رسانهبرجستهعنوان  اباين فرايند . )Partheymüller, 2017: 1( گيردمي
) 1968( 8دانلد شاو و 7كومبسبار توسط مك نياول يكه برا ياصطلاح شود؛مي

هاي عمده بر اولويت ريتأثتوانند سه ها ميدر اين راستا، رسانه مورداستفاده قرار گرفت.
 موضوعي جامعه داشته باشند:

 ؛دآموزنمي شتريباشد، درباره آن ب شتريب با موضوعيافراد  درگيري هراندازه  
 ؛شودجامعه هاي تيدر اولو رييتواند منجر به تغها ميتوجه رسانه زانيدر م رييتغ  
 و  سازانميگذاران، تصمهاي قانونهاي برنامهتياولوبر تواند ها ميپوشش رسانه

  باشد. رگذاريتأث گذاراناستيس
 يروانشناس توانايي برقراري ارتباط ميان سازي،يكي از كاركردهاي مهم نظريه برجسته

 يبرا ليدل ني. به هماست يانتخاباتهاي كمپينرساني اطلاع طيدهندگان و محرأي
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

٤. Magic-Bullet Theory (Hypodermic Needle Model) 
٥. Cultivation Theory 
٦. Dependency Theory 
٧. Max McCombs 
٨. Donald Shaw 
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، دو جنبه كارزار انتخاباتي در طولها سازي اولويتبرجستههاي مربوط به هياستخراج فرض
 صحنهپشتدر  يشناخت ييربنايهاي زسمي: مكانرديگقرار مي يموردبررس ينظر

 يشناخت ياز مبان ي. آگاهيغاتيتبل- ياطلاعات طيو ساختار مح سازي موضوعاتبرجسته
آمدن اثرات  ديپد يانتظارات در مورد چگونگ جاديا زيرابسيار حياتي است؛  سازيبرجسته
. علاوه بر به اين مسئله بستگي داردها آن يزمان ماندگارو مدت سازي موضوعاتبرجسته

عدم انسجام  راياست ز تيحائز اهم ينتخاباتاهاي كمپين يرساناطلاع طي، ساختار محنيا
احزاب  سازد و همين جاست كهناكارآمد را  هاآنسازي برجسته ريتواند تأثها ميرسانه

ها، به رسانه يجابهدر حقيقت خود و  را دور زدهها رسانهجريان منطقي و عادي  ي،اسيس
  گردند.ساز تبديل ميعامل برجسته
دادن به  تيكه اولو كندمي ديتأكبر اين مسئله  سازينظريه برجسته ياصل محور

(و  جامعهدر  عموضوو افزايش توجه نسبت به آن  سازيبرجستهها، بر موضوعات در رسانه
توسط افراد ب احزاتواند در انتخاب مي سازياين برجستهگذارد. مي ريتأث افراد)ذهن 
 ني). با توجه به اGreen & Hobolt, 2008: 461(باشد  رگذاريتأث دهندگان) نيز(رأي

 بر يرگذاريحداقل تأث ايدر كنترل  يسع ياسياحزاب س كه شگفتي نيست يمطلب، جا
 اي 9يارسانه سازيبرنامهعنوان  اب نديفرا نيااز داشته باشند. را ها دستور كار رسانه

در  ).Weaver et al, 2004: 274( شودمي نام برده ي توسط احزابارسانه سازيبرجسته
بر موضوعات  ديكنند با تأكمي تلاش يمبارزات انتخابات طولدر  ياسياحزاب سحقيقت، 
را  هاي جامعهاولويت، خود موردنظرخود از طريق تبليغات و ارائه اطلاعات  موردنظر
، ممكن با مسائل ضروري روز شدنمواجه يجادهندگان به، رأيجهيدرنت. كنند يكاردست

 البته براي تحريك آراي كه روبرو شوند ييآشنا نمادين و البتهاست با موضوعات 
 Berelson etاست ( شدهيزيربرنامهبراي ورود به كارزار انتخابات  خاكستري و خاموش

al., 1954: 139(. ها در معرض پوشش خبري رسانه ظاهراًاگرچه  دهندگان، رأيجهيدرنت
است. با مطالعه انتخابات موردنظر احزاب كنند كه دريافت مي ي رااطلاعاتقرار دارند، اما 

 كه احزاب رسيمروزنامه و تلويزيون)، به اين نتيجه ميتازي پيشين در بريتانيا (عصر يكه
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

٩. Agenda-building 
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از از آنكه  شيحزب، ب يغاتيهاي تبلبرنامهو  طول كارزارهاي انتخاباتيدر  بريتانيايي
هاي خبري ي به اولويتدهشكلها و بر دستور كار رسانه بپذيرند، ريتأث ي سنتيهارسانه
ي هارسانهاند در طول تاريخ همواره توانستهدر حقيقت احزاب سياسي . اندداشته ريتأث هاآن

 نيها تأممنافع آن سازي موضوعات مطلوب،تا با برجستهكنند  را به مسيري هدايتسنتي 
آن را قدرت  10شود. اين فرايند به اشكال مختلفي وجود داشته كه ديويد مگينگ وايت

  ).1كند (شكل باني تعريف ميدروازه

 
  )Khai Yin, J., & Ponnan, R, 2019: 72خبر ( يباندروازه هي. نظر1 شكل

هاي اخير در مطالعات مرتبط با نظريه پيشرفتهاي مدرن و همچنين ورود رسانهبا 
 ). در حقيقت، با3ايم (تصوير سازي، شاهد تغييراتي در مفاهيم اين نظريه بودهبرجسته

 ها وبه ضرورت پيشرفت ابزارهاي ارتباطي و اطلاعاتي و آگاهي بيشتر مردم نسبت
به  ،ي)رگذاريتأث(سطح اول  موضوعات سازيبرجسته هاي جامعه، تمركز نظريه ازاولويت
تغيير ، ي)رگذاريتأث(سطح دوم  يك موضوعهاي يژگيو ليوتحلهيتجزسازي و برجسته

  .)Weaver et al., 2004: 273-4كرده است (

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١٠. David Manning White 
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  و مدرن در مواجهه با موضوعات يسنت يساز. تفاوت برجسته2 شكل

، ريهاي اخدر دهه يارتباط ابزارهايبا گسترش گسترده «نويسد: مي بارهنيدراكومبس مك
مطالعات در نظريه از  يدي، ما وارد دوره جديهاي اجتماعگسترش مداوم رسانه ژهيوبه

زير، تحول سطوح نظريه  رتصوي (McCombs, 2014: 17-18) .»مياشده سازيبرجسته
  دهد:مشخص نشان مي طوربهسازي را برجسته

 
 (McCombs, 2014: 41) و مدرن در مواجهه با موضوعات يسنت يساز. تفاوت برجسته3 شكل

بريتانيا خواهيم ديد كه چگونه  2017و  2015بر اين اساس و با مطالعه انتخابات عمومي 
هاي انتخاباتي دستخوش تغييرات جدي گرديده تدستور كار احزاب بريتانيايي در رقاب

هاي سنتي (مطبوعات و ، چيرگي رسانه2015كه خواهيم ديد با انتخابات  طورهماناست. 
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شود و احزاب با توجه به سازي موضوعات به چالش كشيده ميتلويزيون) در برجسته
بريتانيا، سعي در  هاي اجتماعي) و آگاهي بيشتر جامعههاي مدرن (شبكههاي رسانهظرفيت
ها و نقاط قوت و ضعف خود و احزاب رقيب در قبال موضوعات سازي ويژگيبرجسته

اند. هاي اجتماعي گرايش پيدا كردهمهاجرت، بهداشت و اقتصاد) به شبكه ژهيوبهاساسي (
  ، به اوج خود رسيد.2017اين وضعيت در انتخابات 

 انتخابات بريتانيااي در سازي رسانهي بر ادبيات برجستهمرور

بسياري درباره مطالعات  ي نيزازنظر تجرببعد از مطالعه ابعاد نظري پژوهش، بايد گفت كه 
 يها در طول مبارزات انتخاباتو رسانه ياسيهاي احزاب سبرنامه نيبعميق ارتباط نشان دادن 

يتانيا در برانتخابات عمومي  ليوتحلهيبا تجز تكوميسصورت گرفته است. در همين راستا، 
در  يهاي خبربرنامه بريتانيايي و دستور كارب احزا نيب ، به رابطه عميق1983سال 
مطالعه . )Semetko et al., 1991است ( كردههاي جمعي سنتي اين كشور اشاره رسانه

در ايرلند صورت گرفته است و نتايج آن نشان  2002مشابه ديگري نيز درباره انتخابات سال 
احزاب پرداخته است كه هايي برنامهبه  تنهاانتخابات اين اي در پوشش رسانه دهد كهمي
هاي يافته ي،مطالعات ني). چنBrandenburg, 2005: 312(اند ارائه داده ي اصلياسيس

دستور كار  دهي بهدر شكل ياسيكند كه احزاب سمي ديي) را تأ2006(الست و ونو يوالگر
كاملاً موفق نقش بسيار مهمي دارند و اغلب نيز  يات انتخاباتدر طول مبارز ي سنتيهارسانه
هاي احزاب برنامه ي بررگذاريدر تأث يها قدرت محدودرسانهاين نوع  كهيدرحال ؛هستند

احزاب ممكن است در ). البته Walgrave & Van Aelst, 2006: 96( دارند ياسيس
. بر باشند داشته تفاوتبا يكديگر  ي سنتيهادستور كار رسانه نييتع يهاي خود براتيظرف

دو رسد كه ، به نظر ميمانند بريتانيا يحزب با اكثريت دو سياسيهاي نظام، در اين اساس
با موفق هستند. براندنبورگ  بيش از سايرينها بر پوشش رسانه يرگذاريدر تأثحزب اصلي 

با استفاده از  و 1997 سيو مطبوعات در انتخابات عمومي انگل يونيزيپوشش تلوبررسي 
كارگر و ( ي، احزاب اصل1997 در انتخاباتدهد كه نشان مي 11يزمان-سري ليوتحلهيتجز

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١١. Time Series Analysis 



 57 |   محمدپورو شكرخواه ... ؛ يارسانه يسازاز برجسته متيدر انتخابات: عز ياسيس يابيبازار

 ريتأثو يا حداقل تحت بودند اي هاي رسانهبرنامه كنندهنييتعو  ياصل يروهاين) كارمحافظه
در  يرگذاريدر تأث يتيموفق كيدموكرات براليحزب ل كهيدرحالگرفتند؛ ها قرار نميرسانه
  ).Brandenburg, 2002: 40ه است (ها نداشترسانه هايبرنامه

هاي برنامه يرگذاريو در مطالعه خود در مورد تأثيوالگرهاي براندنبگ، يافته دييتأدر 
و  اخبار ريتحت تأث شتريدهندگان بكنند كه رأيدهندگان استدلال ميرأي بينشبر خبري 
انتشار  برجسته شود و زماني كه يا دو حزب كيتوسط كه  رنديگقرار ميهايي برنامه
دهندگان از ي رأيريرپذيتأثبرسد، متعادل هاي چندين حزب مختلف به موازنه و برنامه

، مخاطبان براحزاب  ياحتمال يرگذاريتأث، گريدعبارت؛ بهيابدكاهش مي شدتبهاحزاب 
ي احزاب بر افراد رگذاريتأثبنابراين، آنچه در رود؛ مي نياز ب چندين ميانتوازن  در صورت

بودن احزاب دارد. در اين  مؤثرجامعه مهم است، ارتباط مستقيمي با ميزان قدرتمند بودن و 
به يكديگر نزديك باشد، به همان ميزان  مؤثرراستا، هراندازه قدرت و نفوذ احزاب 

بنابر گفته والگريو، اين ). Walgrave, 2009: 157ي طرفين خنثي خواهد شد (رگذاريتأث
 است. بر اين اساس، اعمالقابلهاي سنتي نيز ي احزاب بر رسانهرگذاريتأثقانون در زمينه 

و درباره يك موضوع مشترك  نيمع زمان كياحزاب در  وابسته به مطبوعات كهيهنگام
 را خواهدجمع صفر با حاصل  يباز كهاي ياين عمل ويژگيكنند، منتشر ميي را مطالب

ها را خنثي كرده و يا به حداقل براي پوشش خبري رسانه هاآن يرگذاريتأث داشت و ميزان
اين وضعيت را نشان  يخوببه). تصوير زير Hopmann, 2010: 179( ابديكاهش مي

  دهد.مي
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  (McCombs, 2014: 77) يجمع يهابر رسانه يحزب يهاروزنامه يرگذاريتأث ي. چگونگ4 شكل

از طرفداري يا  نظر، صرفحاكم احزاببه  هاكه توجه رسانه محققان معتقدندبسياري از 
حزب يا  شود كهشود، زيرا اين امر باعث ميمخالفت با حزب، به سود آن حزب تمام مي

را به خود  يشتريب توجه و داشته باشندحضور  هاي جمعيرسانهدر  شتريب حاكم احزاب
 يگذاردولت و قانون ليتشك نديدر فرآرا كه احزاب  جيواني سارتوري اين جلب كنند.

 ,1976Sartori :نامد (مي 12مؤثر؛ احزاب دارند يشتريب كاراييتر كوچكاحزاب نسبت به 

را احزاب  گونهنيا يژگي، دو و13هاي حزبياحزاب و نظام. سارتوري در اثر مهم خود )122
قدرت تهديد احزاب  ليپتانسرا بودن دارا بودن پتانسيل تشكيل ائتلاف؛ و داكند: مي بيان
توانند در رقابت انتخاباتي دهي). به عقيده سارتوري تنها احزابي ميباجخواهي و (باج
و هر دو ويژگي  (Ibid, 123)باشند كه يكي از اين دو ويژگي را داشته باشند  رگذاريتأث

تر احزاب كوچك سارتوري،بندي در طبقه ني؛ بنابراپذير نيستها امكانبدون كمك رسانه
در بريتانيايي كه از احزاب  استدلال، آن دسته ني. بنابراتلقي شوند مؤثر احزابتوانند يمن

برخوردار خواهي براي ائتلاف يا باج يشتريب قدرت و نفوذاز  اين كشور ياسيس نظام
اين احزاب  هايها و برنامه، اولويتتيدرنهادارند و ها رسانهانعكاس بيشتري در  د،هستن
در ادامه و با مطالعه انتخابات . تصاعدي بيش از سايرين برجسته خواهد شد صورتبه

هاي مدرن و در بريتانيا، چگونگي ظهور و حضور رسانه 2017و  2015هاي عمومي سال
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١٢. Relevant Parties 
١٣. Parties and Party Systems 
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 تبعبههاي سنتي در انتخابات و هاي اجتماعي و به چالش كشيده شدن قدرت رسانهشبكه
) بريتانيايي در سازگاري و انطباق با شرايط جديد را بررسي مؤثررگ (آن تلاش احزاب بز

نفوذ همراه هميشگي خود (روزنامه و تلويزيون)،  افول باوجودخواهيم كرد؛ احزابي كه 
هاي اجتماعي موقعيت برتر خود را در جامعه و ميان كماكان توانستند با كمك شبكه

  دهندگان حفظ كنند.رأي

  هاي سنتي و مدرن؛ محل تلاقي رسانه2015انتخابات عمومي 
از  توانرا مي صورت گرفته است كه اين رويداد جهتازآن 2015انتخابات عمومي  مطالعه

و از سوي ديگر حضور جدي اينترنت و  يونيزيتلو ينقطه اوج كارزار انتخاباتيك سو 
هاي اجتماعي در فرايند انتخابات دانست. در همين راستا بود كه روزنامه گاردين ده شبكه

هاي به انتخابات شبكه«انتخاب كرد:  گونهنياروز پيش از انتخابات، عنوان اصلي خود را 
) . & 14Fletcher»گاه وجود نداشته، خوش آمديد.اجتماعي، چيزي كه در گذشته هيچ

MEC, 2015)  
سازي رايند برجستهفمطالعه  نيا يهدف اصلآيد، كه از عنوان بخش بر مي طورهمان

انيا اب بريتتي احزي از سنتي (روزنامه و تلويزيون) به مدرن در كارزارهاي انتخاباارسانه
ف حضور نقطه عط عنوانبه 2015است و در اين بخش به مطالعه انتخابات عمومي 

پردازيم. در اين انتخابات شاهد اين مسئله هستيم هاي اجتماعي) ميهاي مدرن (شبكهانهرس
ند توانست يهاي اجتماعرسانه واينترنت  بستردر  كه چگونه خبرهاي مرتبط با انتخابات

 و بگذارند ريأثتبر كاربران خود  )شگريرايو(در نقش  ميرمستقيغمستقيم و يا  صورتبه
 ي مطرحونيزيتلوهاي ها و شبكهروزنامه رقيبي قدرتمند در برابر عنوانبهبراي اولين بار 

  شوند.

  2015سازي سنتي در انتخابات برجسته
شود رسانه سنتي شناخته مي عنوانبهروزنامه و تلويزيون در تمام جهان  طورمعمولبهاگرچه 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١٤. https://www.theguardian.com/media-network/2015/apr/27/social-media-general-
election-political-parties 
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قت، يكي از دلايلي كه شود. در حقيي ديده ميترملموس صورتبهاما اين مسئله در بريتانيا 
هاي را در مقابل اينترنت و شبكه( يسنترسانه  عنوانبهما در اين مطالعه روزنامه و تلويزيون (

ايم، نقش مكملي است كه همواره اين دو رسانه رسانه مدرن) قرار داده عنوانبهاجتماعي (
) نيز 2015ما (انتخابات  اند. اين مسئله در مطالعهدر انتخابات عمومي در بريتانيا ايفا كرده

بريتانيا بر پوشش خبري  راژيپرتهاي ي روزنامهرگذاريتأثخورد؛ جايي كه به چشم مي كاملاً
، اگرچه تلويزيون گريدانيببهقابل مشاهده است.  وضوحبههاي تلويزيوني اين كشور شبكه

شود، اما به نظر ي بسيار فراگير و قدرتمند شناخته ميارسانه عنوانبهدر بسيار از كشورها 
ها به خواندن روزنامه، ها و علاقه سنتي بريتانياييرسد به دليل قدمت و نفوذ روزنامهمي
 1است. جدول  توجهقابلي اين رسانه چاپي بر تلويزيون در اين پادشاهي بسيار رگذاريتأث

ها چاپ است كه ابتدا در روزنامه 2015 يمربوط به انتخابات عموم خبرهاي دهندهنشان
  اند.هاي خبري ملي بازتاب پيدا كردهاند و سپس در شبكهشده

 ها در تلويزيون. ميزان بازتاب خبرهاي انتخاباتي روزنامه1جدول 
)Cushion et al., 2016: 163(  

 پوشش (درصد) روزنامه (گرايش)

 20,2 كار)ديلي تلگراف (محافظه

 16,3 كار)(محافظهتايمز 

 15,4 دموكرات)كار و ليبرالاينديپندنت (ائتلاف محافظه

 12,5 كار)ديلي ميل (محافظه

 12,5 گاردين (كارگر)

 9,6 ديلي ميرور (كارگر)

 6,7 ديلي اكسپرس (حزب استقلال بريتانيا: يوكيپ)

 6,7 كار)سان (محافظه

 100 كل خبرها

 يهماهنگ يرا در مورد چگونگ ملموسي جهينتمطالب و جدول فوق،  ليوتحلهيتجز
سال  يدر طول مبارزات انتخابات اين كشورهاي روزنامه بريتانيا و ملي يخبرهاي شبكه
قبل از  يونيزيسوم از اخبار تلو كي باً ي، تقركه مشاهده شد طور. هماندهدارائه مي 2015
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هاي و اين مسئله رابطه متقابل تلويزيون و روزنامه بازتاب يافته بودندها در روزنامه، پخش
را  15»ايرسانهسازي ميانبرجسته«دهد. مطالب فوق همچنين ايده اين كشور را نشان مي

 فكريعنوان رهبران به ها،بر ساير رسانه ريتأثبا ها روزنامهبر اساس آن كه  كندتقويت مي
 ).Vliegenthart & Walgrave, 2008: 862( كنندعمل مي

  سازي مدرني برجستهسوبهو حركت  2015انتخابات عمومي 
توان كارزاري خاص در در بريتانيا را مي 2015كه گفته شد، انتخابات عمومي  طورهمان

بات محل ، اين انتخاگريدعبارت؛ بهميان تمام انتخابات عمومي در اين پادشاهي دانست
كل ر احزاب از شي سنتي و مدرن است و نقطه عطفي در عبوارسانهسازي تلاقي برجسته
، ميزان 2015شود. در انتخابات عمومي سازي به شكل مدرن آن محسوب ميسنتي برجسته

ي تغييرات ها براي دسترسي به اخبار به شكل معناداري دچاراز پلتفرم سالانبزرگاستفاده 
ي اصلهاي پلتفرم زا) درصد 89( نفر 9ي، بريتانياي سالبزرگ از هر ده فرد در اين سال .شد

ده استفات نتخاباااخبار دسترسي به  يبرا نترنتيو ا وي، روزنامه، رادونيزيتلو رسانه شامل
زان استفاده اين در حالي است كه مي است. 2013 انتخابات محلي سالكه مشابه  كردندمي

به همين  قاًيدقهاي چاپي نيز درصد و روزنامه 9، حدود 2013از تلويزيون نسبت به انتخابات 
ار به اخب ترسيمقدار كاهش پيدا كرده بود و در طرف مقابل، استفاده از اينترنت براي دس

سنتي در مقابل هاي درصد افزايش پيدا كرد و در حقيقت شكاف فاصله رسانه 11
ا كرد درصد سقوط پيد 26درصد رسيده بود، به  46به  2013هاي مدرن كه در سال رسانه

  ).6(تصوير 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١٥. Intermedia Agenda-Setting 
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 :Ofcom, 2015( 2015تا  2013ها از از رسانه ايتانيسالان براستفاده بزرگ زانيم راتيي. تغ5شكل 

5(  

 ژهيوبههاي اجتماعي در جامعه بريتانيا، ، حضور رسانه2015در حقيقت در انتخابات 
 ,Statistaميليون كاربر ( 15) و Statista, 2015bميليون ( 31و توييتر به ترتيب با  بوكسيف

هاي سنتي )، نوعي سردرگمي در دستور كار دو حزب اصلي براي استفاده از رسانه�2015
كه البته بايد نتيجه منطقي تقابل سنت و مدرنيته در نظر گرفته شود. در  و مدرن ايجاد كرد

هاي ظرفيت استفاده از شبكه شيوبكمتمامي طبقات جامعه  نكهيباوجوداو  2015انتخابات 
كار و (محافظه مؤثراجتماعي را داشتند (البته نه به فراگيري انتخابات بعدي)، احزاب 

به مطرح كردن  صرفاً ي و تبليغات حزبي خود در مواردي كارگر) در كارزارهاي انتخابات
هاي سازي ويژگيسازي سنتي) پرداختند. در اين ميان، برجستهموضوعات مختلف (برجسته

شود؛ امري كه مثبت و منفي موضوعات نيز از سوي احزاب بيش از گذشته ديده مي
در  طبان شكل گرفته بود.و مخاكاربران  يو مطالبه گر يهاي اجتماعواسطه حضور شبكهبه

هاي اجتماعي براي مشاهده اخبار و مطالب ها از شبكهحقيقت، ميزان استفاده بريتانيايي
افزايش بسيار چشمگيري  2014نسبت به انتخابات محلي سال  2015مرتبط با انتخابات 

ين نتيجه (آفكام) به ا ايتانيبر يامقررات رسانه كنندهميسازمان تنظ آمارداشت. با مطالعه 
هاي اجتماعي براي مطلع شدن از رويدادهاي ها از شبكهدرصد بريتانيايي 29رسيم كه مي
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) كه اين رقم در انتخابات Ofcom, 2014: 52كردند (استفاده مي 2014 انتخاباتمرتبط با 
  ).Ofcom, 2015: 38درصد رسيد ( 43 سابقهيببه عدد  2015

هاي اجتماعي، گرايش كه گفته شد، به علت افزايش استفاده از شبكه طورهمان
احزاب از پرداختن صرف به مطرح كردن موضوعات، به توضيح چرايي مواضع حزب خود 

هاي آن تغيير كرد. در همين راستا، نظرسنجي سازي ويژگينسبت به يك موضوع و برجسته
 2015ها در سال بريتانيايي د كهدهنشان ميصورت گرفته توسط موسسه ايپسوس موري 

موضوعاتي است كه بايد  نيترمهممعتقد بودند كه اقتصاد، مهاجرت و بهداشت به ترتيب 
، بر اساس گريدانيببه). 7هاي انتخاباتي احزاب قرار بگيرد (تصوير در رأس برنامه

ري توانست به بهترين شكل سازگاسازي مدرن، حزبي كه ميمفروضات نظريه برجسته
ي خود روزيپهاي خود با موضوعات مهم جامعه را نشان داده و برجسته كند، احتمال برنامه

  داد.در انتخابات را افزايش مي

 
  )Ipsos MORI, 2014( مردمحزب ازنظر  هر و برنامه 2015مسائل انتخابات  نيتر. مهم7 ريتصو

احزاب (چند ماه پيش از موسسه ايپسوس موري در زمان تبليغات  ينظرسنجنتايج حاصل از 
 تيريمدهاي خود در رابطه با در تبليغات برنامهكاران دهد محافظهنشان مي انتخابات)
نفر از هر  9اند. بر اين اساس نظر مساعد مردم را جلب كرده حزب كارگراز  شيب ياقتصاد

ها را در استيس نيكاران بهتركنند كه محافظهمي تصور درصد) 45(دهنده بيست نفر پاسخ
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). 7است (تصوير  درصد 20 حزب كارگر يبرااين رقم  كهياقتصاد دارند، درحال تيريمد
پس از حضور رهبران  درصدي 25نكته حائز اهميت اين نظرسنجي اينجاست كه اختلاف 

پيش ماه و شش  آمدهدستبههاي اجتماعي و استفاده از آن و نامزدهاي اين حزب در شبكه
). در حقيقت، روند همراهي Ipsos MORI, 2014درصد بود ( 13ف تنها اين اختلا، از آن

هاي اجتماعي در اين آنان از شبكه ترگستردهكار پس از استفاده جامعه با حزب محافظه
  از قبل شد. ترپررنگموضوع خاص، 

هاي اجتماعي در كارزارهاي انتخاباتي تا هاي مدرن و شبكهاهميت استفاده از رسانه
گيري صحيح و يا تازه تأسيس نيز در صورت بهره تركوچكت كه حتي احزاب جايي اس

هاي چشمگيري دست يابند. در اين راستا، يكي از توانند به موفقيتاز آن ابزار مي
حزب استقلال  تيمحبوب شيافزا، 2015انگيزترين مسائل درباره انتخابات عمومي شگفت

كه گفته شد، سه مسئله اقتصاد،  طورهمانبود.  16نايجل فراژ رهبر آن ) وUKIPبريتانيا (
مسائلي بود كه احزاب  نيترمهممردم اين كشور  ازنظرمهاجرت و نظام بهداشتي در بريتانيا 

بريتانيا  حزب استقلال كه بود يدر حال نياپرداختند و مي هاآنبايد به  2015در انتخابات 
هاي اجتماعي ي در شبكهاگستردهار هاي بسيي فعاليتپناهندگكه در زمينه مهاجرت و 

بيست درصد مردم بريتانيا . بود حزب براي مواجهه با اين مسئله نيبهتر مردم ازنظر داشت،
 نيبهتر تواندهايي كه ارائه داده است ميتوجه به برنامه با يوكيپ معتقد بودند كه حزب

ب اصلي بريتانيا يعني دو حزاز رقمي بالاتر  اتخاذ كند؛مهاجرت  نهيدر زمرا ها استيس
هاي اجتماعي و با با استفاده از شبكهها آن. )درصد 18( كارگر و) درصد 19كار (محافظه
هاي سياست لي، دولت را به دليهاي اجتماعدر رسانه هاي مختلفسازيهشتگ
 يانداز شغلچشمها اين سياستكه  كردندادعا ميگرفته بودند و انتقاد اش به باد تيمهاجر

 ,Munger( بردسؤال مي ريرا ز ياندازد و خدمات بهداشت ملرا به خطر ميها بريتانيايي

 ,Telegraphمشهور كرد ( »تيبرگز يآقا«فراژ را به  )؛ چيزي كه سرانجام نايجل2019

هاي فعاليت ما، انيز داشت يمخالفان يوكيپ در آن زمان اگرچه). درواقع، اگرچه 2020
ها آن و مردم معتقد بودند خود را نشان داد ريتأثهاي اجتماعي هگسترده اين حزب در شبك

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١٦. Nigel Farage 
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  .)7(تصوير  كنترل مهاجرت هستند يبرا حزب مناسبي
هاي شبكه متكي برانتخابات  نياول 2015انتخابات  ايآ نكهيا رامونيپ ياديهاي زبحث

 كي در بريتانيامردم از  يمياز ن شيب در اين زمان .داردوجود يا خير بوده است  ياجتماع
 سومك؛ آماري كه در انتخابات عمومي قبل تنها شامل ياندداشتهعضويت  يشبكه اجتماع

بيان  يهاي اجتماعنهرسا ليوتحلهيمركز تجز يقاتيتحق ري، مدلريكارل م شد.ها ميبريتانيايي
كه  تييتو نويليم هفت به انتخابات، ماندهيباقو در ده هفته  كند كه تنها در شبكه توييترمي
 ,Shapiro(و سياستمداران مرتبط بوده، ثبت شده است  2015مستقيم به انتخابات  طوربه

 1مانند مصاحبه راسل برند وبيوتپست شده در يهاي پي، كلنيعلاوه بر ا. )2015 :16
هاي سنتي (روزنامه و اگرچه با نگاه منفي رسانه، 2بنديليبا اد م(كمدين بريتانيايي) 

. ترند شدن گروهاي داشت كنندهديبازد ونيليم كياز  شي، بهمراه شده بودتلويزيون) 
نيز نقش رو به گسترش اين  3از رهبران احزاب مانند طرفداران ميليبند كنندهتيحما
كند مي دييتأملموسي  صورتبههاي سنتي در انتخابات را ها و رو به افول رسانهشبكه

)Ibid.( 
» شدن؟ نامزد« با عنوان ترزيرو ينگارروزنامه اتاز موسسه مطالع يديدر گزارش جد

 ايتانيبر 2015 يدر انتخابات عموم دهندگانيو رأ نيمدرن نوو  يهاي سنترسانه نيرابطه ب
 2015 يمانتخابات عمو«: دكنيم انيگزارش ب نيدر ا رنيب نيموردمطالعه قرار گرفت. كال

 باشد. يهاي اجتماعدر رسانه يواقع يانتخابات عموم نياولرا داشت كه  ليپتانس نيا بريتانيا
 مانند و بازيگران جديدتري پرطرفدار يعنوان بسترهابه و اينستاگرام ترييتو ،بوكسيبا ف

 احزاب يارسانه يدهسازمان يبرا ديهاي جدامكان استفاده از روش ،5و واين 4چتاسنپ
، تركوچكو همچنين ساير احزاب  كارهر دو حزب كارگر و محافظه »بود. گسترش يافته

دهندگان گذاشته بود را درك كرده رأي ارياخت درهاي مدرن كه رسانه نوينيهاي رصتف

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١. Russell Brand 
٢. Edward Miliband 
٣. Milifans 
٤. Snapchat 
٥. Vine 
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كه در هر  1تاليجيد تيبلو است ي سياسيابيبازار آژانس نمونه حزب كارگر، عنوانبهبودند. 
كار محافظه در طرف ديگر حزببه خدمت گرفت. را فعال بود اوباما  يانتخابات دو كارزار

 ,Reuters: RISJ Admin( كرديم نهيهز بوكسيف غاتيتبل يپوند برا صد هزار انهيماه

 هاي مدرن وظهور و حضور گسترده رسانه كه سؤال. بيرن در پاسخ به اين )2015
دهندگان داشته است بيان رأي شيگراو  2015بر انتخابات  يريتأثچه  ياجتماعهاي شبكه
تلويزيون) اگرچه هنوز نفوذ  ژهيوبه( يهاي سنتدهد كه رسانهكه شواهد نشان ميكند مي

هاي هاي مدرن كه با ظرفيتتوسعه روزافزون رسانهاما اند خود را در جامعه حفظ كرده
رقطع طوهستند به هاي سني و فكريان در تمام گروهبه دنبال جذب مخاطب نامحدود

: ديگومي رني. بخواهد گذاشتبعد هاي سال يدر انتخابات عموم يترقيعم يرگذاريتأث
كاربران اين رشد خود ادامه دهند و روند رو به به  يهاي اجتماعشبكه مخاطبان اگر«

 ي، انتخابات عمومي در شكل دادن به محتواي خبري ايفا كنندترنقش گستردهها شبكه
 ).Ibid» (خواهد شد. و دگرگونمتفاوت  اريبس

  هاي اجتماعيو شبكه 2017انتخابات عمومي 
ي در اين انتخابات نياول توانست بهدر بريتانيا مي 2015بسياري معتقدند انتخابات عمومي 

اين  ،حالنيباااند. كرده نقش اصلي را در آن ايفا يهاي اجتماعشبكه كشور تبديل شود كه
 نام بريتانيا نيدر ا يهاي اجتماعانتخابات رسانه نياول بود كه 2017 يانتخابات عموم

 و بوكسيف ژهيوبه ياجتماعي هاشبكههاي در اين انتخابات استفاده از ظرفيتگرفت. 
بدل ب احزا براي ياسيس كارزار كيبه ها را ، اين شبكهدهندگان جوانجذب رأيو  ترييتو

مدرن و هاي رسانه 2017در انتخابات عمومي سال  ).Thorsen, et al., 2017( كرد
بر  (روزنامه و تلويزيون) يهاي سنتاز رسانه شيببراي اولين بار  هاي اجتماعيشبكه

 ياسيو اطلاعات س اخبره اصليبه منبع  وداشتند  ريتأث دهندگانو گرايش رأي انتخابات
  ).Gallacher and Kaminska, 2017شدند ( ليتبد

جوانان در  حضور شيها و افزاافول روزنامه با 2017 عمومي انتخاباتداستان 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١. Blue State Digital 
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 انتخابات نياست. ا پيوند خورده يهاي اجتماعگرفته در شبكهشكلكارزارهاي انتخاباتي 
 سنتيهاي رسانه يهژمونبراي اولين بار كه  شوددر نظر گرفته مي رويداديعنوان اغلب به

 هاي برجستهژورناليستو هاي اجتماعي سپرد هو فرمان را به دستان شبكرا شكست 
در حقيقت، حركتي . كرد هدايتعقب  يندلرا به ص يسيبيبهايي چون شبكهو ها روزنامه

به  2017هاي سنتي و مدرن آغاز شد، در انتخابات و با تقابل رسانه 2015كه از انتخابات 
خود را نشان دادند. آمار هاي اجتماعي قدرت رو به رشد شبكه عملاًاوج خود رسيد و 

برگزار شده است، مهر  2019تا  2015هاي آفكام از چهار انتخاباتي كه در فاصله سال
هاي اجتماعي كه معتقد بود ميزان استفاده مردم از شبكه رنيب نيگزارش كالي است بر دييتأ

كند و به افزايش پيدا ميقبل  انتخاباتنسبت به  انتخاباتهر براي دسترسي به اخبار در 
هاي چاپي ها و تيراژ اين رسانههمان نسبت از بينندگان تلويزيوني و خوانندگان روزنامه

در  توجهقابلدر همين راستا، يكي از نكات  .)Ofcom, 2019: 34كاسته خواهد شد (
 مقايسه با دهدر مشهور بريتانيايي هاي روزنامه راژيتبريتانيا، كاهش  2017انتخابات عمومي 

در اين  (Ibid) .سقوط كردشدت ها بهآن يغاتيدرآمد تبلآن  تبعبهاست و  سال گذشته
هاي شد و شبكه ترپررنگ )2015نسبت به دوره قبل ( مدرنهاي نقش رسانه انتخابات

به  هادستور كار آن كنندهميتنظهايي حتي در زمانو  بلندگوي احزابعنوان بهاجتماعي هم 
  د.ايفاي نقش پرداختن
. بود يهاي اجتماعدر شبكه ياسيحزب س نيترفعال 2017در انتخابات  حزب كارگر

در انتخابات و  دنظريقبل از آغاز درخواست تجد يخود را حت نيحزب مبارزات آنلا نيا
 ه بودآغاز كرد بوكسيو ف تريياستفاده از تو يدهندگان جوان براهدف قرار دادن رأي

)Booth & Hern, 2017(.  ،بيان ي پژوهشگر دانشگاه آكسفوردپولونسكدر اين رابطه 
اين حزب با توجه به شرايطي كه ، با وجود شكست حزب كارگر در انتخاباتكند كه مي

 1997از سال  ءآرا ميزان نيبالاتربود و  »يهاي اجتماعانتخابات رسانه«داشت پيروز واقعي 
 انيدر م شدتبهنيز  حزب رهبر اين نيكورب يجرم تيمحبوبو  را به دست آورد

پولونسكي بايد گفت كه در حقيقت  دييتأ. در )Polonski, 2017( بالا رفتدهندگان رأي
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 يشركت در انتخابات و رأي به نامزدها يبرا ييايتانيجوانان برذب در ج نيكورب يجرم
و رأي  ونيليم 13حدود حزب درمجموع  نيا يموفق عمل كرد. نامزدها اريحزب بس نيا

موفقيت  2015كه در مقايسه با انتخابات دست آورند ه ب كرسي مجلس عوام بريتانيا را 262
دهندگان در اين رأي درصد 40). همچنين Landale, 2017(رفت چشمگيري به شمار مي

 ,AUEssays(بوده است  سابقهيب 1997رأي دادند كه از سال  كارگرانتخابات به حزب 

كاران محافظههاي اجتماعي تا جايي بود كه ين در شبكه. موفقيت و محبوبيت كورب)2019
حمله  يبرا تنها بوكسيف ي درمنف غاتيپوند صرف تبل ونيليم يكاز  شيبرا مجبور كرد 

 كهيدرصورتتوان گفت . به جرات مي)Kentish, 2017( اختصاص دهند نيكورب يبه جرم
 2017انتخابات  جهينت ،حضور نداشتند 2017 انتخابات عمومي در يهاي اجتماعرسانه
به  كاملاً و اين امكان وجود داشت كه حزب كارگر  متفاوت رقم بخوردكاملاً  توانستمي

  حاشيه رانده شود.
هاي تا در شكلاند را داده فرصتاين به سياستمداران و احزاب  يهاي اجتماعشبكه

 جوانان، ژهيوبه، زه دهند عموم مردمشركت كنند و اجاي ارسانهسازي برجستهاز  يديجد
 ي خود،تنها اعضااحزاب قادرند نه .شوند ياسيس كارزارهايوارد  ميتعامل مستق قياز طر
 بلندگوي حزب خود استفاده كرده عنوانبه هاآنو از كنند  جيبس زيعضو را ن ريغ رادبلكه اف

كه  يدي). منابع جدBright et al., 2017(هاي خود را به پيش ببرند برنامه ازين طريقو 
احزاب  ييدر توانا يتوجهقابل شيوضوح باعث افزاكنند بهمي ديتول هاي اجتماعيشبكه
  .)Lilleker et al., 2017: 294شود (در انتخابات مي يروزيو پ ي ادامه كارزاربرا

هرگونه پخش  تيممنوع ليبه دل ياسيمنظور جلب ارتباط با كاربران، احزاب سبه
 يعنوان ابزاربه يهاي اجتماع، از شبكهونيزياز تلو يخارج از حزب رسم ياسيس غاتيتبل

در انتخابات عمومي  تهاجمي غاتيتبل. استفاده فراوان از قدرتمند استفاده كردندجانشين و 
 استير يدر مبارزات انتخابات ترشيپهاي مهم اين انتخابات بود كه از ويژگي 2017
كارگر  حزب تيموفق. )GetSet, 2017(مشاهده شده بود  متحدهالاتيا 2016 يجمهور

ترامپ  دانلد خواهيحزب جمهورو  2017انتخابات  انيدر جريك حزب چپ)  عنوانبه(
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هاي دهد كه شبكه، اين مهم را نشان ميكايآمر 2016در انتخابات (متعلق به جناح راست) 
ي زيربرنامهاز هر طيفي اين امكان را داده است تا با هاي سياسي اجتماعي به احزاب و گروه

  به موفقيت و پيروزي برسند. اين بستراستفاده هوشمندانه از  كارزارهاي انتخابات و

 گيرينتيجه

 ريتأث در جامعهسازي تياولو برخورداري از واسطهها بهرسانهسازي، بر اساس نظريه برجسته
ي اكنندهنييتعآن نقش  تبعبهو كارزارهاي انتخاباتي و  ياسيس بازاريابيبر ي انكاررقابليغ

هاي مدرن، انتخابات دارند. با پيشرفت فناوري اطلاعات و ارتباطات و ورود رسانه جهيدرنت
هاي جامعه نيز دچار تغييراتي شده است. در اين سازي و تغيير اولويتچگونگي اين اولويت

 نياز ابودن و ساختار غيرتعاملي با مخاطبان خود،  فهطركي واسطهبه يسنت يهارسانهراستا، 
مسائل، بر  ريموضوعات و كمرنگ كردن سا يسازبرجسته بااند تا برخوردار بوده اييتوان

را داشتند  ييتوانا نيا زين ياسياحزاب س آن تبعبه باشند. رگذاريگيري مردم تأثنحوه تصميم
كنند تا  تيهدا يريرا به مس يسنت يهاخود، رسانه ياسيس يهاو برنامه هاتيبا توجه به ظرف

كنند؛ وضعيتي كه گاه با عنوان  نيتأمرا ها موضوعات مطلوب، منافع آن يسازبا برجسته
  باني خبري شناخته شده است.قدرت دروازه

هاي اجتماعي و ماهيت تعاملي هاي مدرن و گسترش روزافزون شبكهبا ورود رسانه
بان خبر كاسته شده و به نظر با كاربران خود دارند، از قدرت دروازه هاكه اين نوع رسانه

، هاآني رأي دادن به برادهندگان رأي ورسد تمركز احزاب از بمباران خبري كاربران مي
 منظوربهها و عملكرد احزاب و توجيه مخاطبان نسبت به برنامه هاآنبه كسب رضايت 

 ياسياحزاب سرسد ه است. به هر ترتيب، به نظر ميرأي دادن تغيير كرد به هاآنترغيب 
ابزار و سازگار  نياز ا هر چه بيشتر استفاده اند و به دنبالشرايط دوران جديد را درك كرده

  هستند. ديجد طيكردن خود با شرا
سازي سنتي به مدرن، به مطالعه موردي درك بهتر گرايش احزاب از برجسته منظوربه

 كنندهنييتع هايشاخصهاز  يكايم. يدر بريتانيا پرداخته 2017و  2015دو انتخابات عمومي 
هاي اجتماعي در بطن اين انتخابات اولين حضور جدي رسانه، 2015 يانتخابات عموم در
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ي بر عهده ارسانهسازي نقش اصلي در برجسته هنوزاگرچه  2015است. در انتخابات 
به  يهاي اجتماعاستفاده از رسانهتلويزيون بود، اما اين انتخابات در  ژهيوبههاي سنتي رسانه

مندي از همين ظرفيت بود كه حزب نقطه عطفي در تاريخ سياسي بريتانيا بدل گشت. با بهره
در  ژهيوبههاي اجتماعي گسترده در شبكهيوكيپ توانست با تبليغات  شدهشناختهكمتر 

ها دست يابد. با ي در ميان بريتانياييتوجهجالبي، به اقبال پناهندگمخالفت با مهاجرت و 
هاي اجتماعي، اين انتخابات بود كه بسياري بر اين مسئله توافق پيدا كردند كه شبكه

را با اختلال  هاآنت، نقش اند و حتي در مورد مطبوعاهاي سنتي را به چالش كشيدهرسانه
ي بود بر ايده استفاده از ظرفيت دييتأهمچنين مهر  2015اند. انتخابات جدي مواجه كرده

  دهندگان خاكستري.ي رأيآراجوانان در كارزارهاي انتخابات و بستري بالقوه براي كسب 
انتخابات  نيامكان را داشت كه اول نيا ايتانيبر 2015 ياگرچه انتخابات عموم 
انتخابات  نيبود كه اول 2017 يانتخابات عموم نياما ا ،رديلقب بگ يهاي اجتماعشبكه
كه توسط ترزا  2017 يكشور لقب گرفت. در انتخابات عموم نيدر ا يهاي اجتماعرسانه
هاي تياز ظرف كامل گرفت، شاهد استفاده نام» انتخابات اسنپ« بقسا ريوزنخست 1مي

 نيكه ا ميبار بود نياول يدهندگان جوان برااز رأي ياريو جذب بس ياجتماعهاي شبكه
 ,.Thorsen, E. et alاحزاب بدل كرد ( يبرا ياسيكارزار جنگ س كيها را به شبكه

 يهاي سنتاز رسانه شيبار ب نياول يبرا يهاي اجتماعرسانه 2017 ابات). در انتخ25 :2017
داشتند و به منبع غالب اخبار و اطلاعات  ريو انتخابات تأث ياسيس يبر نظرات نامزدها

در حقيقت راهي كه با  ).Gallacher and Kaminska, 2017شدند ( ليتبد ياسيس
هاي تكامل پيدا كرده بود. موفقيت كمپين 2017شروع شد در انتخابات  2015انتخابات 

اي اين حزب مجازي حزب كارگر و شخص جرمي كوربين كه موفقيت چشمگيري بر
 كنندهنييتعنسبت به انتخابات پيشين به ارمغان آورد نيز سندي است بر قدرت و نقش 

 هاي اجتماعي در انتخابات.شبكه
 ليتبد يرا به ابزار تاليجيمدرن بدون شك رسانه د ياسيشدن ارتباطات س ياحرفه

اين ابزار براي ط بر تسلامروزه توانند از آن اجتناب كنند و نمي استمدارانيكرده است كه س
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١. Theresa May 
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هاي به همراه تسلط بر تكنيك تاليجيهاي درسانهاستفاده از . رسدضروري به نظر مي هاآن
 هاآنتواند به هاي مختلف جامعه از سوي سياستمداران، ميي و درك سلايق گروهارسانه
 كي اتخاذ براي ايدهد  رييانتخابات را تغ جهيكه ممكن است نت خاكستري جلب آراء در

واقع شود. در اين  ديمف اريبس محبوب در ميان جامعه چنداننهضروري اما  ياسيس ميتصم
توانيم از دهمين دوره انتخابات مجلس ايران نيز ياد كنيم؛ جايي كه بازنشر پيام راستا، مي

بسيار  ياجتماع يهار شبكهطلبان دويدئويي محمد خاتمي در حمايت از ليست اصلاح
طلبان به راه اصلاح انطرفدار نيرا ب »كنميتكرار م«و كارزار  گرفتقرار  موردتوجه
 .داد رييرا تغآن دوره انتخابات  انيجرتوان گفت و به جرأت مي انداخت

 يهاي اجتماعهاي مختلف رسانهپلتفرم طريق از ي سياسيابيبازاربا پيشرفت فناوري، 
كه در مطالعات فوق  طور. هماناهميت بيشتري در كارزارهاي انتخاباتي پيدا كرده است

هستند و  كنندهنييتعي ارسانهاجتماعي در بريتانيا در حال تبديل به هاي شبكهبررسي شد، 
كه مشاهده شد، ميزان استفاده از آن توسط احزاب و ميزان اثرگذاري آن  طورهمان
سط مطالعه با ب. انتخابات، تنها در فاصله دو سال افزايش چشمگيري داشته است جهيدرنت

هاي جنبش تمامي يبرا باً يتقر يهاي اجتماعرسانهتوان گفت كه موردي به جرأت مي
در  يهاي اجتماعشبكهاند. استفاده از شده ليتبد كنندهنييتع يجهان به ابزار ياسيس

در  است. پيدا كردهتكامل افزايش و  يطورجدسال گذشته به ده طي ياسيس يابيبازار
 ي مدرن،عنوان بستربه ترييو تو وبيوتي، بوكسيف ايم كهشاهد بوده وفوربهساليان اخير 

اين قدرت  اند ومرتبط كردهدهندگان با رأي مستقيم صورتبه را ها و نامزدهانيكمپ
اند. بستر تعاملي اين ابزار باعث شده است از هر زمان ديگري كرده ترملموسرا ها رسانه

. باشد يدسترسمخاطبان قابل يبرا يراحتبه نيز جادشدهياهاي پينكارزارهاي انتخاباتي و كم
را ميان احزاب، نامزدها و  ياسيس ياز گفتگو يديجدهاي دروازه يهاي اجتماعرسانه
هاي آن بهره اند و هر حزب و نامزدي كه بهتر و بيشتر از ظرفيتگشودهدهندگان رأي

  خابات را بالاتر خواهد برد.گيرد، امكان پيروزي خود و حزب متبوعش در انت
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