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Abstract  
Tourism can, on the one hand, strengthen national and ethnic 
identities, and on the other hand, it can accelerate fading of these 
identities. In addition, national-ethnic identity is one of the obstacles 
against rapid cultural homogenization due to globalization. 
Considering more than five decades of research on tourism and 
national-ethnic identity, and the lack of a comprehensive review of 
literature, this study aims to conduct a quantitative literature review 
using bibliometric analysis. Performance analysis and science 
mapping of 383 documents indexed in the Scopus database were 
performed using VOSviewer_1.6.18 software in order to understand 
the social and conceptual structure of the research field. The findings 
revealed that in the last decade research on heritage tourism among 
diaspora and immigrants, outbound tourists’ representation of their 
national-ethnic identity, and the representation of the destinations’ 
national-ethnic identity through tourism have been among the hot 
topics that can also be considered in future studies. 

Introduction  
Tourism can leave dual effects on national and ethnic identities: on 
the one hand, it can strengthen these collective identities, and on the 
other hand, as one of the drivers of cultural globalization, it can 
accelerate fading of national-ethnic identities. In addition, national-
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ethnic identity is one of the obstacles against rapid cultural 
homogenization due to globalization. Considering more than five 
decades of research on tourism and national-ethnic identity, and the 
lack of a comprehensive and systematic review of literature, the 
present study aims to conduct a quantitative literature review using 
bibliometric analysis.  

Materials and Methods 
The statistical population of the current research was documents in the 
field of national identity, ethnic identity, and tourism, which were 
indexed in the Scopus database. A systematic search on the Scopus 
database on December 23, 2021, revealed 338 records (including 
journal articles, book chapters, and conference papers) with “national 
identity” or “ethnic identity” and “tourism” in their title, abstract, or 
keywords. Performance analysis and science mapping using 
VOSviewer_1.6.18 software were conducted in order to identify the 
most influential documents, authors, sources, institutions, and 
countries, and also to understand the social and conceptual structure 
of the research field.  

Discussion and Results 
Results demonstrated that research on national-ethnic identity and 
tourism has grown significantly since 1976, with most articles 
published in 2021. The most influential documents were Packer et al. 
(2019), Park (2010), Wang et al. (2021), and Zhang et al. (2018), 
respectively, given their normalized citations. Countries with the most 
documents and citations were United States, United Kingdom, and 
Australia. The most influential authors were morais d.b., smith a., 
bhandari k., and palmer c., respectively, according to their normalized 
citations. Performance analysis also revealed the most influential 
sources and institutions. Citation analysis was performed to identify 
the relationships among the most influential publications. Co-
authorship analysis showed the social structure of the research field 
based on interactions among authors, institutions, and countries. Co-
word analysis revealed three clusters that can be categorized as 
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“heritage tourism and national identity”, “ethnic identity” and 
“immigration and cultural identity” according to their themes.  

Conclusions 
The findings revealed that in the last decade research on heritage 
tourism among diaspora and immigrants has increased. In addition, 
the outbound tourists’ representation of their national-ethnic identity 
and the representation of the destinations’ national-ethnic identity 
through tourism have been among the hot topics of recent research 
that can also be considered in future studies. 

Keywords: Bibliometric analysis, Ethnic identity; National identity; 
Tourism. 
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 سنجیکتاب تحلیل: قومی-ملی هویت و گردشگري

 انایر شیراز، شیراز، دانشگاه هتلداري، و گردشگري مدیریت گروه استادیار  شکاري فاطمه

  چکیده
 شدن رنگکم به منجر دیگر، سوي از و  قومی -ملی هايهویت تقویت سبب تواندمی سو یک از گردشگري

 أثیرت تحت هافرهنگ شدن همگون سریع روند برابر در موانع جمله از قومی -ملی هویت بعلاوه،. گردد هاآن
 مرور قدانف و قومی -ملی هویت و گردشگري پیرامون مطالعه دهه پنج از بیش به توجه با. است شدن جهانی
 سنجیکتاب تحلیل از استفاده با هاپژوهش این کمی مرور حاضر مطالعه از هدف پیشین، هايپژوهش جامع

 با اسکوپوس پایگاه در شده نمایه سند، 383 علم نقشه ترسیم و عملکرد تحلیل منظور، این براي. دباش می
 انجام هاپژوهش مفهومی و اجتماعی ساختار شناخت منظور به VOSviewer_1.6.18افزار نرم از استفاده

 در یقوم -ملی هویت زا بازنمایی  مهاجران، میان در ویژه¬به میراث گردشگري  که داد نشان هایافته. شد
 جمله از گردشگري طریق از مقصد قومی -ملی هویت از بازنمایی همچنین و خروجی گردشگران میان

  .گیرند قرار توجه مورد نیز آتی مطالعات در توانندمی که اندبوده اخیر دهه هايپژوهش موضوع

   .قومی هویت ملی؛ هویت گردشگري؛ سنجی؛¬کتاب تحلیلها: کلیدواژه

                                                           
  :نویسنده مسئولf.shekari@shirazu.ac.ir 
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 مقدمه 
، مسئله کندهاي مختلف را یکدست میدر بستر فرآیند جهانی شدن که به سرعت هویت

ها و هاي متمایز به بحثی داغ تبدیل شده است. بعلاوه، افزایش جابجاییحفظ هویت
یاري از هاي اطلاعاتی، بسالمللی در نتیجه توسعه سریع حمل و نقل و فناوريارتباطات بین

. )2021، ژانگ و همکاران(ائل هویت فرهنگی و ملی مواجه کرده است کشورها را با مس
تواند افراد را در قالب یک جامعه یکپارچه کند هویت ملی از این رو اهمیت دارد که می

و این امکان را فراهم آورد که بدانند کیستند، به کجا تعلق دارند و حس هدف زندگی را 
 .)2020، انیانگ و همکار(ها القا نماید به آن

ومی را هاي قاي تعامل فرهنگی بین اقلیتطور فزایندهاز سوي دیگر، گردشگري به
هاي جدیدي براي توسعه هویت فرهنگی و ملی ایجاد کرده است. افزایش داده و فرصت

، قصدهام یفرهنگ راثیم تیجذاب هاي فرهنگی ونوازي، فعالیتدر مطالعات سفر و مهمان
  .)2021، ژانگ و همکاران(آیند راي تقویت هویت ملی به شمار میابزارهاي قدرتمندي ب

ها و نمادها است و امکان ابراز نمادین و تایید گردشگري، فضاي مهمی براي مصرف تجربه
قومیت به عنوان  .)2020، یانگ و همکاران(کند هویت واقعی یا مطلوب فرد را فراهم می

ان شود که امکحصول گردشگري جدیدي میاي از هویت فرهنگی، سبب توسعه مجنبه
می  فراهمگردشگران  هاي منحصر به فرد و متمایز جوامع قومی را برايشناخت ویژگی

گردشگري قومی، ابزاري اثربخش براي تقویت هویت جوامع قومیتی است که  آورد.
ها فرصت نمایش فرهنگ محلی، احیاي آداب و رسوم، زبان بومی و غرور قومی را به آن

حال، برخی جوامع بومی و محلی به دلیل نبود ابتکارات پایدار براي حفظ دهد. با اینمی
و مراغ  - سینکلر(هاي خود هستند فرهنگ، در حال از دست دادن هویت قومی و سنت

 ).2021، سیمپسون
اي هایی را برتواند نگرانیبا این وجود، توسعه گردشگري در کنار مزایاي خود، می

ها ناشی از تماس این مقصدها با در حال توسعه ایجاد کند که برخی از آن جوامع محلی
 جا شدنبهجاهاي چندملیتی و جامعه جهانی است. توسعه گردشگري توسط شرکت

ها در سراسر جهان توسط گردشگران سبب شده است که الگوهاي مصرف و ارزش
جهانی  شود.رهنگ شناخته گردشگري، اغلب به عنوان یکی از عوامل اصلی جهانی شدن ف

دن یا شود، سبب شبیه ششدن فرهنگ که از آن به عنوان امپریالیسم فرهنگی نیز یاد می
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ه که فرهنگ یک جامع. اینشودداري میها به شیوه مطلوب نظام سرمایههمگرایی فرهنگ
، دآورنیم دیرا پد یفرهنگ -یاجتماع راتییکه تغچقدر در مقابل نیروهاي بیرونی 

 ر وتلف(کند آور باشد، چگونگی واکنش جامعه به این تغییرات را مشخص میابت
هاي محلی جوامع در ) میزان تضعیف هویت2006( مبه بیان رکو  ).2015 ، شارپلی

د هاي خومقصدهاي گردشگري در نتیجه جهانی شدن تا حدي به ارزیابی جامعه از ارزش
ان خارجی بستگی دارد. به این ترتیب، و جایگاه هویت خود در مقایسه با گردشگر

 خودآگاهی از هویت ملی یا قومی یکی از موانع بر سر راه همگرایی فرهنگی است. 
آغاز شده است. با  1970قومی از دهه  -مطالعات پیرامون گردشگري و هویت ملی

 جامع به مرور مطالعات صورت یپژوهش حال، علیرغم بیش از پنج دهه پژوهش، تاکنوناین
رو، پژوهش حاضر با هدف مرور جامع ایناز حوزه نپرداخته است. نیگرفته در ا

هاي دانش تولید شده در این هاي پیشین و در راستاي شناخت روندها و ویژگیپژوهش
سنجی، تکنیک انجام شده است. تحلیل کتاب 1سنجیحوزه با استفاده از تحلیل کتاب

هاي حوزه است و با رویکردي عینی، روشسودمندي براي شناخت دامنه دانش در یک 
. این تکنیک، )1400(پروازي شندي و همکاران،  کندسنتی مرور ادبیات را تکمیل می

، و همکاران دونتومفید است ( 3هاي پیشین و ترسیم نقشه علمپژوهش 2براي تحلیل عملکرد
2021.( 

قومی و  -یت ملیهاي صورت گرفته در زمینه هوپژوهش حاضر به مرور کمی پژوهش
کلی از  پردازد تا تصویرياند، میگردشگري که در پایگاه اطلاعاتی اسکوپوس نمایه شده

هاي پژوهشی موجود، هاي انجام گرفته در این حوزه را ارائه دهد و جریانروند پژوهش
واقع در ساختارهاي اجتماعی و مفهومی این حوزه را ترسیم کند. ترسیم ساختار فکري، 

ی و مفهومی دانش در یک حوزه پژوهشی، اطلاعات ارزشمندي را در اختیار اجتماع
نتایج این مطالعه، پژوهشگران و ). 2020پژوهشگران آتی قرار می دهد (آریا و همکاران، 

 قومی و -گردشگري فرهنگی را با روندهاي پژوهشی در حوزه هویت ملیفعالان حوزه 
 سازد.آشنا می هاي پژوهشی آتیگردشگري و همچنین زمینه

                                                           
1. Bibliometric Analysis 
2. Performance Analysis 
3. Science Mapping 
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 هاي پژوهشسوال
قومی در گردشگري چگونه بوده  -روند زمانی تولیدات علمی در حوزه هویت ملی •

 است؟
هاي ها و کشورها در پژوهشاثرگذارترین تولیدات علمی، منابع، پژوهشگران، موسسه •

 قومی و گردشگري کدامند؟ -حوزه هویت ملی
 تیهوهاي حوزه ) در پژوهشو کشورها هاپژوهشگران، موسسهتألیفی (هاي همشبکه •

 و گردشگري چگونه است؟ یقوم -یمل
ها در رخدادي و روند تحول زمانی آنپرتکرارترین کلمات کلیدي، شبکه هم •

 ی و گردشگري چگونه است؟قوم -یمل تیهوهاي حوزه پژوهش

 پیشینه پژوهش
 هویت قومی -هویت ملی

ز در تعامل با دیگران، پنداشتی نسبتا پایدار ا پذیري واعضاي جامعه از طریق فرآیند جامعه
دهد ها را شکل میکنند که هویت فردي و جمعی آنکیستی و چیستی خود را درونی می

. هویت جمعی، احساس افراد نسبت به سایر افرادي که به عنوان )1388(ربانی و همکاران، 
. )2021کاران، کند (کو و همشناسند را توصیف میهاي اجتماعی میعضو گروه

(قاسمی و همکاران، گیرند هاي جمعی قرار میقومی در زمره هویت -هاي ملیهویت
1390(. 

هویت ملی که با تکیه بر آگاهی مشترك، حول مفاهیم تعریف شده جمعی شکل  
که  است ها و آثار مادي، زیستی، فرهنگی و روانیاي از نشانهگیرد به معنی مجموعهمی

. آگاهی از هویت ملی )1396(امینی و همکاران، سازد یکدیگر متمایز میها را از ملت
ها با دیگر جوامع در طنانش و تفاوتوهاي خود با همشود که فرد به شباهتسبب می

هایی مانند زبان، دین، گذشته تاریخی و منافع مشترك پی ببرد و حس پایبندي، زمینه
 . )1388(ربانی و همکاران، دلبستگی و تعهد با جامعه را تجربه کند 

توان گروهی تعریف کرد که اعضاي آن سرزمین، زبان، تاریخ، نمادها، قومیت را می
هاي مشترکی دارند. اعضاي یک گروه قومی به هاي فرهنگی و اسطورهمناسک و ارزش

. )2021کنند (غلامیان و همکاران، هویت قومی باور دارند و خود را از دیگران متمایز می
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پذیري (انتقال فرهنگ اصلی یک جامعه به هاي مربوط به فرهنگهویت قومی در پژوهش
(حفظ و نگهداري فرهنگ قومی اصلی) مورد توجه قرار  1سازياقلیت قومی) یا فرهنگ

 ).2020گرفته است (ملکی و غلامیان، 

 قومی -گردشگري و هویت ملی
 تیدر توسعه هومیراث  يگردشگر تیاهم) اثر مهم خود درباره 1999دو دهه پیش، پالمر (

از آن پس، مطالعات بسیاري به بررسی چگونگی تأثیر گردشگري بر  را منتشر کرد. یمل
 .)2020، یانگ و همکاران( ساخت و ابراز هویت پرداختند

 توان درقومی و گردشگري را می -کلی، مطالعات انجام شده در حوزه هویت ملیطوربه
ت متمرکز بر گردشگران داخلی، جوامع میزبان، گردشگران چهار گروه شامل مطالعا

 بندي کرد:سیاسی گردشگري در ساخت هویت ملی دسته دالمللی و کارکربین

 گردشگران داخلی  •
و  هاي تاریخی به ایجاداي که دیدار از سایتبخش بزرگی از مطالعات این حوزه بر شیوه

، ارانیانگ و همک(اند متمرکز بوده کند، تقویت هویت ملی گردشگران داخلی کمک می
ناپذیر با تجربه گردشگري میراث، پیوندي جدایی .)2021؛ ژانگ و همکاران، 2020

و از طریق  )2022بقایاي ملموس و ناملموس گذشته یک ملت دارد (تیسون و سارن، 
هایی براي تجربه گذشته جمعی در تقویت هویت بازنمایی خاطرات جمعی و ایجاد فرصت

هاي میراث، ها و سایتموزه )2005پالمر ( به بیان ).2019(پکر و همکاران،  ملی نقش دارد
هایی براي کشف هویت و شناخت جایگاه خود در جامعه، کشور یا جهان را فراهم فرصت

کنند. او به بررسی ساز وکارهایی پرداخت که افراد را در سه سایت میراثی قادر می
به بررسی اهمیت  )2015( شیمادا - سوگاواا تجربه کنند. ساخت انگلیسی بودن رمی

هاي ملی و به سازي مجدد هویتگردشگري میراث توسط زنان جوان ژاپن در مفهوم
) به تحلیل 2016چالش کشیدن هنجارهاي جنسیتی غالب پرداختند. جیلینگ و اونگ (
رکننده از دیدا نرابطه بین اهمیت ذهنی ادراك شده هویت هلندي توسط گردشگرا

ها، احساسات و رضایت کلی آنان پرداختند. یوان و و انگیزهجنگ در هلند  هايسایت
هاي میراثی ساخته شده در سازي نسل جوان کره جنوبی از جاذبه) مفهوم2016اوزل (

                                                           
1. Enculturation 
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) به بررسی تأثیر دیدار از 2019( و همکاران دوران استعمار ژاپن را بررسی کردند. پکر
هاي جنگ بر حس تعلق و وابستگی دیدارکنندگان به کشورشان پرداختند. ها یا سایتموزه
 يدر گردشگرترس و تجربه اصالت  نشان داد که حس) 2021هاي وانگ و همکاران (یافته

به بررسی تأثیر هویت ) 2019ژانگ و همکاران (تاریک تأثیر مثبتی بر هویت ملی دارد. 
هاي فرهنگی در جوامع پسااستعماري نوارهملی بر ارزیابی و رضایت گردشگران از جش

گردشگري فرهنگی و خلاق در  تاهمی) 2021ژانگ و همکاران (هاي پرداختند. یافته
 تقویت هویت ملی گردشگران چینی را نشان داد. 

 جوامع میزبان  •
این دسته از مطالعات، به بررسی پیامدهاي توسعه گردشگري بر تقویت یا تضعیف هویت 

امع میزبان پرداخته و تأثیر متقابل گردشگران و مردم محلی بر یکدیگر را قومی جو -ملی
تواند قومیت را تضعیف و حس اصیل یک مقصد گردشگري بیان می دارد.گردشگري می

مقایسه  کنند و اینقومی را تخریب کند؛ مردم محلی خود را با دیگر گردشگران مقایسه می
). 2020گذارد (ملکی و غلامیان، تأثیر میشان شان از خود و محل زندگیبر ادراك

سازي ) نشان داد که مشارکت فعال در گردشگري و تجاري2013هاي یانگ (یافته
در  1هاي فرهنگی، سبب تثبیت و تقویت هویت جمعی جوامع اقلیت دریاچه لوگوسنت

) به بررسی تغییرات فرهنگی در دو جامعه قومی 2018چین شده است. سان و همکاران (
 چین از لحاظ معماري، آداب و رسوم، زبان محلی و هویت قومی پرداختند. 2لیجیانگ

) به تأثیر گردشگري میراث به عنوان ابزاري براي ارتقا 2021( سیمپسون مراغ و - سینکلر
 در جامائیکا پرداختند.  3هاي قومی جوامع مارونزهویت و سنت

 المللی گردشگران بین •
دیگر، هاي گوناگون با یکاسطه تعامل افراد از کشورها و ملیتالمللی به وگردشگري بین

دهی به هویت گردشگران یا بازاندیشی آنان در مورد تواند نقش مهمی در شکلمی
 المللی). مطالعات در زمینه گردشگري بین2020شان داشته باشد (یانگ و همکاران، هویت

شگران ورودي و خروجی تفکیک توان از نظر تمرکز بر گردقومی را می -و هویت ملی
                                                           
1. Lugu 
2. Lijiang  
3. Maroons 
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هستند و به دلایلی  1اي از این مطالعات بر مهاجران یا افرادي که دور از وطنکرد. دسته
، دیدار از سرزمین مادري یا گردشگري قومی به مقصد 2چون دیدار دوستان و آشنایان

 د.انکنند، متمرکز هستند. دسته دیگر، به گردشگران خروجی پرداختهسفر می
توان با توجه به این که گردشگر به قومیت مورد نظر تعلق دارد گري قومی را میگردش

یا نه، به دو گونه تفکیک کرد. از یک دیدگاه گردشگري قومی، شکلی از گردشگري 
است که در آن آداب و رسوم مردم بومی، گردشگرانی را که به دنبال مقصدهایی با 

کند. در این مفهوم اقوام هستند، جذب میهاي ناآشنا ها، رسوم و سنتفرهنگ، عادت
آیند. از دیدگاهی مغایر، گردشگري قومی به شمار می» دیگري«بومی در ذهن گردشگر 

نوعی از سفر است که در آن انگیزه اصلی گردشگر، تجدید دیدار یا اتحاد قومی است. 
ا وطن ب گردشگران به دنبال هویت قومی، وابستگی فرهنگی، اصل و نسب و پیوند روحی

شود. تلقی می VFRکنند. این مفهوم گاهی معادل سفرهاي نمادین خود، به مقصد سفر می
 يگردر گردشها در مقصد ساکن نباشند. حال، ممکن است هیچ یک از بستگان آنبا این

 ي. نمادهادهدیرا ارتقا م قومی -ملی تیهو ،راثیم يهاتیاز سا دیسفر و بازد ،یقوم
 دنبخشینا مملت مع کی بهاست که  ییایها و بلارنج ها،يروزیها، پتجربه گرانیب قومی -ملی

 ). 2021(غلامیان و همکاران،  کنندیم تیرا تقو یحس تعلق جمع و
مطالعات مختلفی پیرامون رابطه گردشگري مهاجران یا گردشگري قومی (گونه دوم) 

تأثیر آخرین  )2013( ولسکااستودقومی انجام شده است. براي مثال، کیم و  -و هویت ملی
ردند. ها را بررسی ککره اي به کره جنوبی بر هویت قومی آن-سفر دانشجویان آمریکایی

گیري هویت، تحت تأثیر سفر به سرزمین مادري چگونگی شکل )2015تاي و همکاران (
 وندیپبه این موضوع پرداخت که چگونه  )2016( باندريرا مورد مطالعه قرار دادند. 

 آورد. پدید میرا  گراییملیاز  یشکل ،هنیمجدد با م ینگفره
تر چند این گروه کمدسته دوم مطالعات بر گردشگران خروجی متمرکز بوده است؛ هر

هاي سفر هایی که گردشگران از تجربهاند و در زمینه شناخت شیوهمورد مطالعه قرار گرفته
نند، شکاف وجود دارد. غلامیان و کشان استفاده میخود براي شکل دادن به هویت ملی

                                                           
1. Diaspora 
2. Visiting Friends and Relatives (VFR) 
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گرایانه گردشگران کرد ایرانی که تجربه ملی -) به توصیف هویت قومی2021همکاران (
 اند، پرداختند. سفر به اقلیم کردستان عراق را داشته

ا انگیزد تمیرا بر دهاي آن، افراشناخته شدن با یک واحد اجتماعی و هنجارها و ارزش
ار بر رفتار عنوان یک عامل تأثیرگذکنند. بنابراین، هویت ملی اغلب به به شیوه خاصی رفتار

) به بررسی این 2021). کو و همکاران (2019شود (ژانگ و همکاران، جمعی شناخته می
شود که گردشگران چینی در سفرهاي موضوع پرداختند که آیا هویت ملی سبب می

از  )2020یانگ و همکاران ( نند؟خروجی از انجام رفتارهاي غیرمتمدنانه اجتناب ک
گرایی نمادین به عنوان چارچوبی براي تحلیل اینکه چگونه گردشگري خروجی در تعامل

 ه کردند. گذارد، استفادقالب مصرف، مبتنی بر تجربه، بر مذاکره درباره هویت ملی اثر می

 یومق -یمل تیهو ترسیم تمرکز بر جنبه سیاسی گردشگري به عنوان ابزاري براي •
تواند حافظه ) گردشگري، کارکردي سیاسی دارد که می2021به بیان وانگ و همکاران (

جمعی و هویت را از طریق یادآوري و فراموشی گزینشی تاریخ، بازسازي کند. برخی 
نویسندگان به بررسی نقش گردشگري در مذاکره هویت ملی در چین پرداختند. براي 

اي هاي میراثی برین موضوع پرداخت که توسعه سایتبه بررسی ا )2001( هندرسون مثال،
کنگ چگونه مذاکره درباره هویت را براي ساکنین تسهیل گردشگري ورودي در هنگ

هایی که در مورد به این سوال پرداختند که اسطوره )2015( ژانگ و همکارانکند. می
در  تمایزشود، چگونه به ساخت هویت ملی مکنگ روایت میتفاوت بین چین و هنگ

عنوان یک کنگ بهکنگ کمک کرده است. این هویت ملی با نام تجاري هنگهنگ
 ژانگ و همکارانمقصد گردشگري با هویتی ملی متمایز از چین کمک کرده است. 

کنگ از خاطرات پیچیده برداري مدیران میراث در ماکائو و هنگچگونگی بهره )2018(
 شبا چین اما متمایز از آن را بررسی کردند. پژوه راستافراملی براي بازسازي هویتی هم

نشان داد که برگزاري یک جشنواره فرهنگی نه تنها تاریخ  )2019( ژانگ و همکاران
استعماري ماکائو تحت سلطه پرتغال را تصدیق می کند، بلکه هویت ترکیبی ساکنین 

تواند هاي میراث میدهد که چگونه تجربهکند. این مطالعات نشان میماکائو را تقویت می
نشان دادند که چگونه  )2016پارك و همکاران ( به تقویت هویت ملی منجر شود.

گردشگران محلی، گذشته استعماري را در بستر دو کاخ سلطنتی در کره جنوبی بازسازي 
 کردند. 
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 روش 
هاي اطلاعات برخط و توسعه ابزارهاي اثربخش براي تحلیل خودکار دسترسی به پایگاه

مند ادبیات علمی در یک قلمرو هاي اخیر مطالعه نظامها، سبب شده است که در سالداده
). به منظور مرور 2020پژوهشی خاص مورد توجه زیادي قرار بگیرد (آریا و همکاران، 

سنجی مند ادبیات و روش کتابهاي پرکاربردي مانند فراتحلیل، مرور نظامادبیات، از روش
سنجی ) که در پژوهش حاضر، از تحلیل کتاب2021نتو و همکاران، شود (دواستفاده می

مطرح شد، روشی کمی  1969سنجی که اولین بار در سال استفاده شده است. تحلیل کتاب
ط است ها با یکدیگر و ترسیم این روابهاي مطالعات پیشین، ارتباط آنبراي تحلیل ویژگی

سنجی انجام لی تحلیل در روش کتاب. دو دسته ک)1400(پروازي شندي و همکاران، 
هر یک از  1شود: تحلیل عملکرد و ترسیم نقشه علم. تحلیل عملکرد به شناسایی سهممی

کند و خروجی ها) کمک میها، کشورها و مجلهاجزاي پژوهش (نویسندگان، موسسه
 ).2021بین اجزا پژوهش است (دونتو و همکاران،  2ترسیم نقشه علم، شناسایی روابط

هاي پیشین شامل هاي پرکاربرد مرور پژوهش) به مقایسه روش2021ونتو و همکاران (د
ها و مند ادبیات و فراتحلیل از نظر هدف، کاربرد، قلمرو، بزرگی مجموعه دادهمرور نظام

ها روش تحلیل (کمی یا کیفی) پرداختند و نتیجه گرفتند که استفاده از هریک از این روش
ی که ها، هنگامهیت ادبیات مورد بررسی، بستگی دارد. به بیان آنبه هدف، بزرگی و ما

ها که تحلیل دستی آنطوريها بزرگ است، بهقلمرو مرور، گسترده و مجموعه داده
ظور سنجی به منهاي کتابپذیر نیست و هدف خلاصه کردن این حجم بزرگ از دادهامکان

توان از تحلیل در یک حوزه است، مینشان دادن ساختار دانش موجود و روندهاي نوظهور 
توان د و میشوهاي کمی انجام میسنجی استفاده کرد. این تحلیل با استفاده از روشکتاب

راتحلیل ها تفسیر کرد. در حالی که فهاي آن را با کمک تحلیل کیفی محتواي پژوهشیافته
ردن ا و آشکارکبا روش کمی و با هدف خلاصه کردن شواهد تجربی، روابط بین متغیره

ند مشود. هدف از مرور نظاماند، انجام میروابطی که تاکنون مورد مطالعه قرار نگرفته
فی ها در یک موضوع خاص با استفاده از تحلیل کیادبیات نیز خلاصه کردن و تلفیق یافته

 ها، کوچک است.رود که قلمرو تحقیق محدود و مجموعه دادهاست و زمانی به کار می

                                                           
1. Contributions 
2. Relationships 
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آماري پژوهش حاضر، تولیدات علمی در حوزه هویت ملی، هویت قومی و جامعه 
پایگاه داده اسکوپوس  اند.گردشگري بوده است که در پایگاه اسکوپوس نمایه شده

 1ههاي داوري شدکه پژوهش است یدر علوم اجتماع ياداده چند رشته ترین پایگاهبزرگ
یا به کار می رود (آر هاي بزرگداده یکم يهالیطور گسترده در تحلو به کندرا نمایه می

(امیک  گیردمیتري را در بربازه زمانی وسیع WoS). بعلاوه، نسبت به 2020و همکاران، 
 ).2020و همکاران، 

هاي داده کنند که به جاي استفاده از پایگاه) پیشنهاد می2021دونتو و همکاران ( 
هاي ها استفاده شود، چرا که پایگاهدهمتعدد، از یک پایگاه مناسب براي گردآوري دا

میع کنند و نیاز به تجهاي مختلفی گردآوري میسنجی را در قالبهاي کتابمختلف داده
تواند احتمال خطاي انسانی سنجی میها در یک قالب واحد براي انجام تحلیل کتابداده

 را افزایش دهد. 
دسامبر  23که در تاریخ  دان می ده، راهبرد جستجو در پایگاه اسکوپوس را نش1جدول  

رکورد (تولیدات علمی) بود که از  338انجام شده است. نتایج این جستجو شامل  2021
مورد مقاله  5) و %7/12مورد فصل کتاب ( 43)، %8/85مورد مقاله ( 290این تعداد، 
ناد، ت) یافت شد. اطلاعات رکوردهاي بازیابی شده شامل کلیه اطلاعات اس%5/1کنفرانس (

هاي ها (چکیده، کلیدواژه، ناشر)، چکیده و کلیدواژه2شناختی (وابستگیاطلاعات کتاب
) ذخیره شد. CSV) و منابع در قالب فایل اکسل (3هاي نمایه شدهنویسندگان، کلیدواژه

نرم VOSviewerانجام شد.  VOSviewer_1.6.18ها با استفاده از نرم افزار تحلیل داده
لف اجزاي هاي مختسنجی با تاکید بر جنبههاي کتابسیم و نمایش نقشهافزاري براي تر

ها، قبل از انجام منظور افزایش کیفیت یافته). به2010پژوهش است (ون اك و والتمن، 
ه باز اسکوپوس  شده یابیباز ياطلاعات رکوردهابه وسیله مرور  4هاپاکسازي دادهتحلیل، 

ونتو دهاي تکراري، نادرست یا نامرتبط انجام شد (دهمنظور کسب اطمینان از عدم وجود دا
 ).2021و همکاران، 

                                                           
1. Peer-reviewed literature 
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3. Index keywords 
4. Data cleaning 



 93 |شکاري /  تحلیل کتاب سنجی :قومی–و هویت ملی گردشگري 

 

انجام شد. این » 1قدرت ارتباط«در پژوهش حاضر، نرمال سازي با استفاده از روش 
انتخاب  VOSviewerافزار فرض در نرمطور پیشرخداد بههاي همسازي دادهروش نرمال

طور تجربی به مقایسه ) به2009و والتمن (). ون اك 2022شده است (ون اك و والتمن، 
ه ها معیارهاي تشابه را به دو دستترین معیارهاي تشابه پرداختند. آناین روش، با محبوب

 ، شاخصکسیونسکه بندي کردند. در حالی و احتمالی دسته 2هامرتبط با نظریه مجموعه
قدرت ارتباط یک  معیارهاي مرتبط با نظریه مجموعه هستند، 3شمول و شاخص جاکارد
ها با استفاده از نتایج نظري و تجربی نتیجه گرفتند که معیارهاي معیار احتمالی است. آن

 ها را نرمال کنند. توانند دادهاحتمالی بهتر می

 . راهبرد جستجو در پایگاه اسکوپوس1جدول 

 هایافته
 روند انتشار تولیدات علمی

ها، فصل کتاب و مجله ، روند زمانی انتشار سندها (تولیدات علمی شامل مقاله1نمودار 
 1976هاي دهد. مطابق نمودار، بازه زمانی انتشار سندها بین سالمقاله کنفرانس) را نشان می
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 National identity"  OR  "Ethnic identity"  AND  Tourism" هادواژهیکل
 Title, Abstract, Keywords جستجو نهیزم

 Unlimited سال
 Document type: Article; Book chapter; Conference paper شمول يارهایمع

Language: English 

 :Subject area خروج يارهایمع
Decision Sciences; Immunology and Microbiology; 
Neuroscience; Physics and Astronomy; Veterinary; Energy;
 Materials Science; Mathematics; Biochemistry, Genetics and 
Molecular Biology; Chemical Engineering; Chemistry; 
Computer Science; Economics, Econometrics and Finance; 
Earth and Planetary Sciences; Engineering; Agricultural and 
Biological Sciences; Medicine; Undefined 



 1401زمستان |  60شماره  | 17سال |  طالعات مدیریت گردشگريم | 94

 

در  25بیشترین مقاله به تعداد  هاي دهه اول ودر سال 1، با کمترین مقاله به تعداد 2022تا 
 بوده است. روند کلی انتشار سندها در این حوزه افزایشی بوده است.  2021سال 

 . روند انتشار سندها در هر سال1نمودار 

 
 (منبع: اسکوپوس)

 تحلیل استنادها
یدات در اثرگذارترین تول به تحلیل روابط بین تولیدات علمی با شناسایی 1تحلیل استنادها

 هاي مورد نیاز عبارتندپردازد. واحد تحلیل استنادها، سندها هستند و دادهحوزه پژوهش می
و منابع (دونتو و  (DOI)از نام نویسندگان، استنادها، عنوان، نام مجله، شناسه دیجیتال 

 ).2021همکاران، 

 تولیدات علمی •
در  3سند،  یک علمی، حداقل تعداد استنادهاي  به منظور شناسایی پراستنادترین تولیدات

ها  مقاله که حداقل سه استناد داشتند، انتخاب شدند که دو سوم مقاله 228نظر گرفته شد. 
دهد. بعلاوه، بیشترین استناد نرمال ، ده سند پراستناد را نشان می2شد. جدول را شامل می

) 2010بود. پس از آن، پارك ( 69/7قدار با م )2019( پکر و همکارانشده متعلق به مقاله 
) با 2018و ژانگ و همکاران ( 20/5) با مقدار 2021وانگ و همکاران ( ،76/6 مقداربا 

ست ا بیشترین استنادهاي نرمال شده را داشتند. استنادهاي نرمال شده عبارت  12/5 مقدار
                                                           
1. Citation analysis 
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شر شده در هاي منتمه مقالهاز تعداد استنادهاي یک مقاله تقسیم بر میانگین تعداد استناد ه
ها وجود دارند. استنادهاي نرمال شده از جهت کاهش تأثیر زمان سال موردنظر که در داده

د (ون انتر زمان بیشتري براي دریافت ارجاع داشتههاي قدیمیاهمیت دارند چرا که مقاله
 ). 2022اك و والتمن، 

 دها. پراستنادترین سن2جدول 

 
ها پیوند داشتند که مقاله با سایر مقاله 84مقاله بازیابی شده بر اساس استنادها،  228از 

اس (به عنوان وزن) انتخاب شدند. بر اسبراي تحلیل استنادها بر اساس استنادهاي نرمال شده 
ها در نظر گرفته شد و پنج خوشه از مقاله 10آزمون و خطا، حداقل اندازه هر خوشه، 

دهد. هر شبکه از تعدادي گره و یال سندها را نشان می 2، ترسیم شبکه1تشکیل شد. شکل 
شورها، ها، ک، مقالهها، نویسندگانها، بیانگر اجزاي پژوهش شامل واژهشود. گرهتشکیل می

انگر دهند. مقدار پیوندها، بیها را نشان میها، پیوند بین گرهها هستند و یالها یا موسسهمجله
(ایلچی و همکاران، هاي موجود در شبکه است مجموع پیوندهاي آن گره با دیگر گره

)، 22: 2003( تسپرها عبارت بودند از: . مقالاتی با بیش از ده پیوند با سایر مقاله)1400
 ).11: 2013) و یانگ (11: 2010)، پارك (17: 2005)، پالمر (19: 1999( پالمر

 

                                                           
1. Links 
2. Network visualization 

 نویسندگان
استناده

 ا
پیونده

 1ا
استنادهاي 
 نرمال شده

 استنادها نویسندگان
پیونده

 ا
استنادهاي 
 نرمال شده

Palmer 
(1999) 242 19 57/1 MacCannell 

(1984) 148 3 64/1 

 Pretes 
(2003) 

185 22 43/4  Rivera 
(2008) 145 2 78/4 

 Hou et 
al. (2005) 177 2 75/2  Palmer 

(1994) 111 3 1 

 Palmer 
(2005) 166 17 58/2 Gospodini 

(2004) 107 2 98/1 

Park 
(2010) 148 11 76/6  Esman 

(1984) 97 5 07/1 
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شکل
 1

. ترسیم شبکه سندها
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 منابع •
و حداقل  5به منظور شناسایی اثرگذارترین منابع، حداقل تعداد سندهاي یک منبع، 

منبع، شش منبع این آستانه را برآورده  216شد. از  تعداد استنادها به منبع، صفر در نظر گرفته
ها را نشان آن 1، منابع با بیشترین تعداد سند، استنادها و قدرت پیوند کل3کردند. جدول 

تواند نشان دهنده اهمیت یک گره در یک لزوما نمی دهد. از آنجا که تعداد پیوندهامی
درت و کننده مجموع قد که بیانشوشبکه باشد، از شاخص قدرت پیوند کل استفاده می

(ایلچی و همکاران،  هاي موجود در شبکه استاهمیت پیوندهاي یک گره با دیگر گره
1400(. 

(امتیازها)،  3بر اساس تعداد سندها (وزن) و متوسط سال انتشار 2ايهمچنین ترسیم لایه
اله منتشر حوزه مقهایی که در این ترین (بنفش) تا جدیدترین (زرد) مجلهبه ترتیب قدیمی

 اياند. در ترسیم لایههاي مرتبط مشخص شدهبا رنگ 3اند را نشان داد که در جدول کرده
شود. رنگ آبی داراي ها در شبکه نشان داده میهاي نقشه توسط وزن و امتیاز آنرنگ

کمترین امتیاز، رنگ سبز متوسط و رنگ زرد داراي بیشترین امتیاز است. یعنی هر چه از 
(ون ود شنگ آبی به زرد پیش برود، امتیاز بیشتر و اهمیت کلیدواژه در شبکه نیز بیشتر میر

 .)2022اك و والتمن، 

 . اثرگذارترین منابع3 جدول

 
 

                                                           
1. Total link strength 
2. Overlay visualization 
3. Avg. pub. year 

 نام مجله
تعداد 
 سندها

 پیوندها استنادها
 قدرت پیوند

 کل
Annals of tourism research 23 1412 5 29 

Tourism management 8 494 5 19 
Journal of heritage tourism 9 251 4 9 
Current issues in tourism 16 245 3 10 

Journal of tourism and cultural change 15 202 5 11 
Asia pacific journal of tourism research 6 92 4 16 
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 پژوهشگران •
و حداقل  2حداقل تعداد سندهاي نویسنده، به منظور شناسایی اثرگذارترین پژوهشگران، 

نفر این آستانه را  31، نویسنده 494تعداد استنادها به نویسنده، صفر در نظر گرفته شد. از 
نویسنده با سایر نویسندگان پیوند داشتند که در چهار  19ها، برآورده کردند که از بین آن

اند. ز، آبی و زرد مشخص شدههاي قرمز، سببا رنگ 4خوشه قرار گرفتند و در جدول 
 سندگانینو ي اینهاخوشه ياهیلا میترسدر نظر گرفته شد. نتایج  4حداقل اندازه هر خوشه، 

از  سالانه انتشارات در طول زمان نیانگینرمال شده (وزن) و م يبر اساس استنادها
 نشان داده شده است.   4ترین (بنفش) به جدیدترین (زرد) نیز در جدول قدیمی

 . اثرگذارترین پژوهشگران4 جدول

شه
خو

 

 نویسندگان
اله

 مق
داد

تع
کل ها
د 

یون
ت پ
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ق

ده 
 ش
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 نویسندگان

اله
 مق

داد
تع

کل ها
د 

یون
ت پ

در
ق

ده 
 ش
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نرم

ي 
دها

ستنا
ا

 

1 

Bhandari k. 5 9 4,20 

3 

Li y. 2 2 2,64 
Gholamian 

a. 2 4 1,16 Mura p. 2 4 4,97 

Harris j. 2 2 1,29 Park h.y. 4 13 11,49 

Kavoura a. 3 1 2,81 Worden n. 2 2 2,34 

Maleki f. 2 4 1,16 

4 

Saren 
m.a.j. 

2 7 2,05 

Morais d.b. 2 7 5,76 Tinson j.s. 2 7 2,05 
Smith a. 3 3 4,84 Uzzell d. 2 6 8,93 

2 

Mittelberg 
d. 2 1 1,58 Zhang c.x. 2 5 6,68 

Palmer c. 2 30 4,16      
Wang x. 2 1 1,21      
Winter c. 2 2 1,81      

 هاموسسه •
، ها، حداقل تعداد سندهاي منتشرشده توسط موسسهبه منظور شناسایی اثرگذارترین موسسه

مورد این  6، موسسه 447و حداقل تعداد استنادها به موسسه، صفر در نظر گرفته شد. از  2
 ). 5آستانه را برآورده کردند (جدول 
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 ها. اثرگذارترین موسسه5جدول 

 کشورها •
ل تعداد ی پژوهشگران)، حداقبه منظور شناسایی اثرگذارترین کشورها (بر اساس وابستگ

کشور  68و حداقل تعداد استنادها به کشور، صفر در نظر گرفته شد. از  5سندهاي کشور، 
هاي قرمز، سبز، آبی و مورد این آستانه را برآورده کردند که در چهار خوشه با رنگ 16

هایی که در نظر گرفته شد. کشور 2). حداقل اندازه هر خوشه، 6زرد قرار گرفتند (جدول 
) 61)، بریتانیا (89ترتیب عبارتند از: ایالات متحده (اند، بهبیشترین سندها و استنادها را داشته

زن) نرمال شده (و يبر اساس استنادها هاخوشه ياهیلا میترس). همچنین، نتایج 26و استرالیا (
زرد) در ین (ترین (بنفش) به جدیدتراز قدیمی سالانه انتشارات در طول زمان نیانگیو م

متحده و فنلاند (بنفش)، فرانسه،  الاتی: انشان داده شده است که عبارتند از 6جدول 
 ی(آب لیو اسرائ نانویپر رنگ)،  ی(آب وزلندیسنگاپور، ن ا،یتانیبر ،یجنوب يقایآفر ا،یاسترال

 . زرد)( لندیآلمان و تا ن،ی(سبز روشن)، چ ایاسپان ،ی)، کره جنوبیرنگ)، کانادا (سبز آبکم
  

 نام موسسه
تعداد 
 سندها

 استنادها
استنادهاي 
 نرمال شده

Middlesex university, United Kingdom 2 171 9,60 
Department of geography, National 
university of Singapore, Singapore 2 37 4,39 

The college board, Chicago, united states 2 34 1,55 
Faculty of economic, Management & 

administrative sciences, Semnan university, 
Semnan, Iran 

2 3 1,16 

California state university, Northridge, 
United states 2 12 0,40 

University college London, United Kingdom 2 2 0,35 
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 . اثرگذارترین کشورها6 جدول

 1تألیفیتحلیل هم
هاي همکاري پژوهشگران، تألیفی، ساختار اجتماعی یک حوزه را بر مبناي شبکهتحلیل هم

هاي ). واحد تحلیل و داده2020دهد (آریا و همکاران، ها و پژوهشگران نشان میموسسه
 ). 2021(دونتو و همکاران، هاست مورد نیاز، نویسندگان و وابستگی آن

 شگرانتألیفی پژوههم •
(بنا به  2هاي یک نویسنده، تألیفی نویسندگان، حداقل تعداد مقالهبراي ترسیم شبکه هم

نویسنده،  494از میان  .فر در نظر گرفته شده استص ،حداقل تعداد استنادآزمون و خطا) و 
نفر شرایط را برآورده کردند. با این حال، بر اساس قدرت پیوند کل، تنها شش خوشه  31

شامل دو نویسنده بود تشکیل شد که بیانگر همکاري اندك بین نویسندگان  که هر یک
 .)1400(ایلچی و همکاران، هاي پژوهشی است دهنده تیم). هر خوشه نشان7است (جدول 

 

                                                           
1. Co-authorship analysis 
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 نام کشور
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1 

Canada 10 70 7,80 8 

2 

France 10 114 8,45 3 
Greece 7 178 7,89 7 Israel 5 127 4,84 3 
South 
Africa 5 75 6,74 7 Spain 12 59 6,89 3 
South 
Korea 7 39 5,51 5 Thailand 5 30 3,23 1 
United 

Kingdom 61 1450 76,13 67 United 
States 

89 1772 86,05 33 

3 
Australia 26 736 41,55 37 

4 
China 12 64 11,92 17 

Finland 5 80 4,22 1 Germany 9 43 10,20 2 
New 

Zealand 7 159 6,45 1 Singapore 7 146 8,35 1 
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 تألیفی نویسندگان. اطلاعات مرتبط با شبکه هم7 جدول

 نویسندگان

کل
د 

یون
ت پ

در
ق

 

اله
 مق

داد
تع

دها ها
تنا

 اس
داد

تع
 

 نویسندگان
کل

د 
یون

ت پ
در

ق
 

اله
 مق

داد
تع

دها ها
تنا

 اس
داد

تع
 

Barton a.w . & 
Leonard s.j. 

2 2 34 Saren m.a.j. & 
Tinson j.s. 

2 2 33 
2 2 34 2 2 33 

Gholamian a. & 
Maleki f. 

2 2 3 Pomering a. & 
White l. 

1 2 23 
2 2 3 1 2 24 

Guo m. & Herrmann-
Pillath c. 

2 2 6 Booth k. & 
Wray k. 

2 2 0 
2 2 6 2 2 29 

 هاتألیفی موسسههم •
-فرض نرم(حداکثر پیش 2ها، حداقل تعداد مقاله ها، تألیفی موسسهبراي ترسیم شبکه هم

ها موسسه این آستانه 6موسسه،  447افزار) و حداقل تعداد استنادها، صفر تنظیم شد. از میان 
حال، هیچ پیوندي در نظر گرفته شد. با این 2ند. حداقل تعداد هر خوشه، را برآورده کرد

 ها است. موسسهبرقرار نگردید که بیانگر فقدان همکاري بین 

 تألیفی کشورهاهم •
افزار) و فرض نرم(پیش 5ها، تألیفی کشورها، حداقل تعداد سندبراي ترسیم شبکه هم

ها را کشور این آستانه 16کشور،  68میان  حداقل تعداد استنادها، صفر تنظیم شد. از
کشور که  بیشترین مشارکت  13براي خوشه ها،  2برآورده کردند و با تعیین حداقل اندازه 

). کشورهاي 8اند، در پنج خوشه قرار گرفتند (جدول در تألیف مشترك را با یکدیگر داشته
در نتیجه  ن قدرت پیوند کل وبریتانیا، ایالات متحده، چین، فرانسه و کره جنوبی بیشتری

 اند. تألیفی با سایر کشورها را داشتههم
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 تألیفی کشورها. اطلاعات مربوط به شبکه هم8جدول 
 قدرت پیوند کل کشورها خوشه قدرت پیوند کل کشورها خوشه

1 

 1 کانادا
3 

 6 چین
 2 آلمان 1 فنلاند

 2 اسرائیل
4 

 3 استرالیا
 4 کره جنوبی 9 ایالات متحده

2 
 5 فرانسه

5 
 1 اسپانیا

 10 بریتانیا 1 یونان
    1 تایلند 

 1واژگانیتحلیل هم
کز ها در حوزه پژوهش با تمرواژگانی به بررسی روابط فعلی یا آتی میان عنوانتحلیل هم

نوان، چکیده، واحد تحلیل، کلمات است و ع .پردازدبر محتواي مکتوب تولیدات علمی می
ن، (دونتو و همکاراشوند هاي نمایه شده تحلیل میهاي نویسندگان و کلیدواژهکلیدواژه

سازد. در واژگانی، ساختار مفهومی یک حوزه پژوهش را مشخص میتحلیل هم ).2021
تر است و دو ويها قتر باشد، پیوند بین کلیدواژهها کوتاهاین تحلیل، هر چه فاصله بین گره

ارند. تري با هم دها رابطه نسبی قويرخدادي با سایر کلیدواژهلیدواژه در مقایسه با همک
ها را بر اساس تعداد دفعاتی که با یکدیگر در یک سند رخدادي، کلیدواژهتحلیل هم

 ). 2021کند (عبدالهی و همکاران، ها مشخص میاند، در قالب خوشهآمده

 هارخدادي کلیدواژههم •
هاي نویسندگان و ها (شامل کلیدواژهرخدادي همه کلیدواژهتحلیل همبه منظور 

 1415تعیین شد که از  5هاي نمایه شده)، حداقل تعداد رخداد یک کلیدواژه، کلیدواژه
واژه نامرتبط و کلی حذف  11مورد این آستانه را برآورده کردند. سپس   60کلیدواژه، 

باقی مانده و حداقل اندازه یک خوشه با آزمون  کلیدواژه 49بندي، شدند. به منظور خوشه
بندي خوشه 9و جدول  2تعیین شد و در نهایت سه خوشه به دست آمد. شکل  10و خطا، 

هاي ها با رنگخوشه 9دهد. در جدول ها را نشان میرخدادي آنها بر اساس همکلیدواژه
بر اساس مضامین هر  اند.) مشخص شده3و آبی (خوشه  )2)، سبز (خوشه 1قرمز (خوشه 

                                                           
1. Co-word analysis 
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و  »هویت قومی«، »گردشگري میراث و هویت ملی«هاي توان به ترتیب عنوانخوشه می
 ها مشخص کرد. را براي آن» مهاجرت و هویت فرهنگی«

، National Identity ،Heritage Tourism ،Cultural Heritage ده کلیدواژه
Identity ،Nationalism ،Ethnic Identity ،Heritage ،Ethnicity ،Cultural Identity 

لیدواژه اند. همچنین، ده کها) را داشتهترین گرهبه ترتیب بیشترین رخداد (بزرگ Chinaو 
National Identity ،Heritage Tourism،Cultural Heritage  ،Heritage ،Identity، 

Nationalism، Cultural Identity ،Identity Construction ،Eurasia  وUnited 

Kingdom 9اند (جدول بیشترین قدرت پیوند کل را داشته  .( 

 هارخدادي کلیدواژه. اطلاعات مربوط به شبکه هم9 جدول

 

شار
 انت

سال
ط 

وس
مت

کل 
ند 

پیو
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در
ق

 

داد
رخ

 

شه کلیدواژه
خو

 

شار
 انت

سال
ط 

وس
مت

 

کل
ند 

پیو
ت 

در
ق

 

داد
رخ

 
شه کلیدواژه

خو
 

2004 25 5 Eastern 
Hemisphere 

شه 
خو

2
)  

13
رد)

 مو
 

2010 16 5 World Heritage 
Site 

شه 
خو

1) 
24

رد)
 مو

 

2005 27 6 Europe 2010 23 10 International 
Tourism 

2006 59 12 Eurasia 2011 37 12 Globalization 
2006 16 5 Malaysia 2011 20 7 Authenticity 
2007 32 7 Asia 2012 3 22 Heritage 
2008 2 6 Religion 2012 1 5 Pilgrimage 
2008 40 13 Culture 2012 91 28 Cultural Heritage 
200 19 5 Multiculturalism 2012 293 141 National Identity 
2009 15 5 Politics 2013 25 10 Tourist Behavior 
2009 43 19 Ethnicity 2013 22 9 Australia 
2011 1  Cultural Tourism 2013 40 8 Capital City 
2012 79 2 Identity 2013 149 47 Heritage Tourism 
2015 7 5 Thailand 2014 21 5 Representation 
2008 69 19 Cultural Identity 

شه 
خو

3
)  

12
رد)

 مو
 

2014 11 6 Nation Branding 
2009 45 10 United Kingdom 2014 36 8 Museum 
2010 13 5 Ethnic Minority 2016 15 5 Turkey 
2010 1 5 United States 2016 9 5 Dark Tourism 
2010 32 25 Ethnic Identity 2005 1 5 Singapore 
2011 1 6 Cultural Tradition 2007 12 5 Language 
2012 24 7 Diaspora 2008 22 5 Iconography 
2012 13 5 Historical 

Perspective 
2010 63 17 Identity 

Construction 
2014 19 6 Scotland 2010 14 6 Spain 
2014 19 7 Memory 2012 1 6 Marketing 
2016 39 17 China 2014 72 28 Nationalism 
201 11 5 Mobility      
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شکل
 2

. ترسیم شبکه هم
رخدادي کلیدواژه

س میزان رخداد
ها بر اسا
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 هااي آنها را بر اساس ترسیم لایهخداد کلیدواژه، روند زمانی تغییرات ر10جدول 
اي که بیشترین قدرت پیوند کل را گذاري هر دوره بر اساس کلیدواژهدهد. نامنشان می

ها را بر اساس رخداد (وزن) اي کلیدواژهکه ترسیم لایه 3داشته، انجام شده است. در شکل 
ها از قدیم (بنفش) به جدید (زرد) وشهدهد، رنگ خو متوسط سال انتشار (امتیاز) نشان می

اند بر اساس متوسط رخداد داشته 5که حداقل  ییهادواژهیکلکند. در این شکل، تغییر می
طور که مشخص است هماناند. قرار گرفته 2018تا  2004از  یزمان هايسال انتشار در بازه

اد ر میان مهاجران و افرویژه دبا گذشت زمان، توجه به هویت قومی و گردشگري میراث به
 دور از وطن افزایش یافته است. 

 ايها بر اساس ترسیم لایهبندي کلیدواژه. خوشه10جدول 
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شکل
 3

. ترسیم لایه
اي کلیدواژه

س رخداد (وزن) و متوسط سال انتشار (امتیاز)
ها بر اسا
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 گیري بندي و نتیجهجمع
ه در عصر ویژهاي ملی و قومی بهبا توجه به نقش گردشگري در تقویت یا تضعیف هویت

جهانی شدن، از حدود پنج دهه پیش مطالعات متعددي در این حوزه انجام شده است. با 
هاي پیشین، هدف از مطالعه حاضر مرور کمی مند پژوهشتوجه به فقدان مرور جامع و نظام

ل سنجی بوده است. براي این منظور، تحلیبا استفاده از تحلیل کتابهاي گذشته مطالعه
نمایه شده در پایگاه » قومی و گردشگري -هویت ملی«عملکرد تولیدات علمی حوزه 

اطلاعات علمی اسکوپوس به منظور ترسیم نقشه علم و شناخت ساختار اجتماعی و مفهومی 
 آن انجام شد.

ه رسد که بتوان سه حوزها، به نظر میرخدادي واژهمهاي زمانی هبر اساس نتایج پویایی
 »بازنمایی هویت ملی و برندسازي ملی«و » گردشگري خروجی«، »گردشگري مهاجران«

قومی در یک  -هایی که در پژوهش پیرامون گردشگري و هویت ملیعنوان حوزهرا به
ی و شناختجمعیت اند و با توجه به روندهايدهه اخیر مورد توجه بیشتري قرار گرفته

 هاي آتی نیازمند توجه بیشتري هستند را مشخص کرد.  اجتماعی فرهنگی معاصر در پژوهش
ی جایبا استمرار روند جهانی شدن، تغییر توازن قدرت در سطح جهانی، افزایش جابه

هاي گردشگري، مهاجرت تحصیلی و شغلی ویژه با انگیزهجمعیت رو به رشد جهان، به
موضوعاتی چون گردشگري قومی » گردشگري مهاجران«در حوزه  )2021، پاولوفسکایا(

و هویت ملی ) 2015؛ تاي، 2016، بهنداريبراي دیدار از سرزمین مادري و هویت ملی(
مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است. سفر ) 2021، کركو  ریج ويمسافران تجاري(

انواع گردشگري میراث است و توجه به سرزمین مادري یا میهن یکی از رو به رشدترین 
هایی چون گردشگري محققان زیادي را به خود جلب کرده است. به این پدیده، واژه

، گردشگري VFR، گردشگري قومی، 1هامیراث، سفر افراد دور از وطن، گردشگري ریشه
اطلاق شده است. گردشگري افراد دور از وطن، ارتباطی قوي با ساخت  2تبارشناسی

هاي اقلیت قومی و ا و ایجاد حس تعلق فردي به سرزمین اجدادي در اعضاي گروهههویت
 ).2013، استودولسکانژادي دارد (کیم و 

                                                           
1. (diasporic) Roots-tourism 
2. Genealogical tourism 
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) و 2020، اویسالو  کاراگوز» (گردشگران خروجی«نقش هویت ملی در رفتار 
از جمله موضوعاتی است که به تازگی ) 2022، نصارو  هارپازبازنمایی هویت ملی در سفر (

واند تهاي آتی میلاقه بیشتر پژوهشگران را به خود معطوف کرده است و در پژوهشع
ی تواند تمایزهاي بین محیط معمول زندگمورد توجه قرار بگیرد. سفر به دیگر کشورها می

ه تعریف اي که فرد، خود را با جامعو محیط بیرون را به تصویر بکشد و به این ترتیب شیوه
). بعلاوه،  هویت 2020هویت ملی را تغییر دهد (یانگ و همکاران،  کند و درك او از می

ملی هنگام سفر به یک کشور خارجی در مقایسه با زمانی که گردشگران در کشور خود 
). بنابراین، گردشگري خروجی مبناي تجربی و تحلیل 2021شود (ما، تر میهستند برجسته

 کند (یانگ وگردشگري فراهم میسودمند و مهمی براي شناخت بیشتر هویت ملی و 
 ).2020همکاران، 

عنوان ابزاري براي ابراز اصالت فرهنگی و هویت بسیاري از کشورها از گردشگري به
). چگونگی استفاده از گردشگري براي 2022، بهندارياند (ملی خود استفاده کرده

یر بوده است هاي مطالعاتی اخاز جمله حوزه» بازنمایی هویت ملی و برندسازي ملی«
 بنابراین، با رشد فزاینده). 2016، زانتیدها؛ 2021و همکاران،  Fayzullaev؛ 2021، بونارو(

ها در بازنمایی هویت ملی رسد که مطالعه نقش این رسانههاي دیجیتال به نظر میرسانه
هاي هاي مدیریت و بازاریابی مقصد، گردشگران و ساکنین، یکی از زمینهتوسط سازمان

 ژوهشی آتی باشد. پ
تواند از دیدگاه نظري و مدیریتی سودمند هاي این پژوهش میطور خلاصه، یافتهبه

 سندگان،ینو نیگذارترپرکارترین و اثر ییشناسا باشد. از دیدگاه نظري، این مطالعه به
 گردشگري و هویت«اثرگذارترین تولیدات علمی در حوزه  ها و کشورها ومنابع، موسسه

پرداخت و ساختار اجتماعی و مفهومی آن را آشکار ساخت تا محققان » یقوم -ملی 
ترین مفاهیم مورد دیدگاهی جامع از ساختار دانش در این حوزه پیدا کنند. همچنین، مهم

هاي زمانی مختلف شناسایی کرد تا پژوهشگران را با روند مطالعه در این حوزه را در بازه
ي پژوهشی پیش رو آشنا سازد. از نقطه نظر مدیریتی، تکامل دانش در این حوزه و مسیرها

گذاران حوزه فرهنگ و گردشگري به پتانسیل ها حاکی از اهمیت توجه سیاستیافته
قومی  -گردشگران مهاجر و ترغیب آنان به بازدید از وطن در راستاي تقویت هویت ملی

ویت ملی براي تقویت ه گیري از پتانسیل گردشگري به عنوان ابزاريو همچنین، لزوم بهره
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شهروندان ایرانی در عصر جهانی شدن فرهنگ و بازنمایی هویت ملی و برندسازي کشور 
 المللی است. در سطح بین

هاي تواند در پژوهشهایی نیز داشته است که میبا این حال، پژوهش حاضر محدودیت
ها بندي مضمونر دستهبه منظو 1آتی مورد توجه قرار گیرد. در این پژوهش نمودار راهبردي

ه ترسیم نشد اصلیهاي پژوهشی ها و شناسایی مضمونبر اساس مرکزیت و چگالی آن
 SciMatافزارهاي دیگري مانند توانند با استفاده از نرمهاي آتی میاست. پژوهش

گري سنجی دیهاي کتابتوان از تکنیکهاي تکمیلی را انجام دهند. همچنین میتحلیل
تري ارائه داد. محدودیت هاي غنیاستفاده کرد و دیدگاه Bibliographic Couplingمانند 

هایی است که توسط محققین براي ها به کلیدواژهسنجی، اتکاي آنهاي کتابدیگر تحلیل
هاي شود که ممکن است به اندازه کافی جامع نباشد. پژوهشجستجوي اسناد تعیین می

این پژوهش،  ها بیفزایند. درتوانند به جامعیت یافتهر میتهاي دقیقآتی با انتخاب کلیدواژه
هاي نویسندگان و نمایه شده انجام شد. ها، بر اساس کلیدواژهرخدادي کلیدواژهتحلیل هم

هاي تهتواند یافهاي عنوان و نیز چکیده میهاي تکمیلی بر اساس کلیدواژهانجام تحلیل
 بیشتري ارائه دهد. 

 تعارض منافع
 نافع ندارم.تعارض م

ORCID 
Fatemeh Shekari  http://orcid.org/0000-0001-7738-3853 

 منابع
). بررسی وضعیت ابعاد هویت ملی 1396. (حمید الهی، نعمت و حمید؛ رحیمی، محمد؛ امینی،

-159)، 39(10، نشریه نامه آموزش عالیاشان). و دینی دانشجویان (مورد مطالعه: دانشگاه ک
184. 
سنجی و مصورسازي ). تحلیل کتاب1400. (مصباح سیوندیان، و امیرسالار؛ ونکی، سارا؛ ایلچی،

مطالعات مدیریت هاي اجتماعی و گردشگري. هاي منتشر شده در زمینه رسانهپژوهش
 .138-105)، 55(16، گردشگري

                                                           
1. Strategic diagram 
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). 1400( .داتیس ئیان، خواجه و اسدالله؛ کردنائیج، حمیدرضا؛ ایرانی، حمیدرضا؛ شندي، پروازي
)، 14(7، پژوهشنامه علم سنجیتحلیل کتاب سنجی پژوهش هاي جهانی حوزه صنایع خلاق. 

221-244. 
نه هاي جمعی و هویت ملی مطالعه ). رسا1388. (محمدرضا حسنی، و رسول؛ ربانی، علی؛ ربانی،

 .65-93)، 58(16، فصلنامه پژوهش هاي ارتباطیموردي دانشجویان دانشگاه اصفهان. 
). همسازي هویت ملی و قومی 1390. (حسین حیدري، و مجید؛ خورشیدي، اصغر؛ علی قاسمی،

فصلنامه علوم رنوشت. در ایران و رویکرد اقوام ایرانی به وحدت ملی و حق تعیین س
 .92-57)، 55(18، اجتماعی
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