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Abstract  

The current research was conducted to design and explain the 
development model of creative rural tourism in the target villages of 
Kermanshah province. The research is of a qualitative type and based 
on database theorizing. The studied community comprised villagers 
of tourism target villages, managers of ecotourism houses, village 
councils, local experts, university professors in the field of tourism, 
and key informants. Sampling has been done using targeted and 
snowball methods. Based on this, 23 interviews were conducted with 
the research participants, and theoretical saturation was achieved in 
19 interviews. Data were collected using in-depth semi-structured 
interviews and analyzed using Strauss and Corbin's strategy. In order 
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to measure the validity and respect the qualitative features of the 
research, accreditation, and data during the interviews, Lincoln and 
Goba's four criteria (credibility, transferability, reliability, and 
verifiability) were used. The reliability of the research was calculated 
using Holstein's reliability formula (82%). The results of the inductive 
content analysis identified 120 primary codes, 32 central codes, and 
six factors during three open, central, and selective coding procedures. 
Finally, the model of creative rural tourism was designed and 
presented, in which "creative rural tourism" was selected as the central 
phenomenon affected by the causal factors of the research. Contextual 
and intervening factors, together with the central phenomenon, shaped 
creative rural tourism development strategies and consequences such 
as increasing private sector investments, driving income from cities to 
villages, preventing migration to cities, increasing employment rates, 
returning to villages and cultural development, and a sense of 
cooperation were identified in the area. 

Keywords: Creative Tourism, Tourism Development, Development 
Model, Tourism Target Village, Kermanshah. 

Introduction 

Raymond and Richards presented the first definition of creative 
tourism in 2000. They described it as follows: "A type of tourism that 
gives visitors the opportunity to develop their creative potential 
through active participation in the learning and experiences they gain 
from the characteristics of the destination." The United Nations 
Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO) defined 
the concept of creative tourism as follows: Creative tourism is travel 
that leads to an engaging and authentic experience, with participatory 
learning in the art, heritage, or special features of a place. It is directed 
and provides a proper connection with those who live in this place and 
create this living culture. In Kermanshah province, 14 villages are the 
target of tourism; for example, we can mention the villages of 
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Kandoleh, Piran, Shalan, Shamshir, Hajij, Khaneqah, and Najobran. 
Considering the many benefits that the booming tourism industry can 
bring to the province and the target villages of tourism, it is necessary 
to pay more attention to the tourism industry in this province, as it can 
be said that this industry can, in addition to turning the province into 
the tourism pole can provide one of the axes of all-round development 
of the province. Therefore, the current research is looking for a way 
to promote tourism in rural areas to achieve sustainable development 
by spending less money and using local facilities, and to achieve this 
goal, creative tourism in rural areas has been investigated. According 
to the above information and the tourism potential of Kermanshah 
province, especially the target villages for tourism in this region, they 
can create conditions that attract domestic and foreign travelers and 
tourists and provide employment. It will raise the area and ultimately 
boost the business. Finally, this research seeks to answer the question, 
what is the pattern of creative tourism in the target villages of 
Kermanshah province, and what dimensions and components does it 
consist of? 

Materials and Methods 

The current research is qualitative in terms of paradigm, 
developmental-applicative in terms of purpose, and exploratory and 
ground-theoretical in terms of method. The community of the research 
studied was comprised of experts in creative tourism. Based on this, 
23 semi-structured and in-depth interviews were conducted with key 
informants using purposeful sampling. The data were analyzed using 
Strauss and Corbin’s systematic approach. In order to analyze the data, 
three types of coding are used, which include open coding (creating 
concepts and categories), axial coding (identifying the core category, 
causal conditions, contextual and environmental conditions, 
intervening conditions, strategies, and consequences) and selective 
coding (creation of theory). In order to measure the validity and 
comply with the qualitative features of the research, validation, 
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accuracy, and robustness of the data, the four criteria of Lincoln and 
Goba, such as reliability, transferability and appropriateness, 
reliability and stability, and verifiability, were used. The reliability of 
the research was also calculated using Holsti’s coefficient of 
reliability formula, and 82% was obtained, indicating adequate 
reliability. 

 

Results 

The results of coding are summarized in Table 1.  

Table 1. Components of Creative Rural Tourism Development Paradigm Model  
Categorical 

cluster 
Main Categories Subcategories 

A central 
phenomenon 

Development of 
creative rural 

tourism 

Natural capacities 

Attracting tourists 

Causal 
conditions 

Communication 
between 

policymakers and 
practitioners 

Creating communication circles 

Formation of specialized associations 

 
Participation of activists and 

stakeholders 

Background 
conditions 

Cultural and social 
barriers 

Cultural differences 
Little awareness of the hosts about 

the needs and wants of tourists 
Tourists' lack of awareness of the 

hosts' culture 
Cultural barriers 

Intervening 
conditions 

Not using the 
Internet and virtual 

space 

Limited facilities 
Non-use of technology 

Absence of presence in virtual space 
Competing companies 

Lack of suitable conditions 
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Table 1.  
Categorical 

cluster 
Main Categories Subcategories 

Strategies 
Development 

strategies 

Scientific development of tourism 
Advertising 

Attention to the interests of tourists 
Attention to the relative advantages 

of the region 
Development of rural tourism 

infrastructure 
Cultivation 
Education 
Exhibiting 

Consequences 
Economic, social 

and cultural 
development 

Increase in private sector investments 
Moving income from urban to rural 

areas 
Prevent migration to cities. 

Increase the employment rate. 
Return to the village (reverse 

migration) 
Cultural development and a sense of 

cooperation in the region 
Research findings.  

Conclusions  

Based on the research findings, government planners and private 
companies should consider creative rural tourism due to its role and 
importance in increasing employment and sustainable rural 
development. Therefore, in the tourism target villages of Kermanshah 
province, by creating suitable infrastructures and providing welfare 
and recreational services for travelers, conditions can be created that 
attract domestic and foreign travelers and tourists, increase 
employment in these areas, and ultimately lead to prosperity. Small 
and medium businesses in the mentioned areas. In this regard, using 
the basic theory, the current research investigated the influential 
factors on the development of creative rural tourism.  
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Summarizing the findings of the qualitative part of the research 
confirms the fact that by creating communication links between 
policymakers and the local people of the region, changing the 
structure of tourism in the region, providing a suitable platform, and 
identifying tourism capacities in the region and its development in 
different dimensions (employment, quality of life, preservation of 
cultural and historical heritage, increase in health level), the ground 
for creating creative rural tourism in Kermanshah province is 
provided. However, among these limiting factors are laws and 
regulations, educational barriers, lack of specialized human resources, 
organizational and structural barriers, and more Internet and virtual 
space to advertise and introduce the region to tourists. Strategies and 
measures that can work in this field include the scientific development 
of tourism and the use of scientific technology and tools, advertising 
and introducing the tourist area, creating motivation and paying 
attention to the interests of tourists, paying attention to the relative 
advantages of the region, developing rural tourism infrastructure, 
creating culture, training and holding exhibitions to introduce 
products. Moreover, the local production of the tourism area, if these 
measures are realized, the private sector investments will happen in 
these areas, the result of which is an increase in the employment rate 
and driving the income to the villages, and a decrease in the migration 
rate from the village to the city, and an increase Migration is 
counterproductive and creates cultural development and a sense of 
cooperation in the region. 
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 ییخلاق روستا يتوسعه گردشگر یمیپارادا يارائه الگو
 استان کرمانشاه) يهدف گردشگر ي(مورد مطالعه: روستاها

 دانشگاه پیام نور، تهران، ایران استادیار، گروه مدیریت دولتی،     ایوب پژوهان
  

  ، دانشگاه رازي، کرمانشاه، ایرانکارآفرینیدانشجوي دکتري مدیریت  شهین بهور 
  

 نور، تهران، ایراندانشگاه پیام گروه مدیریت بازرگانی،کارشناس ارشد،   یاله ملکحجت

  چکیده
 يردشگرهدف گ يدر روستاها ییخلاق روستا يگردشگرتوسعه  يالگو نییو تب یطراح هدف باپژوهش حاضر 
 مطالعه مورد هجامعاست.  ادیبندادهي پردازهینظری بر مبتنپژوهش از نوع کیفی و  است. انجام شده استان کرمانشاه

 دیاسات ،یروستاها، خبرگان بوم هايشورا ،يگردبوم يهاخانه رانی، مدي هدف گردشگريروستاها اناریدهرا 
شده انجام رفی ب گلولهو  هدفمند روش به گیرينمونه. دندادي تشکیل دیو مطلعان کل گردشگري رشتهدر  دانشگاه

 19در پژوهش انجام شد و اشباع نظري در مصاحبه  کنندگانمشارکت مصاحبه با 23 ، تعداد. بر این اساساست
راوس و اشتراهبرد  با استفاده ازگردآوري و ختارمند سانیمهمصاحبه عمیق استفاده از  ها بادادهحاصل گردید. 

حین انجام  هاادهدي کیفی پژوهش، اعتباربخشی هایژگیورعایت ی و روایسنجش  منظوربه شدند. تحلیلکوربین 
لیت اطمینان و ثبات ي و تناسب، قابریپذانتقاللینکلُن و گوبا (قابلیت اعتبار، قابلیت  چهارگانهاز معیارهاي  هامصاحبه

د) محاسبه گردید. نتایج درص 82و قابلیت تصدیق) استفاده شد. پایایی پژوهش با استفاده از فرمول پایایی هولستی (
کد  32کد اولیه،  120تحلیل محتواي استقرایی، طی سه رویه کدگذاري باز، محوري و انتخابی به شناسایی تعداد 

طراحی و ارائه گردید که در آن  ییخلاق روستا يگردشگر يالگوعامل منتج شد. در نهایت،  6محوري و 
ي و اهنیزممتأثر از عوامل علی پژوهش انتخاب شد. عوامل  محوريدهیپد عنوانبه» ییخلاق روستا يگردشگر«

محوري راهبردهاي توسعه گردشگري خلاق روستایی را شکل دادند و پیامدهایی همچون دهیپد همراهبه گرمداخله
روستا، جلوگیري از مهاجرت  به شهري مناطق درآمد از دادن ، سوقبخش خصوصی يهايگذارهیافزایش سرما

 ی شدند.شناسای توسعه فرهنگی و حس همکاري در منطقهو  بازگشت به روستابه شهرها، افزایش نرخ اشتغال، 
توسعه گردشگري، الگوي توسعه، روستاي هدف گردشگري،  ،گردشگري خلاق: هاکلیدواژه
  .کرمانشاه
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 مقدمه
 ییتاتوسعه روس از و دانندیمي توسعه روستایی هاثمره، توسعه کشورها را یکی از امروزه

-بی و برندیمنام  کلان توسعه يهابرنامه مهمي هاچالش ،البته واهداف از  یکیعنوان به
 يهاتیرفظبرداري از تمام بهره و قیدق يزیرصورت برنامه به آن تنها در یابیدستتردید 

از  یک). در این راستا، یGkartzios & Lowe, 2019( خواهد بود ریپذنظام امکان کی
ی مثبت جینتا و توجه بوده جهان مورد يدر اغلب کشورها ریاخ يهاکه در دهه ییراهبردها

متعدد  يهاو استفاده از جاذبه ییروستا یدر نواح يداشته، توسعه و گسترش گردشگر نیز
 ). 1396و همکاران،  يمحمدبوده است ( روستای و فرهنگ یعیطب

در  يگردشگر ي ومجدد گردشگر دیدر تول ییمناطق روستاهاي اخیر، در سال
تقاضاي بازار  ).Cloke, 2007( است افتهی تیاهم ياندهیطور فزابه ییروستا ۱دیبازتول

براي گردشگري روستایی در حال رشد است؛ زیرا افراد زیادي براي اجتناب از ضررهاي 
ستند و همین هرسوم معتبر محلی وعی و آدابدنبال مناظر طبیشدن و شهرنشینی، بهصنعتی 

مکاران، کند (سلیمانی و هموارد به توسعه بیشترگردشگري در مناطق روستایی کمک می
1402 .( 

منافع ی، محل راثیبه حفاظت از م قیضمن تشو تواندیمتوسعه گردشگري روستایی 
 ,.Quezada-Sarmiento et al( داشته باشدهمراه به زبانیجامعه م يرا برا یتوجه قابل

چراکه  ت؛رو اسهروب ییهابا چالشساده نیست و  یروستای يگردشگر)، اما توسعه 2018
ا همواره در جذب گردشگر ب ،زیرساختی امکانات کمبود و فقرعلت به یمناطق روستای

 لاقخ ي اخیر، نوعی از گردشگري، یعنی گردشگريهاسالدر  لذا .اندرو بودههمشکل روب
ی ثار طبیعو استفاده از آ اندك يگذارهیبه سرما نیاز سبب به ،يعنوان نسل سوم گردشگربه

رقابت  ی درروستای يدر توسعه گردشگر ناسبم راهبرد یک عنوانبه موجود، و فرهنگی
  ).Richards & Raymond, 2017( مطرح شده استبزرگ  ي در شهرهايگردشگر با

 لیانسقرار گرفته و پت و توجه مطالعه مورد ییخلاق در مقاصد روستا يگردشگر را،یاخ
 ).,Blapp & Mitas 2020( شده است ییشناسا ییروستا يگردشگر تیتقو يآن برا

و  یعیع طبمتنو يهاتیاز قابل يمندعلت بهره به ییروستا يگردشگر در این راستا، مقاصد

                                                           
1. Reproduction 
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ق به گردشگران ارائه لاخ خدماتت و لامحصو ،قلاخ يعنوان مقصدبه تواندیم یانسان
 با در یینظران توسعه روستارو، صاحباز این .)1399ی و همکاران، بروجنانیصادق( دینما

مناسب  بیترکهستند که   باور نیا بر ،يگردشگرهاي فعالیت نظر داشتن آثار مثبت
 متضمن انییاروست يازهایبه ن پاسخگوییضمن  تواندمی تیقلاو خ ینیکارآفر ،يگردشگر
این رویکرد، پاسخگویی به تقاضاي  در. گردشگران باشد يمطلوب برا يگردشگر

که  استولات گردشگري خدمات و محص ي و ارائهنوسازروزافزون گردشگري، مستلزم 
 يدشگراقتصاد و گر هایی بر مبنايتیدر فعال ییروستامحلی و ساکنان زمینه مشارکت 

  ).1399دقیان بروجنی و همکاران،کند (صایرا فراهم م خلاق
 یلمراح ابد،یتوسعه  ییروستا ي خلاقگردشگر نکهیا يبرا) 2020( سوکابه عقیده 

. این ها شودشامل آن دیبا ي خلاق روستاییتوسعه گردشگر يوجود دارد که هر استراتژ
 یمامت ییشناسا؛ ندایدر فر زبانینقش و مشارکت جامعه م شیافزامراحل عبارت است از: 

؛ آن یتوسعه آت يبرا یکاف راهبرديمنابع  صیخلاقانه در منطقه و تخص يهاتیظرف
 یزندگ تیفیک نیتضم يبرا یو خدمات عموم یمحل يهارساختیدر ز يگذارهیسرما

شناسایی همه منابع تضاد در توسعه گردشگري از قبیل مدیریت منابع طبیعی، ؛ و جامعه
نحوي هها بیص منابع انسانی و مالی و حل آنسطوح بازدید، حفظ میراث فرهنگی، تخص

هاي خارجی درگیر در توسعه گردشگري نفع جامعه محلی، بخش خصوصی، سازمانکه به
 ). Souca, 2020( محلی و مدیریت دولتی باشد

بر این، بر اساس مطالعات انجام شده، گردشگري خلاق روستایی زمانی به افزون 
مورد فرد گردشگر، چهار گزینه محقق گردد: نخست، فرد گردد که در موفقیت نائل می

گردشگر تصمیم به سفر مجدد به روستا را داشته باشد؛ دوم، از سفر خود تجربه جدیدي 
کسب نماید؛ سوم، احساس رضایت کسب کند و در نهایت، به دوستان و اقوام خود توصیه 

 ).1399نماید که به آن روستا سفر کنند (رحیمی و همکاران،
 با کشور روستایی مناطقبا وجود پیامدهاي مثبتی که گردشگري روستایی دارد،  

، فراهم نبودن امکانات کمبود و فقر علت هب گردشگري، هاي فراوانظرفیت برخورداري از
 يهااختد زیرسایجا جهت کلان گذاريسرمایه امکانعدم و هاي گردشگريزیرساخت

 مواجه چالش با خارجی گردشگران ویژهبه انگردشگر جذب در همواره گردشگري،
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 مناطق روستایی در گردشگري رونق براي راهیدنبال به حاضر پژوهش ،لذا است. بوده

 و است بومی امکانات از استفاده و کمتر هزینه صرف با پایدار توسعه به رسیدن جهت
 قرار مطالعه مورد را روستایی مناطق در خلاق گردشگري ،هدف به این دستیابی براي

اي اي بالقوههها و ظرفیتپتانسیل ی که ذکر گردید و همچنین،توجه به مطالب است. با داده
ي خلاق گردشگرتوسعه توان با می دارند، هدف گردشگري استان کرمانشاه اهايروست که

طی شرای ،مسافران بهخدمات رفاهی و تفریحی هاي مناسب براي ارائه زیرساختو ایجاد 
 آوردهجذب مسافران و گردشگران داخلی و خارجی را فراهم  هايزمینهکه  نمودد را ایجا

 در .بخشده استوکار را رونق کسب ،نهایت و در افزایش داده استانو اشتغال را در این 
دنبال پاسخ به این پرسش است که الگوي گردشگري خلاق روستاهاي این تحقیق به ،نهایت

شکیل ت ییهااست و از چه ابعاد و مؤلفه الگویی چگونه هدف گردشگري استان کرمانشاه
 شده است؟

 مبانی نظري پژوهش
را  خلاق را ارائه و آن يگردشگر از فیتعر نیاول 2000ریموند در سال  و ریچاردز

صت را فر نیا دکنندگانیکه به بازد يگردشگرنوعی از : «اندنموده فیتوص گونهنیا
مقصد  يهایژگیکه از و یاتیتجرب کسب مشارکت فعال در آموزش و قیطر تا از دهدیم

ي نیز از رگید فیکه تعاریدرحال». خود را توسعه دهند انهخلاق لی، پتانسآورنددست میبه
 UNESCO, 2006; Raymond, 2007; Jelinčićشده است (ارائه  خلاق يگردشگر

& Žuvela, 2012; Blapp, 2015نیا بنا در عنوان سنگهمچنان به هیاول فیتعر نی)، ا 
هوم مفنیز ) ونسکویملل متحد ( یو فرهنگ یعلم ،ی. سازمان آموزشکندیعمل م نهیزم

ه است که ب يخلاق، سفر يگردشگر«نموده است:  فیتعر گونهنیخلاق را ا يگردشگر
ی ژگیو ای راثیدر هنر، م یمشارکت يریادگیو معتبر، همراه با  ریتجربه درگ کیسمت 
 یمکان زندگ نیکه در ا یبا کسان مناسبی را و ارتباط شودیم تیمکان هدا کیخاص 

 . )UNESCO, 2006: 3( »وردآمیفراهم  کنند،یم جادیفرهنگ زنده را ا نیو ا کنندیم
و  ي اخیر بودههاسالاز انواع گردشگري در  ياکنندهدواریبخش ام ،خلاق يگردشگر

است  افتهیت یمحبوب یجهان ي در وسعتگردشگر هکار توسعهعنوان رابه ياندهیطور فزابه
)Hung et al., 2016.( ددهمی جیخلاق، توسعه اقتصاد مقصد را ترو يرشد گردشگر ،
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ردشگران از مقصد گ دیو به تجربه مثبت هنگام بازد گذاردیمثبت م ریمقصد تأث تیبر جذاب
 يهاجاذبه ،نیبنابرا). Chang et al., 2003؛ Ali et al., 2016( نمایدمیکمک 

 Hungاند (شده لیمقصد تبد کی تیجذاب جادیدر ا یخلاق به عناصر مهم يگردشگر

et al., 2016تیلاقبا مفهوم خ یکیرا ارائه دهند که ارتباط نزد یاتیتجرب دی). مقاصد با 
مفهوم  اریز ؛دهد شیمقاصد را افزا يگردشگر شنهادیپ تیبتواند جذاب تاداشته باشد 

 Tan et( ها مرتبط استدر محصولات آن ينوآور يمقصد برا تیخود با ظرف ،تیخلاق

al., 2013 ؛Teodorescu et al., 2015 ؛Richards & Wilson, 2007 .( 
 یتیاهمراه با نارض ،به عناصر ناملموس فرهنگ ندهیخلاق با علاقه فزا يظهور گردشگر

 رهنگ مرتبطف به ییکالا دیدگاه علتبه یسنت یفرهنگ ياز انبوه شدن گردشگر ندهیفزا
مکان ها اکرده است که به آن جادیا يسفر و مقاصد يگردشگران را برا يتقاضاو  بوده

از تعامل و معاشرت با مردم را  يدیتجربه معتبر لذت ببرند و اشکال جد کیاز  دهدیم
 & Blapp & Mitas, 2019; Duxbury et al., 2019; Salmanکشف کنند (

Uygur, 2010یگردشگران يازهایخلاق به ن ي، گردشگراین جمله انی). به گفته حام 
 یسنت یفرهنگ يتجربه مرتبط با گردشگر ،و مصرف دیتول رفعالیپردازد که از اشکال غیم

 قیعم يریدرگ قیطر خلاقانه خود از لیدنبال توسعه پتانسگردشگران به نیا. هستند یناراض
به ). Wattanacharoensil & Sakdiyakorn, 2016ی هستند (و ارتباط با مردم محل

رح شده مط یفرهنگ ياز گردشگر يدیعنوان شکل جدخلاق به يگردشگر ب،یترتنیا
 Richards, 2011; Tanدهد ( پاسخگونه گردشگران نیا يازهایبه ن تواندیاست که م

et al., 2014 .( 
ت، ثابت و ملموس متمرکز اس راثیاغلب بر م یسنت یفرهنگ يکه گردشگریدرحال
 قیاز طر دیدست اول، فرهنگ ناملموس و کسب دانش جد یخلاق بر زندگ يگردشگر

 & Bakas et al., 2019; Booyensدارد ( دیتأک یمشارکت فعال با مردم محل

Rogerson, 2015; Richards, 2011يدارتریعنوان شکل پابه زیخلاق ن ي). گردشگر 
مرکز است مت ریدپذیبر منابع خلاق تجد رایز ؛رار گرفته استبحث ق مورد ياز گردشگر

)Richards & Wilson, 2006; Tan et al., 2014،و گوردین ). از سوي دیگر 
اول،  دست مواردخلاق، تجربه  يگردشگر یاصل هدف که کنندیم انیب )2012( ماتتسکایا
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شدن در  ریدرگ قیاز طر دیجد يهاکسب دانش و مهارت د،یاحساسات جد با یزندگ
بر فزون . ااست یتعامل با مردم محل قیخلاقانه مشترك با گردشگران و ازطر يهاتیفعال

ر اجازه است که به گردشگ نیخلاق ا يگردشگر یتر فعلمفهوم گسترده یینها هدفاین، 
 نیا . همچنین،باشد و با آن تعامل داشته باشد زبانیاطراف مقصد م طیاز مح یدهد بخش

 Den Dekkerمقصد شود ( کیاز هسته خلاقانه  یتا بخش دهدیفرصت را به گردشگر م

& Tabbers, 2012.( ارائه  مختلف در این خصوص حاتیاز توض يامجموعه اگرچه
ته خلاق که در دو دهه گذش يگردشگر فیتمام تعار بایتقرگفت  توانیماما شده است، 
 دارند دیو ارتباط گردشگر با مقصد تأک يریادگیاند، بر مشارکت فعال، ظهور کرده

)Blapp & Mitas, 2018.(  رمز موفقیت گردشگري خلاق، تأمین نیازهاي گردشگران
ن ارتباط بی محصولات و خدمات خلاق است؛ چرا که اقتصاد خلاق نتیجه از طریق ارائه

 ). 1400ریزي و مسیبی، باشد (مسیبیانوکار میفناوري، هنر و کسب
این  و ارائه نشده مللیالنیواحد و ب یفحال تعربه تا ،اقلخ يروستاارتباط با اما در 

حال نیبا ا است. شده جادیاق الخ شهرم از مفهو تیاست که به تبع يدیجد ممفهو کلمه،
 بري ا اتکااست که ب ییفضا ،اقلخ ي. روستاشودیاشاره م ممفهو نیا تصر ازخم یفیبه تعر

ذب طبقه جینه وب زملمط تامکانا پاك و ستیزیطمح ی،سبک زندگدارانه مبو يندهاایفر
 ستر انتفاعو ب ایش فرهنگ و هنر را مهخدر ب ژهیوهب ،بالا حرسطیغ يبا فناور عیاق در صنالخ

 تمحصولا کنندگانمصرف طبان وخام ،نیاق و همچنلو طبقه خ ییبرد جامعه روستا - برد
طی دهه  .)1399، و همکاران غتیجهان( آوردیم فراهم ا راتروس یطاز مح رونیاقانه در بلخ

اي گردید. در این مسیر، رهیافت روستاي به خلاقیت در نواحی روستایی توجه ویژه 1990
ع گیري از استعدادها، منابتواند با بهرهترین شکل گردشگري میعنوان مردمیخلاق به

ینه لاقیت در جامعه میزبان، زمطبیعی، سبک زندگی و تجربه موجود در روستا و پرورش خ
هاي روستایی را با تکیه بر گردشگري فراهم نماید. در این نگرش، بازآفرینی سکونتگاه

نداز، پنج اها و چشمهاي اقتصادي، فضاي روستا، پیوندها و ارتباطجامعه روستایی، فعالیت
  ).1399بروجنی و همکاران، (صادقیانرکن روستاي خلاق هستند 

اطق ـمندر  قخلا توسعه ايبر هنگیزا ترینرگبز، ريبسیا اردمودر ه ک سدرمی نظربه
). 1399(رحیمی و همکاران، باشد  لشتغاا يهافرصت نسبی انفقدو  تناملایما یی،ستارو
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ها براي توسعه خلاقیت هستند؛ زیرا به ترین مکاننواحی روستایی امیدوارکننده
ها، فرایندها و محصولاتی که در جاي با روایت دهند تابازدیدکنندگان این امکان را می

وند، ارتباط شدیگري قابل دسترسی نیستند، بلکه فقط در آن مکان و جامعه خاص یافت می
). یکی از راهبردهاي حل مشکلات رو به رشد Remoaldo et al., 2022( برقرار کنند

و  گردشگري خلاق روستایی، توسعه محصولات گردشگري خلاق است (رحیمی
شده، توسعه گردشگري خلاق در مناطق ). بر اساس مطالعات انجام1399همکاران، 

روستایی، نیازمند توسعه صنایع خلاق، مشارکت فعالانه گردشگران و تماس نزدیک با مردم 
 ).1399بروجنی و همکاران، محلی و بومی است (صادقیان

 پیشینه تجربی پژوهش
ی، در مطالعات داخلگردد. ارائه می حاضر با پژوهشهاي تجربی مرتبط در ادامه، پیشینه

ثر ؤعوامل م يبندتیاولو و ییشناسا) پژوهشی با هدف 1402سلیمانی و همکاران (
تند انجام دادند و به این نتیجه دست یاف هورامان استان کردستانمنطقه خلاق  يبرگردشگر

 تیفیاصالت، ک عوامل بیترتاول و بعد از آن به تیعامل تجربه و تعامل در اولوکه 
 ی وبوم راثیم ،یرسانو اطلاع یخلاق، آگاه يگردشگر يهااز جنبه تیخدمات، حما

خلاق در منطقه  يو توسعه گردشگر يزیرجهت برنامه يبعد يهاتیمشارکت در اولو
  هورامان قرار دارند.

 یذهن ریتصو لیتحلاي با هدف نیز به مطالعه )1402پورمحمدي و همکاران (فخري
هاي مبادرت نمودند. یافته تهران 12 همنطق درخلاق  يبر گردشگر دیگردشگران با تأک

اول  هدر رتب رساختیز طیو مح يگردشگر تیجذاب يهامؤلفهها نشان داد که مطالعه آن
. آخر قرار دارند يهامجدد در رتبه دیبه بازد لیشدن انتظارات و تما برآورده يهاو مؤلفه

به  دیاگردشگران ب یذهن ریبهبود تصو يکه برا حاکی از این بود جینتابر این،  افزون
 ،یاطفع ریمقصد، تصو تیشدن انتظارات، جذاب شده، برآوردهدرك تیفیک يهامؤلفه

 12 منطقه یو فرهنگ یخیتار يهاتوجه به جنبه با يگردشگر تیجذاب ت،یو فعال یسرگرم
  توجه شود. شتریخلاق ب يگردشگر قیاز طر تهران

هدف شناخت دقیق و بررسی علمی ) نیز در پژوهشی با 1402زاد و همکاران (کاظمی
هاي گردشگري خلاق با توجه به شرایط شهر تبریز و ارزیابی تأثیر این ها و شاخصمؤلفه
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ز بین ابه این نتیجه دست یافتند که  شهر اینپذیري ها در وضعیت رقابتها و شاخصمؤلفه
عنوان عامل به 13 ، تعدادشده با استفاده از روش تحلیل ساختارياساییشاخص شن 44

پیشران حیاتی انتخاب شدند که در این میان شاخص برگزاري مشارکت اجتماعی با 
عنوان مؤثرترین شاخص و رویدادهاي بینش راهبردي به 1410مجموع امتیاز تأثیرگذاري 

 . اندشده خابعنوان سیزدهمین پیشران انتبه 710با امتیاز 
 یخلاق مبتن يگردشگر يالگواي با هدف ارائه ) در مطالعه1402اردلان و همکاران (

هفت ، براي شهر سنندج شهر خلاق هدیبر ا دیمحور با تأکفرهنگ ینیبازآفر کردیبر رو
مقوله از  27و  يو نهاد يساختار ،یانسان ،یفرهنگ ،ياقتصاد ،یاجتماع ،ییمضمون فضا

 ینیبازآفر کردیبر رو یخلاق مبتن يگردشگر يو الگو نمودنداحصاء پژوهش 
چارچوب ) با هدف ارائه 1401را ارائه کردند. پورجهان و همکاران (محور فرهنگ

 جمله از يگردشگر يزیربرنامه هاي، نظریهخلاق يگردشگر يزیربرنامه ياهینظر
در حوزه  بالقوه هاينظریهعنوان به ي رااو شبکه ینیآفرهم ،يداریپا ،یمشارکت نفعان،يذ

 نیشتریب ،یو مشارکت نفعانيذ کردیکه رو نتیجه گرفتندو  ییشناسا، خلاق يگردشگر
 خلاق داشته است. يرا در مطالعات مرتبط با گردشگر یاوانتعداد فر

هاي با هدف شناسایی ظرفیت یپژوهش)، 1401پور و همکاران (همچنین، سالاري
کشاورزي در روستاي  طریق گردشگري وکارهاي خلاق روستایی ازکسب هتوسع
داد  تحلیل دلفی نشانو. نتایج حاصل از تجزیهدادندانجام  سراشهرستان صومعه خالههنده

ظیر برگزاري هایی نهاي طبیعی این روستا و ترکیب با فعالیتگیري از پتانسیلکه بهره
هاي پخت انواع غذاهاي یی گردشگران با شیوههاي غذاهاي محلی براي آشناجشنواره

ردشگري گ هالمللی سلکه موجب توسعگیري در تالاب بینمحلی و برگزاري تورهاي ماهی
اورزان خصوص کشوکار روستاییان و بهنتیجه کارآفرینی و رونق کسب کشاورزي و در

  خواهد شد.
 يگردشگر يازسشاخص) در پژوهشی با هدف 1400پورفرد و همکاران (مصاحبی

 يارهایمع کیتفک به رشاخصیز 114تعداد ی، اسلام یرانیا کردیبا رو يخلاق شهر
 -ي و فناور یرفاه -ی رساختیز ،یاسیس ،ياقتصاد ،ییفضا -ي کالبد ،فرهنگی-ی اجتماع

 لیتحلوهی. بعد از تجزنمودندخلاق در شهر اصفهان ارائه  يتوسعه جهت سنجش گردشگر
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 ییعلت عدم احراز نسبت روامورد به 48 رشاخص،یتعداد ز نیا از تینها در ها،پرسشنامه
  قرار گرفت. دأییشاخص مورد ت 6شاخص در قالب ریز 66حذف و  ییمحتوا

هاي گردشگري خلاق در سنجی شاخصبررسی ظرفیت) در پژوهشی به 1400صادقی (
که  این بودحاکی از  مبادرت نمودند. نتایج پژوهش  روستاهاي شهرستان دزپارت

هاي آموزش، مشارکت محلی، نوآوري و ابتکار، تکنولوژي ارتباطی، خدمات و شاخص
و زیرساخت مناسب داراي وضعیت نامناسبی در مناطق روستایی مورد مطالعه  امکانات
رین شتدرصد، بی 8درصد و شاخص مشارکت با  10دستی با شاخص صنایع همچنین،هستند. 

تیغ و همکاران پژوهش جهان جینتا .یر گردشگري خلاق را دارندمیزان تبیین در زمینه متغ
 خلاق بر يروستا يهاشاخص ياثرگذار يدیکل يهاشرانیپ لیتحل) با عنوان 1399(
 دادنشان ی پژوههندیآ افتیره استفاده از با یی منطقه سیستانروستاي هاسکونتگاه يداریپا

 ،يریخطرپذ ،و آموزش جیترو ،ابتکار ي،ریپذانعطاف(مؤلفه  6تعداد  ،که در مجموع
 نیب نیاق اثرگذارند که در الخ يروستا يریگشاخص در شکل 69) با و مشارکت يرهبر

 شرانیپ 6تعداد  ،شرانیپ 18 نیاب شدند. از بخانت يدلیک يهاشرانیعنوان پشاخص به 18
 يهاتیعالبه فروستا  یورود اهال: الف) را داشتند که شامل ياثرگذار نیشتریبترتیب به

 عهتوس يروستا در راستا تیهدا يبرا لیمح رانیمد ییتوانا زانیمه، ب) و نوآوران دیجد
د)  ،قهروستا در منط لیمح نیساکن طتوس تیاقلخ رشیاستقبال و پذج)  ،اقلخ يروستا

در  ردهکلیاعتماد به افراد تحصی، هـ) اقانه جهت بهبود مشارکت مردملخ يهادهیتوسعه ا
ي هایطدر مح نانیکارآفر از یشخبزهیآموزش و انگي)  و تیریو مد هايریگمیتصم

مد آو کار دیمف کردیرو کیعنوان به خلاق يروستا افتیره ،نی. بنابراباشندیم ییروستا
 . گرددیم شنهادیپ ییروستا يهاسکونتگاه رفع موانع توسعه در يبرا

 مؤلفه ریتأثکه در پژوهشی نتیجه گرفتند ) 1399ی و همکاران (بروجنانیصادق
 يهاجاذبه یغذا و خوراکها، سنتو  هانییآی، دستعیصنا(با ابعاد  قلاخ يگردشگر
خدمات و ، غاتیو تبل یرسانعلااطي، گردشگر و خلق ارزش در ينوآوري، گردشگر
و  یطیمحستیز ،یعد عوامل فرهنگدر سه بُ(گردشگران  داریپا يرفتارها) بر امکانات

مکاران نگار و هتأثیرگذار است. بسته بروجن شهرستانیی در مناطق روستاي) اقتصاد
 نیدر ا ارائه نمودند.خلاق  يگردشگر يبرا یدل مفهوم) نیز در مطالعه خود، م1396(
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هار چ خلاق و گردشگر خلاق عیانداز خلاق، صناخلاق، چشم يگردشگر بوم، زیستمدل
 یرند.گتمامی شئون و حالات گردشگري خلاق را در بر میبُعد گردشگري خلاق هستند که 

توسعه توسط  يکردهایرو لیوتحلهیتجز به پژوهشی ) در2020و همکاران ( داکسبري
 آن قیکه از طر ییندهاایبا هدف بهبود درك فراي پروژهکننده در شرکت يهاسازمان

ن بیا ، پرداختند وکرد داریخلاقانه را توسعه، اجرا و پا يگردشگر يهاتیتوان فعالیم
، لمستق هايشنهادیپ ی شامل:اصل اقدامپنج داشتند جهت توسعه گردشگري خلاق، 

 يبرا یمحل يهاشبکه، موضوع مشترك کی باخلاقانه ي هاتیاز فعال يامجموعه
 وخلاق  يگردشگر يهاتیکوچک شامل فعال يهاجشنواره، خلاق يگردشگر

 را باید انجام داد.  خلاقانه يهااقامتگاه
 مدلطراحی  يهاکنندهتیتقوی با هدف در پژوهش )2019( همکاران و يمحمد

 يبرا یتیریچهارچوب مد کی لاق،خي متوازن در گردشگر يازیوکار و کارت امتکسب
 4 که داپژوهش نشان د جینتا. اندکرده یق طراحلاخ يت گردشگرلامحصو یسنجنامکا

ت. اس يضرور يگردشگر قلاخه امکان تجرب يبرا یاتیح تیموفق عامل 13و  دگاهید
ق لاخ يگردشگر کارومدل کسب کی تیموفق ی،عد اصلبُ 3در  شاخص 22، نیبراوهلاع

 حالتماد، ن ت،یلادارد که شامل تسه تیابعاد اولو ریسا بري عد مشتر. بُکندیم نییرا تع
چهار بخش  دیرشد باو  يریادگیعد بُ جهت است. يوجود تیقلاتحول و خ ،يشناور

 هرندیبرگ دری عد مالافزار. بُافزار و انسانافزار، نرمسخت افزار،نوجود داشته باشد: سازما
: وکار شاملکسب یداخل يهاندایعد فربُ ت. همچنین،اس يدیو عا ياقتصاد هصرف

  .باشدمیق لاخ غاتیق و تبللاخ یابیبازار ،يگرزیگر ،یشناسییبایآموزش، ز ،یسرگرم
عنوان یک فرصت براي مناطق ر پژوهشی، گردشگري خلاق را به) د2019( ریچاردز

 یسع دیکوچکتر نبا يهاکه مکان دکنیاستدلال مکند و کوچک و روستایی معرفی می
؛ کنند يبزرگ، مانند جذب طبقه خلاق الگوبردار يتوسعه خلاقانه شهرها يهاکنند از مدل

 تیو خلاق يسازتیزا، ظرفاساس استفاده از منابع درون حالت خلاقانه خود را بر دیبلکه با
 يهااز مدل يرویپ »تیتله خلاق«از  توانندیها مآن ،بیترت نیکنند. به ا دایبه بالا پ نییپااز 

خلاقانه را متناسب با اندازه و  يگردشگر يهاوهیاجتناب کنند و ش یعموم تیخلاق
در حوزه گردشگري  نیشیپ و مطالعات هاپژوهشمرور  خود توسعه دهند. يهاتیقابل
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خلاق، حکایت از این دارند که اغلب مطالعات در مورد گردشگري خلاق در شهرها و با 
و  دمنامنظ ،جامع ايکه تاکنون مطالعه رسدیم نظربهاستفاده از رویکردکمی انجام شده و 

ویژه به گردشگري خلاق روستاییبنیاد پیرامون گیري از پارادایم کیفی و روش دادهبا بهره
با تأکید بر روستاهاي هدف گردشگري استان کرمانشاه صورت نپذیرفته و یا مطالعات در 

لاء لذا، خ. مغفول مانده است این زمینه بسیار اندك بوده و این مهم از نگاه پژوهشگران
کور ذ، بیانگر ضرورت و اهمیت پرداختن به موضوع مسوکاز ی خصوص نیاپژوهش در 

 يدر راستاپژوهش  نیا ،جهینت درو از سوي دیگر حاکی از نوآوري پژوهش حاضر است. 
 انجام گرفته است. شده ادی شکاف نظريپُرکردن 

 شناسی پژوهش روش
و  اوساشتر مندنظام افتیبا ره یانیبن هیاز روش نظر ،یفیک کردیپژوهش از رو نیدر ا

 کیننده کمنعکس یانیبن هینظر ،نیکوربو  استفاده شد. نسخه اشتراوس) 1990( نیکورب
 يندهایو اغلب به فرا بودهدر ساخت دانش  يانگارطور خاص سازهبه و يریتفس میپارادا

تا  است متمرکز کنند،یو کار م یکه در آن زندگ یخاص يهانهیافراد و زم نیتعامل ب
 هینظر گر،ید یانی). به بCullen & Brennan, 2021کنند ( دایپ دهیاز پد يدرك بهتر

ور در نوظه يهايسازمفهوم يرا برا هااست که داده یفیک ییاستقرا وهیش کی یانیبن
ثابت و  ياسهیمقا ندایفر کی یو ط کندیجو موجست شدهيبندو طبقه کپارچهی يالگوها

 یانیبن هینظر ،ی). از طرفEspriella & Restrepo, 2020( نمایدیم لیتحل ها راآن ق،یدق
 زین هاهادد یو بررس لیوتحلهیروش تجز تواندیاست، م قیروش تحق کی نکهیعلاوه بر ا

 & ,Glaser & Strauss, 1978; Strauss & Corbin, 1998; Cullenباشد (

Brennan, 2021 .( ،لاوه عدر پژوهش حاضر،  یانیبن هینظر يریکارگهدف از بهبنابراین
 يهاداده يبنددستهو  يکدگذار ل،یتحلو چارچوب پارادایمیک،  هینظر کیارائه بر 

 بود. ی مورد مطالعه (گردشگري خلاق روستایی)اصل دهیمرتبط با پد
ردشگري گصنعت در استان کرمانشاه استعدادهاي بالقوه فراوان روستایی جهت توسعه 

، موقعیت وجود دارد. وجود نقاط باستانی متعدد در استان، میراث فرهنگی ارزشمند
 ها وبهاي طبیعی مانند سراجاذبهوجود هوایی و توپوگرافی استان، وجغرافیایی، تنوع آب

هاي زیبا و غارها،  واقع شدن در مسیر بزرگ راه عتبات عالیات، وجود بناها و چشمه
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اهاي ویژه روستهاي تاریخی و فرهنگی و... باعث شده است که استان کرمانشاه بهیادمان
 تعداد ،داراي شرایط مطلوبی براي گردشگري باشد. در استان کرمانشاهردشگري گ هدف

 هجیج، خانقاه، شمشیر، شالان، پیران، کندوله، هايبه نامروستاي هدف گردشگري  14
د نوجود دارعلیا و سراب هَرسم ، حریر، ورمقان، چرملهشفَ، لینگُ، دیزهرخهسُ، نجوبران

ي صنعت گردشگررونق توجه به فواید فراوانی که  با). 1اند (جدول که به ثبت ملی رسیده
عت توجه بیش از پیش به صن ،تواند نصیب استان و روستاهاي هدف گردشگري نمایدمی

 وهتوان گفت این صنعت  علاکه میجایی گردشگري در این استان امري ضروري است، تا
جانبه یکی از محورهاي توسعه همهتواند بر تبدیل نمودن استان به قطب گردشگري می

 .آوردرا فراهم  کرمانشاه استان

 . فهرست روستاهاي هدف گردشگري استان کرمانشاه 1جدول 
 نام شهرستان نام روستاي هدف گردشگري ردیف

 آباد غرباسلام سراب هَرسم 1
 پاوه خانقاه ج،یهج ر،یشمش 2
 دالاهو ری، حرزهیدشالان، سُرخه 3
 ذهابسرپل نرایپ 4
 سنقر ایورمقان، چرمله عل 5
 صحنه کندوله 6
 کنگاور فَش 7
 گیلانغرب نیگُل 8
 هرسین نجوبران 9

 1402دستی استان کرمانشاه، منبع: اداره میراث فرهنگی، گردشگري و صنایع

 تهافیساختار مهین قیعم يهاو از ابزار مصاحبه یدانیها از روش مداده يگردآور يبرا
 ،ي هدف گردشگريروستاها اناریده ي،گردشگر هايآژانسو کارشناسان  رانیمدبا 
ي و در رشته گردشگر دانشگاه استادان ،روستاها هايشورا ،يگردبوم هاياقامتگاه رانیمد

 يریگنمونه يهاروش از ،يریگمنظور نمونهبهره گرفته شد. به يدیو مطلعان کل کارآفرینی
عمل مصاحبه به 23 ، تعداد2ي مطابق با جدول به اشباع نظر دنیتا رس یبرفو گلوله ينظر

 آمد. 

کنندگان در پژوهششناختی مشارکت. مشخصات جمعیت2جدول   
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هازمان مصاحبه سطح تحصیلات/ سابقه تعداد عنوان  
مدیران و کارشناسان 

هاي گردشگريشرکت  
7 

کارشناسی ارشد و کارشناسی/ بیش از 
سال سابقه 10  

دقیقه 90تا  40  

دهیاران و شوراهاي 
 روستاهاي هدف گردشگري

5 
 20کارشناسی ارشد و دکتري/ بیش از 

 سال  سابقه

 8 عضو هیئت علمی دانشگاه
دکتري گردشگري و کارآفرینی/ بیش از 

سال سابقه 10  
گردي مدیر اقامتگاه بوم
 روستایی

3 
کارشناسی و کارشناسی ارشد/ بیش از 

سال سابقه 10  
دقیقه 65 23 جمع/میانگین  

کنندگان در پژوهش، سؤالات کلی شناختی مشارکتپس از کسب اطلاعات جمعیت
یر هاي باز و تفسیري داشتند، نظها طراحی شده بودند و پاسخعنوان راهنماي مصاحبهکه به

ه چروستاي شما «، »چگونه است؟روستاي شما در  ییروستا يوضع موجود گردشگر«
 يگردشگر يفرارو هايچالش«، »؟گردشگر دارد هایی جهت جذبجاذبه ها وپتانسیل

هت ج تیجذاب توانیم از چه راهکارهایی«، »ند؟اکدامدر استان کرمانشاه  ییخلاق روستا
یی ستاخلاق رو ياماکن مستعد توسعه گردشگر«، »؟کرد جادیا ییجذب گردشگر روستا

 رگمداخله طیشرا«، »؟است دیتهد چه نقاط قوت، ضعف، فرصت و يدارا در روستاي شما
حاکم  یطیو مح اينهیزم طیشرا«، »ند؟اکدامیی خلاق روستا گردشگري توسعه بر حاکم

عوامل مؤثر بر توسعه  نیمهمتر«، »ند؟اکدامیی خلاق روستا يبر توسعه گردشگر
سعه تو يراهبردها نیمهمتر«، »ند؟ادر استان کرمانشاه کدام ییخلاق روستا يگردشگر
وسعه ت يامدهایپ«و » ند؟اکدامیی و جذب گردشگران روستا ییخلاق روستا يگردشگر
-سششد. همچنین از پرپرسیده » ند؟ادر استان کرمانشاه کدام ییخلاق روستا يگردشگر

ستفاده ا» منظورتان چیست؟«و » ممکن است بیشتر توضیح بدهید؟«دهنده نظیر هاي عمق
هاي بهگیري طبقات، مسیر مصاحزمان و شکلتحلیل هموو تجزیه هاشد. با پیشبرد مصاحبه
حاصل از  لیلوتحهیروند تجز ،یانیبن هیمند نظرنظام افتیاساس ره بربعدي تعیین گردید. 

 ي ومحور يباز، کدگذار يها در سه مرحله کدگذارداده يآورزمان با جمعپژوهش، هم
حت و ص ،یاعتباربخش ،ییاز روا نانیمنظور اطمبه صورت گرفت. یانتخاب يکدگذار

 تیقابل ری) نظ1985( و گوبا نکُلنیچهارگانه ل يارهایپژوهش، از مع يهااستحکام داده
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استفاده شد  قیصدت تیقابلو  و ثبات نانیاطم تیو تناسب، قابل يریپذانتقال تیاعتبار، قابل
ارائه شده  3پژوهش در جدول  ییروا یابیارز نهزمی در گرفتهکه شرح اقدامات صورت

 است.

 پژوهش روایی . معیارهاي ارزیابی3جدول 
 شرح اقدامات معیارها

 قابلیت اعتبار

 مدتهایی نظیر درگیري طولانیهاي پژوهش، از روشجهت افزایش قابلیت اعتبار داده
ندگانه چهاي تکنیک کنترل اعضا و استفاده از روشمدت ده ماه، پژوهشگران با موضوع به 

برداري، ضبط صدا، مشاهده حالات ها از قبیل یادداشتسازي) گردآوري دادهمثلث (روش
کنندگان در پژوهش جهت ها توسط مشارکتنوشته، چک کردن دستزیستهو تجارب 

شده توسط ها، چک کردن کدها و طبقات استخراجاطمینان از همسانی با تجارب آن
یابی به کدهاي مشترك و ت فرایند کدگذاري و دستمنظور بررسی صحپژوهشگران به

ها (مصاحبه عمیق فردي، مشاهده محلی و نوشتار) استفاده از تلفیق روش گردآوري داده
 استفاده گردید. 

 پذیريانتقال

-و تناسب، توصیف دقیق کلیه فرایندهاي پژوهش به پذیريجهت افزایش قابلیت انتقال
پژوهش و خصوصیات جمعیت مورد مطالعه براي دیگران،  منظور فراهم آوردن امکان مسیر

ین آگاهی و هایی که بیشترگیري با بیشترین تنوع و با انتخاب نمونهاستفاده از روش نمونه
 احاطه را داشتند، مورد توجه قرار گرفت. 

قابلیت 
 اطمینان

ن، تنویس، کدگذاري مجدد مها شامل فایل صوتی و متن دستبا مستند کردن مصاحبه
هت نتایج با اولین کدگذاري ج چند مصاحبه به فاصله چند روز توسط پژوهشگر و مقایسه

 یابی به کدهاي مشترك، تأیید گردید.دست

 قابلیت تصدیق
اي همنظور ارزیابی قابلیت تصدیق، از بازنگري چند تن از استادان خبره در زمینه پژوهشبه

 استفاده شد.کیفی جهت دستیابی به نتایج مشترك 

روش پایایی بازآزمون استفاده شده است. شاخص جهت سنجش پایایی پژوهش، از 
ه ها در طول زمان اشاره دارد کبندي دادهمیزان سازگاري طبقهثبات یا پایایی بازآزمون به 

یري روش از یادگشود و پس موضوع آشنا می در آن ابتدا فرد کدگذار مستقل، با پیشینه
کند. سپس با یکی از معیارهاي توافق درصدي روش ها را کدگذاري میداده کدگذاري،
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-میزان تطابق کدها تعیین می 4اسکاتو پاي 3کوهن، کاپاي2، آلفاي کریپندروف1هولستی
 ,Holstiروش پایایی هولستی (استفاده از  ). در این پژوهش باshort et al., 2010شود (

ها مشخص شده است. فرمول ضریب توافق کدگذاري به ) میزان تطابق کدگذاري1969
 روش هولستی عبارت است از:

 )1فرمول (
 ): (2×41)/(48+52)= 0.82                                           2+N12M/(N PAO= 

تعداد موارد  M(ضریب پایایی)،  5شده درصد توافق مشاهده PAO)، 1در فرمول (
تعداد  1Nها توافق وجود داشته باشد. شده توسط دو کدگذار است که بین آنکدگذاري

شده تعداد موارد کدگذاري 2Nشده توسط کدگذار نخست است و کلی موارد کدگذاري
توسط کدگذار دوم است. این رقم بین صفر (هیچ توافق) تا یک (توافق کامل) متغیر است. 

ها حاصل درصد باشد، پایایی تحلیل مصاحبه 80از  خروجی فرمول بیشترکه صورتی در
  ).Roll-Hansen, 2009شود (می

ورت صهاي صورت پذیرفته، تعداد سه مصاحبه بهحاضر، از بین مصاحبه در مطالعه
تصادفی انتخاب و هر کدام توسط کدگذار مستقل، کدگذاري شد. تعداد کل کدها توسط 

و تعداد کل  52، تعداد کل کدها توسط کدگذار دوم برابر 48برابر کدگذار نخست 
هاي بود. بر این اساس، پایایی مصاحبه 41گرفته برابر هاي صورتتوافقات بین کدگذاري

درصد است. با توجه به  82) برابر 1استفاده از فرمول (پذیرفته در این پژوهش با  صورت
ها مورد صد است؛ بنابراین، قابلیت اعتماد کدگذاريدر  80اینکه میزان پایایی بیشتر از 

 تأیید است.

 ها یافته

                                                           
1. Holsti PAO 
2. Kripendorf 
3. Kohen Kappa  
4. Scott pi 
5. Percentage of Agreement Observation 
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د. انجام ش یو انتخاب يباز، محور يسه مرحله کدگذار یپژوهش، ط نیها در اداده لیتحل
 م،یفاهکشف م يبرا نیتراوس و کوربشمند اسـت که توسط انظام يکردیرو ي،کدگذار

در  فعال یگرانیعنوان بازها مطرح شده است و پژوهشگران را بهداده يهاها و مؤلفهمقوله
). Maharani, 2021( کندیم ریها درگداده يســـازمداخله و مفهوم وش،کا يندهاایفر

 ارائه شده است.پژوهش  يهاافتهیصورت خلاصه، به لیدر ذ

 زبا الف) کدگذاري
ـــامل دو فعال يکدگذار ـــازمفهوم يدیکل تیباز ش ـــت يبندو مقوله يس  & Cao( اس

Yang, 2019: 883(ـــدند و از طر نیها چندباز، داده يکـدگـذار ی. ط  قیبار مرور ش
کد  ایرچسب ب کیبه هر نکته  ان،یتوسط پاسخگو شدهانیب يدیفهرست کردن نکات کل

 قیعم همطالع باها و شده از مصاحبهاستخراج يبا مراجعه به کدها نینسبت داده شد. محقق
ـــاحبـه ـــتند و در  کیرا کـه به  ییهـا، کـدهـامتن مص ـــاره داش طبقه قرار  کیمفهوم اش

 یدر سطح زیمقوله را ن کیمرتبط با  میمفهوم قرار دادند و سپس مفاه کیدر  گرفتند،یم
 اتیاز روا تعدادي انیبه ب 4، در جدول عنوان نمونه. بهدادندمقوله قرار  کیدر  تر،یانتزاع

 .پرداخته شده است مربوطه و مفاهیم استخراجی

 حاصل از مصاحبه با کارشناسان يهادادهکدگذاري باز برخی از نتایج  .4جدول 
کد 
 متن

 شدهاستخراجمفهومی کد  شواهد گفتاري کنندهمشارکت

T7 P1 

هدف  يخلاق در روستاها يکه گردشگر یزمان
 باعث ،ردیاستان کرمانشاه صورت گ يگردشگر

 و مردم منطقه با توجه گرددیم نیز یتوسعه فرهنگ
متفاوت به  يهابه ورود افراد مختلف با فرهنگ

 یبه مسائل خواهند داشت و حت يبازتر دید ،منطقه
 ترسدر دس عبو منا ستیزطیبه مح يشتریب تیاهم

که  گرددیباعث م ،نیداشت و همچن دخواهن خود
ها نآ نیب يشتریب يارکهم ستیجذب تور يبرا

کل  يبرا ستیچرا که وجود تور ؛ردیصورت گ
 .باشدیم تیو با اهم دیمنطقه مف

ورود افراد مختلف با 
 متفاوت يهافرهنگ

 بازتر به مسائل دید
 گردشگرجذب 

 کل منطقه يبرا يسودمند
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   .4جدول ادامه 
کد 
 متن

 شدهاستخراجمفهومی کد  شواهد گفتاري کنندهمشارکت

T13 P3 

جوان بودن این صنعت در  علت متأسفانه به
نیروي انسانی  ،توسعهاغلب کشورهاي درحال

نیاز کم است و حتی مراکز  متخصص مورد
نیاز  آموزشی براي تربیت نیروي انسانی مورد

.هم وجود نداشته و یا بسیار محدود است  

 جوان بودن صنعت
 یانسان يرویکمبود ن

 متخصص

یآموزش مراکز کمبود  

T22 P5 

هاي فرهنگی بین مناطق گردشگري و تفاوت
آگاهی کم میزبانان نسبت به نیازها و 

عدم  ،هاي گردشگران و از طرف دیگرخواسته
آگاهی گردشگران از فرهنگ میزبانان، ضمن 

اي در بروز مشکلات عدیده مانع عمده
ست.گسترش صنعت گردشگري ا  

یفرهنگ يهاتفاوت  
زبانانیکم م یآگاه  

 يهاو خواسته ازهاین
 گردشگران

T39 P11 

و  غاتیعنوان تبلکه به یاز عوامل یکی
 ،نیورسوم منطقه و همچنشناساندن آداب

 عتیطب دنیو د يو کشاورز یباغ اتیدتول
جذب انواع گردشگر  يبرا تواندیمنطقه م

 يهاها و جشنشگاهینما يارزبرگ ،باشد دیمف
 یو فرهنگ يدیو ارائه محصولات تول یمحل

تمام  ناساندنکه موجب ش باشدیمنطقه م
کرمانشاه  يگردشگر ي هدفروستاها لیپتانس

.به عموم مردم است  

غاتیتبل  
 یی و معرفیشناسا

رسومودابآ  
یمحل يهاجشن يارزبرگ  

منطقه لیپتانس  

 ب) کدگذاري محوري
 کدگذاري باز، شده در مرحله قبل درهاي تولیددر کدگذاري محوري رابطه بین مقوله

عبارت ). بهCao & Yang, 2019: 883هاي الگوي پارادایمی است (حول محور یا مقوله
ا هها و پیوند دادن مقولهها به زیرمقولهدهی مقولهفرایند ربط دیگر، کدگذاري محوري،

ها و ابعاد است. این کدگذاري، به این دلیل محوري نامیده شده است که در سطح ویژگی
، یک بنیادپرداز دادهیابد. در این مرحله، نظریهي حول محور یک مقوله تحقق میکدگذار

ی حال بررسرا در مرکز فرایندي که در  مقوله مرحله کدگذاري باز را انتخاب نموده و آن
هد. دآن ربط میها را بهدهد و سپس، دیگر مقولهعنوان پدیده مرکزي قرار میآن است، به
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ردها گر، راهباي، شرایط مداخلهعبارت است از: شرایط علی، شرایط زمینههاي دیگر مقوله
-و پیامدها. این مرحله مشتمل بر ترسیم یک نمودار است که الگوي کدگذاري نامیده می

ر، گاي، شرایط مداخلهشود. الگوي کدگذاري، روابط میان شرایط علی، شرایط زمینه
). بر این اساس، طی 146: 1389فرد و اسلامی، داناییکند (راهبردها و پیامدها را نمایان می

ها انجام گرفت تا زمان میان مقولهفرایند کدگذاري محوري مقایسه نظري مداوم و هم
ست دهاي بهترتیب، مقولههاي فرعی و اصلی توسعه داده شود. به اینروابط میان مقوله

محوري، عوامل علی، عوامل  آمده از فرایند کدگذاري باز در شش دسته شامل: مقوله
 گر، راهبردها و پیامدها شکل گرفت.اي، عوامل مداخلهزمینه

گیرد که به وقوع یا توسعه شرایط علی: شرایط علی رویدادهایی را در برمی -1
شود که انجامد و در صورت حذف آن، پدیده اصلی ضرورتا ایجاد نمیمحوري میپدیده

توسعه «، »ساختار تغییر«، »اندرکارانو دست گذارانسیاست میان طرتباا«در این پژوهش، 
و » ريهاي گردشگتوجه به انگیزه«، »گردشگري خلاق روستاییمنطقه در ابعاد مختلف 

هاي حاصل از شرایط علی ذکر شده ، مقوله»منطقه گردشگري خلاق روستایی هايظرفیت«
 است. 

 علیبا شرایط  مرتبط هايمقوله و . مفاهیم5جدول 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

 شرایط علی

و  گذارانسیاست میان طرتباا
 اندرکاراندست

 هاي ارتباطیایجاد حلقه -
 هاي تخصصیتشکیل انجمن -
 نفعانمشارکت فعالان و ذي -

 ساختار تغییر
 تغییر ساختار اجتماعی، فرهنگی و اقتصادي -
 کاهش نابرابري در مناطق روستایی -
 فرهنگی و طبیعیحفظ میراث  -

توسعه منطقه در ابعاد مختلف 
 گردشگري خلاق روستایی

 گردشگري روستاییتوسعه  -
 هاي گردشگريشناسایی جاذبه -
 در جهت توسعه گردشگري ریزيبرنامه -
 توسعه پایدار گردشگري -
 گردشگري مختلف ابعاد توسعه -
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  . 5جدول ادامه 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

 شرایط علی

 هاي گردشگريانگیزه
 توجه به اهداف گردشگران -
 هاي گردشگريتوجه به انگیزه -
 برطرف کردن نیازهاي گردشگران -

گردشگري خلاق  هايظرفیت
 منطقه روستایی

 هاي مکملفعالیت -
 هاي کلیدي فرهنگیظرفیت -
 ارتقاي ابعاد کیفیت زندگی -

 یاصــل يهاو تمام مقوله شــودیها ظاهر مهمواره در داده یاصــل دهیپدی: اصــل دهیپد -2
ست که پژوهش ا يو تفکرمحور دهیا یاصل دهیپد ،یعبارتبه شود؛یبه آن مربوط م گرید

رسی دنبال بر. در این پژوهش که بهشودیپژوهش منتج م یدر اکثر موارد از پرسـش اصل
ـــت، مقولـه ـــتـایی اس ـــگري خلـاق روس اي تعیین نوع و موقعیت محله«هاي مـدل گردش

، »گردشگري خلاق روستاییتوسـعه «، »موجودبررسـی وضـعیت امکانات «، »گردشـگري
ـــلی و محوري در نظر به» برداري مطلوببهره«و » حمـایت مردم منطقه« عنوان پدیده اص

 گرفته شده است.

 اصلی پدیده با مرتبط هايمقوله و . مفاهیم6جدول 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

 پدیده اصلی

 اي گردشگريمحلهتعیین نوع و موقعیت 
 هاي اقامتیتعیین نوع محل -
 شناسایی تسهیلات گردشگري -
 هاي گردشگريمعرفی محل -

 موجودبررسی وضعیت امکانات 

 ونقلامکانات حمل -
 تأسیسات زیربنایی -
 هاي بهداشتشبکه -
 تأسیسات آب، برق و تلفن -
 جذب گردشگريهاي برنامه -

 گردشگري خلاق روستاییتوسعه 
 طبیعیهاي ظرفیت -
 جذب گردشگر -
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  . 6جدول ادامه 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

 

 حمایت مردم منطقه
 میزبان جامعه نیت حسن -
 میزبان جامعه حمایت -
 نوازي میزبانانمهمان -

 برداري مطلوببهره

 منابع مهم طبیعی -
 توسعه اقتصادي -
 هاي موجودپتانسیل -
 استفاده از منابع -

 صورتبه که موجود است محیطی شرایط بیانگر ايزمینه شرایط ي:انهیزم طیشرا -3

، شرایط و بستر گردشگري خلاق 7گذارد. در جدول می تأثیر محوريپدیده بر مستقیم
 در و هستند محیطی شرایط از ايزنجیره نشانگر هامقوله روستایی بیان شده است. این

 نمایند. گر، راهبردهایی اتخاذ میبه شرایط مداخله واکنش

 ايبا شرایط زمینه مرتبط هايمقوله و . مفاهیم7جدول 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

شرایط 
 ايزمینه

موانع فرهنگی 
 اجتماعی

 هاي فرهنگیتفاوت -
 هاي گردشگرانآگاهی کم میزبانان از نیازها و خواسته -
 عدم آگاهی گردشگران از فرهنگ میزبانان -
 موانع فرهنگی -

 ساختیموانع زیر

 ونقل مسافربودن وسایل حمل نامطلوب -
 عدم وجود مراکز خرید -
 هاي گردشگري مناسبعدم اقامتگاه -
 هاي بهداشت در منطقه گردشگرينبود شبکه -
 عدم مدیریت منسجم و کارآمد -
 شدههاي تدویناجراي استراتژي -
 موجود هايپتانسیل از مطلوب برداريبهره عدم -

 گردشگري
 موجود منابع از استفادهعدم  -
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  . 7جدول ادامه 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

شرایط 
 ايزمینه

پندارهاي نادرست گردشگران 
 خارجی از ایران

 طور نادرستانعکاس جهانی مسائل ایران، به -
 پیشینه ذهنی مخرب (نامناسب) از ایران -
پندارهاي نادرست گردشگران خارجی از  -

 ایران

 کمبود منابع مالی
محل اسکان، تبلیغات و نبود منابع مالی براي  -

 توسعه منطقه
 سرمایه ناکافی -

ردها محدودکننده راهب ایعنوان تسهیلگر و است که به یعام طیشرا: گرمداخله طیشرا -4
 موانع سازمانی«، »عدم استفاده از اینترنت و فضاي مجازي«در این پژوهش،  .کندیعمل م

 »قوانین و مقررات«و » متخصصموانع آموزشی و کمبود نیروي انسانی «، »و ساختاري
 گر و محدودکننده شناسایی شدند. عنوان شرایط مداخلهبه

 گربا شرایط مداخله مرتبط هايمقوله و . مفاهیم8جدول 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

شرایط 
 گرمداخله

عدم استفاده از اینترنت و فضاي 
 مجازي

 امکانات محدود 
 عدم استفاده از تکنولوژي 
 حضور در فضاي مجازيعدم  
 هاي رقیبشرکت 
 فراهم نبودن شرایط مناسب 

 موانع سازمانی و ساختاري
 نبود یک سازمان یا وزارتخانه متولی مشخص 
 ناهماهنگی و تداخل وظایف سازمانی 
 عدم تدوین و اجراي یک برنامه جامع گردشگري 

موانع آموزشی و کمبود نیروي 
 انسانی متخصص

 جوان بودن صنعت 
 کمبود نیروي انسانی متخصص 
 کمبود مراکز آموزشی 

 قوانین و مقررات

جا نیاوردن آداب درست در اماکن زیارتی به 
 هاتوسط خارجی

 مسائل مذهبی 
 تفاوت فرهنگی پوشش و مقررات داخلی 
 قوانین سختگیرانه فرهنگی 



 1402زمستان |  64شماره  | 18سال |  دیریت گردشگريطالعات مم | 244

 

 یاصل دهیپد يدر راستا ییگر مشخص، راهبردهامداخله طیو با شرا نهیزم کیدر : راهبردها -5
در این پژوهش در جهت توسعه گردشگري خلاق، راهبردهایی که توسط . شودیارائه م

 ذکر شده است. 9مقوله در جدول  8مفهوم و  29کنندگان بیان شده در قالب مشارکت

 با راهبردها مرتبط هايمقوله و . مفاهیم9جدول 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

 راهبردها

 علمی گردشگريتوسعه 
 استفاده از ابزارهاي علمی 
 فرایند توسعه علمی گردشگري 
 هاي اقتصاديتوسعه سایر بخش 

 تبلیغات

 هاي گردشگريآگاهی عمومی مردم از جاذبه 
 هاي مجازيفعالیت 
 هاي جمعیاستفاده از رسانه 
 تبلیغات در فضاي مجازي 
 معرفی محصولات 
 تبلیغات و معرفی منطقه گردشگري 

 به علایق گردشگرانتوجه 
 شناخت علایق و انگیزه گردشگران 
 شناخت اهداف گردشگران 

 هاي نسبی منطقهتوجه به مزیت
 هاي نسبی منطقه براي جذب توریستمزیت 
 شناخت نیازهاي منطقه براي جذب گردشگر 
 منطقه هايپتانسیل معرفی 

ي گردشگري هاتوسعه زیرساخت
 روستایی

 نزدیکی دو مرکز استان 
 سازيجاده 
 توسعه اشتغال منطقه 
 ونقلهاي حملسازي زیرساختآماده 

 سازيفرهنگ

 سازيفرهنگ 
 تعامل با گردشگران 
 جذب توریست 
 مردم بومی منطقه 
 ارائه محصولات تولیدي و فرهنگی 

 آموزش
 تخصص و مدیریت 
 آموزش ویژه گردشگري 

 برگزاري نمایشگاه

 ورسومدابآ یی و معرفیشناسا 
 هاي محلیبرگزاري جشن 
 توسعه گردشگري 
 ایجاد اشتغال 
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اي که در این پژوهش، پیامده راهبردها هستند يریکارگبه جینتا ایدادها برون :امدهایپ -6
 ذکر شده است. 10مفهوم در جدول  25مقوله و   6حاصل از اجراي راهبردها، شامل 

 با پیامدها مرتبط هايمقوله و . مفاهیم10جدول 
 مفاهیم هامقوله اجزاي مدل

 پیامدها

هاي بخش گذاريافزایش سرمایه
 خصوصی

 جذب سرمایه بخش خصوصی 
 افزایش بودجه دولتی 
 هاي اجتماعی و اقتصاديتوسعه زیرساخت 
 افزایش تولید و درآمد مردم 

 روستا به شهر درآمد از دادن سوق

 توسعه گردشگري 
 ایجاد تعادل در منطقه 
 تعدیل ثروت 
 اقتصادي مرتبط با گردشگري هايتوسعه فعالیت 
 روستاها به شهري مناطق درآمد از دادن سوق 

 جلوگیري از مهاجرت به شهرها
 افزایش درآمد مردم منطقه 
 عدم مهاجرت به شهر 
 توسعه و پایداري اقتصاد منطقه 

 افزایش نرخ اشتغال
 افزایش درآمد حاصل از اسکان 
 جذب نیروي کار 
 افزایش نرخ اشتغال 

روستا (مهاجرت  بازگشت به
 معکوس)

 دگرگونی اقتصاد منطقه 
 هاي جدید در روستاایجاد شغل 
 نیاز به نیروي کار در روستا 

توسعه فرهنگی و حس همکاري 
 در منطقه

 هاي متفاوتورود افراد مختلف با فرهنگ 
 دید بازتر به مسائل 
 جذب توریست 
 سودمندي براي کل منطقه 
 توسعه فرهنگی 
 زیست و منابع طبیعیمحیطتوجه بیشتر به  
 ایجاد روحیه همکاري و همدلی در منطقه 
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 انتخابی ج) کدگذاري
ها ربط داده قهطب یگرمند به دبه شکل نظام ی رامقوله اصل ی (خلق نظریه)،انتخاب يکدگذار

را که به بهبود و توسعه  ییهاارائه کرده و طبقه یتروا یکو آن روابط را در چارچوب 
عبارت دیگر، به. )Cao & Yang, 2019: 883کند (یاصلاح م ،دارند یازن یشتريب

-کلوجود آمده براي شکدگذاري انتخابی عبارت است از تلفیق و توأم کردن طبقات به
گیري اولیه چارچوب پژوهش. در این مرحله جملاتی که از قبل کدگذاري شده بودند، 

 هدرك شود و سپس نمودار مربوط با قابل هبین آن شوند تا رابطههم ترکیب می دوباره با
). Mills et al., 2008( وشانی مباحث را در برگیردپبایستی همگردد که ها ترسیم میآن

در این مرحله پژوهشگران بر اساس نتایج کدگذاري باز و محوري به ارائه نظریه مبادرت 
ها پیوند داده و روابط مقوله) به دیگر 1مند (شکل محوري را به شکلی نظامنمودند و پدیده

ها پیرامون نهادن مقولهبر این، با کنار هم در قالب یک روایت مطرح گردید. افزون 
محوري، یک روایت اصلی بر اساس نظریه براي پدیده گردشگري خلاق روستایی پدیده

بیان  شرح زیر به یهنظر یتو روا )1شکل ( پژوهش یمیاساس مدل پارادا ینبر اارائه شد. 
 شود. می

ــگري  ــعه گردش ــل کدگذاري انتخابی (خلق نظریه) براي پدیده توس روایت زیر حاص
 خلاق روستایی است:

ـــتایجـاد حلقـه« ـــیاس ـــاختار،هـاي ارتبـاطی بین س  گذاران و مردم بومی منطقه، تغییر س
گري در هاي گردشهاي گردشـگري، فراهم کردن بستر مناسب و شناسایی ظرفیتانگیزه

ــتایی را در  ــگري خلاق روس ــرورت ایجاد گردش ــعه آن در ابعاد مختلف، ض منطقه و توس
گردد که موانع فرهنگی این مهم در شرایطی حاصل میاند. اسـتان کرمانشـاه فراهم کرده

ــائل اجتماعی، موانع زیر ــتی از مس ــناخت نادرس ــاختی، کمبود منابع مالی و دیدگاه و ش س
ـــوي دیگر، عوامل  ایران در ذهن و ـــت. از س ـــته اس ـــگران خارجی نقش بس پندار گردش

ـــی و کمبود نیروي گر مؤلفهمـداخلـه هاي مختلفی مانند قوانین و مقررات، موانع آموزش
 انسـانی متخصـص، موانع سـازمانی و ساختاري و عدم استفاده از اینترنت و فضاي مجازي

ــبه ــگري خلاق روس ــعه گردش ــعه عنوان عوامل محدودکننده توس ــت. توس ــده اس تایی ش
ــعه علمی  ــاه با راهبردهایی همچون: توس ــتان کرمانش ــتایی در اس ــگري خلاق روس گردش
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هاي نسبی گردشگري، تبلیغات، ایجاد انگیزه و توجه به علائق گردشگران، توجه به مزیت
سازي، آموزش و برگزاري هاي گردشـگري روستایی، فرهنگمنطقه، توسـعه زیرسـاخت

هاي ذاريگافزایش سرمایهگردد که پیامد اسـتفاده از این راهبردها، ینمایشـگاه تسـهیل م
روستا، جلوگیري از مهاجرت به  شهري به مناطق درآمد از دادن ، سوقبخش خصـوصی

شـهرها، افزایش نرخ اشـتغال، بازگشت به روستا (مهاجرت معکوس) و توسعه فرهنگی و 
ایی در اســتان کرمانشــاه حس همکاري در منطقه جهت توســعه گردشــگري خلاق روســت

 ».باشدمی

 . مدل پارادایمی توسعه گردشگري خلاق روستایی1شکل 

 

 گیري بحث و نتیجه
ه در ک یتیجهت نقش و اهم به ییخلاق روستا يپژوهش، گردشگر يهاافتهیبراساس 

 یدولت زانیرتوجه برنامه مورد ستیبایم ،دارد ییروستا دارینرخ اشتغال و توسعه پا شیافزا
استان  يهدف گردشگر يدر روستاها نیبنابرا .ردیقرار گ یخصوص يهاو شرکت
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 يراب یحیو تفر یمناسب و ارائه خدمات رفاه يهارساختیز جادیبا ا توانیکرمانشاه م
و  یجذب مسافران و گردشگران داخل هايزمینهکه  نمود جادیرا ا یطیمسافران شرا

منجر به رونق  ،تینها مناطق ارتقا داده و در نیو اشتغال را در ا آوردهرا فراهم  یخارج
. در این راستا، در پژوهش کوچک و متوسط در مناطق مذکور گردد يوکارهاکسب

حاضر به بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري خلاق روستایی با استفاده از نظریه بنیانی 
جاد ایست که با هاي پژوهش مؤید این واقعیت اصورت خلاصه، یافتهپرداخته شد. به

گذاران و مردم بومی منطقه، میزان مشارکت و توجه مردم هاي ارتباطی بین سیاستحلقه
 ها و راهکارهاي بهتريبومی به منطقه بیشتر شده و این همکاري و مشارکت جمعی، ایده

کند. چنانچه بر اساس نتایج داکسبري و را جهت توسعه گردشگري خلاق ایجاد می
تیغ و همکاران )، جهان1400)،  صادقی (1402زاد و همکاران (، کاظمی)2020همکاران (

ها و عوامل ) ایجاد ارتباط و مشارکت از پیشران1398) و عینالی و همکاران (1399(
نیز بر  )1398و همکاران ( ینالیعرود. شمار میتأثیرگذار در توسعه گردشگري خلاق به

 فرهنگی -یخیتار روستاهاي داریخلاق در توسعه پا يگردشگراین امر صحه گذاشتند که 
و  تیش، انبوه ،ورکانه ،اورامان تخت ،کندوان ي(روستاها واقع در شمال غرب کشور

لفه و ؤم نیثرترؤعنوان مشاخص مشارکت بهتأثیر مثبت دارد و در این میان ) نیدرسج
در  يردشگرگ قیاز طر ییروستا داریرا در توسعه پا تأثیر نیکمتر يریپذسکیشاخص ر

 داشته است. مطالعهمورد  يروستاها
 هاي گردشگري در منطقه و توسعه آن درفراهم نمودن بستر مناسب و شناسایی ظرفیت

(اشتغال، کیفیت زندگی، حفظ میراث فرهنگی و تاریخی و افزایش سطح  ابعاد مختلف
باشد. روستایی می بهداشت) نیز از دیگر عوامل تأثیرگذار در توسعه گردشگري خلاق

اثر تاریخی)، میراث  1000نقاط باستانی متعدد (بیش ازداراي استان کرمانشاه چنانچه 
هاي جاذبه هوایی و توپوگرافی استان،وفرهنگی ارزشمند، موقعیت جغرافیایی، تنوع آب

راه عتبات  در مسیر بزرگ قرارگیريهاي زیبا و غارها، چشمه ها وطبیعی مانند سراب
براي ا رشرایط مطلوبی بستر و که باشد می هاي تاریخی و فرهنگیلیات، بناها و یادمانعا

گذاران فراهم نموده که باید مورد توجه مسئولین و سیاست خلاق روستایی گردشگري
) 1401( پور و همکارانهاي سالاريتوسعه گردشگري قرار گیرد. نتایج این بخش با یافته
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از  گیريستا است که در این پژوهش نیز اشاره گردیده و با بهرهرا) هم2019و ریچادرز (
لاق و توسعه گردشگري خ ها، زمینهپتانسیل طبیعی منطقه و ترکیب با سایر فعالیت

انع قوانین و مقررات، مو اما در این میان، عوامل محدودکننده. کارآفرینی فراهم گشته است
سازمانی و ساختاري و عدم استفاده از  آموزشی و کمبود نیروي انسانی متخصص، موانع

اینترنت و فضاي مجازي جهت تبلیغات و شناساندن منطقه به گردشگران نیز وجود دارد. 
) به این امر اشاره شده که وضعیت آموزش در زمینه 1400چنانچه در مطالعات صادقی (

و  )1399همکاران ( تیغ وگردشگري خلاق روستایی وضعیت مطلوبی ندارد و جهان
عنوان یکی از عوامل اند که بحث آموزش به) اشاره کرده2019محمدي و همکاران (

 تأثیرگذار در زمینه گردشگري خلاق روستایی شناخته شده است. 
راهبردها و اقداماتی که در زمینه کم کردن موانع و ایجاد بستري براي توسعه  

تواند کارساز باشد، شامل توسعه علمی گردشگري و گردشگري خلاق روستایی می
استفاده از تکنولوژي و ابزارهاي علمی، تبلیغات و شناساندن منطقه گردشگري، ایجاد 

هاي نسبی منطقه، توسعه توجه به مزیتانگیزه و توجه کردن به علائق گردشگران، 
سازي، آموزش به اهالی منطقه و برگزاري هاي گردشگري روستایی، فرهنگزیرساخت

ذا باشد. لها جهت معرفی محصولات و تولیدات بومی منطقه گردشگري مینمایشگاه
 و صنعتگران هنرمندان، براي را اضافی درآمد جریان تواندمی خلاق گردشگري

ه توسع محلی، کارآفرینی براي بستري همچنین، ایجاد کند. محلی القانخ/طراحان
 و محلی هايسنت تواندامر می این فراهم نماید. محلی هايشبکه ایجاد و هامهارت
نماید.  احیا معاصر هايمحیط در را هاآن و کند برجسته را فرهنگی منطقه هايدارایی

یکی از راهکارهاي توسعه گردشگري خلاق  معتقدند) نیز 1401پور و همکاران (سالاري
دستی مردمان هاي محلی از صنایع غذایی و صنایعروستایی، برگزاري نمایشگاه و جشنواره

 ،یفرهنگ ،يکالبد يهاشاخص) 1401از نظر ایمانی و شادمان ( باشد.بومی منطقه می
می و بر این، رحیافزون  دارند. تأثیر روستایی خلاق يدر گردشگر یطیو مح ياقتصاد

ت و مثب ریثأت) بر این امر صحه گذاشتند که عوامل محیطی و رفتاري 1399همکاران (
 است. شتریب یطیعامل مح ریثأو ت دارندخلاق  يبر تحقق گردشگر يمعنادار
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هاي بخش گذاريسرمایهها اشاره گردید، جذب با محقق شدن راهبردهایی که به آن
اتفاق خواهد افتاد که نتیجه آن افزایش نرخ اشتغال و سوق دادن  در این مناطق خصوصی

درآمد به روستاها است. از سوي دیگر، نرخ مهاجرت از روستا به شهر کاهش یافته و 
افزایش مهاجرت معکوس را در پی دارد. همچنین، توسعه فرهنگی و حس همکاري در 

حاصل از بررسی عوامل مؤثر در آورد. بنابراین، بر اساس نتایج منطقه را به وجود می
رائه شرح زیر اگردشگري خلاق روستایی در استان کرمانشاه، پیشنهادهاي راهبردي به

 گردد:می
یکی از راهکارهاي مناسب جهت معرفی و شناساندن منطقه گردشگري خلاق روستایی  -

جمعی  هايو جذب گردشگر، استفاده از تبلیغات مؤثر در فضاي مجازي و همچنین، رسانه
وانند تهاي گردشگري منطقه باید به این نکته توجه داشته باشند که میباشد و شرکتمی

در جهت معرفی منطقه از این ابزار به خوبی استفاده کنند و محصولات، تولیدات، 
هاي منطقه را معرفی کرده و در جهت جذب گردشگر اقدام رسوم، مزیت و پتانسیلوآداب

 نمایند.
ن امر که یکی از موانع توسعه گردشگري خلاق روستایی در این منطقه باتوجه به ای -

با  منطقه هاي گردشگريگردد که شرکتباشد؛ بنابراین، پیشنهاد میموانع زیرساختی می
گذاران از وضعیت گذاران خصوصی و آگاه نمودن سیاستاستفاده از جذب سرمایه

اي اقتصادي و اجتماعی تلاش هموجود در جهت جذب بودجه دولت و توسعه زیرساخت
 کنند.  

 اطیارتب هايحلقهگردد پیشنهاد می روستاهاي هدف گردشگري استان کرمانشاهدر  -
 (مردم بومی) و اندرکاراندست سایر گردشگري با گذارانسیاست و دولتمردان میان

 تلاتعامو  ارتباطات این چه هرزیرا  شود؛تشکیل  تخصصی هايمتخصصان، انجمن
 بیشتر هاگذاريسیاست رصهعنفعان در ذيانه فعال ور و مشارکتضباشند، ح ترکنزدی
 .گرددمی
با توجه به این امر که یکی دیگر از موانع توسعه گردشگري خلاق روستایی در این  -

د؛ ها شناسایی گردیمنطقه، موانع سازمانی و ساختاري و عدم هماهنگی و توازن بین سازمان
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رت این مانع سازمانی به صو گذاران در جهت رفعگردد که سیاستبنابراین، پیشنهاد می
 مستقیم متولی گردشگري خلاق روستایی معرفی نمایند.

گذاران و سیاستگردد، در مناطق گردشگري روستایی کرمانشاه پیشنهاد می -
 علمی به صنعت هايزاراب و مشورت با مردم بومی و استفاده از ریزيبرنامهبا اندکاران دست

 ند تا در یک فرایند پیوسته و علمی، بهترین مسیر توسعهنکمک ک خلاق گردشگري
هاي اقتصادي توسعه سایر بخش زمینه و مشخص نموده منطقه رااین در  خلاق گردشگري

 را نیز فراهم آورند.
برنامه جامع گردشگري جهت توسعه گردشگري خلاق در منطقه، باتوجه به عدم  -
و اجراي یک برنامه جامع گردشگري  گذاران در جهت تدوینگردد، سیاستیشنهاد میپ

 خلاق روستایی اقدام نمایند. 
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