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Investigating the Indicators of Attracting Foreign 

Tourists to Iran Using Panel Analysis and the Gravity 

Model 

Abstract 
International tourism plays a significant role in the economic development of 
countries, particularly in newly industrialized economies. The present study 
aimed to identify and assess the determinants influencing the demand for 
foreign tourism to Iran during the period 1990–2021. A quantitative and 
explanatory research design was employed using a gravity model combined 
with a panel data approach. The statistical population included countries with 
considerable tourist flows to Iran. Variables such as per capita income of the 
origin country, geographical distance, relative exchange rate, relative prices, 
household debt, and money supply were analyzed. The data were subjected to 
panel unit root tests, fixed-effects modeling, and Generalized Least Squares 
(GLS) estimation to handle heteroscedasticity and autocorrelation. The 
findings revealed that per capita income, relative exchange rate, and money 
supply had a positive effect on tourist arrivals, while geographical distance, 
relative prices, and household debt had negative impacts. It is concluded that 
a policy focus on regional markets, financial facilitation, competitive pricing, 
and enhanced infrastructure and promotion strategies can boost Iran’s tourism 
sector. 

Introduction 
Tourism has emerged as a dynamic driver of economic growth, income 
generation, and cultural exchange. In the global context, international tourism 
not only contributes significantly to GDP and employment but also plays a 
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central role in enhancing cross-cultural communication and national image. In 
recent decades, the tourism industry has experienced a shift of flows towards 
newly industrialized countries, thereby necessitating precise modeling and 
forecasting of tourism demand for effective planning. Iran, with its cultural 
heritage, historical attractions, and diverse landscapes, holds strong potential 
for attracting international tourists. However, identifying and understanding 
the influencing factors behind tourism demand is crucial for capitalizing on 
this potential. 

Research Questions 
1. What are the most significant determinants influencing the demand 

for international tourism to Iran? 
2. How do economic and geographical variables such as income, 

distance, exchange rate, and prices affect inbound tourist arrivals? 
3. How can the gravity model and panel data analysis help in evaluating 

and forecasting tourism flows? 

Methods and Materials 
This research adopted an applied and explanatory approach using panel data 
methodology covering the years 1990 to 2021. The gravity model was 
employed as the core theoretical framework, which posits that tourist flows 
between countries are directly related to their economic size and inversely 
related to the geographical distance. The study analyzed variables such as per 
capita income of the origin country, geographical distance (in kilometers 
between capitals), relative exchange rate, relative prices, household debt, and 
money supply. Data were obtained from reliable international databases, and 
statistical analysis included unit root testing, F-Limer and Hausman tests for 
model selection, and final estimation using Feasible Generalized Least 
Squares (FGLS) to control for autocorrelation and heteroscedasticity. 

Results and Discussion 
The empirical results indicated that all selected variables were statistically 
significant. The analysis confirmed: 

• Positive effects: 
o Per capita income of the origin country increased tourism demand. 
o A favorable relative exchange rate enhanced tourists’ purchasing 

power. 
o An increase in the money supply supported outbound travel. 
• Negative effects: 
o Greater geographical distance reduced tourist arrivals. 
o Higher relative prices in Iran discouraged travel. 
o Higher household debt in origin countries limited travel capacity. 

These findings are consistent with theoretical expectations from the gravity 
model and consumer behavior theories. The high explanatory power of the 
model underscores the reliability of the results for policy formulation. 



Summer 2024 |  Issue 93   |  Volume 24 | Journal of Economic Research | 62 

Conclusion 
The study emphasizes the crucial role of economic and geographical factors 
in shaping international tourist flows to Iran. It is recommended that 
policymakers: 

• Focus on attracting tourists from neighboring and geographically 
closer countries. 

• Facilitate travel conditions and financial processes for tourists from 
high-income countries. 

• Improve tourism infrastructure and promote competitive pricing. 
• Enhance Iran's international image through targeted advertising 

campaigns. 
Implementing these strategies may strengthen Iran’s position in the global 

tourism market and support the goal of sustainable tourism development. 

Keywords:  Per capita income of the visiting country, relative distance, 
relative prices, relative exchange rate, tourist arrivals. 
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  استفاده با رانیا به  یخارج گردشگران جذب یهاشاخص یبررس
 جاذبه  مدلو پانل  لیتحل از

 ایران ی، تهران،ئ دانشجوی دکتری گردشگری، دانشگاه علامه طباطبا     علی اصغر حیدری 
 

 

 ، تهران، ایران یئ طباطبا دانشجوی دکتری گردشگری، دانشگاه علامه  سبحان پیراهن سیاه 
 

 

 ، تهران، ایرانیئ طباطبا دانشجوی دکتری گردشگری، دانشگاه علامه    *محمدعلی آغنده 

 چکیده 
کند و با  عنوان یکی از ارکان مهم اقتصادی، نقش کلیدی در توسعه کشورها ایفا می المللی بهگردشگری بین

مؤثر بر  شده، بررسی عوامل های گردشگری به سمت کشورهای تازه صنعتی توجه به روند رو به رشد جریان
تر ضروری است. پژوهش حاضر به شناسایی این عوامل در ایران  ریزی دقیقتقاضای گردشگری برای برنامه

د. نتایج پژوهش در نظر گرفته ش  2۰2۱تا    ۱۹۹۰  یهاسال  یبرا  قیتحق  نیدر ا  ی موردبررس  یهاپرداخته و داده
اداری با تعداد گردشگران ورودی است، دهد که درآمد سرانه کشور مبدأ دارای رابطه مثبت و معننشان می 
که فاصله جغرافیایی رابطه معکوسی با تقاضای گردشگری دارد. همچنین نرخ تبادل نسبی و شناخت درحالی 

شود تمرکز بر کند. بر این اساس، پیشنهاد می دیدگاه کشور مبدأ نیز به افزایش جذب گردشگران کمک می 
ها و  یل شرایط مالی برای کشورهای با درآمد بالتر و توسعه زیرساختای بافاصله کمتر، تسهبازارهای منطقه

  د.المللی برای جذب بیشتر گردشگران مد نظر قرار گیرتبلیغات بین

های نسبی، نرخ تبادل نسبی،.فاصله ، قیمت دکنندهیدرآمد سرانه کشور بازد  ورود گردشگر،  ها:کلیدواژه
 نسبی 

  ،  JEL :L23 ،C23طبقه بندی 
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 مقدمه . 1
موجب   که  است  انسانی  و  جریان گردشگری یک حرکت  تجارت  میان  توسعه  ارتباطات 

شود. توسعه گردشگری پایدار موجب ایجاد درآمد و درآمد مالیاتی برای جامعه  می  فرهنگی
کند.  تر کمک میهای بهتر و جذابگردد و به طور معناداری به توسعه زیرساختمیزبان می

کند. در  کمک می  اشتغالو    تولید ناخالص داخلیای به افزایش  تردهگردشگری به طور گس
وکارها بایستی روندهای تقاضا در صنعت گردشگری ها و کسبیک محیط رقابتی، دولت

را در نظر بگیرند و به منظور توسعه پایدار گردشگری راهبردهای مناسبی را برای تخصیص  
(. همچنین درک  2۰۱۴،  ۱پنگ و همکاران)انجام دهند    وکارگذاری کسبمنابع و سرمایه

افق در  گردشگری  تقاضای  رفتار  مشترک  میوجوه  مختلف  زمانی  اطلاعات  های  تواند 
(. در این میان،  2۰2۰،  2وستا مشی گذاران و ذینفعان صنعت ارائه کند )ارزشمندی برای خط

برنامهپیش  در  مهمی  نقش  مقصد  به  ورودی  گردشگران  تعداد  راهبینی  و ریزی،  اندازی 
 نماید.میهای گردشگری ایفا مدیریت جاذبه

المللی و ای به تحلیل ارتباط بین تجارت بین های اخیر، محققان با علاقه فزایندهدر سال
پرداخته استگردشگری  با  تجربی  مطالعات  تکناند.  از  به    یهاکیفاده  علیت  و  همگرایی 

(. در 2۰۱۰،  ۳گالگو و همکاران -سانتانااند )ارزیابی ارتباط بین تجارت و گردشگری پرداخته
با استفاده    بینی تقاضای گردشگریهمین راستا، مطالعات منتشر شده در زمینه تحلیل و پیش 

 شوند. بندی میبه دو دسته تقسیم ی اقتصادسنجیهااز روش

سازی چند های مدلتکنیک و دسته دوم  سازی تک متغیرهدسته اول رویکردهای مدل
را  می  متغیره  قرار  مدل دهند مدنظر  تقاضای  .  بر  تأثیرگذار  عوامل  اقتصادسنجی  های 

ها بر اساس نظریه اقتصادی از  (. این مدل2۰۰۶، ۴گارینومنز گیرند )گردشگری را در نظر می
پردازند و رابطه بین تقاضای  بینی متغیرهای وابسته مییح و پیش متغیرهای مربوطه برای توض

ای، نرخ  های یارانههای گردشگری، قیمتگردشگری و متغیرهای علی مثل درآمد، قیمت
هزینه ارز،  حملتبادل  هزینههای  نشان  ونقل،  را  هوایی  و  آب  تغییرات  و  بازاریابی  های 

، ۵و همکاران مورلی  ) رودسنجی به شمار میهای اقتصاددهند. مدل جاذبه یکی از مدلمی
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های گردشگری  دهد که جریان(. کاربرد مدل جاذبه در حوزه گردشگری نشان می2۰۱۴
)مثل   تجاری  گرهای  تسهیل  و  مقصد  و  مبدأ  مناطق  اقتصادی  اندازه  با  مستقیمی  ارتباط 

(. به همین  2۰۱۵،  ۱مسیدا و همکاران پروازهای بدون توقف( و ارتباط معکوسی بافاصله دارد )
 شود. المللی از طریق مدل جاذبه تحلیل میدلیل تحرک گردشگران بین 

مدل پیش هنگام  دادهسازی  کیفیت  عامل  دو  به  بایستی  گردشگری  تقاضای  و  بینی  ها 
(. 2۰۰2، 2قوح و لو سازی توجه شود )کار گرفته شده در فرایند مدلهای بههای دادهویژگی

که در  ند  شامل مشاهدات مربوط به موضوعات متنوع  و  یچندبعد  یای ههای پانل دادهداده
سازی  های پانل امکان مدل اند. استفاده از دادههای زمانی مختلف گردآوری شدهطول دوره

ای را  های مقطعی تغییرات گستردهدهد و در مقایسه با دادهبا معادلت مختلف را افزایش می
لی  شود )های پیوسته به کار گرفته می( و برای داده 2۰2۰،  ۳همکارانجیائو و  کند )ایجاد می

 (.  2۰۱۷، ۴و همکاران 
بین  بهگردشگری  مهمالمللی  از  یکی  و  عنوان  اجتماعی  اقتصادی،  توسعه  عوامل  ترین 

زیرساخت بهبود  و  اشتغال  ایجاد  مالیاتی،  افزایش درآمد  در  نقش کلیدی  ایفا  فرهنگی،  ها 
توجه  می با  دولتکند.  گردشگری،  صنعت  در  جهانی  رقابت  سازمانبه  و  ذیها  نفع  های 

های  نیازمند شناخت دقیق الگوها و روندهای تقاضای گردشگری هستند تا بتوانند استراتژی
بینی تعداد گردشگران ورودی به  مناسبی برای توسعه پایدار این صنعت طراحی کنند. پیش 

های گردشگری ضروری ریزی و مدیریت جاذبهامه مقاصد مختلف، از جمله ایران، برای برن
عنوان یک منبع  ویژه در شرایطی حائز اهمیت است که گردشگری بهاست. این موضوع به

 .  تواند به توسعه بلندمدت کشور کمک کنددرآمد ارزی و اقتصادی در حال رشد است و می
مدل از  استفاده  راستا،  این  جاذبهدر  مدل  مانند  اقتصادسنجی  از  به  های  یکی  عنوان 

شود. این مدل، ترین ابزارها برای تحلیل عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری شناخته میقوی
به بررسی رابطه بین اندازه اقتصادی کشورهای مبدأ و مقصد، فاصله جغرافیایی و تسهیلات  

کند. با توجه  پردازد و به شناسایی عوامل کلیدی در جذب گردشگران کمک میتجاری می
داده پیچیدگی  بین به  گردشگری  با  مرتبط  اقتصادی،  های  متعدد  متغیرهای  وجود  و  المللی 

ناپذیر است. این رویکرد به  اجتناب های پانلجغرافیایی و فرهنگی، استفاده از رویکرد داده
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کند  تر را فراهم میتر و عمیقدلیل ترکیب اطلاعات مقطعی و سری زمانی، امکان تحلیل دقیق
محد از  دادهودیتو  میهای  جلوگیری  خالص  زمانی  سری  یا  مقطعی  همچنین  کندهای   .

های پانل در این مطالعه به دلیل توانایی آن در نظر گرفتن تنوع بین کشورها و  کاربرد داده
 تغییرات زمانی، از اهمیت بالیی برخوردار است. 

بر تقاضای گردشگری    دهند تا عوامل مختلف مؤثرگر اجازه میها به تحلیلاین نوع داده
افق در  دقیقرا  اطلاعات  و  کند  بررسی  مختلف  زمانی  تصمیمهای  برای  های  گیریتری 

های پانل در ترکیب با مدل جاذبه، امکان شناسایی  علاوه، استفاده از دادهسیاستی ارائه دهد. به
قیمت سرانه،  درآمد  مانند  کلیدی  متغیرهای  ارزیابی  ارزو  تبادل  نرخ  نسبی،  فاصله    های  و 

ها، به پژوهش حاضر  شناسی و دادهکند. این ترکیب قدرتمند از روشجغرافیایی را فراهم می
المللی به  تری درباره عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری بین های دقیقکند تا بینش کمک می

 د. ایران ارائه دهد و راهکارهای عملی برای جذب بیشتر گردشگران ارائه کن 

با ترکیب مدل جاذبه و رویکرد پانل دیتا، به دنبال پاسخ به این    حاضر  ش بنابراین پژوه 
المللی در ایران دارند  سؤال است که چه عواملی بیشترین تأثیر را بر تقاضای گردشگری بین 

تنها  توان از این عوامل برای توسعه پایدار این صنعت استفاده کرد. این رویکرد نهو چگونه می
نفعان  گذاران و ذیکند، بلکه به سیاستتقاضای گردشگری کمک میبه درک بهتر رفتار  

 . دهدریزی و مدیریت بهتر این بخش را ارائه میاین صنعت ابزارهای لزم برای برنامه
در ادامه این مقاله، ابتدا در بخش دوم، مبانی نظری و مفاهیم کلیدی مرتبط با گردشگری 

گردد. سپس  المللی تشریح میضای گردشگری بین ها و عوامل مؤثر بر تقاو همچنین نظریه
پژوهش  میپیشینه  بررسی  موضوع  با  مرتبط  خارجی  و  داخلی  بخش  های  به    سومشود. 

های پانل و نحوه تخمین مدل اختصاص دارد.  شناسی تحقیق، معرفی مدل جاذبه، دادهروش
نتایج تجربیادامه و در بخش چهارمدر   یافته  ،  از تخمین مد  یهاو  از  حاصل  استفاده  با  ل 
نهایت، بخش  ارائه و تحلیل می  2۰2۱تا    ۱۹۹۰های  های سالداده به بحث،    پنجم شود. در 
ها و ارائه پیشنهادهایی برای سیاستگذاری در جهت جذب بیشتر گردشگران  بندی یافتهجمع

 .خارجی به ایران اختصاص یافته است
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 مبانی نظري و پیشینه پژوهش . 2
 نظري مبانی . 1–2

های اقتصادی در دنیای مدرن، نقش کلیدی در  ترین بخش عنوان یکی از مهمگردشگری به
کند. جذب گردشگران خارجی به یک  توسعه پایدار و افزایش درآمدهای کشورها ایفا می

کشور نه تنها به معیارهای اقتصادی مرتبط است، بلکه تحت تأثیر عوامل فرهنگی، اجتماعی،  
 .  (2۰2۴، ۱و همکاران  )الگین  محیطی و سیاسی قرار داردزیست

 در گردشگریمفاهیم کلیدی   ⚫

حرکت افراد از کشور خود به کشور دیگر به منظور بازدید،  :  گردشگری خارجی (۱
 .تعطیلات، کسب تجربه فرهنگی یا اهداف مشابه

انتخاب  :  های جذب گردشگرانشاخص (2 برای  بر تصمیم گردشگران  عواملی که 
می تأثیر  خاص  شاخصمقصد  این  طبیعی،  گذارند.  فرهنگی،  عوامل  شامل  ها 

 .اقتصادی، امنیتی و خدماتی هستند

ای که نیازهای نسل  استفاده از منابع گردشگری به گونه:  توسعه پایدار گردشگری (۳
فرصت به  اینکه  بدون  کند  برآورده  را  شودحاضر  وارد  لطمه  آینده  نسل    .های 

 (.2۰2۳و همکاران،  2)ماتیجوا 

 در صنعت گردشگری هانظریه معرفی  ⚫

بیان می:  ۳ی  های گردشگرنظریه جاذبه (۱ های گردشگری  کند که جاذبهاین نظریه 
ها شامل آثار  کنند. این جاذبهعنوان عوامل اصلی در جذب گردشگران عمل میبه

و همکاران،    ۴)بوتی   تاریخی، مناظر طبیعی، فرهنگ محلی و رویدادهای ویژه هستند
2۰۰۸ ) . 

این نظریه بر این اصل استوار است که تصمیم  :  ۵ی  گیری گردشگرنظریه تصمیم (2
این   دارد.  قرار  مختلفی  عوامل  تأثیر  تحت  مقصد  یک  به  سفر  برای  گردشگران 

عوامل  (،  تمایل به آشنایی با فرهنگ و تاریخ متفاوت)عوامل فرهنگی    عوامل شامل 
احساس  )عوامل امنیتی  (،  ارزان بودن خدمات و ارزش پولهزینه سفر،  ) اقتصادی  
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مقصد در  زیرساختی  (،  امنیت  هتل) عوامل  رستورانکیفیت  امکانات  ها،  و  ها 
 (. 2۰۰۵، ۱باشند )سیراکایا و ودساید( میونقلحمل

مصرف (۳ رفتار  تأثیر  :   2ه کنندنظریه  تحت  گردشگران  رفتار  نظریه،  این  اساس  بر 
نگیزه و ترجیحات شخصی( و عوامل خارجی )مانند تبلیغات،  عوامل داخلی )مانند ا

نظرات دیگران و تجربیات گذشته( قرار دارد. برای جذب گردشگران خارجی به  
، لزم است تبلیغات مستدل، نظرات مثبت گردشگران قبلی و تجربیات  یک کشور

  (.2۰2۴، ۳)راچماد ارائه شود آن کشورمثبت از 

ای  کند که توسعه گردشگری باید به گونهاین نظریه تأکید می:  ۴ر  ریه توسعه پایدانظ (۴
به معنای  و    صورت گیرد که منابع طبیعی، فرهنگی و اجتماعی کشور آسیب نبیند

توسعه   بین  تعادل  ایجاد  و  طبیعی  منابع  پایدار  مدیریت  تاریخی،  آثار  حفظ 
  .(2۰۱۹و همکاران،  ۵)شی  زیست استگردشگری و حفظ محیط

 عوامل موثر بر تقاضای گردشگری بین المللی  ⚫

توسعه سریع گردشگری  زمینه  تغییرات اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و تکنولوژیکی  امروزه  
یافته به سمت  های گردشگری را از کشورهای توسعهو جریان  اندرا فراهم کردهالمللی  بین 

ها و منافع را  ترکیب هزینهاند. این توسعه ممکن است  کشورهای تازه صنعتی شده سوق داده
کنند  افزایش دهد چون کشورهای مقصد زیادی برای کسب منابع کمیاب با هم رقابت می

ا2۰۰۶،  ۶لیم ) از  بین ،  رون ی(.  گردشگری  تعداد  تقاضای  مثل  عواملی  برحسب  المللی 
و یا طول  های مسافرت  های گردشگری و هزینهنرخ تبادل ارز، قیمتگردشگران ورودی،  

 شود.  بینی میمدت اقامت سنجیده و پیش 
ها با انواع مختلفی  شوند. این دادههای پیوسته تحلیل میاین عوامل عموماً با استفاده از داده

وکار مرتبط با  کسب  یهانوسانات فصلی بودن مناطق مبدأ و مقصد، چرخهمثل    هاؤلفهاز م
تغییر آب با  مرتبط  مختلف خارجی  یا عوامل  و  و سطوح درآمدی  ارز  تبادل  یا  نرخ  وهوا 

( هستند  ارتباط  در  خاص  همکاران رویدادهای  و  لی 2۰۱۹،  ۷سانگ  و  سانگ   ،۸  ،2۰۰۸  .)
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پیش  در  گردشگریبنابراین  میبین   بینی  تلاش  مبدأ،  المللی  بازارهای  کلی  شرایط  بر  شود 
جریان بر  است  ممکن  که  شود  پرداخته  رقیب  یا  همسایه  کشورهای  حتی  و  های  مقصد 

  (.2۰۱۷سانگ و همکاران، گردشگری تأثیر داشته باشند )

بین  گردشگری  مضمون  جریاندر  بین المللی،  برونهای  استخدام  افراد،  ،  یمرزالمللی 
جهان   یهاتفاوت فرهنگی،  حرکتشدنیمیان  جهان،  ضد  صورت    شدنیهای  تغییرات  و 

زم  در  زیست  نهی گرفته  تصمیمپایداری  فرایند  کردهمحیطی  پیچیده  را  )گیری  و اند  سانگ 
گیری راهبردی،  تواند تصمیمهای دقیق گردشگری میبینی، پیش رون ی(. از ا2۰۱۹همکاران،  

گردشگری کمک کند و ابزاری برای بازاریابی بلندمدت و توسعه راهبرد  ماهرانه و عملیاتی  
گذاری و یا تخصیص  ها و راهبردهای سرمایهگذاری، برنامههای قیمتمشیگردشگری، خط

 (.  2۰۱۸، ۱درگیدس و همکاران منابع کمیاب به شمار رود )
وامل تأثیرگذار  های اقتصادسنجی بر اساس ارتباط بین متغیر تقاضای گردشگری و عمدل 

(. متغیرهای اقتصادی مربوط به کشورهای  2۰2۰لی و همکاران،  شوند )ها طراحی میبر آن
توانند قدرت پرداختی گردشگر را  مبدأ و مقصد )مثل سطح درآمد و قیمت گردشگری( می

کنندگان ترجیحات مختلفی دارند که  (. در واقع، مصرف2۰۱۹،  2جیائو و چنمشخص کنند )
توان  ها مربوط باشد. این ترجیحات را میهای مبدأ آنرد به حوزه گردشگران و بازاتوانن می

های کشور مقصد )به  وتحلیل کرد. این مدل به بررسی ویژگیبا استفاده از مدل جاذبه تجزیه
می جغرافیایی  فاصله  و  اقتصادی(  متغیرهای  جریانویژه  جاذبه،  مدل  طبق  بر  های  پردازند. 

ها دارد  شور ارتباط مستقیمی با درآمد و ارتباط معکوسی بافاصله بین آندوجانبه بین دو ک
تواند یک مدل دهند که مدل جاذبه می(. شواهد تجربی نشان می2۰۱۴مورلی و همکاران،  )

 .  مناسب و کاربردی برای جریان تجارت و گردشگری باشد
سیتارام  گیرد ) ار میالمللی عموماً تحت تأثیر درآمد و قیمت قرتصمیمات گردشگران بین 

اند که کشش درآمدی تقاضای  (. بسیاری از مطالعات تجربی نشان داده2۰۱۶،  ۳و همکاران 
تر از یک است و بدین ترتیب مقصدهای گردشگری  گردشگری برای یک مقصد بزرگ

به شمار میبین  بر طبق نظریه رفتار  2۰۱۰سانگ و همکاران،  رود )المللی کالی لوکس   .)
افزایش در قیمت مقصدها موجب کاهش تقاضای آنکنندمصرف افزایش  ه، هرگونه  ها و 
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می جایگزین  مقصدهای  برای  )تقاضا  تقاضای  2۰۱2سیتارام،  شود  قیمتی  محرک   .)
گردشگری درآمد سرانه مبدأ گردشگری است. با افزایش درآمد تعداد بازدیدها مقصدهای  

 (. ۰۰۸2، ۱)آسناسپولوس و هیندمن یابدخارجی افزایش می
شود  های نسبی مشخص میحقیقی و قیمت  تولید ناخالص داخلی درآمد عموماً بر حسب  

و تأثیر چشمگیری بر تقاضای گردشگری در کشورهای مختلف دارد. رابطه علی بین تقاضای  
زمانی    .شودسنجیده می  تولید ناخالص داخلیگردشگری و رشد اقتصادی از طریق نرخ رشد  

المللی افزایش یابد، لها و خدمات گردشگری در بازارهای بین که تقاضا برای مصرف کا
داخلیمقدار   ناخالص  می  تولید  رفتار  افزایش  در  تغییر  موجب  ارز  تبادل  نرخ  یابد. 
نرخ ارز در کشور مقصد زمینه مسافرت ارزان   افزایش . بدین ترتیب، گرددمیکننده مصرف

می فراهم  را  خارجی  بازدیدکنندگان  دربرای  مصرف  سازد.  روشواقع،  به  های  کنندگان 
بینی تغییرات نرخ تبادل ارز واکنش  پیش   رقابلی شده و غبینیمتفاوتی نسبت به تغییرات پیش 

 .  (2۰2۴و همکاران،  2)روکایا دهندنشان می

به از جمله  گردشگری  متعددی  تأثیر عوامل  اقتصادی، تحت  عنوان یک بخش کلیدی 
برای توسعه پایدار آن باید از منابع .  محیطی و اقتصادی قرار داردزیستفرهنگی، اجتماعی،  

با    .ای استفاده شود که نیازهای نسل حاضر برآورده شودگونهطبیعی، فرهنگی و اجتماعی به
به فرصت  عدم نیز تحت تأثیر جاذبههای نسل آینده، تصمیمآسیب  های  گیری گردشگران 

امنیتی و کیفیت خدمات  (نه سفر و ارزش پولمانند هزی)مقصد، عوامل اقتصادی   ، شرایط 
آن رفتار  و  انگیزهاست  از  میها  تأثیر  خارجی  و  داخلی  تقاضای    .پذیردهای  همچنین 

هایی  المللی با درآمد کشور مبدأ و قیمت خدمات مقصد مرتبط بوده و مدلگردشگری بین 
مستقیم و بافاصله جغرافیایی  دهند که جریان گردشگری با درآمد  مانند مدل جاذبه نشان می

دارد ارتباط  راستا کشور  معکوس  این  در  غنی،  .  فرهنگ  تاریخی،  آثار  بودن  دارا  با  ایران 
طبیعت زیبا و تنوع اقلیمی، پتانسیل بالیی برای جذب گردشگران خارجی دارد. با این حال،  

دبررسی شاخص شناخت  نیازمند  ایران  به  مؤثر در جذب گردشگران خارجی  از  های  قیق 
 .گذارندگیری گردشگران تأثیر میعواملی است که بر تصمیم
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 . پیشینه پژوهش 2-2
)  ۱بایرام  بین   U( رابطه 2۰2۴و همکاران  بین فساد و تقاضای گردشگری  با  شکل  المللی را 

داده مجموعه  دادند.  قرار  موردمطالعه  جاذبه  مدل  سال    2۰۰های  رویکرد  از  مقصد  کشور 
المللی فاده شد. نتایج تجربی اثر مختلط فساد را بر تقاضای گردشگری بین است   2۰22تا    ۱۹۹۵

المللی نشان  وتحلیل یک رابطه غیرخطی بین فساد و تقاضای گردشگری بین تجزیه نشان داد.
دار است و در  معنی  ۷۵تا    ۵۰های  معکوس از نظر آماری تنها در چندک U داد که رابطه

ندچندک وجود  پایین  و  بال  در   ارد.های  بر گردشگری  مثبتی  تأثیر  درآمد،  دیگر  بیان  به 
 چندک دارد، اما این تأثیر نامتناسب است. 

( جریان گردشگری در استرالیا را با رویکرد مدل جاذبه  2۰2۴و همکاران )  2گوسوامی 
وتحلیل متغیرهای مؤثر بر الگوهای سفر به استرالیا  ها تجزیهموردبررسی قرار دادند. مطالعه آن

ذخایر   داخلی،  ناخالص  تولید  مانند  عواملی  گرفتن  نظر  در  و  گرانش  مدل  چارچوب  در 
های فرهنگی را در نظر گرفته است.  ، هزینه زندگی و شباهتمهاجر، فاصله، اندازه جمعیت

ت که  داد  نشان  تعداد نتایج  بر  مثبتی  تأثیر  )استرالیا(  مقصد  کشور  در  داخلی  ناخالص  ولید 
نرخ مهاجرت نقش مهمی در افزایش جریان گردشگری بین کشورها ایفا  .  گردشگران دارد

ب  کنندمی نقش  و  فاصله جغرافیایی  انتظار،  تعداد گردشگران  رخلاف  معناداری در کاهش 
ونقل و دسترسی  های حملدهد که زیرساختورودی به استرالیا ندارد. این موضوع نشان می

های فرهنگی بین کشورها تأثیر شباهت. همچنین  توانند اثر منفی فاصله را کاهش دهندمی
یق مشترک بر دهد که مشترکات فرهنگی و علا نشان می و    مثبتی بر جریان گردشگری دارد 

 .گذارندتصمیم به سفر تأثیر می
کننده تقاضای گردشگری در کشورهای  ( عوامل تعیین 2۰2۳و همکاران )  ۳کراسنیکی 

  2۰2۰تا    2۰۱۰ها از سال  منتخب منا را با رویکرد پانل موردبررسی قرار دادند. دوره زمانی آن
نظر آماری تأثیر مثبت و معناداری  در نظر گرفته شد و نتایج نشان داد که درآمد و تجارت، از  

تأثیر    ۱۹-کوویددهد که تروریسم و  را بر ورود گردشگران دارند. همچنین نتایج نشان می
 اند.  منفی بر تقاضای گردشگران داشته
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های پانل  ( پویایی تقاضای گردشگری در ترکیه را با داده2۰2۰و همکاران )  ۱اولوکاک 
های گردشگران  و استفاده از مدل جاذبه، موردبررسی قرار دادند. برای این منظور، از داده

استفاده شد.    2۰۱۷تا    ۱۹۹۸کشور مبدأ برتر از سال    2۵المللی بازدیدکننده از ترکیه شامل  بین 
همچنین   مدل جاذبه در توضیح ورود گردشگران به ترکیه بسیار مؤثر است.  نتایج نشان داد که

و  یافته نسبی  ارز  نرخ  ترکیه،  و  مبدأ  کشور  دو  هر  سرانه  درآمد  که  داد  نشان  تجربی  های 
که تأثیر منفی بر شاخص  گذارد، درحالیشدن بر تقاضای گردشگری تأثیر مثبت میجهانی

، سطح بدهی خانوارها و فاصله دوجانبه بین ترکیه  کننده، خشونت )تروریسم(قیمت مصرف
 و کشور مبدأ دارد. 

کننده دسترسی آزاد تقاضای گردشگری  عوامل تعیین (  2۰2۰)  2ترماتاساری و اسکویواس 
های پانل موردمطالعه قراردادند. برای این کار، مقاله عوامل  در اندونزی را با رویکرد داده

از  تعیین  دوره    ۹کننده گردشگری ورودی  در  را  اندونزی  به  مبدأ گردشگری  برتر  کشور 
دهد. نتایج اصلی مطالعه نشان داد که درآمد سرانه گردشگران،  پوشش می  2۰۱۴تا    2۰۰۰

که  های گردشگری اندونزی تأثیر مثبت دارد، درحالیهای موجود بر هزینهقیمت نسبی و اتاق
همچنین  دارد.  منفی  تأثیر  شوک مسافت  ساختگی  در  متغیرهای  را  بزرگی  منفی  های 

و بحران مالی جهانی در    2۰۰۵و    2۰۰2های  گردشگری ناشی از دو حمله تروریستی در سال
دهند. درآمد در مقایسه با سایر کشورها تأثیر مثبت اما کم بر تقاضای  نشان می  2۰۰۸سال  

و دارد  قیمت گردشگری  مثبت  نشاناثر  قیمتها  در  اندونزی  مزیت  رقابتی دهنده    های 
 گردشگری است. 

)  ۳جونگ  همکاران  مدل2۰2۰و  جاذبه (  مدل  رویکرد  با  گردشگری  تقاضای  سازی 
استفاده    2۰۱۶تا    2۰۱۰های  های پانل ده کشور طی سالموردبررسی قرار دادند. مجموعه داده

و سطح   مبدأ گردشگری  داد که سطح درآمد در کشورهای  نشان  مطالعه  نتایج  و  گردید 
مقصد  کشور  در  هزینه  درآمد  طرفی،  از  دارد.  مثبت  تأثیر  گردشگری  تقاضای  های  بر 

 گذارد. های گردشگری بر تقاضای گردشگری در مقصد تأثیر منفی میونقل و قیمتحمل
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سیتانا و  زیرساخت(  2۰۰۸)  ۱خادرو  نقش  بررسی  حملبه  حرکتهای  در  های  ونقل 
ا استفاده از مدل جاذبه به تحلیل  ب(  2۰۱۰)  2نیومر اند. همچنین،  المللی پرداختهگردشگری بین 
 المللی پرداخته است.  های گردشگری بین های اخذ ویزا بر جریانتأثیر محدودیت

مقدار کشش درآمدی را با استفاده از مدل جاذبه نشان دادند.  (  2۰۱۶)  ۳کاپلان و همکاران 
می نشان  مطالعه  این  مبدأ  نتایج  کشور  و  ترکیه  بین  فاصله  که  تقاضای  دهد  بر  منفی  تأثیر 

، اجتماعی و اقتصادی  یشناختفیزیکی، روان یهاتواند مؤلفهگردشگری دارد. این فاصله می
 را در بر بگیرد. 

)لی   همکاران  داده2۰۱۶و  از  استفاده  با  درآمد  (  نابرابری  که  دادند  نشان  پانل  های 
دارد. وجود  چین  مختلف  مناطق  در  )  گردشگری  فورسیس  و  اوه (  2۰۰2دایر  و  دیتون  و 

قیمت2۰۰۶) که  دادند  نشان  مهم (  عامل  دو  ارز  تبادل  نرخ  و  اثرگذار  ها  جریان  و  های  بر 
هستند.   رقابت  افزایشگردشگری  افزایش  موجب  تورم  نرخ  و  ارز  قیمتی  نرخ  در  پذیری 
( با 2۰۱2شود. ام کالیر و چانگ )می)برای کشور مقصد گردشگری(  تقاضای گردشگری  

 ۳۱تا  ۱۹۹۰ژانویه  ۱های مربوط به های روزانه نرخ تبادل ارز در تایوان )دادههاستفاده از داد
تواند تأثیرات مثبت یا منفی بر تعداد  ( نشان دادند که نوسانات نرخ تبادل ارز می2۰۰۸دسامبر  

 (.  2۰۱۳، ۴کوسوکالتان و همکاران المللی داشته باشد )گردشگران بین 

منط ارتباطات  و  فضایی  حوزهقهوابستگی  جغرافیای  ای  در  مهمی  تحقیقاتی  های 
ها و مقصدها ارتباط زیادی با صنعت گردشگری  روند. مکان گردشگری و اقتصاد به شمار می

به همین دلیل، در برخی از مطالعات گردشگری تحلیل فضایی برای سنجش اشباع   دارند. 
شود. اشباع فضایی نشانگر  یفضایی در بین مقصدها و یا بین مبدأها و مقصدها به کار گرفته م 

غ  جریان  می رمستقی تأثیرات  و  گردشگری  رشد  بر  گردشگری  صنعت  های  کارشناسان 
می مقصدها  سایر  )گردشگری  ونگ گذارند  و  صورت  2۰۱2،  ۵یانگ  تجربی  مطالعات   .)

ای گردشگری و  گرفته در زمینه اشباع فضایی در صنعت گردشگری عمدتاً بر رشد منطقه
  ی ها (. سازمان2۰۱۴،  ۶یانگ و فیک به مقصدهای خاص تأکید دارند )  های ورودی جریان

آن تمایل  مبدأ،  جمعیت  تعداد  مثل  متغیرهایی  بایستی  در  گردشگری  مشارکت  به  ها 
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المللی، ترجیحات آنان نسبت به انواع محصولت گردشگری و سهم بازار  گردشگری بین 
هدف برای  را  بن فعلی  بگیرند.  نظر  در  بازارها  و  گذاری  بالقوه  بازارهای  بر  نظارت  ابراین 

های بازاریابی جدید ضروری است  های کلیدی بازار برای توسعه موفق کمپین شناسایی بخش 
   (.2۰۱۵، ۱ویور)

فاصله یک عامل کلیدی در انتخاب مقصدهای گردشگری است. به طور معمول،  متغیر  
زی تأثیر  مقصد  افراد  و  بازدیدکننده  افراد  بین  کوتاه  دارند  فاصله  مقصد  انتخاب  در  ادی 

همکاران ) و  بنابراین  (. گردشگران مصرف2۰۱۷،  2کوزاک  هستند.  مقصد  نهایی  کنندگان 
مدیران مقصد بایستی زمینه وابستگی اثربخش جغرافیایی مصرف گردشگران را فراهم سازند  

   (.2۰2۱، ۳پائولینو و همکاران )
)  آبادیضیاء  به  ۱۴۰۳و همکاران  مؤ(  با  بررسی عوامل  ایران  بر تقاضای گردشگری  ثر 

( پرداختند. تصحیح خطای برداری- تأکید بر شکاف نرخ ارز )رهیافت مارکوف سوئیچینگ
در نظر  با تأکید بر متغیر شکاف نرخ ارز    ۱۳۶۹-۱۳۹۸های  سال  مجموعه دادهمنظور    ن یبد

وف تأثیر  آن است که شکاف نرخ ارز در هر دو رژیم مارک   بیانگر. نتایج مطالعه  گرفته شد
مثبت و معناداری بر تقاضای گردشگری کشور داشته است. همچنین متغیرهای درآمد سرانه  

های قبل، تأثیر مثبت بر  جهانی، تولید ناخالص داخلی و عادت رفتاری گردشگران در دوره
تقاضای گردشگری کشور گذاشته است. شاخص آزادی تجاری نیز اثر مثبت و معناداری بر 

 گذارد.  ی میتقاضای گردشگر

 به   یورود  یگردشگر  ی تقاضا  کنندهتعیین   عوامل  یبررس( به  ۱۴۰۱فرزین و همکاران )
گردشگران ورودی به ایران از پنجاه کشور طی دوره زمانی  پرداختند. در این مطالعه    رانیا

بررسی و تأثیر عوامل اقتصادی همچون تولید ناخالص داخلی کشورهای مبدأ،    2۰۱۶تا    2۰۰۸
مصرف غیراقتصادی  قیمت  عوامل  و  خام  نفت  قیمت  و  گردشگری(  نسبی  )قیمت  کننده 

عنوان متغیر ساختگی )دامی( بر تقاضای  ها، ثبات سیاسی و اثر تحریم بههمچون تعداد اتاق
علاوه بر متغیرهای اقتصادی،    نشان داد که  های پژوهش گردشگران ورودی سنجیده شد. یافته

نی  غیراقتصادی  تأثیرگذار  متغیرهای  ایران  به  ورودی  تقاضای گردشگری  میزان  تعیین  در  ز 
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داخلی.  است ناخالص  تولید  سرانه  اقتصادی،  متغیرهای  بین  متغیرهای    در  بین  در  و 
 .اندغیراقتصادی، ثبات سیاسی تأثیرگذاری بیشتری داشته

( فردوسی  و  ارخودی    ی تقاضا  و  عرضه  یرفتار  یالگو  سنجش   (۱۳۹۹مودودی 
  ی روستاها  و  کرج  شهر:  یمورد   مطالعه   داریسرمایه  نظام  تحولت   بر  ی مبتن   یگردشگر

شامل متخصصان مرتبط با موضوع تحقیق و  ها  آنآماری    هجامع  ی را در پیش گرفتند.رامونی پ
محلی   جامعه  شامل  روستاهای    بودههمچنین  و  کرج  شهر  ساکنان  دسته  دو  قالب  در  که 

به شرکتپیرامونی  و  سفر  متقاضی  قرار  عنوان  بررسی  مورد  کرج،  شهر  در  مسافرتی  های 
نمونه.  دانهگرفت  سادهروش  تصادفی  مطالعه    گیری  نتایج  و  شد  الگوی  انجام  که  داد  نشان 

 مونی با یکدیگر متفاوت است. رفتاری متقاضیان سفر بین ساکنان شهر کرج و روستاهای پیرا
تعیین عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری سلامت خارجی  ( به  ۱۳۹۸کمالی و آسایش )
دو گروه منطقه گردشگری سلامت شامل  پرداختند. در این مطالعه،    در مناطق مختلف ایران

دارای   دارای    گردشگرمناطق  مناطق  و  گردشگرهای    گردشگرپزشکی  بین  از  تندرستی 
نتایج    ،بر اساس روش میدانی و تحلیل سلسله مراتبی.  رد رسیدگی قرار گرفتخارجی مو 

داد دارای    ۱۰که    نشان  مناطق  در  )پزشکی(  درمانی  تقاضا گردشگری  بر  مؤثر  اول  عامل 
پزشکی عبارت قیمتسیستم درمانی و  ویزا،  از خدمات و مدت  ارز(،  اند  )نرخ  نسبی  های 

و تسهیلات ورود و خروج و شرایط سیاسی و  تصرف، مقررات  میزان درآمد شخصی قابل
ارتباطی با ایران، هزینه اقامت، هزینه درمان، زمان انتظار دریافت خدمت، شهرت پزشک و  

اول مؤثر بر تقاضا گردشگری پیشگیرانه )تندرستی( در مناطق    عامل  ۱۰تخصص خاص و  
عبارت نیز  مناسب  اقلیم  و  طبیعی  منابع  قیمتدارای  از  نسبی  اند  هزینه  های  ارز(،  )نرخ 

ظرفیتحمل از  برخورداری  سفر،  و  امکانات  ونقل  استاندارد،  اقامت  محل  درمانی،  های 
شخصی   درآمد  میزان  تندرستی،  خدمات  بهای  اقامت،  هزینه  سلامت،  گردشگری 

های گردشگری و  تصرف، مقررات و تسهیلات ورود و خروج و همراهی بین آژانس قابل
 .هستند مراکز درمانی

)مروت   همکاران  به  ۱۳۹۷و  خارجی (  گردشگری  تقاضای  بر  مؤثر  عوامل    شناسایی 
آن مربوطها  پرداختند.  اطلاعات  از  استفاده  تا   2۰۰۷  هایکشور جهان طی سال  ۱۴۷به    با 

های مؤثر مقاصد گردشگری در جذب ویژگی  پانلی،های  و با استفاده از روش داده  2۰۱۵
کلی مربوط   شاخص   سه از  نشان داد که ها آنیج . نتاکردندشناسایی  را گردشگران خارجی 



 1403تابستان  | 93شماره   | 24سال  |وهشنامه اقتصادی  پژ  | 76

یعنی زیرساختبه ویژگی مقاصد گردشگری،  وکار،  های گردشگری و فضای کسبهای 
شاخص   فرهنگی،  و  طبیعی  انسانی،  منابع  و  گردشگری  به  مربوط  مقررات  و  قوانین 

کسبزیرساخت فضای  و  گردشگری  زیرساختهای  مانند  حملوکار  ریلی،  وهای  نقل 
اثر معنیی و زمینی و همچنین رقابتهوای داری در جذب گردشگر خارجی  پذیری قیمتی 

 دارند. 
بین  گردشگری  تقاضای  بر  مؤثر  عوامل  حوزه  در  موجود  ادبیات  نشان بررسی  المللی 

به ویژه مدل جاذبه و  دهد که پژوهش می با استفاده از رویکردهای مختلف،  های متعددی 
داده انجام  تحلیل  پانل،  فرهنگی،  شدههای  اقتصادی،  عوامل  بررسی  به  مطالعات  این  اند. 

اند و به شناسایی متغیرهای کلیدی در جذب گردشگران کمک  جغرافیایی و سیاسی پرداخته
از شکاف  .اندکرده دیگر  به  یکی  ادبیات موجود، کمبود تحقیقاتی است که  های مهم در 

  .بر جذب گردشگران بپردازد  های گردشگری و تسهیلات خدماتیبررسی تأثیر زیرساخت
و پژوهش بنابراین   فرهنگی  اقتصادی،  عوامل  ترکیب  ضمن  که  است  نیاز  بیشتری  های 

المللی بپردازد و  زیرساختی، به شناسایی نقاط قوت و ضعف ایران در جذب گردشگران بین 
یکرد این مطالعه با ترکیب مدل جاذبه و رو  .راهکارهای عملی برای بهبود این بخش ارائه دهد

پرداخته  المللی به ایران  های پانل، به بررسی عوامل تأثیرگذار بر تقاضای گردشگری بین داده
های قبلی دارد. ابتدا، این مطالعه با استفاده از  توجهی نسبت به پژوهش و مزایای قابل  است
دورهداده طول  در  متنوع  مشاهدات  شامل  که  پانلی  امکان  های  است،  مختلف  زمانی  های 
های مقطعی یا سری زمانی  های دادهکند و از محدودیتتر را فراهم میتر و عمیقل دقیقتحلی 

های پانل در این مطالعه به دلیل توانایی آن  کند. همچنین، کاربرد دادهخالص جلوگیری می
عوامل  و    در نظر گرفتن تنوع بین کشورها و تغییرات زمانی، از اهمیت بالیی برخوردار است 

و اطلاعات    کندمیهای زمانی مختلف بررسی  ر بر تقاضای گردشگری را در افقمختلف مؤث
 . دهدمیهای سیاستی ارائه گیریتری برای تصمیمدقیق

با تمرکز بر کشور ایران، شکاف موجود در ادبیات را پر    حاضر  علاوه بر این، مطالعه 
های قبلی کمتر موردتوجه قرار  پردازد که در پژوهش کند و به بررسی عوامل خاصی میمی

بهگرفته شوکاند.  نقش  مثال،  اقتصادیعنوان  تقاضای   های  بر  ارز  نرخ  شکاف  تأثیر  و 
می قرار  بررسی  مورد  نهگردشگری  رویکرد  این  بر  ت گیرد.  مؤثر  عوامل  بهتر  درک  به  نها 

کند، بلکه راهکارهای عملی برای جذب  المللی به ایران کمک میتقاضای گردشگری بین 
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عنوان یک مرجع جامع و کاربردی  این مطالعه بهنتایج  دهد. بنابراین  بیشتر گردشگران ارائه می
  .قرار گیردتواند مورداستفاده نفعان صنعت گردشگری میگذاران و ذیبرای سیاست

 1روش . 3
این    تحلیلی و از نظر هدف،  -این پژوهش، از لحاظ روش، علی کاربردی بوده است. در 

بررسی   به  ایرانمطالعه  در  گردشگری  است.  تقاضای  شده  آخرین    پرداخته  اساس  بر 
 ۴2۳۰، تعداد گردشگران ورودی به ایران بیش از  ۱۴۰۱های صورت گرفته در سال  بررسی

درصد افزایش )البته نقش کرونا ویروس   ۵/2۱،  ۱۴۰۰هزار نفر بوده است که نسبت به سال  
(. در این  ۱۴۰۱در این حجم از گردشگر نیز تأثیرگذار است( داشته است )مرکز آمار ایران، 

(، فاصله جغرافیایی بین کشورها بر YVدرآمد سرانه کشور بازدیدکننده )، عواملی مثل  میان
(، بدهی سرانه  Pهای نسبی )(، قیمتR(، نرخ تبادل نسبی )Dحسب کیلومتر بین دو پایتخت ) 

اند المللی ایران تأثیرگذار بودهبر تقاضای گردشگری بین (  MS( و عرضه پول )HDخانوار )
مورد بررسی    2۰2۱تا    ۱۹۹۰های  سالمربوط به  های  داده  (. در این مطالعه۱۴۰۱امیرآبادی،  )

 .  قرار گرفتند
مطالعه   این  کارگیری  در  به  دادهبا  رویکرد  و  جاذبه  به  مدل  پانل  عوامل   بررسیهای 

ایران پرداخته می  تقاضایبر    تأثیرگذار  به  شود. مدل جاذبه  گردشگران کشورهای مذکور 
اقتصادی گردشگری به طور چشمگیری به  اد است که در ادبیات  یک مدل تجربی در اقتص

  صورت   توان بهمی  جاذبه را  مدل  ،در حالت کلی  (.2۰۱۱،  2اندرسون )   کار گرفته شده است
 زیر در نظر گرفت:

(۱ ) 𝐿𝑛𝑌𝑖𝑡 = 𝐿𝑛𝛽1,𝑡 + 𝐿𝑛𝛽2𝑋𝑖,𝑡 + 𝜀𝑖,𝑡 
ت  زمانی اسمقطع  امین    tدهنده  نشان  tامین واحد مقطعی و    iدهنده  نشان  i(،  ۱در رابطه )

دهد که عرض از  در جمله عرض از مبدأ نشان می  iاندیس    (.2۰2۰،  ۳اک و همکاران ژکو)
(  ۱های خاص هر یک از مقاطع باشد. رابطه )مبدأهای متفاوت ممکن است، ناشی از ویژگی

برای انتخاب    .شودنامیده می  ۴موهومی   به مدل رگرسیون اثرات ثابت یا حداقل مربعات متغیر

 

1. Method 
2. Anderson 
3. Koçak et al. 
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شود که تصریح  مقید استفاده می  Fمدل حداقل مربعات تلفیقی و مدل اثرات ثابت از آزمون  
 زیر است:   به صورتآن 

(2 ) 𝐹 =
(𝑅𝑓𝑒

2 −𝑅𝑝𝑙𝑠
2 )/(𝑁−1)

1−𝑅𝑓𝑒
2 /(𝑁𝑇−𝐾−𝑁)

 
( 𝑅𝑓𝑒(،  2در رابطه 

ثابت،    2 اثرات  تعیین در روش  𝑅𝑝𝑙𝑠ضریب 
تعیین در روش    2 ضریب 

طول دوره زمانی    Tتعداد متغیرهای توضیحی و    kتعداد مقاطع،    Nحداقل مربعات تلفیقی،  
درصد باشد، در    ۵موردنظر کمتر از    Probتر، یا  بحرانی بزرگ  Fمحاسباتی از    Fاست. اگر  

. از طرفی  (۱۳۹۶)محمدی و محمودی،    داین صورت روش اثرات ثابت انتخاب خواهد ش
اثرات تصادفی   باورند کهطرفداران مدل  این  نشان  بر  موهومی  متغیرهای  فقدان  اگر  دهنده 

کنند.  آن را بیان می  𝜀𝑖𝑡  دانش و اطلاعات دقیق درباره مدل حقیقی هستند، از طریق جمله خطا
اثرات تصادفی  بر اساس الگو  بین جمله خطای مقطعی و متغیر  ،روش  الزاماً های توضیحی 

 .  برقرار استکه در روش اثرات ثابت این رابطه . درحالیوجود ندارد ایرابطه
گردد که در رابطه  استفاده می ۱هاسمنبرای انتخاب بین روش ثابت و تصادفی از آزمون

آزمون۳) است.  شده  بیان  می(  متغیرها  بین  بلندمدت  تعادل  بررسی  به  این  هاسمن  پردازد. 
آزمونآ سایر  به  نسبت  متعددی  مزایای  )زمون  دارد:  انباشتگی  هم  سایر ۱های  بر خلاف   )

شود.  های پانلی، در این آزمون وابستگی مقطعی در نظر گرفته میهای همگرایی دادهآزمون
( ۳بپردازد. )  ضیحیهای دارای متغیرهای توتواند به سنجش مدل( این آزمون به آسانی می2)

اولساک  شود )این آزمون حتی در حین ادغام متغیرها در سطوح مختلف به کار گرفته می
 (.  2۰2۰، 2و همکاران 

(۳ ) 𝐻 = [(𝛽𝑓𝑒 − 𝛽𝑟𝑒)[𝑐𝑜𝑣𝑓𝑒 − 𝑐𝑜𝑣𝑟𝑒)−1(𝛽𝑓𝑒 − 𝛽𝑟𝑒)]~𝜒2 
( اثرات ثابت    𝛽𝑓𝑒  (،۳در رابطه  روش    بردار ضرایب در  𝛽𝑟𝑒  و بردار ضریب در روش 
این رابطه  اثرات تصادفی  اثرات    𝑐𝑜𝑣𝑓𝑒  هستند. در  ماتریس کوواریانس ضرایب در روش 

و   تصادفی    𝑐𝑜𝑣𝑟𝑒ثابت  روش  در  ضرایب  کوواریانس  در  هستندماتریس  صفر  فرضیه   .
 .  تأکید داردروش اثرات تصادفی  بر سازگاری  هاسمن آزمون

 است:  شده ازیسمعادلۀ جاذبه به صورت زیر سادهبدین ترتیب، 
(۴ ) 𝑋𝑖𝑗 = 𝐺𝑋𝑖

𝛼𝑋𝑗
𝛽

𝜑𝑖𝑗
𝛾 

 

1. Hausman test 
2. Ulucak et al. 
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حجم اقتصادی    𝑌𝑗و    𝑌𝑖، و   jبه کشور    iیک جریان دوطرفه از کشور    𝑋𝑖𝑗  این معادله  در
یک محاسبۀ دوطرفه از    𝜑𝑖𝑗(،  تولید ناخالص داخلیاز کشورهای در حال تجارت )از نوع  

کشور  بازار  به  دسترسی  تولید  jتوانایی  کشور  برای  در  به  iکنندگان  این  فاصلۀ  )که  وسیلۀ 
انواع  ای( است. در مدل جاذبه  ثابت گرانشی )ثابت جاذبه  Gشود( و  جغرافیایی محاسبه می

 : شوندمیبه صورت زیر محاسبه که تخمین مبادلت دوطرفه وجود دارد  مختلفی از 
(۵ ) 𝑋𝑖𝑗 = 𝐺 𝑆𝑖

𝛼𝑆𝑗
𝛽

𝜑𝑖𝑗
𝛾 

  هدف آتی منابع بازار    یهکل  𝑆𝑗،  در آینده  iکننده  دهندۀ اثر کشور صادرنشان  𝑆𝑖در اینجا  
بازار   𝜑𝑖𝑗مقاصد، به  دسترسی  توانایی  می  iبرای کشور    jاز  تبادلت    شودحاصل  برای  که 

 . (2۰۱۴پارک و جانگ، )گذارد می ری دوطرفه عاملی تأث
 :تواند به صورت زیر باشدخطی از مدل جاذبه می -معادلۀ لگاریتمی 

(۶ ) 𝑋𝑖𝑗 = 𝑔 + 𝛼𝑠𝑖 + 𝛽𝑠𝑗 + 𝛾𝜑𝑖𝑗 
𝜑𝑖𝑗و  𝑠𝑗و    𝑠𝑖در اینجا    γو    α    ،βهای لگاریتم گرفته شده است و  بردارهایی از متغیر  

و فاصلۀ جغرافیایی در تمامی آنالیزهای مدل   دی اقتصا  حجم  بردارهایی از ضرایب هستند.
به جای  سرانه و اندازۀ جمعیت    تولید ناخالص داخلیهای تجربیجاذبه مشترک است. در مدل

تأثیرگذار    𝑠𝑗و    𝑠𝑖  بر اساس معادلت بال،.  شودبه کارگرفته می  تولید ناخالص داخلیسطوح 
جریان   برعوامل تأثیرگذار  یکی از  فاصله بین کشورها    φروی مدل صنعتی )تجاری( بوده ، 

 .گذارندتأثیر مینقل وهای حملهزینه بر تجارت که
قبول برای در نظر به منظور بررسی تابع تقاضای گردشگری، رویکرد جاذبه راهی قابل

اساسگرفتن جریان بر  می  های دوجانبه  فراهم  اقتصادی  و شرایط  این روش  و    کندفاصله 
های  دهد که چگونه جریانجاذبه نیوتن در ارتباط است و توضیح میقیاسی است که با قانون  

-که با طولنی دهند، درحالیبا افزایش اندازه به یکدیگر واکنش نشان می (jو    i)  بین کشورها
عنوان یک گیرند. فاصله بهها به طور منفی تحت تأثیر قرار میآن   ،j و i ر شدن فاصله بین ت

های  یرفته شده است زیرا یک نماینده مناسب برای تمام هزینهعامل مهم در قیاس جاذبه پذ
(. با استفاده از اندازه اقتصادی دو کشور  2۰۱۴،  ۱پارک و جانگ مختلف مربوط به سفر است )

المللی، یک شکل ساده دیگر از  های بین کننده برای توضیح جریانعنوان یک عامل تعیین به
 .( بیان کرد۷معادله )توان از طریق رویکرد جاذبه را می

 

1. Park & Jang 
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(۷ ) 𝐹𝑖𝑗 =
(𝐺𝐷𝑃𝑖)𝑎(𝐺𝐷𝑃𝑖)𝑏

(𝑑𝑖𝑠𝑡𝑎𝑛𝑐𝑖𝑗)𝛾 
𝐹𝑖𝑗 های گردشگری دوجانبه بین مبدأدهنده جریاننشان i  و بازدید از کشورهای𝑗 در زمان t 

یک متغیر ثابت زمانی،    ،𝑑𝑖𝑠𝑡𝑎𝑛𝑐  .تولید ناخالص داخلی است تولید ناخالص داخلی است و
بین کشورنشان فاصله  میانگین صفر،   ijte است و  jو   iدهنده  نرمال،  توزیع  با  عبارت خطا 

اغلب    log–logهمبستگی سری و واریانس هم پراکنشی است. این تبدیل مدل جاذبه به فرم
(. ۱۹۹۶،  ۱)کولندران   شودها ترجیح داده میعنوان کشش به دلیل سهولت تفسیر پارامترها به

یا منفی،    ۱به این معنی که   با مقدار مثبت  درصد تغییر در متغیر توضیحی، متغیر وابسته را 
دهد. به این ترتیب، در مطالعه حاضر، رویکرد جاذبه پایه با وابسته بودن  افزایش یا کاهش می

درآمد در نظر گرفتن پارامترهای )توضیحی( دیگر از جمله  ( و  TAورود گردشگر )متغیر  
(،  R(، نرخ تبادل نسبی )D(، فاصله جغرافیایی بین دو کشور ) YVبازدیدکننده )سرانه کشور  

( بسط ۸مطابق معادله )  (MS( و عرضه پول )HD(، بدهی سرانه خانوار )Pهای نسبی )قیمت
   :داده شده است

(۸ ) 𝑇𝐴𝑖𝑗 =
(𝑌𝑣𝑖𝑡)𝛽1(𝑅𝑖𝑡)𝛽2(𝑀𝑆𝑖𝑡)𝛽3

(𝐷𝑖)𝛽4(𝑃𝑖𝑡)𝛽5(𝐻𝐷𝑖𝑡)𝛽6
 

پیرو )با  همکاران  و  سانگ  از  )2۰۰۳ی  همکاران  و  سانگ  و  گرانش 2۰۱۰(  مدل   )
 ( بیان شد، تخمین زد: ۸طور که در معادله )توان از طریق تابع توانی، همانیافته را می تعمیم

(۹ ) 𝐿𝑛𝑇𝐴𝑖𝑡 = 𝛽1𝐿𝑛𝑌𝑣𝑖𝑡 + 𝛽2𝐿𝑛𝑅𝑖𝑡 + 𝛽3𝐿𝑛𝑀𝑆𝑖𝑡 − 𝛽4𝐿𝑛𝐷𝑖 − 𝛽5𝐿𝑛𝑃𝑖 −

𝛽6𝐿𝑛𝐻𝐷𝑖 + 𝑒𝑖𝑡 
به ترتیب ورود گردشگر، درآمد   MS  ۷و  HD  ۶، ر2TA  ،YV،۳  D  ،۴R  ،۵P  (،۹که در معادله )

های نسبی، بدهی سرانه خانوار و  سرانه کشور بازدیدکننده، فاصله، نرخ تبادل نسبی، قیمت
نیز مورداستفاده    2۰۱۵سال پایه در این تحقیق بر اساس سال    .دهندعرضه پول را نشان می

 ی خطاست. جمله 𝑒𝑖𝑡  علامت لگاریتم و 𝐿𝑛در این رابطه  گیرد. قرار می
 

 

1 Kulendran 
2 . Tourist arrival 
3. Distance 
4. Relative exchange rate 
5. Relative prices 
6. Household debt per capita 
7. Money supply 
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 ها  یافته. 4
توسعه کشورهای  از  منتخبی  در  گردشگری  تقاضای  بر  تأثیرگذار  و  عوامل  یافته 

  2۰2۱تا    ۱۹۹۰اند( طی دوره  ایران داشتهتوسعه )که بیشترین بازدید گردشگری را از  درحال
معتبر   منابع  از  کشورها  این  مورد  در  زمانی  سری  اطلاعات  گرفت.  قرار  آزمون  مورد 

جمع آوری شده است. برای    ۱های توسعه جهانی شاخص  المللی، از جمله بانک اطلاعاتیبین 
وجود ریشه واحد مورد    های تابلویی را به لحاظ مانایی یااین منظور ابتدا خواص آماری داده

انباشتگی   هم  رویکرد  بر  مبتنی  را  متغیرها  میان  بلندمدت  رابطه  سپس  و  داده  قرار  بررسی 
 .گرددتابلویی آزمون می

اتکا بودن نتایج  قابل  به منظورهای تابلویی  ابتدا با توجه به اهمیت بررسی مانایی در داده 
( ۱رو نتایج آزمون به شرح جدول )ازاین شود. می بررسیا متغیره مانایی ، های آماریآزمون

مانایی مورد بررسی قرار داده ها  اند. فرضیه صفر در این آزمونمتغیرهای تحقیق را از نظر 
دهنده عدم  باشد و فرضیه مقابل نشانوجود ریشه واحد و یا نامانا بودن متغیر مورد بررسی می

 های تابلویی است. جود ریشه واحد در داده

 واحد  یشهر يهاآزمون  ینانو سطح اطم یبضر یجانت -1جدول 

 ایم، پسران و شین  لوین، لین و چاو  آزمون 

 احتمال  ضریب احتمال  ضریب متغیر 
  ورود گردشگر

(TA) 
2621/10 - 0000/0 38279/4 - 0000/0 

درآمد سرانه  
کشور  

بازدیدکننده  
(YV ) 

42971/8 - 0000/0 12440/9 - 0000/0 

 55847/6 - 0000/0 16720/7 - 0000/0 ( D) فاصله
  نرخ تبادل نسبی

(R) 
9025/10 - 0000/0 20772/5 - 0000/0 

 های نسبیقیمت
(P) 

10202/3 - 0010/0 28481/3 - 0005/0 
بدهی سرانه  

 ( HD) خانوار
61330/2 - 0045/0 86239/4 - 0000/0 

  عرضه پول
(MS 

3284/17 - 0000/0 3117/11 - 0000/0 

 های تحقیقمأخذ: یافته 

تر از مقدار مربوط به  دهد که متغیرهای مورد بررسی، بزرگنتایج این جدول نشان می
شود.  درصد، رد می  ۹۵ی صفر مبنی بر نامانایی متغیرها در  سطح اطمینان رایج است که فرضیه

 

1. World Development Indicators = WDI 
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باشد. پس از حصول  گرفته، مانا میهای انجامبه عبارت دیگر، تمامی متغیرها با توجه به آزمون 
از مانا بودن متغیرهای تحقیق، در ادامه به منظور انتخاب رهیافت مناسب از دو آزمون    اطمینان

 شود. در تحقیق استفاده می  2سمنهاو۱لیمر  Fمتعارف 

تخمین  و    همگن   یهادادهایجاد  های تابلویی، به منظور  بر اساس ادبیات اقتصادسنجی داده
( نتیجه تخمین این آزمون را  2. جدول )شوداستفاده میلیمر    F  از آزمونهای تابلویی،  داده

 .دهدنشان می

 لیمر  Fنتایج آزمون . 2جدول
 لیمر F آزمون 
 016268/4 آماره

 0024/0 احتمال 
 های تحقیقمأخذ: یافته 

  .دهندرا نشان میهای تابلویی استفاده از روش داده معناداری( 2نتایج حاصل از جدول )
انتخاب بین مدل سمن استفاده خواهیم کرد.  ها های اثرات ثابت و تصادفی از آزمونجهت 

 .( گزارش شده است۳نتایج این آزمون در جدول )

 سمن ها. نتایج آزمون 3جدول

 هاسمن آزمون 
Chi2 861585/2 
 0000/0 احتمال 

 های تحقیقمأخذ: یافته 

بنابراین  سمن معنیهاآماره آزمونسمن، در مدل تحقیق،  هاطبق نتایج آزمون دار است، 
شود. بدین ترتیب مدل  فرض صفر این آزمون مبنی بر تصادفی بودن اثرات تصادفی رد می

های تشخیص  نیاز است تا آزمون  ن یبنابرا  .شودتحقیق بر اساس روش اثرات ثابت برآورد می
 نس بررسی شوند.شامل آزمون خودهمبستگی، آزمون همخطی و آزمون ناهمسانی واریا

 

1. Limmer 
2. Hausman 
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درصد    ۹۵با توجه به نتایج آزمون خودهمبستگی، در مدل مورد بررسی در سطح اطمینان  
برخوردار  خودهمبستگی در بین جملات خود  از  درصد، مدل تحقیق    ۷۸/۰ی آزادی  و درجه 

 است.

 1وولدریچ . نتایج آزمون خودهمبستگی4ل جدو

 خودهمبستگی  آزمون 
  Fآماره 

 درجه آزادی 
12851/38 
 0000/0 احتمال  78/1

 های تحقیقمأخذ: یافته 

  به کار گرفته (  2VIFواریانس )  عامل متورم  برای تشخیص همخطی بین متغیرها آزمون
. برای انجام این آزمون ابتدا مدل رگرسیون را برآورد کرده و سپس آزمون انجام شده است

 .نمایش داده شده است( ۵شود. نتایج حاصل از این آزمون در جدول )می

 . نتایج آزمون همخطی 5جدول
 VIF 1/VIF متغیرهای مستقل 

 9267542/0 0734/1 درآمد سرانه کشور بازدیدکننده
 0416/1 9785412/0 ( D) فاصله

 0483/1 9438574/0 ( R) نرخ تبادل نسبی

 0570/1 9375810/0 (P) های نسبیقیمت

 0461/1 9501371/0 ( HD) بدهی سرانه خانوار
 0453/1 9683074/0 ( MS) عرضه پول

 های تحقیقمأخذ: یافته 

  ۱۰ها کمتر از  آزمون، در مدل تحقیق، مقدار هر یک از رگرسیوناین  نتایج    ر اساسب
 شود.  مشاهده نمیو همخطی بین متغیرهای توضیحی  است

بر   مبتنی  مطالعات  از  بسیاری  تابلویی  دادهدر  واریانس  های  ناهمسانی  مشاهده  مشکل 
با توجه به تأثیر مهم ناهمسانی واریانس بر برآورد انحراف معیار ضرایب و  بنابراین  .  شودمی

بررسی    قبل از تخمین   وجود و یا عدم وجود ناهمسانی واریانس   بایستی  مسئلۀ استنباط آماری
یح شده و آزمون نسبت  تصح۳های والدبررسی ناهمسانی واریانس از آزمون  به منظور  .شود

 

1. Wooldridge 
2. Variance Inflation Factor 
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های ناهمسانی واریانس بر  ( نتایج آزمون ۷( و )۶جداول )  .راست نمایی استفاده شده است
 .دهندروی جملات اخلال مدل را نشان می

 . نتایج آزمون نسبت راست نمایی 6جدول
 راست نمایی آزمون 

  F آماره

 درجه آزادی 
3274/80 - 

 0000/1 احتمال  60
 تحقیقهای  مأخذ: یافته 

 یافته. نتایج آزمون والد تعدیل 7جدول
 والد  آزمون 

  F آماره

 درجه آزادی 
04e+6/1 

 0000/0 احتمال  73
 های تحقیقمأخذ: یافته 

آماره خی بودن  منفی  دلیل  به  نمایی  راست  نسبت  آزمون  از  حاصل  )نتایج  ( Chi2دو 
دهد مدل تحقیق  یافته نشان مینتایج حاصل از آزمون والد تعدیل  .باشداعتماد می  رقابلی غ

می  واریانس  ناهمسانی  رفع  دارای  همچنین  و  واریانس  ناهمسانی  رفع  برای  باشد. 
 شود.  استفاده می  FGLSخودهمبستگی در مدل تحقیق از روش 

برآورد انجام گرفت. ضرایب  موجود  موانع  رفع  از  بعد  نهایی  مرحله تخمین  این  ی در 
گر تأثیر مثبت یا منفی بر  دهند و بیانرابطه بین متغیرهای توضیحی و متغیر وابسته را نشان می

باشند. همچنین به دلیل اینکه مدل به کار گرفته شده در این  روی گردشگری در ایران می
باشند. نتایج به دست آمده تحقیق یک مدل لگاریتمی است، ضرایب متغیرها بیانگر کشش می 

 .( آورده شده است۸ول )در جد

شود، تمام متغیرهای استفاده شده در نمونه از لحاظ آماری در  طور که مشاهده میهمان
سازگار   های اقتصادیباشند. همچنین، علائم ضرایب با نظریهداری میسطح بالیی از معنی

با    𝑹𝟐میزان    .باشندمی ببوده که نشان  ۹۶/۰برابر  الگو  دهنده قدرت توضیح دهندگی  الی 
 توان گفت: باشد. با توجه به نتایج تخمین نمونه میمی
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 تقاضاي گردشگري در ایران . نتایج تخمین 8جدول
 احتمال  Z آماره ضریب متغیرهای مستقل 

𝑳𝒏𝒀𝒗 15613/0 64/22 0024/0 

𝑳𝒏𝑫 49220/0 - 33/21 0000/0 

𝑳𝒏𝑹 44001/0 50/14 0000/0 

𝑳𝒏𝑷 36340/0 91/12 0000/0 

𝑳𝒏𝑯𝑫 11609/0 - 73/28 0393/0 

𝑳𝒏𝑴𝑺 12641/0 41/28 0000/0 

−𝒄𝒐𝒏𝒔 61764/3 - 05/62 0000/0 
Wald chi2 (5) 

= 01/1840  
Prob > chi2 = 

0000/0 
R - sq:overall = 

96341/0 

 های تحقیقمأخذ: یافته 

دارای ضریب مثبت  درآمد سرانه کشور بازدیدکننده نسبت به میزان ورود گردشگر   (۱
دهد که در اثر افزایش یک درصدی است. این امر نشان می ۱۵۶۱۳/۰دارو معنی

ورود   میزان  عوامل،  سایر  بودن  ثابت  فرض  با  بازدیدکننده  کشور  سرانه  درآمد 
های اقتصادی و  یابد. این متغیر هم از لحاظ تئوریافزایش می  ۱۵۶۱۳/۰گردشگر  

های  باشد و نتایج نمونه مطابق با نظریهادار میهای آماری معن هم از لحاظ تئوری
( گروسمن  )۱۹۷2اقتصادی  بکر  و  می۱۹۶۴(  نشان  داری  معنی  باشد.(  متغیر  این 

دهد که افزایش درآمد سرانه در کشور مبدأ )کشوری که گردشگران از آن به  می
بیان دیایران می به  بر تقاضای گردشگری دارد.  گر  آیند( تأثیر مثبت و معناداری 

هرچه سطح درآمد در کشور مبدأ بالتر باشد، تمایل به سفر به ایران نیز افزایش  
توانایی  می ثروتمندتر  افراد  زیرا  دارد،  اقتصادی همخوانی  منطق  با  یافته  این  یابد. 

 . های سفر دارندبیشتری برای هزینه

با   (2 برابر  فاصله  نشان  - ۴۹22۰/۰میزان  که  و است  منفی  رابطه  یک  وجود    دهنده 
میمعنی ورود گردشگر  میزان  و  متغیر  این  بین  یک  دار  افزایش  با  بنابراین  باشد. 

یابد. در مورد  کاهش می  ۴۹22۰/۰درصد میزان فاصله، ورود گردشگر به میزان  
دهنده این است  میزان فاصله بیشترین تأثیر را در این بخش داشته است که این نشان

یابد،  کاهش می  به ایرانان ورود گردشگر  که با افزایش میزان فاصله کشورها، میز
به همین دلیل این امر بر روی متغیر اقتصادی چون میزان ورود گردشگر تأثیر منفی  
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فاصله جغرافیایی بین کشور مبدأ و مقصد )ایران( تأثیر منفی بر  به بیان دیگر،دارد. 
باشد،  تقاضای گردشگری دارد. به عبارت دیگر هرچه فاصله بین دو کشور بیشتر  

یابد. این یافته با مدل جاذبه همخوانی دارد، زیرا در این  تمایل به سفر کاهش می
به فاصله  شناخته  مدل،  گردشگران  جذب  در  بازدارنده  عوامل  از  یکی  عنوان 

 . شودمی

بر میزان ورود گردشگر دارای رابطه (۳ با  مثبت و معنی  نرخ تبادل نسبی  برابر  دار و 
دهد که در اثر افزایش یک درصدی نرخ تبادل می  است. این امر نشان  ۴۴۰۰۱/۰

مبدأ  نسبی کشورهای  میزان  در  به  گردشگر  ورود  مقصد(    ۰/ ۴۴۰۰۱،  کشور  )به 
عنوان دومین عامل بعد از میزان فاصله  یابد. در مورد نرخ تبادل نسبی بهافزایش می

ت خرید  دهنده قدررخ تبادل نسبی نشانن  است.بیشترین تأثیر را در این بخش داشته  
می نشان  متغیر  این  مثبت  ضریب  است.  ایران  به  نسبت  مبدأ  کشور  که  ارز  دهد 

به ریال   افزایش قدرت خرید ارز کشور مبدأ )یعنی ارزش پول آن کشور نسبت 
می گردشگری  تقاضای  افزایش  باعث  زیرا  ایران(  است،  منطقی  یافته  این  شود. 

، تمایل بیشتری به سفر به  گردشگران از کشورهایی که ارزش پولشان بالتر است
 . تر استصرفهبهها مقرونهای سفر برای آنایران دارند، زیرا هزینه

معنیقیمت (۴ و  مثبت  ضریب  دارای  گردشگر  ورود  میزان  به  نسبت  نسبی  دار  های 
نشان می ۳۶۳۴۰/۰ امر  این  افزایش یک درصدی شاخص  است.  اثر  در  دهد که 

یابد. بنابراین وجود  افزایش می  ۳۶۳۴۰/۰  های نسبی، ورود گردشگر به میزانقیمت
-های نسبی و میزان ورود گردشگر تأیید میدار بین قیمتیک رابطه مثبت و معنی

های نسبی سفر به ایران )مانند  هزینهدهنده  این متغیر نشان  به عبارت دیگر،گردد.  
د که  دهاین متغیر نشان می  مثبتونقل( است. ضریب  های اقامت، غذا و حملهزینه

قیمت باعث  افزایش  ایران  در  نسبی  می  افزایش های  گردشگری    و   شودتقاضای 
باشد، تمایل گردشگران به بازدید از این کشور    کمترهای سفر به ایران  هرچه هزینه

 .یابدمی افزایش 

که  های خانوارهای کشور مبدأ است  دهنده میزان بدهیبدهی سرانه خانوار نشان (۵
می ودهد  نشان  میزان  معنیبر  و  منفی  رابطه  داری  گردشگر  با  رود  برابر  و  دار 

میان بدهی سرانه خانوار و   می رمستقی است. این امر بیانگر وجود رابطه غ  -۱۱۶۰۹/۰



 87 |  همکارانو    ی دری ح

باشد. بدین معنی که با افزایش یک درصدی  ورود گردشگر در این الگو می  میزان
یابد. این  میکاهش    ۱۱۶۰۹/۰شاخص بدهی سرانه خانوار، ورود گردشگر به میزان  

های سنگین مواجه هستند، تمایل  یافته منطقی است، زیرا خانوارهایی که با بدهی
 .های سفر دارندصرف هزینهکمتری به

 ۱2۶۴۱/۰دار  عرضه پول نسبت به میزان ورود گردشگر دارای ضریب مثبت و معنی (۶
دهد که در اثر افزایش یک درصدی شاخص عرضه پول،  است. این امر نشان می

یابد. بنابراین وجود یک رابطه مثبت  افزایش می ۱2۶۴۱/۰ورود گردشگر به میزان 
ضریب مثبت این    گردد. دار بین عرضه پول و میزان ورود گردشگر تأیید میو معنی

دهد که افزایش عرضه پول )و در نتیجه افزایش نقدینگی( در کشور  متغیر نشان می
دهد که هرچه  د. این یافته نشان میشومبدأ باعث افزایش تقاضای گردشگری می

به سفر و  باشند، تمایل  منابع مالی داشته  به  بیشتری  افراد در کشور مبدأ دسترسی 
 .یابدگردشگری نیز افزایش می

شامل دو دسته عوامل مثبت    گیری کلینتیجه(،  ۸در جدول )  شدهاستخراجبر اساس نتایج  
 اند:و منفی است که به صورت زیر بیان شده

معنادارعو − مثبت و  مبدأ :امل  نسبی(YV)  درآمد سرانه کشور  تبادل  نرخ   ، (R)    و
 .تأثیر مثبت و معناداری بر تقاضای گردشگری در ایران دارند (MS) عرضه پول

و بدهی سرانه  (P)  های نسبیقیمت،  (D)  فاصله جغرافیایی :عوامل منفی و معنادار −
 .گردشگری دارند تأثیر منفی و معناداری بر تقاضای  (HD) خانوار

قیمتنشان می  ی فوقهایافته اقتصادی )مانند درآمد،  ها و نرخ ارز( و  دهند که عوامل 
ایفا  ایران  در  گردشگری  تقاضای  تعیین  در  کلیدی  نقش  فاصله(  )مانند  جغرافیایی  عوامل 

های سفر و افزایش دسترسی به منابع مالی  هایی که به کاهش هزینهکنند. همچنین، سیاستمی
 .توانند تقاضای گردشگری را افزایش دهندر کشورهای مبدأ منجر شوند، مید

 گیريبحث و نتیجه . 5
جذب   در  را  زیرساختی  و  جغرافیایی  اقتصادی،  مختلف  عوامل  نقش  پژوهش،  این  نتایج 

  2۰2۱تا    ۱۹۹۰های  های سالدهد. بررسی دادهگردشگران خارجی به ایران به وضوح نشان می
های مؤثر بر های پانل، بینشی عمیق درباره شاخصبا استفاده از مدل جاذبه و رویکرد داده
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عنوان یکی  المللی فراهم کرده است. ابتدا، درآمد سرانه کشور مبدأ بهتقاضای گردشگری بین 
دهد که افزایش درآمد در  ترین عوامل مثبت شناسایی شده است. این متغیر نشان میاز مهم

دهد. این یافته با  کشور مبدأ، تمایل به سفر به مقاصد گردشگری مانند ایران را افزایش می
دارد،  همخوانی  اقتصادی  پوشش    منطق  برای  بیشتری  توانایی  بالتر  درآمد  با  افراد  زیرا 

های سفر دارند. بنابراین توسعه بازارهای هدف با تمرکز بر کشورهای با درآمد بالتر،  هزینه
  .های جدیدی برای جذب گردشگران خارجی ایجاد کندتواند فرصتمی

به جغرافیایی  فاصله  مقابل،  مهمدر  از  یکی  عوامل  عنوان  جذب  ترین  در  بازدارنده 
عنوان یک عامل منفی  گردشگران شناسایی شده است. این یافته با مدل جاذبه که فاصله را به

جریان میدر  معرفی  گردشگری  و  های  مبدأ  کشور  بین  فاصله  افزایش  است.  همسو  کند، 
هزینه حملمقصد،  میهای  افزایش  را  سفر  برای  لزم  زمان  و  موضوع  ونقل  این  که  دهد 

ای و تسهیل شرایط  رو، تمرکز بر بازارهای منطقهند تمایل به سفر را کاهش دهد. ازاین توامی
تواند به کاهش اثر منفی فاصله کمک  تر، میسفر برای کشورهای همسایه یا بافاصله کوتاه

  .کند

قیمت و  نسبی  تبادل  بهنرخ  نیز  نسبی  گردشگران  های  جذب  در  مثبت  عوامل  عنوان 
های  فزایش قدرت خرید ارز کشور مبدأ نسبت به ایران، باعث کاهش هزینهاند. اشدهشناسایی

دهد که ارزش پول کشور  شود. این موضوع نشان میسفر و افزایش تقاضای گردشگری می
تصمیم در  مهمی  نقش  میمبدأ  ایفا  قیمتگیری گردشگران  طرفی،  از  در  کند.  نسبی  های 

های نسبی سفر به  که کاهش هزینهطورید، بهگذارمقصد نیز بر تقاضای گردشگری تأثیر می
ها  دهد. بنابراین مدیریت قیمتایران، تمایل گردشگران را به بازدید از این کشور افزایش می

تواند به جذب بیشتر  و افزایش توان رقابتی ایران در مقایسه با مقاصد گردشگری رقیب، می
  .گردشگران کمک کند

عنوان عوامل منفی و مثبت در تقاضای  نیز به ترتیب به  بدهی سرانه خانوار و عرضه پول 
اند. افزایش بدهی خانوارها در کشور مبدأ، تمایل به سفر را کاهش  شدهگردشگری شناسایی

های تفریحی دارند.  صرف هزینهدهد، زیرا خانوارهای با بدهی سنگین تمایل کمتری بهمی
ور مبدأ، تقاضای گردشگری را افزایش  از سوی دیگر، افزایش عرضه پول و نقدینگی در کش

هایی که به افزایش دسترسی به منابع مالی در  دهد که سیاستدهد. این موضوع نشان میمی
  .توانند تقاضای گردشگری را تقویت کنندشوند، میکشورهای مبدأ منجر می
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تأثیر  در کل، این پژوهش نشان می ایران تحت  به  دهد که جذب گردشگران خارجی 
شود تمرکز  مل اقتصادی، جغرافیایی و زیرساختی قرار دارد. بر اساس نتایج، پیشنهاد میعوا

بازارهای منطقه بر  با درآمد بیشتری  بافاصله کمتر، تسهیل شرایط مالی برای کشورهای  ای 
بین بالتر و توسعه زیرساخت انجام شود. همچنین، مدیریت قیمتها و تبلیغات  ها و  المللی 

با مقاصد گردشگری رقیب، میافزایش توان   ایران در مقایسه  بیشتر  رقابتی  تواند به جذب 
گردشگران کمک کند. این راهکارها نه تنها به درک بهتر رفتار تقاضای گردشگری کمک  

سیاستمی به  بلکه  ذی کنند،  و  برنامهگذاران  برای  لزم  ابزارهای  صنعت  و نفعان  ریزی 
این مطالعه برای توسعه پایدار صنعت  نتایج  هند. بنابراین دمدیریت بهتر این بخش را ارائه می

  .تواند مورداستفاده قرار گیردگردشگری در ایران می

نقاط قوت و ضعف ایران در جذب گردشگران    نسبی از  با توجه به نتایج تحقیق و شناخت
ر  ایران، پیشنهادات زیتوسعه پایدار صنعت گردشگری در  جهت تقویت  توان به خارجی، می
 را ارائه داد: 

روی  بر  یران  شود که ا: پیشنهاد میای و کشورهای همسایهتمرکز بر بازارهای منطقه −
جذب گردشگران از کشورهای همسایه )مانند ترکیه، عراق، پاکستان، افغانستان و  

ونقل و  های حمل( تمرکز کند. با کاهش هزینهفارسجی خلحاشیه  حتی کشورهای  
توان تقاضای گردشگری را افزایش  این کشورها، می  تسهیل شرایط ویزایی برای

 .داد

درآمد سرانه کشور  :  تسهیل شرایط مالی و ارزی برای کشورهای با درآمد بالتر −
  ل یدارد. افراد با درآمد بالتر تما  ی گردشگر  یبر تقاضا  یو مثبت  م یمستق   ری مبدأ تأث 

دارند  یشتری ب سفر  گ  یبرا  یی هایزیربرنامه  بنابراین  به  از  جذب  ردشگران 
کشورها  یکشورها )مانند  بالتر  درآمد  و   یاانهی خاورم  ،ییاروپا  یبا  ثروتمند 

 زایو  لاتی تسه   ،یارز   یهاشامل توافق  تواندیکار م  ن ی( انجام شود. ایشرق   یای آس
 کشورها باشد.  ن ی هدفمند در ا  غاتی و تبل

قیمت − رقابتمدیریت  افزایش  و  با  ها  مقایسه  در  ایران  رقیبپذیری  :  مقاصد 
ونقل( تأثیر مثبتی بر  های اقامت، غذا و حملهای نسبی در مقصد )مثل هزینهقیمت

تواند گردشگران را به  ها میقیمت  ازحدش یتقاضای گردشگری دارد. اما افزایش ب
های خدمات گردشگری در ایران قیمت  رون یازا  .سمت مقاصد رقیب سوق دهد
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به مق گونهباید  که  شود  تنظیم  ترکیه،  بهرونای  )مانند  رقیب  مقاصد  از  تر  صرفه 
ها و  ها، رستورانافزایش کیفیت خدمات )مانند هتلهمچنین    .امارات و مصر( باشد

پذیری ایران  تواند رقابتها، میونقل( بدون افزایش چشمگیر قیمتامکانات حمل
 .را افزایش دهد

زیرساخت − خدماتیتقویت  تسهیلات  و  گردشگری    ی ها رساختیز:  های 
  ی دی ونقل( نقش کل ها و امکانات حملها، جادهها، رستوران)مانند هتل  یگردشگر

  ی ها رساختیدر بهبود ز  یگذارهیسرمابنابراین    گردشگران دارند.  یری گ می در تصم 
شهرها   ژهیوبه  ،یگردشگر طب  یخی تار  یدر  مناطق  گردشگر  ی عی و  و    جاذب 
  ل ی و تسه  رانیدر ا  ی به مقاصد مهم گردشگر  م ی مستق  ییتوسعه خطوط هوا  همچنین 

 توان پیشنهاد داد. را می مناطق  ن ی به ا یدسترس

گردشگران تحت    میتصم:  های ایرانالمللی و افزایش آگاهی از جاذبهتبلیغات بین  −
شباهت  یهاجاذبه  ری تأث تبل   یفرهنگ   یهامقصد،  م   غات ی و  رو  ازاین   .ردی گیقرار 

کشورهاموث   یغاتی تبل  یهان ی کمپ  یاجرا در  تأک   یر  با  جاذبه  دی هدف،    ی هابر 
طب   یفرهنگ   ،یخ یتار شبکه  و  رانیا  یع ی و  از  پلتفرم  یاجتماع  یهااستفاده    ی ها و 

تواند  می  و جذاب  من یا  یمقصد گردشگر  کیعنوان  به  رانیا  یمعرف  یبرا  تالیجید
 . دیفزای ببر رونق گردشگری 

  ی گردشگر  داریتوسعه پای: و فرهنگ  یع ی و حفظ منابع طب   داریپا  یتوسعه گردشگر −
بنابراین لزم است تا    .شودیم  هارساختیدرآمد، اشتغال و بهبود ز  جادیموجب ا

  ی هافرصت  ندهیکه نسل آ  ی تنظیم شود اگونهبه  یو فرهنگ   ی عی استفاده از منابع طب
ندهد.   دست  از  را  سازی    یبرا  یآموزش   یهابرنامه  یاجراهمچنین  خود  محلی 

تواند به توسعه پایدار آن می  صنعت  ن یدر ا  یو مشارکت جامعه محل  یگردشگر
 کمک نماید. 

 تعارض منافع 
 تعارض منافع ندریم 
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