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Abstract 

Tourism is one of the largest economic activities worldwide, with a significant 
share in employment and countries’ GDP, attracting policymakers’ attention in 
recent decades. According to global reports, in 2019 this industry directly and 
indirectly supported over 10 percent of global jobs. Iran, with its climatic diversity 
and rich cultural-historical heritage, has high potential to benefit from tourism. 
However, the development of inbound tourism is influenced by various factors 
whose identification can assist effective policymaking. This study, using the 
gravity model and panel data, examines the economic and non-economic factors 
affecting foreign tourist attraction to Iran from 2000 to 2020. Key variables include 
per capita GDP, population density, geographical distance, relative pollution, 
exchange rate, and linguistic and religious commonalities. Results show that per 
capita GDP, population density, exchange rate, and shared religion have a 
significant positive impact on tourist attraction with 99% confidence, and common 
language with 90% confidence. Geographical distance has a significant negative 
effect with 99% confidence, indicating that as distance increases, tourists’ 
willingness to travel decreases. These findings are consistent with the gravity 
theory of tourism. Therefore, focusing on neighboring countries with greater 
cultural and religious similarities and shorter distances, along with developing 
pilgrimage tourism, can be an effective strategy. Overall, a combination of 
economic and non-economic factors shapes the pattern of inbound tourism demand 
to Iran, and based on this, policy recommendations for sustainable development are 
proposed. 
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  توسعه گردشگري ورودي شناسایی و بررسی عوامل مؤثر بر 

  با رویکرد پانل جاذبه 

فاطمه ایزدي یزدان 

       آبادي
    ایران تهران، ،علامه طباطبائی  دانشگاه  ،گردشگري رشته   دکتري  دانشجوي

    

  ایران  تهران، ،علامه طباطبائی  دانشگاه  ،گردشگري رشته   دکتري  دانشجوي  طاهره آشتیانی  

  چکیده  

توجهی در اشــتغال و تولیــد ناخــالص داخلــی هاي اقتصادي جهـاـن بــا ســهم قابــلترین فعالیتگردشگري یکی از بزرگ

 2019هاي جهانی، در ســال گذاران قرار گرفته است. طبق گزارشهاي اخیر مورد توجه سیاستکشورهاست که در دهه

یا را پشتیبانی کرده است. ایران با تنوع اقلیمی و میراث درصد مشاغل دن  10طور مستقیم و غیرمستقیم بیش از این صنعت به

بــرداري از منــافع گردشــگري دارد، امــا توســعه گردشــگري ورودي در تاریخی غنی، ظرفیت بالایی براي بهره-فرهنگی

گذاري مــؤثر کمــک کنــد. ایــن مطالعــه بـاـ تواند به سیاستها میکشور تحت تأثیر عوامل مختلفی است که شناسایی آن

هاي تابلویی، عوامل اقتصادي و غیراقتصادي مؤثر بر جذب گردشگران خارجی به ایــران در تفاده از مدل جاذبه و دادهاس

 باشد.هاي تابلویی میاقتصادي داده  -روش پژوهش به صورت تحلیل آماري. کندرا بررسی می 2020تا   2000 بازه زمانی

تــراکم جمعیــت، فاصـلـه جغرافیــایی، آلــودگی نســبی، نــرخ ارز، و  متغیرهاي کلیدي شامل تولید ناخالص داخلی ســرانه،

دهد تولید ناخالص سرانه، تراکم جمعیت، نرخ ارز و مــذهب مشــترك بـاـ اشتراکات زبانی و مذهبی است. نتایج نشان می

یایی نیز درصد اثر مثبت معناداري بر جذب گردشگر دارند. فاصله جغراف 90درصد و زبان مشترك با اطمینان   99اطمینان  

یابد. این نتایج با تئوري درصد اثري منفی دارد؛ یعنی با افزایش فاصله، تمایل گردشگران به سفر کاهش می 99با اطمینان  

مــذهبی بیشــتر و فاصـلـه -خوان است. بنابراین، تمرکز بر کشورهاي همسایه بــا اشــتراکات فرهنگــیجاذبه گردشگري هم

توانــد راهبــردي مــؤثر باشــد. در مجمــوع، ترکیبــی از عوامــل اقتصــادي و یکمتر، و نیــز توســعه گردشــگري زیــارتی، م

دهــد و بــر مبنــاي آن، پیشــنهادهاي سیاســتی بــراي غیراقتصادي، الگوي تقاضاي گردشگري ورودي به ایران را شکل می

  .توسعه پایدار ارائه شده است

.توسعه گردشگري ورودي، مدل جاذبه، رویکرد پانل دیتا، عوامل موثر بر توسعه گردشگري ورودي  کلمات کلیدي:
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    مقدمه

 تولیـد در گردشـگري بخـش سـهم 2023در سـال  گردشـگري  و  سـفر  جهـانی  شوراي  هايبینیپیش  بر اساس

  رشـد قابـل توجـه ایـن صـنعتي ه است. این افزایش نشان دهندهرسید خواهد دلار تریلیون 9.5 به داخلی  ناخالص

  تمایل عبور کنند.کرونا   اند از سطح پیش از شیوع توانسته کشور 34گیري کرونا است. تاکنون پس از دوران همه

 سـال در بیشـتر گردشـگري رشـدهمـین عامـل بـه   که  است،  بالا  همچنان  هادوران محدودیت  از  پس  سفر  بهافراد  

 سـال بـه نسـبت 2022 سـال درمیزان مشارکت گردشگري در اقتصاد  ،متحده ایالات  در  کمک کرده است.  2023

بـه دلیـل  آسـیا با این حال، .رسیده است درصد 6.1 ،نیز این افزایش به  اروپا  در  و  هداشت  افزایش  درصد  8.1  ،2019

مانـده از دیگر مناطق عقب  ،ي زمانیدر همین بازه  درصدي  31.2  کاهش  با  ،هاي بیشتر به ویژه در چینمحدودیت

 154 چینـی مسـافران و رفـتبه شـمار مـی جهان خروجی  سفرهاي  بازار  ترینبزرگ  چین  گیري،همه  از  قبل.  است

 سـفر هايمحـدودیت شـدن برداشـته بـا 2023 سـال در. کردنـدمـی هزینـه دلار میلیـارد 255 و داشـتند سفر  میلیون

COVID-19،     ظرفیـت در تـوجهی قابـل هايمحـدودیت هرچنـد. شـد آغـاز باردیگر هاچینیسفرهاي خروجی 

، 1(پوگـاچوف دارد المللـیبین و داخلـی نوازيمهمـان صـنعت بر توجهیقابل  تأثیر  دارد که،  وجود  هوایی  خطوط

  ).2023، 2؛ ریاض2022

هاي هاي فرهنگی، منابع طبیعی، آثار تاریخی و ارزشپیشینهصنعتی چند وجهی است که به صنعت گردشگري  

گذاراي در هاي گوناگون اقتصادي سبب شده که سـرمایهاست. نقش این صنعت در حوزهمردمی آن گره خورده  

 ).2019(راد،  عامـل مهمـی در موفقیـت اقتصـادي کشورهاباشـدها و توان تـأمین نیازهـاي گردشـگران  زیرساخت

طلبـی، صـلح تـرویجبـراي  بـه عنـوان ابـزاريو  شـوددیده میامروزه، گردشگري فراتر از اهداف اقتصادي صرف 

و اسـاس رشـد و  هیـپا ،تیـصـلح و امنبه عبـارتی  .شودشناخته میفرهنگی  تتبادلا گسترش هویت ملی وتقویت  

ان، ارتقـاي تبـادلات فرهنگـی و ساز افزایش اعتماد گردشگراین دو عنصر زمینه.  هستند  يتوسعه صنعت گردشگر

  .)2023، 3اتیح و سیبوهال  لوف،یریکا( رشد اقتصادي پایدار در این صنعت هستند

و موجب از دسـت رفـتن  آسیب دید 19- دیکوو يریگهمه هایی بود که به شدت ازحوزهاز    یکی  يگردشگر

- بخـش دوباره اشتغال در شی، افزابازگشت دوباره صنعت و بهبود شرایط . اکنون، باهاي شغلی زیادي شدفرصت

هـاي سـالانه گزارش جدیـدترینبـر اسـاس . احیـا شـده اسـتمـرتبط  يهاها و بخش، رستورانداريهتل  هایی مثل
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تولید درصد، در  9.1سهمی معادل  صنعت، مشخص شده که این   2023در سال    شوراي جهانی سفر و گردشگري

 4.1تنهـا  این میـزان  درصدي را تجربه کرده است.  23.2  ، رشد2022داشته و نسبت به سال  ناخالص داخلی جهان  

 دیـشـغل جد ونیـلیم 27، 2023در سـال دهـد. عـلاوه بـراین، را نشان می 2019 ثبت شده در درصد کمتر از سطح

درصـد کمتـر از سـطح سـال  1.4 فقـطو  اسـت  يدرصد  9.1  شینشان دهنده افزا  نسبت به سال قبل،  شد که  جادیا

بیشتر هزینه درصد  18.1نسب به سال قبل  2023 در سال   یداخل  دکنندگانیبازد  ها،نهیهز  در بخش  .باشدمی  2019

در سـال  یالمللـنیبـ دکننـدگانیبازد نهیهز . درمقابل،فراتر رفته است  2019از سطح سال    اند و این رقم حتیکرده

سـفر  یجهان يشورا( است 2019درصد کمتر از کل سال     14.4  هنوز  اما  ،را ثبت کرد  يدرصد  33.1  رشد  ،2023

    ).2024، 2کولاین؛ 1،2024يو گردشگر

داده  از کشـورها را تحـت تـأثیر قـرار ياریبسـ ياقتصـادو  یفرهنگ ،یاجتماع دهیپد کی  به عنوان  يگردشگر

 موتورهـاياز  یکـیرا  آناز کشـورها  ياریباعث شده است تـا بسـ  ریاخ  يهاصنعت در دههاین    عیاست. رشد سر

ماننـد  ییهاتوجـه بـه شـاخص ابـ يبدانند و از منظـر توسـعه، گردشـگر يرشد و توسعه اقتصاد  اصلی  يهامحرك

و  یابـانیب ،یکهنال ياحمد( شده است لیجهان تبد عیصنا نیاز بزرگتر یکیدرآمد ناخالص، صادرات و اشتغال به 

ها و نهادهاي مختلف المللی در میان سازمانرقابت براي جذب گردشگران بینباید اشاره کرد که،    .)2022ی،  بانش

صنعت گردشگري شدت یافته است، چرا که این بخش نه تنها در تقویت اقتصاد داخلی و ملی نقش دارد، بلکه به 

هاي شـغلی حاضر منبعی مهم بـراي ایجـاد فرصـتشود که در حال عنوان صنعتی پاك و فاقد آلودگی شناخته می

  ).1401زاده، حسن و فر(علوي، نظم رودجدید به شمار می

تـاریخی، تنـوع اقلیمـی بسیارگسـترده، وسـعت  - فرهنگیهاي غنی از ظرفیتکشور ایران با وجود برخورداري 

عملکردي در این عرصه نتوانسته هنوز ، (تنوع قومی) هاي مختلفجغرافیایی زیاد و همچنین وجود اقوام و فرهنگ

ي کشـورها در توسـعه اقتصـاد  ینقش مهم  ی،المللنیب  يگردشگر.  هاي خود داشته باشدو متناسب با ظرفیتموفق  

و مشخصـات  هـایژگیو هـا،زهیمسـتلزم درك انگ ی،المللـنیجـذب گردشـگران ب  البته باید متـذکر شـد کـه  دارد.

هاي مرکز آمـار ایـران، در نیمـه نخسـت بر اساس داده ).2022، 3و همکاران (عبدالحمید آنهاست یشناختتیجمع

 24اند که نسبت به مـدت مشـابه سـال قبـل، رشـد گردشگر خارجی وارد ایران شده  4�168�315، تعداد  1403سال  

ق مرزهاي زمینـی ، تعداد گردشگران ورودي به کشور از طری1403همچنین، در تابستان   .دهددرصدي را نشان می

با توجه به  .نفر بوده است 4�591نفر و از طریق مرزهاي دریایی   609�094نفر، از طریق مرزهاي هوایی    1�739�682
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ویژه عـراق و از کشـورهاي همسـایه، بـه 1403این آمار، بیشترین تعـداد گردشـگران ورودي بـه ایـران در تابسـتان 

وارد ایـران  1403جدول زیر تعـداد گردشـگران خـارجی کـه در سـال  در .(مرکز آمار ایران) افغانستان بوده است

  اند، نشان داده شده است.شده

  (مرکز آمار ایران) 1403تعداد گردشگران خارجی در ایران سال  .1جدول 

  کشور   تعداد گردشگران 

  عراق   نفر 668.633

  افغانستان   نفر 308.561

  ترکیه   نفر 122.087

  پاکستان   نفر  76.316

  آذربایجان   نفر  44.790

  ترکمنستان   نفر  43.990

  ارمنستان   نفر  39.263

  بحرین   نفر  33.271

  عمان  نفر  31.610

  عربستان   نفر  18.242

المللی و نقش پررنـگ صـنعت گردشـگري در اقتصـاد کشـورها، با توجه به رشد پیوسته ورود گردشگران بین

یابـد. هایی کـه در جـذب گردشـگران خـارجی نقـش مـؤثري دارنـد، بـیش از گذشـته اهمیـت میشناسایی مؤلفه

رود گردشـگران و هـم از هـم از نظـر و ي،داریقابل توجه و پا  يدر سرتاسر جهان با نرخ ها  یالمللبین  يگردشگر

مقاصـد  يرا بـرا ياگسترده ياقتصاد تیاهم و این موضوع، در حال رشد بوده است ي،گردشگر  يهاافتینظر در

و کـاهش  يارز  يدرآمـدها  جـادیعـلاوه بـر ا  ی،المللـبین  ي. گردشـگردهدمیدر سراسر جهان نشان    يگردشگر

اشـتغال،  جـادیدر حال توسعه با آن مواجـه اسـت، باعـث ا  ياز کشورها  ياریکه در بس  ،هامشکلات تراز پرداخت

  ).2021،  1(گیدیبو شودمی يگذاري و رشد اقتصاددرآمد، پس انداز، سرمایه

هاي مهـم توسـعه هاي گذشته، صنعت گردشگري به یکی از پایهدر دههدر نهایت به طور کلی باید گفت که، 

از کشورها تبدیل شده است. در این میـان، ایـران بـا وجـود برخـورداري از اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی بسیاري  

هاي تاریخی، طبیعـی و فرهنگـی متعـدد، هنـوز سـهم نـاچیزي از گردشـگري موقعیت ژئوپلیتیکی راهبردي، جاذبه

هاي ریزي منسجم، تصـویر نـامطلوب در رسـانهها، نبود برنامهورودي جهانی دارد. عواملی چون ضعف زیرساخت

هاي ارتبـاطی و اطلاعــاتی، و فقــدان تحلیـل دقیــق از الگوهــاي جـذب گردشــگر، مــانع از المللـی، محــدودیتینب

 

1. Gidebo 
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با توجه به اینکه جریان ورود گردشگران به کشور تـابع عوامـل متعـددي   .اندشکوفایی این صنعت در کشور شده

ی، اشـتراکات مـذهبی یـا زبـانی و نظیر قدرت اقتصادي کشور مبدأ، فاصله جغرافیـایی، نزدیکـی فرهنگـی و سیاسـ

تري از پویایی این تواند دید روشنهاي تحلیلی مانند «الگوي جاذبه» میعوامل محیطی است، استفاده از چارچوب

زمان چند متغیر مؤثر را در بستر روابط به دست دهد. این مدل، با تأکید بر تعاملات میان کشورها، امکان تحلیل هم

آورد و براي تحلیل گردشگري ورودي، ابـزاري مناسـب و کارآمـد محسـوب انی فراهم میهاي مقطعی و زمداده

 .شودمی

بنابر مطالب فوق و با توجه به اهمیت بالاي صنعت گردشگري، مطالعه حاضر سعی دارد به بررسی عوامل مؤثر 

هـره گرفتـه شـده اسـت. بر توسعه گردشگري ورودي در ایران بپردازد که در این بررسی از رویکرد پانـل جاذبـه ب

مدل جاذبه در حوزه گردشگري یک چارچوب تحلیلی براي تبیین جریان سفر گردشـگران بـین مقاصـد مختلـف 

گیرد. بر اساس این مدل، میزان تقاضاي گردشگري بین دو کشـور مسـتقیماً است که از قانون جاذبه نیوتن الهام می

ي جغرافیـایی میـان صورت معکوس تابع فاصـلهمرتبط بوده و بهبا عواملی نظیر اندازه اقتصادي و جمعیتی کشورها 

در مورد ایران، مفهوم «پنل جاذبه» به بررسی ظرفیت و کشش  ).2024،  1ي و رحمانچاودری،  گوسوام(ها استآن

(نظـري و اسـفیدانی، هاي گردشگري کشور در جـذب گردشـگران خـارجی اشـاره داردمجموعه گوناگون جاذبه

1396(.  

گردشـگري  هـاي بـالقوهها و ظرفیتشناسایی شـکافتواند باعث  میمطالعه حاضر    که  به یادآوري استلازم  

هایی هاي واقعی، استراتژيگیران کمک کند تا بر پایه دادهتواند به تصمیمنتایج این مطالعه می  همچنین  .ایران شود

توسـعه گردشـگري ورودي د. بـه عـلاوه، نـالمللـی تـدوین کنبراي ارتقاي جایگاه ایران در بـازار گردشـگري بین

هاي شـغلی و در نتیجـه، تقویـت وکارهاي محلـی، ایجـاد فرصـتتواند به بهبود درآمدهاي ارزي، رونق کسبمی

با توجه به اینکه کشورهاي منطقه به سرعت در حال گسترش سهم خود از براین، علاوه  .اقتصاد غیرنفتی منجر شود

اي تثبیـت و تواند جایگاه ایران را در میان رقباي منطقهدقیق و علمی از عوامل اثرگذار، میاین بازار هستند، تحلیل  

توانـد در رشـد اقتصـادي، تثبیـت فرهنگـی و گسـترش تعـاملات با توجه به نقشـی کـه گردشـگري می  .ارتقا دهد

شـور، ضـرورتی راهبـردي هاي تأثیرگذار بر جذب گردشگران ورودي به کالمللی ایفا کند، بررسی دقیق مؤلفهبین

دهـد کـه گذاران ایـن امکـان را میهاي تحلیلی مانند مدل جاذبه، بـه سیاسـتگیري از مدلشود. بهرهمحسوب می

المللی ترسیم کرده و بر اساس آن، اقـدامات مـؤثرتري را طراحـی و اجـرا تصویري جامع از روابط گردشگري بین

 .کنند

 

1. Goswami, Chowdhury & Rahman 
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  ادبیات نظري

هـاي فرهنگـی، قـومی، زبـانی، اقلیمـی، نظیـري در ویژگیمایـل، از تنـوع کم  663�636ایران با وسعتی معـادل  

اثـر  74شـده در فهرسـت یونسـکو و جاذبه ثبت 30معماري و تاریخی برخوردار است. افزون بر این، کشور داراي 

 هـايجنگـل سـوزان، هايبیابان داراي  ایران  .اندتاریخی دیگر است که در لیست آزمایشی این سازمان قرار گرفته

. باشـدنیـز می زیـارتی گردشـگري  زمینـه  در  خـوبی  موقعیت  کشور داراي.  است  سرد  کوهستانی  مناطق  و  مرطوب

- قوي از یکی به عنوان را کشور ایران، در پیشرفته درمانی و پزشکی خدمات همچنین و صرفه به  مقرون  هايهزینه

است  جهان حتی و منطقه در پزشکی گردشگري شدن به قطبتبدیل  به  که قادر  است  معرفی کرده  کشورها  ترین

بـا  يادیـتـا حـد ز ی،المللگردشگران بین انیها در جرهیگزارش داده اند که نظر  نیاز محقق  يتعداد  .)2019(راد،  

مـرتبط اسـت.  يو عرضـه گردشـگر يگردشـگر يتوافقـات دوجانبـه، تقاضـا  ،یالمللـشـدن، تجـارت بین  یجهان

 1.4 بـاًیشـود. هـر سـاله تقرو رشد در سراسر جهان در نظر گرفته می يعامل مهم اقتصاد کیبه عنوان   يگردشگر

، تعـداد گردشـگران 1950کننـد. از سـال را آغاز می یالمللبین یستیتور يادامه سفرها ينفر با روند صعود  اردیلیم

، تعـداد 2030زند که تا سال  یم نی) تخمUNWTO( يگردشگر یپنجاه برابر شده است. سازمان جهان  یالمللبین

    .)2024(سازمان جهانی گردشگري،  نفر برسد اردیلیم 1.8تواند به می یحت یگردشگران جهان

هاي متعـددي در این میان، بسیاري از اقتصاددانان بر این باورند که تقاضاي گردشگران خارجی از مسیر مؤلفـه

عوامـل مـؤثر بـر  بـه عبـاتی،.  پـذیردفرهنگی، اجتماعی و شرایط جغرافیایی کشور مقصد تـأثیر میهمچون عوامل  

هـا و وابسـته و مسـتقل، دوره يرهایشده است. آنها از نظر متغ  یمطالعه بررس  نیدر چند  یالمللبین  ستیتور  انیجر

 لسـون،یسـورش، و( هسـتندمتفـاوت  اریکشور مبـدا و مقصـد بسـ يهاو جفت  یتجرب  یشناسها، روشسطوح داده

تـرین متغیرهـایی کـه بیشـترین تـأثیر را بـر در این بخش تـلاش شـده اسـت مهم .)2022،  1یخانال، و ماناگ  ل،یکو

. به صورت کلی اندیشمندانی که به این متغیرهـا در پـژوهش مورد بررسی قرار گیرند  ،روندهاي گردشگري دارند

  اند.ارائه شدهاند، در جدول زیر خود اشاره کرده

  

  

  
 

1. Suresh, Wilson, Quayle, Khanal & Managi 
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 مورد بررسی در پژوهش فاکتورهاي اندیشمند و سال

 )،2023( گوسوامی )،2022( سیویک

 ) 2024( )، سیویک2022( نادال روسلو
 تولید ناخالص داخلی

 ژامبووا و همکاران )،2022( سیویک

)،  2022( نادال )، روسلو2023( )، گوسوامی

 ) 2024( سیویک

 جغرافیاییفاصله 

)، 2022( نادال )، روسلو2022( سیویک

 ) 2024( سیویک
 آلودگی نسبی 

  نادال )، روسلو2024( ژامبووا و همکاران

)2022 ( 
 زبان و مذهب مشترك

)، 2022( نادال )، روسلو2023( گوسوامی

 ) 2024( سیویک
 نرخ ارز

 تراکم جمعیت ) 2022( نادال روسلو

 داخلی (  ناخالص  تولید  سرانهGDP   :(یکی از این شاخص) ها تولید ناخالص داخلی سرانهGDP اسـت (

شود. این شـاخص بـراي ایـران، نمایـانگر حجـم ریـالی مبادلـه کالاهـا و عنوان یک متغیر پویا شناخته میکه به

هاي عنوان یکـی از شـاخصبـه GDPسـاله) اسـت. همچنـین، از خدمات طی بازه زمانی مشخص (معمولاً یک

شـود؛ معیـاري کـه سنجش سطح رفاه کشـور و امکـان مقایسـه آن بـا سـایر کشـورها اسـتفاده می  کلیدي براي

  :)2018، 1(پداكدانند اقتصاددانان آن را بسیار پراهمیت می

 سفر يو تقاضا برا  دیقدرت خر شیافزا -

  هاي گردشگريتأثیر بر زیرساخت -

  گذاري در صنعت گردشگريتأثیر بر سرمایه -

 و ثبات تیتأثیر بر امن -

 و برند کشور ریتأثیر بر تصو -

 شـود. گیري تعداد افراد در هر واحد مساحت گفته میتراکم جمعیت به روشی براي اندازه:  2تراکم جمعیت

واحد آن نفر بر کیلومتر مربع است، یعنی تعداد افراد در مخرج کسر و مسـاحت بـه کیلـومتر مربـع در صـورت 

 

1. Pedak 
2. Population density 
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ثابت مانـدن  هاي مختلف به دلیل افزایش جمعیت وگیرد. در ایران، تراکم جمعیت در سرشماريکسر قرار می

با اینکه در برخی موارد، تراکم جمعیت تأثیر مستقیم و قابل توجهی بـر است.  مساحت کشور، در حال افزایش  

اند کـه در ) نشان داده2020ي و همکاران (اشده توسط کونگبومهاي انجامروند گردشگري ندارد، اما پژوهش

اند اثر منفی بـر میـزان سـفرهاي گردشـگري داشـته توکشورهایی مانند تایلند، افزایش جمعیت و تراکم آن می

  .)2020ي و همکاران، اباشد (کونگبوم

   :تـأثیر میـزان دهد که چگونه تقاضا براي سـفر تحتمتغیر فاصله جغرافیایی اساساً نشان میفاصله جغرافیایی

با افزایش مسـافت،  ) بر این باورند که تقاضا براي گردشگري1979یابد. گریر و وال (فاصله از منبع کاهش می

توجهی بر تمام ابعاد گردشـگري دارد، اگرچـه در یابد و این رابطه معکوس است. فاصله، تأثیر قابلکاهش می

جایی طور کلــی، فاصــله از عوامــل مهــم در تعیــین میــزان جابــهمـواردي ایــن اثــر چنــدان محســوس نیســت. بــه

بـه عنـوان عامـل  ،کشـورها نیفاصـله بـ ).690، ص2018،  1(مکرچرشود  گردشگران بین کشورها محسوب می

، 2سـونیم( شـودکمتـر می انیـحجـم جر ،باشـد شـتریهر چه فاصله ب ی،المللبین  یستیتور  انیکننده در جرنییتع

) در تحقیق خود دریافتند که گردشگرانی کـه سـن بـالاتري دارنـد و از 2008و و همکارانش (افنگ با  .)2023

تر هستند؛ در حالی کـه افـراد هاي طولانیمند به سفرهاي دور و اقامتوضعیت مالی بهتري برخوردارند، علاقه

بااو و (فنگدهند ترجیح میتر را مدتتر و سفرهاي کوتاهتر و با توان مالی کمتر، معمولاً مقاصد نزدیکجوان

نسبت  یرقابت تیتر مزکیکه مقاصد نزد  ندکرد  انیب  ،)2024(4زولتان و مک کرچر  ). همچنین2008،  3مکرچر

، زولتان و مک کرچـر( دهدنشان می ،هستند  کیاما کمتر نزد  ،دهندکه محصولات مشابه ارائه می  يبه مقاصد

 کمتـر يکشـورها يبـرا ژهیـبـه و يگردشـگر يهـاانیجر نیـیتعمرز مشترك و مسـافت در  به علاوه،    .)2024

 ).2023، 5يو چو روفیجونگ، سوب  موف،یکر( مهم هستند افتهیتوسعه

    :تواند روند توسعه گردشـگري را بـا اخـتلال مواجـه کنـد؛ واضح است که آلودگی هوا میآلودگی نسبی

کنند، ممکن است به دلیل نگرانـی از تـأثیرات منفـی زیرا گردشگرانی که از شهرهایی با هواي آلوده عبور می

ت کیفیـت شان، تمایلی به توقف نداشته باشند. از سوي دیگر، توسعه گردشگري نیز ممکـن اسـآن بر سلامت

و  ائویشـ). 2020، 6(ژانـگ و ریـن و ژانـگهوا را در کشور مقصد دستخوش تغییر کرده و بر آن اثـر بگـذارد 

در منـاطق بـا سـطوح توسـعه  يهـوا بـر گردشـگر یآلودگ)، در پژوهش خود نشان دادند که، 2024همکاران(

 

1. McKercher 
2. Mason 
3. Fang Bao & Mckercher 
4. Zoltan, & McKercher 
5. KARIMOV, Jeong, Sobirov & Choi 
6. Zhang, Ren & Zhang 
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 یزمـان يهـوا و گردشـگر یآلـودگ  نیب  دهیچیپ  یهمبستگ  کیحال،    نیتأثیر مثبت دارد. با ا  نییپا  يگردشگر

سـپس مثبـت و در  ،یدر ابتدا منف  یباشد. همبستگ  دهیرس  ینیبه سطح مع  يشود که توسعه گردشگرمی  داریپد

بـر  يهـوا و منـابع گردشـگر یاسـت. اثـرات متقابـل آلـودگ  یمنفـ  یکلـ  یشود. اما، همبستگمی  دیناپد  تینها

 یتواننـد اثـرات منفـمی یتنهـا زمـان ي،که منابع گردشـگر یمعن  نیمعکوس است، به ا  Uبه شکل    يگردشگر

 انگ،یک ائو،یش( باشد دهیرس ینیمع سطحبه    يرا کاهش دهند که توسعه گردشگر  يهوا بر گردشگر  یآلودگ

 ).2024، 1یو ل مییچان، 

   :نـرخ ارز  ،يدارد. از نظـر تئـور ییتـأثیر بسـزا يگردشـگر ياست که بر تقاضا  ینرخ ارز عامل مهمنرخ ارز

). نـرخ 2020، 2(شـارما و  پـال تأثیر بگـذارد يگردشگر يسفر گردشگران و متعاقباً بر تقاضا  نهیتواند بر هزمی

بـه طـور المللـی، نقـش مهمـی دارد. مؤثر براي قیمت نسبی گردشگري در سطح بین ارز، به عنوان یک نماینده

 ییکـه از کشـورها یگردشگران يسفر به آن کشور خاص را برا نهیکشور، هز کیارزش پول   شیخاص، افزا

سفر بـه  نهیهز ابد،ییکشور کاهش م کیارزش پول   یکند. برعکس، وقتتر میگران  ند،یآیم  ترفیبا ارز ضع

 ،نوسـانات نـرخ ارز گر،ید يشود. از سوتر میارزان تريقو  يبا ارزها  ییگردشگران کشورها  يکشور دوم برا

اشـاره  نیمعـ یدوره زمـان کیـارزهـا در  ریکشور در رابطه با سا کیحرکات ارزش پول    اینوسانات    زانیبه م

(احمـدي  کنـدمی يریگکشـور را انـدازه کیـمـرتبط بـا نـرخ ارز  تیعدم قطع ای ریمتغ  گر،یدارد. به عبارت د

ابهام  يگردشگران و مشاغل مرتبط با گردشگر يبرا  تواندنوسانات نرخ ارز می  .)1403شادمهري و همکاران،  

گردشگران  يسفر برا يهانهیهز يبودجه برا هیکه نرخ ارز نوسان دارد، ته  یزمان  ک،یکند. از منظر تئور  جادیا

 يتقاضـا شتوانـد منجـر بـه کـاهمی  نیـتوانند به سرعت در حال نوسان باشند. امی  هامتیق  رایدشوار است، ز

سفر مردد  يبرا نه،یدر مورد هز نانیممکن است در صورت عدم اطم ،گردشگران بالقوه رایشود، ز  يگردشگر

  .)2024 ،4نونکو و جفور تانه،یس ه،یروکا؛ 2020، 3جنا و داش( باشند

هاي متفاوتی وجود دارد. برخی پژوهشگران معتقدند که افـزایش نـرخ ارز در رابطه با نرخ ارز، دیدگاه   

تواند باعث رشد گردشگري و تقویـت آن شـود، در حـالی کـه گروهـی دیگـر کـاهش نـرخ ارز را عامـل می

بتی بر تقاضاي سـفر طور کلی، بالا رفتن نرخ ارز ممکن است تأثیر مثدانند. بهحمایت از صنعت گردشگري می

هـا ارزش کمتـري دارد، هزینـه سـفر بـراي گردشـگران داشته باشد؛ چرا که در کشـورهایی کـه پـول ملـی آن

  ).2018(میو و همکاران، تر خواهد بود صرفهبهخارجی مقرون

 

1. Xiao, Qiang, Chan, Yim & Lee 
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   :ی،المللدارد. ارتباط بین يگردشگر يهاانیجر نییدر تع یزبان مشترك نقش مثبتزبان و مذهب مشترك 

 گـذاردتـأثیر می یالمللـبین يگردشـگر انیـبـر جر یتوجهکشورها به طور قابـل نیب یفرهنگ يوندهایز نظر پا

ممکـن  زیـرا ؛کنـدالمللـی ایفـا مینقش مهمـی در گردشـگري بین ،زبان).  2022،  1نسکایاوکافور، خالد و برز(

هاي مبادلـه هزینـه ،اشـتراك زبـان .است لذت یک سفر را افزایش دهد یا حتی به عنوان یک مـانع عمـل کنـد

المللی به شدت جـذب شواهد حاکی از آن است که گردشگران بین  .دهدالمللی را کاهش میگردشگري بین

). داشتن 2018و همکاران،  2(اوکافور خود دارند أشوند که زبان رسمی مشترك با کشورهاي مبدمقاصدي می

مذهب مشترك بین کشورهاي موردمطالعه نیز اثر مثبت در رونـد گردشـگري دارد چـرا کـه داشـتن تشـابهات 

باشــد و هــاي فرهنگــی، مــذهب میمــذهبی در جریــان گردشــگري مــؤثر بــوده و یکــی از شــاخص- فرهنگــی

مسـتقیم دارد و ایـن جوانـب در هاي فرهنگی در تمـام جوانـب زنـدگی مـردم از جملـه خـوراك اثـر شاخص

  ).  1396زاده و  شیرافکن لمسو، تقاضاي سفر بسیار مؤثر است (معصوم

  پیشینه پژوهش

 بـه خارجی گردشگران جذب هاي) در پژوهش خود به بررسی و شناسایی شاخص1404( حیدري و همکاران

 هـدف، نظر از و تحلیلی - علی روش، لحاظ از پژوهش، این پرداختند. جاذبه مدل و  پانل  تحلیل  از  استفاده  با  ایران

 شـامل مطالعه اصلی متغیرهاي. است ايکتابخانه  -   اسنادي  نوع  از  نیز  اطلاعات  آوري  جمع  روش  و  بوده  کاربردي

 نـرخ کشـورها، بـین جغرافیـایی  فاصـله  کننده،  بازدید  کشور  سرانه  درآمد  ،)وابسته  متغیر  عنوان  به(  گردشگر  ورود

 این در موردبررسی هايداده و هستند کشورها بین پول عرضه و خانوار سرانه بدهی  نسبی،  هاي  قیمت  نسبی،  تبادل

 کشـور سـرانه درآمـد متغیـر کـه داد نشـان  تحقیـق  نتایج.  شدند  گرفته  نظر  در  2021  تا  1990  هايسال  براي  تحقیق

 درك ، نسبی تبادل نرخ همچنین،. است  معنادار  و  مثبت  ضریب  داراي  گردشگر  ورود  میزان  به  نسبت  بازدیدکننده

 با معکوسی رابطه جغرافیایی فاصله و کندمی کمک گردشگري تقاضاي افزایش به مقابل  طرف  دیدگاه  شناخت  و

  .دارد ایران به ورودي گردشگران تعداد

دیتـا  پانل رویکرد با ایران در گردشگري جاذبه  مدل  )، در پژوهش خود به بررسی چارچوب1401امیرآبادي (

 اکسـید، دي کـربن انتشـار سرانه، ناخالص تولید انسانی، توسعه شاخص  شامل  مطالعه  اصلی  پرداخه است. تغیرهاي

 تحقیـق، این در موردبررسی هايداده و هستند کشورها بین جغرافیایی فاصله و تورم نرخ جمعیت،  تراکم  ارز،  نرخ

 توسعه شاخص متغیرهاي که است آن از حاکی تحقیق نتایج. اند  شده  گرفته  نظر  در  2018  تا  2000  هاي  سال  براي
 

1. Okafor, Khalid, & Burzynska 
2. Okafor, Luke & Khalid, Usman & Then, Terence 
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 از. اسـت داشـته گردشـگران جذب بر داريمعنی و  مثبت  اثر  مساحت،  و  ارز  نرخ  اکسید،  دي  کربن  انتشار  انسانی،

 داشـته گردشـگران جذب بر معکوس و منفی  اثر  کشورها  بین  جغرافیایی  فاصله  و  جمعیت  تراکم  متغیرهاي  طرفی،

  .کندمی پیدا مصداق نیز ایران گردشگري صنعت براي جاذبه الگوي اساس این بر و است

: ایران به ورودي گردشگري تقاضاي کنندةتعیین ) در پژوهش خود به بررسی عوامل1401(  فرزین و همکاران

ســازي اقتصادســنجی پویــا از تقاضــاي گردشــگري در ایــن پــژوهش مدل پانلپرداختنــد. هــاي داده وتحلیلتجزیــه

تحلیل شـده اسـت. در ایـن والمللی به ایران تجزیـهکننده در ورود گردشگران بینالمللی بررسی و عوامل تعیینبین

ادي بررسی و تأثیر عوامـل اقتصـ 2016تا  2008راستا، گردشگران ورودي به ایران از پنجاه کشور طی دورة زمانی 

کننده (قیمـت نسـبی گردشـگري) و قیمـت نفـت خـام و تولید ناخالص داخلی کشورهاي مبدأ، قیمت مصرف  مثل

عنوان متغیـر سـاختگی (دامـی) بـر تقاضـاي ها، ثبات سیاسی و اثر تحریم بهعوامل غیراقتصادي همچون تعداد اتاق

ودي با استفاده از سه مدل اقتصادي، ، تقاضاي گردشگران وربه همین دلیلشده است.    بررسیگردشگران ورودي  

هـاي بـراي مـدل داده (GMM) یافتـهغیراقتصادي و ترکیبی تخمین زده شد که از برآوردگر گشـتاورهاي تعمیم

بـر متغیرهـاي اقتصـادي، متغیرهـاي هاي پـژوهش، علاوهکنند. بنـابر یافتـهاستفاده می  10افزار ایویوزپانل پویا و نرم

ین میزان تقاضاي گردشگري ورودي به ایران تأثیرگذار است. در بـین متغیرهـاي اقتصـادي، غیراقتصادي نیز در تعی

  .اندو در بین متغیرهاي غیراقتصادي، ثبات سیاسی تأثیرگذاري بیشتري داشته (GDP) سرانۀ تولید ناخالص داخلی

تقاضـاي گردشـگري خـارجی ) در مطالعه خود به بررسی و شناسایی عوامل موثر بر 1397(  مروت و همکاران

و بـا  2015 - 2007کشـور جهـان طـی سـال هـاي  147در این تحقیق با استفاده از اطلاعـات مربـوط بـه   پرداختند.

استفاده از روش داده هاي تابلویی ویژگی هاي موثر مقاصد گردشگري در جذب گردشگران خارجی شناسایی و 

تحقیق نشان دادند که از سه شاخص کلی مربـوط بـه ویژگـی معنی داري آن ها از نظر آماري بررسی شدند. نتایج 

هاي مقاصد گردشگري، یعنی زیرساخت هاي گردشگري و فضاي کسـب و کـار، قـوانین و مقـررات مربـوط بـه 

گردشگري و منابع انسانی، طبیعی و فرهنگی، شاخص زیرساخت هـاي گردشـگري و فضـاي کسـب وکـار ماننـد 

ی و زمینـی و همچنـین رقابـت پـذیري قیمتـی اثـر معنـی داري در جـذب زیرساخت هاي حمل و نقل ریلی، هـوای

شاخص جزیی سه شاخص ایمنی و امنیت، شاخص منابع فرهنگی و طبیعـی، و  13گردشگر خارجی دارند. در بین  

شاخص رقابت پذیري قیمتی در صنعت گردشـگري و مسـافرت اثـر معنـی داري در جـذب گردشـگران خـارجی 

  .دارند
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 از توریسـتی بازدیـدهاي بـر را خـارجی عوامـل )، در پژوهش خود به بررسـی تـأثیر2025( مبارك و همکاران

 یـک از اسـتفاده با تحقیق پرداختند. این )فیلیپین و ویتنام مالزي، سنگاپور، تایلند، اندونزي،( 6- آن  آسه  کشورهاي

 تحلیل و تجزیه براي 2020 تا 2004 سال از جهانی بانک سالانه هايداده از ثابت، اثر پانل هايداده رگرسیون  مدل

 گردشـگران ورود بـر ارز نـرخ و ترافیکـی  تصـادفات  نـرخ  فرودگاه،  بودن  دسترس  در  تورم،  سیاسی،  ثبات  اثرات

 افـزایش را گردشـگران بازدیـدهاي توجهیقابـل طـور بـه سیاسـی ثبـات کـه  دهـدمی  نشـان  نتایج  .کندمی  استفاده

 بـر بودن، صرفه به مقرون کاهش با تورم برعکس،. دهدمی  افزایش  را  اطمینان  قابلیت  و  ایمنی  درك  زیرا  دهد،می

 دلیـل بـه احتمـالاً دارد، منفـی تـأثیر فرودگـاه بـودن دسترس در تعجب، کمال با. گذاردمی منفی  تأثیر  گردشگري

  .کند دلسرد را مسافران است ممکن که دقیق هايبازرسی

ي به نپـال ورود گردشگر يو الگوها  گذارعوامل تأثیر)، در پژوهش خود به بررسی  2024و همکاران (  پائودل

مـؤثر  يگردشـگر يهاياسـتراتژ یدهشـکل يکشور برا کی يورود يدرك عوامل مؤثر بر گردشگر  پرداختند.

را در مورد ورود گردشـگران، مـدت اقامـت،  2021تا  1964از سال  یخیتار  يهامطالعه داده  نیمهم است. ا  اریبس

روابـط دوجانبـه  و تی، رشد جمعCOVID-19و جاذبه ها، اثرات   راثیسرانه، مهاجرت، م  یناخالص داخل  دیتول

مـدت اقامـت و روابـط  ،یناخـالص داخلـ دیـتول ت،یـنشـان داد کـه رشـد جمع جیکرد. تـا لیو تحل هیدر نپال تجز

 یمنفـ اتتـأثیر COVID-19و  راثیـکـه مهـاجرت، م یداشـت، در حـال  یالمللنیبر ورود ب  یثیر مثبتتأ  ،دوجانبه

 يگردشـگر يدیـکل يهـابـا محرك سـهیدر مقا یاز نقشه خود سازمانده  زیمتما  یخیورود تار  يداشتند. پنج الگو

 يهـانشیهسـتند و ب یاتیـح ي،گردشـگرگذاران اسـتیو س زانیربرنامـه يها بـراافتهی نیشدند. ا  ییشناسا  يرودو

  دهند.در نپال ارائه می  يگردشگر داریپا  تیریو مد  کیاستراتژ  يزیربرنامه يرا برا  يضرور

بـر  يتوسـعه گردشـگر یرخطـیاثـرات غ يسـازمدل)، در پـژوهش خـود بـه بررسـی 2023و همکاران (  للویمت

توسـعه  یرخطـیمطالعـه، اثـرات غ نیـا ی پرداختنـد.نوظهور با استفاده از مدل توان نرمال علم  يبازارها  ياقتصادها

هســتند،  یدووجهـ يهـایژگیو ينوظهـور منتخـب کـه دارا ياز اقتصـادها یبرخـ يبـر رفـاه اقتصـاد يگردشـگر

 ،یخطـریغ ونیکنـد، امـا رگرسـمی يرویـنرمـال پ عیـوابسته از توز ریمتغ  ،یخط  ونیشد. در مدل رگرس  يسازمدل

 ياندهیپاسخ) به عنوان نما ریسرانه (متغ یناخالص داخل دیکند. تولمی تیتوان نرمال تبع عیشود که از توزفرض می

بـه  ،کننـده) ینـیب شیپـ ریـ(متغ یالمللکه ورود گردشگران بین  یشود، در حالاقتصاد استفاده می  يریگاندازه  يبرا

 جینتـاشـود. غنا، ساحل عاج و سنگال) اسـتفاده می  ه،یجری(ن  يتوسعه گردشگر  يریگاندازه  يراب  ياندهیعنوان نما

کـه از  یالمللـتـوان بـا تعـداد گردشـگران بینسرانه را می یناخالص داخل دیتول راتییدرصد از تغ 70نشان داد که 
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سرانه و ورود گردشگران  یناخالص داخل دیتول نیرابطه ب  نتایج نشان داد که،  داد.  حیکنند توضمی  دیکشورها بازد

  شود.میتوان نرمال برازش داده  ،ونیبا مدل رگرس دیباشد و بامی یرخطیغ  ی،المللبین

جـذب گردشـگران  يمنـاطق بـرا ییتوانـا یابیـارز)، در پژوهش خود به بررسـی و  2023(  الگیري و همکاران

و عوامـل مـؤثر  یجذب گردشگران خارج يبرا ایتالیمناطق ا  ییتوانا  یمطالعه به بررس  نیا  ی ایتالیا پرداختند.خارج

دهـد کـه نشـان می جی. نتـاپـردازدیم یتصـادف يمرز  يتقاضا  دیبا استفاده از مدل جد  ي،ابر انتخاب مقاصد منطقه

گذارنـد. أثیر میتـ يبـر عملکـرد گردشـگر ،هارساختیو ز یفرهنگ راثیم ،یفصل  م،یاز جمله اقل  يعوامل متعدد

  دهد.می شیافزا زیرا ن یالمللنیب يگردشگر يتقاضا ،یجهان راثیم يهاتیآسان به سا یدسترس

 هايزیرســاخت توســعه در گذاري،ســرمایه )، در پــژوهش خــود بــه بررســی تــأثیر2021نگــوین و همکــاران (

 هايزیرسـاخت توسـعه در گذاريسـرمایهالمللی پرداختنـد. از نظـر آنـان بین بازدیدکنندگان جذب بر  گردشگري

 یک گردشگري مقاصد توسعه در کلیدي اقدام یک عنوان به خدمات و مقاصد کردن ترجذاب  براي  گردشگري،

 جـذب بـر را گردشـگري زیرسـاخت  هايمؤلفـه  در  گذاريسـرمایه  تـأثیر  مقالـه  این  .شودمی  گرفته  نظر  در  کشور

 هايداده تحلیل نتایج.  کندمی  بررسی  2019- 1995  دوره  براي  ویتنام  هايداده  از  استفاده  با  المللی،بین  بازدیدکننده

 سـه در گذاريسـرمایه بلندمـدت، در کـه دهـدمی نشـان) ARDL( غیرخطی شده توزیع تأخیر رویکرد  با  تابلویی

 امکانـات و رسـتوران  و  هتـل  صـنعت  ارتباطـات،  و  ونقـلحمل  هايزیرساخت  یعنی  گردشگري،  زیرساخت  مؤلفه

  دارد.  المللیبین  بازدیدکنندگان جذب بر مثبتی و قوي تأثیر  تفریحی،

 ورود تعـداد بـر و اسـت تقاضـا سـمت )، در پژوهش خود به بررسی عواملی کـه2020اولوکاك و همکاران (

 تحلیل براي شدهتقویت گرانش مدل از منظور، این گذارد، پرداختند. برايمی  تأثیر  ترکیه  به  المللیبین  گردشگران

 2017 تـا 1998 سـال از برتـر مبـدأ کشـور 25 از ترکیـه از  بازدیدکننده  المللیبین  گردشگران  تعداد  بر  مؤثر  عوامل

 .اسـت مـؤثر بسـیار ترکیـه، به گردشگران ورود توضیح در گرانش مدل که دهدمی نشان  نتایج.  است  شده  استفاده

 بـر شـدن، جهـانی و نسـبی ارز نـرخ ترکیـه، و مبـدا  کشـور  دو  هـر  سرانه  درآمد  که  دهدمی  نشان  تجربی  هايیافته

ــاي ــگري تقاض ــأثیر گردش ــت ت ــذارد،می مثب ــالی در گ ــه ح ــأثیر ک ــی ت ــر منف ــاخص ب ــت ش ــرف قیم  کننده،مص

  .دارد مبدا کشور و ترکیه بین دوجانبه فاصله و خانوارها بدهی سطح  تروریسم،/خشونت

ها بـه تحلیـل توصـیفی یـا بررسی مطالعات پیشین در حوزه گردشگري ورودي ایران، بیشتر پژوهشبا توجه به  

هـا بـر یـک بـازه زمـانی خـاص یـا یـک منطقـه اند که عمدتاً تمرکـز آنهاي آماري سنتی پرداختهاستفاده از مدل
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صادي یا فرهنگی خاصی توجه جغرافیایی محدود بوده است. همچنین، بسیاري از این مطالعات تنها به متغیرهاي اقت

بایـد متـذکر شـد کـه،  .انـدمند مورد تحلیل قـرار ندادهطور جامع و نظاماند و تعامل میان عوامل مختلف را بهداشته

از  اسـتفادهبا  مطالعه،اند، این معمول اقتصادسنجی استفاده کرده هايشیوهداخلی که از  هايپژوهشبرخلاف بیشتر  

زمـان و ترکیبـی متغیرهـاي اقتصـادي، فرهنگـی، دارد تـأثیر هم  سـعیهـاي پـانلی،  داده  هـايمدل جاذبه و تکنیک

شـود می سـبب. ایـن رویکـرد نمایـدتحلیـل  تجزیه و جغرافیایی و سیاسی را بر جریان گردشگري ورودي به ایران

هـاي چنـدین کشـور مبـدأ داده پـژوهش،ایـن همچنـین،  .ها از دقت و قابلیت تعمیم بیشتري برخـوردار باشـندیافته

، که امکان تحلیـل رونـدهاي بلندمـدت و تغییـرات کردهگردشگر به ایران را در یک دوره زمانی گسترده بررسی 

هایی که صرفاً برخلاف پژوهش .شودسازد؛ چیزي که در مطالعات گذشته کمتر دیده میکشوري را فراهم میبین

گذاران ه بر آن است تا نتایج تحلیلی را به راهکارهاي اجرایی براي سیاسـتپردازند، این مطالعبه تحلیل آماري می

 .حوزه گردشگري تبدیل کند و بدین ترتیب، پیوندي میان نظریه و عمل برقرار نماید

  1روش

به شناسایی و بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورودي در ایران با رویکـرد پانـل جاذبـه مطالعه حاضر  

عنوان مقصـد سـفر، شـامل هاي روز و بـا توجـه بـه انتخـاب ایـران بـهشده بر پایه دادهکشورهاي بررسیپردازد.  می

ایتالیـا، عـراق، کویـت، لبنـان، کشورهاي افغانستان، ارمنستان، آذربایجان، بحرین، چین، هند، گرجسـتان، آلمـان،  

بر مبناي مطالعات  کشور). 19عمان، پاکستان، روسیه، عربستان، ترکیه، ازبکستان و ترکمنستان هستند (در مجموع 

گذشته، عوامل تأثیرگذار بر جذب گردشگران خارجی شامل تولید ناخالص داخلی سرانه، تراکم جمعیت، فاصـله 

اکسید کربن)، نرخ ارز، اشتراکات زبانی و مـذهبی هسـتند کـه در قالـب تشار ديجغرافیایی، میزان آلودگی هوا (ان

هـاي ایـن داده کننـد.در ورود گردشگر به کشور را ایفـا می حائز اهمیتیشوند و نقش متغیرهاي مستقل بررسی می

مـدل جاذبـه و هـا از دهـد. در ایـن پـژوهش، بـراي تحلیـل دادهرا پوشـش می 2020تا    2000تحقیق نیز بازه زمانی  

همچنین رویکرد پنل دیتا استفاده شده است تا اثرگذاري عوامل مختلف بر ورود گردشگر به ایران مـورد ارزیـابی 

  .قرار گیرد

 اصلی زیر هستند:ها داراي سه حالت داده ،در مباحث اقتصادسنجیبه طور کلی 

هـاي مقطعـی: دادهب)  گیـرد.مورد بررسی قرار می، بر حسب زمانصرفاً  ها  هاي زمانی: که در آن دادهسريالف)  

ج)  شـود.زمـان ثابـت فـرض میگیرنـد و مورد بررسی قـرار میبر حسب مقاطع (یا نام کشورها)  هاکه در آن داده

 

1.Method 
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 ی. بـه عبـارتگیردمورد بررسی قرار می (زمان و مقطع)، ها هر دو بعد فوقهاي ترکیبی (پانل): در این نوع دادهداده

  . گیردرا در بر می ها هم سري زمانی است و هم مقاطع مختلفداده

هـا هسـتند کـه شـامل چنـد مقطـع و یـک دوره زمـانی اي از دادههاي پانلی یـا ترکیبـی، مجموعـهداده  بنابراین

مزایاي  اند.در نظر گرفته شده 2020تا  2000است که در بازه زمانی بیانگر کشورها در این مطالعه  طع  اباشند. مقمی

  ها از نوع پانل در شکل زیر ارائه شده است:داده

  

ل
پن

ع 
نو

ز 
ا ا

ه
ه 

اد
 د

ي
یا

زا
م

حد داده هاي ترکیبی این قابلیت را دارند که براي هزاران وا

وند گردشگري اطلاعات قابل اتکا فراهم کنند و موجب ش

. خطاي ناشی از تفاوت هاي بین کشوري به حداقل برسد

اسخگو در شرایطی که داده هاي سري زمانی یا مقطعی به تنهایی پ

بهتري از  نیستند، داده هاي ترکیبی این توانایی را دارند که درك

روندها و تأثیرات ارائه دهند

بی با ترکیب داده هاي سري زمانی و مقطعی، اطلاعات ترکی

ا در سطح انعطاف پذیري بالاتري داشته و تغییرات بیشتري ر

حلیل متغیرها نمایان می سازند؛ همچنین، آزادي بیشتري در ت

.فراهم می کنند

ا، شرکت ها و با توجه به اینکه داده هاي ترکیبی به افراد، بنگاه ه

و از این قبیل واحدها، در طی زمان ) در این مطالعه(کشورها 

 ارتباط دارند، وجود ناهمسانی واریانس در این واحدها محدود

.می شود و نتایج مورد بررسی قابل استناد هستند

ی در داده هاي ترکیبی، تأثیراتی را که نمی توان به سادگ

.  نندداده هاي سري زمانی و مقطعی مشاهده کرد، بهتر معین می ک

غییرات را در تحقیقات پویا، داده هاي ترکیبی امکان بررسی ت

.به شیوه اي مؤثرتر و دقیق تر فراهم می کنند
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  مراحل انجام پژوهش به شرح نمودار زیر است:

  

ویژه در هـاي تجـاري، بـهدلیل انتخاب مدل جاذبه با رویکرد پانـل، ایـن اسـت کـه ایـن مـدل در اغلـب تحلیل

ماهیـت تجـاري گردشـگري، مـدل مـذکور از اي دارد. بـا توجـه بـه هایی نظیر گردشگري، کاربرد گسـتردهحوزه

شود که نقش قابل توجهی در ادبیات علمـی گذشـته ایفـا هاي تجربی در اقتصاد محسوب میترین چارچوبموفق

  :صورت زیر بررسی کردتوان به). در حالت کلی، ساختار این مدل را می2011کرده است (اندِرسون، 

LnY =Lnβ +Lnβ X +ε
1,t 2it i,t i,t                                                                                           (1)                     

)هالگوي جاذب(تعریف مدل نظري

جمع آوري داده ها

پردازش اولیه داده ها

تخمین مدل اقتصادسنجی

اقی بررسی پایداري و نرمال بودن ب

مانده ها

تفسیر نتایج

انجام آزمون هاي پایداري و 

حساسیت

سینتیجه گیري و پیشنهاد سیا
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  :شامل) 1رابطه ( کردن در برآوردفرضیات گوناگون ، به طور کلی

زمان و که عرض از مبدأ و ضرایب شیب در طول زمان و مکان (فضا) ثابت باشند و جمله خطا در بُعد زمانیالف)  

  مکان متغیر باشد.

هـاي مختلـف متغیـر فـرض شـود. ایـن حالتی که ضرایب شیب همچنان ثابت بوده اما عرض از مبدأ در بخشب)  

  صورت رسمی بیان خواهد شد.) به2حالت در مدل (

1
LnY =Lnβ +Lnβ X +ε

2it i,t i,t                                                                                         (2) 

که هم عرض از مبدأ و هم ضرایب شیب در تمامی مقاطع (براي مثال، کشورهاي مورد بررسـی) یکسـان زمانی

تـوان معادلـه با فرض ثابت بودن ضرایب شیب بـین مقـاطع می ).2020و همکاران،  1(کوکاك در نظر گرفته شوند

 صورت ذیل تصریح کرد:رگرسیون را به

LnY =Lnβ +Lnβ X +ε
1,t 2it i,t i,t                                                                                          (3)                   

، 3معروف است (اکوروفورو و نـوابز 2) به مدل رگرسیون اثرات ثابت یا حداقل مربعات متغیر موهومی3رابطه (

بهره گرفته   Fبراي انتخاب میان مدل حداقل مربعات تلفیقی و مدل با اثرات ثابت، از آزمون محدودکننده   ).2013

  .شود که فرمول آن به صورت زیر بیان شده استمی

2 2(R -R )/(N-1)
fe plsF=

21-R /(NT-K-N)
fe

                                                                                                 (4)     

درصـد  5) کمتـر از Probاز مقدار بحرانی آن بیشتر باشد یا مقـدار احتمـال (  Fشده آزمون  اگر مقدار محاسبه

جاي واقع، این بدان معناست که بهدر  شود.عنوان مدل مناسب انتخاب میباشد، در این حالت روش اثرات ثابت به

 

1. Koçak 
2.  Least Squre Dummy Variable  
3. Okoroafor & Nwabueze 
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شـود کـه عـرض از مبـدأ بـراي هـر مقطـع متفـاوت اسـت و )، این فرض در نظر گرفته می3فرض ثبات در رابطه (

  :شودانحراف از میانگین را شامل می

β =β +ε
11i i

                                                                                                                

)5(                                          

کنـد. در ایـن صـورت، اختلاف در مقادیر عرض از مبدأ میان مقاطع مختلف، در جملـه خطـا بازتـاب پیـدا می

  :شودساختار مدل بر مبناي اثرات تصادفی تعریف می

)6(                                                                                                           

tiititi wXY ,2,1,    

tiiti uw ,,   نبایـد بـین مؤلفـه تصـادفی خطـا و متغیرهـاي در مدل اثرات تصادفی، فرض بر این است کـه

اي وجود داشته باشد؛ در غیر این صورت، فرضـیه مـدل نادیـده گرفتـه شـده و روش اثـرات ثابـت توضیحی رابطه

اسـتفاده  1از آزمـون هاسـمن مـدل تصـادفی و ثابـت،بـین  ترین روشتشخیص مناسـببراي    تر خواهد بود.مناسب

  :) ارائه شده است7رابطه (فرمول آن در که  شودمی

-1 2
e re e re e reH=[(βf -β )[covf -cov ) (βf -β )]~ χ                                                                 (7) 

داراي توزیـع  فرضیه صفر در آزمون هاسمن این است که روش اثرات تصادفی سـازگارتر اسـت. ایـن آزمـون

مجــانبی
2و  2برابــر بــا تعــداد متغیرهــاي توضــیحی مــدل اســت (کریســتیانا درجــات آزادي آنو تعــداد  باشــدمی

  ).2017، 3؛ آنگرینی2020همکاران، 

عنوان کشـوري عمـدتاً بـههـاي بینمدل جاذبه در پژوهش  روش مدل جاذبه در مطالعات بین کشورها: 

عواملی مانند انـدازه اقتصـاد (تولیـد ناخـالص شود. این مدل با در نظر گرفتن مدلی براي تجارت متقابل استفاده می

سـازي تجـارت کنـد. معمـولاً بـراي مدلداخلی) و فاصله جغرافیـایی کشـورها، تـأثیرات متعـددي را مشـخص می

 

1.  Hasman Test  
2. Kristiana 
3. Anggraeni 

tiiititi uXY ,2,1,  
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در این چارچوب، ظرفیت تجاري بالقوه کشورها،  شود.هاي پانل بهره گرفته میدوجانبه از این مدل به کمک داده

ي کالاهاي خاص، قابـل سـنجش اسـت. از آنجـا کـه گردشـگري هـم نـوعی تجـارت چه در سطح کلی و چه برا

جایی گردشـگران ابـزاري بسـیار اثـربخش محسـوب آید، این مدل براي تحلیل حرکت و جابهشمار میخدمات به

  .شودمی

بـر مبنـاي چنـدین فـاکتور اسـتوار اسـت. ایـن  هـاي دوسـویهعوامل مهم نظریـه جاذبـه در تجارتبه طور کلی  

 توان به صورت زیر بیان کرد:را میفاکتورها 

 سـان اسـت، احتمـال برقـراري هـا یکمطابق با این نظریه، اقتصادهایی که اندازه آن:  اندازه اقتصاد کشورها

 .ها بیشتر استتجاري نیز در آن ارتباطات

 دیگر قـرار دارنـد، آداب و رهایی که در مجـاورت یـککشو: مجاورت جغرافیایی و منطقه زمانی مشترك

همین عامـل موجـب و  تر استونقل میان این کشورها کمهزینه حمل  و  رسوم و فرهنگ مشابهی هم دارند

 .تجاري در کشورهایی با مرز مشترك بیشتر باشد ارتباطاتشود که می

 ارتباطـاتدر تـاریخ کشـورها دارنـد،  سایر وقایع مشترکی که ریشه  یاپیوندهاي استعماري  :  تاریخ مشترك 

 .زنندتجاري را رقم می

 شودروابط تجاري می و آسانی تشابهات زبانی میان کشورها موجب تحکیم: هاي زبانیشباهت . 

 اگر یک کشور به لحاظ آموزشی و فنـاوري در سـطوح بـالایی باشـد، ن: کنندگاشباهت در سلایق مصرف

انجامد و کشـورهایی کند که به افزایش تولید ناخالص داخلی میاد میمحصولاتی با ارزش افزوده بالا ایج

(نظـري و  رونـدهاي مناسبی براي تجارت به شمار میکه سرانه تولید ناخالص داخلی مشابهی دارند، گزینه

 .)1395همکاران، 

و  4)؛ خـو2013و همکاران ( 3)؛ کاسنان2010( 2)؛ کیوم2011( 1اندرسون  هاي انجام شده توسطمطابق پژوهش

  شود:شده زیر معرفی میصورت سادهمعادله مدل جاذبه به)  2021( و همکاران  5)؛ ابراگیمو2019همکاران (

��� = ���
���

�
���

�
                                                                                                      )8(       

 

1. Anderson 
1. Alanzi 
2. Keum 
3. Kosnan 
4. Xu 
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عنوان شاخصـی از حجـم اسـت کـه معمـولاً بـه j و iنمایانگر جریان تجاري بین دو کشور   Xijدر این معادله،  

ترتیب نمایانگر اندازه اقتصاد کشور مبدأ و مقصـد هسـتند. نمـاد نیز به Yjgو  Yigشود. اقتصادي در نظر گرفته می

φij  شود. دهنده مقاومت تجاري است که اغلب از طریق فاصله جغرافیایی یا سایر موانع محاسبه مینیز نشانG  نیـز

ط دوجانبـه شود. این مدل در واقع ابـزاري گسـترده بـراي تخمـین روابـعنوان یک ثابت کلی در مدل شناخته میبه

 تواند به شکل زیر بازنویسی شود:رود و میشمار میتجاري به

��� = � ��
���

�
���

�
                                                                                                          )9(  

  تواند به صورت زیر باشد :خطی از مدل جاذبه می  - لگاریتمی معادله

��� = � + ��� + ��� + ����                                                                                  )10(  

وان متغیرهاي اصلی عنسرانه و فاصله جغرافیایی بین کشورها به GDPهاي تجربی مدل جاذبه، معمولاً در نسخه

کل، از متغیرهایی مانند جمعیت کشـورها، فاصـله  GDPجاي استفاده از شود. در این رویکرد، بهدر نظر گرفته می

ها بر تجارت یا جریـان شود تا میزان تأثیر آنگیري میونقل بهرههاي حملجغرافیایی، و عوامل تأثیرگذار بر هزینه

 .))2010( 2)؛ کیوم2021و همکاران ( 1آلانزي(ردد گردشگر بین کشورها بهتر تحلیل گ

  هایافته

 هاي لازم براي الگوهاي پانل به جهت دستیابی بـهدر این بخش، نتایج برآورد شده الگوي پانل جاذبه و آزمون

موردبررسـی قـرار گرفتـه اسـت. ابتـدا لازم اسـت تـا از  بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورودي در ایران

) توصیف متغیرهاي مورد مطالعـه ارائـه گـردد و وضـعیت آنهـا 1طریق خلاصه متغیرهاي مورد بررسی در جدول (

  مورد ارزیابی واقع شود.

نفـر گردشـگر  1874896برابـر بـا  )ورود گردشگران خارجیمتغیر وابسته تحقیق () میانگین  2مطابق با جدول (

نفـر بـوده  2635488نفر و حداکثر مقـدار آن نیـز برابـر بـا  28000بوده و حداقل ورود گردشگران به ایران برابر با  

نفـر و - دلار 49/10982هـاي در دسـترس برابـر بـا تولید ناخـالص سـرانه کشـورها بـراي دادهاست. مقدار میانگین  

 

 

  



      | پژوهشنامه اقتصادي  |22

تراکم جمعیت براي بوده است. میانگین نفر - دلار 93/55494ترتیب برابر با صفر و    حداقل و حداکثر مقادیر آن به

و  32/7نفر بر کیلومتر مربع و حداقل و حداکثر مقادیر آن به ترتیـب برابـر بـا   11/215هاي در دسترس برابر با  داده

نفر  39/2298در دسترس برابر با  هايفاصله جغرافیایی براي دادهبوده است. میانگین  نفر بر کیلومتر مربع    51/2181

  است.کیلومتر   6410بر کیلومتر و حداقل و حداکثر مقادیر آن به ترتیب برابر با صفر (براي کشور مرجع= ایران) و 

  (گزارش آماري تاسیسات گردشگري ایران)  توصیفی متغیرهاي موردمطالعههاي . آماره2جدول 

  حداکثر   حداقل   استاندارد انحراف   میانگین   واحد   متغیرها

  2635488  28000  3246584  1874896  تعداد   ورود گردشگران خارجی 

  93/55494  0  48/12709  49/10982  ارزش ریالی کالاها و خدمات   تولید ناخالص سرانه 

  51/2181  32/7  155  11/215  نفر / کیلومتر مربع   تراکم جمعیت 

  6410  0  35/1616  39/2298  کیلومتر   فاصله جغرافیایی 

  91/140  21/0  53/17  66/5  متر مکعب   آلودگی نسبی (انتشار کربن دي اکسید) 

  1  0  36/0  16/0  -   زبان مشترك 

  1  0  49/0  52/0  -   مذهب مشترك 

  هاي پژوهشمأخذ: یافته

افغانستان، پاکستان، ازبکستان از جمله کشورهاي داراي زبـان مشـترك   در خصوص زیان مشترك؛ کشورهاي

افغانسـتان،  کشـور باقیمانـده کمتـرین اشـتراك زبـانی را بـا ایـران دارنـد. همچنـین کشـورهاي 16ایـران بـوده و با  

 آذربایجان، بحرین، عراق، کویت، لبنان، عمّان، پاکستان، ازبکستان با ایران داراي مذهب مشترك و سایر کشورها

  کمترین میزان اشتراك مذهب را با ایران دارا هستند.

آزمـون تأییـد و تبیـین الگـوي  : بـراي کشـورهاهـاي ترکیبـی و تصریح الگوي داده  یدتأیآزمون  

پـذیري، بایـد ها از نوع پانـل اسـت، امـا از نظـر ترکیبدهد که اگرچه ساختار دادهترکیبی براي کشورها نشان می

دهد که آزمـون چـاو هاي مربوط به الگوي ترکیبی نشان می)، نتایج آزمون2مورد آزمون قرار گیرد. طبق جدول (

داري است که در سطح معنی 97/241آزمون چاو برابر با  Fین اساس، مقدار آماره هاست. بر امؤید پانل بودن داده

در مرحلـه بعـد، بـراي   صورت پانل بـرآورد شـود.شود و الگو باید بهدرصد، فرض یکسان بودن ضرایب رد می  5

آزمـون  گیري در خصوص استفاده از مدل اثرات ثابت یا تصادفی، بایـد آزمـون هاسـمن انجـام شـود. ایـنتصمیم

تر است یا اثرات تصادفی. در صورتی که فرض اثرات ثابت تأیید کند که آیا مدل اثرات ثابت مناسبمشخص می

)، نتـایج پـژوهش در کـل 3شود. بر اسـاس جـدول (صورت پانل با ضرایب متفاوت در نظر گرفته میشود، مدل به

  .دهدکشورها نیز الگوي ترکیبی با اثرات تصادفی را پیشنهاد می
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 هاي ترکیبی و تصریح الگوي داده تأییدهاي . آزمون3جدول 

  داري سطح معنی   آماره  نام آزمون

  00/0  97/261  آزمون چاو 

  00/0  46/28  آزمون هاسمن

  هاي پژوهشمأخذ: یافته

در رگرسیون کلاسیک بـراي کشـورها، : براي کشورها آزمون برخی از فروض رگرسیون کلاسیک

شـود. بنـابراین، هاي ترکیبی با اثرات تصادفی تأیید نمینتایج آزمون هاسمن، مشخص شد که مدل دادهبا استناد به  

  هایی مانند همسانی واریانس و خودهمبستگی مورد بررسی قرار گیرد.پیش از برآورد اثرات تصادفی، باید آزمون

نس از آزمـون والـد ناهمسـانی واریـا  سـنجشبـراي    هاي ناهمسانی واریانس و خودهمبستگی: آزمون

آن در جـدول  یجـهکـه نت شده بهره گرفته 2خودهمبستگی سریالی از آزمون وولدریج  سنجش  و براي  1شدهاصلاح

دهد که فرض همسانی واریانس تأیید شـده و الگـو نشان می  شدهاصلاحاست. نتایج آزمون والد    گردیده  ارائه)  4(

، نتـایج عـلاوه بـر آنگـردد. ) و در نتیجه نتایج الگو دچار تورش نمیProb=11/0داراي همسانی واریانس است (

)، و نشـان 0/00آزمون خودهمبستگی سریالی نیز حاکی از تأیید نبودن فرض عدم خودهمبستگی است (احتمال = 

  دل دچار خودهمبستگی سریالی است.دهد که ممی

 هاي ناهمسانی و خودهمبستگی سریالی. نتایج آزمون4جدول 

  داري سطح معنی   آماره  نام آزمون

  11/0  12/259  آزمون واریانس ناهمسانی 

  00/0  97/261  آزمون خودهمبستگی 

  هاي پژوهشمأخذ: یافته

) و VIF( 3هـاي عامـل تـورم واریـانسوسـیله آمارهبهخطـی بـین متغیرهـا، هـم متغیرهـا:   یخطهم  آزمون

) گویـاي عـدم 5شـده اسـت. نتـایج جـدول () گزارش4شـده و نتـایج آن در جـدول () بررسیVIF/1(  4تلورانس

 

1. Modified Wald Test 
2. Wooldridge Test 
1. Variance Inflation Factor (VIF) 
2. Tolerance 
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 10براي تمام متغیرهـا کمتـر از  VIFخطی بین متغیرهاي توضیحی الگو است؛ زیرا که مقدار عددي کل آماره هم

  است.

  . آزمون هم خطی بین متغیرهاي توضیحی الگو 5جدول 

  VIF  1/VIF  متغیرها 

  23/0  19/4  زبان مشترك 

  26/0  78/3  نرخ ارز 

  36/0  73/2  فاصله جغرافیایی 

  50/0  99/1  تراکم جمعیت 

  55/0  82/1  آلودگی نسبی (انتشار کربن دي اکسید) 

  56/0  76/1  مذهب مشترك 

  64/0  56/1  تولید ناخالص سرانه 

  -  VIF 55/2میانگین 

  هاي پژوهشمأخذ: یافته

) ارائـه شـده 5در نهایت، نتایج مدل ترکیبی با اثرات تصادفی طبق جـدول (  : برآورد و نتایج الگوي نهایی

 Fکشـور بـوده اسـت. آزمـون  19مشـاهده از  338)، مجموع مشاهدات برابر بـا 6است. براساس اطلاعات جدول (

و  )، که این بیانگر مناسب بودن کل مدل0/00دهد که مدل کلی از لحاظ آماري معنادار است (احتمال = نشان می

  انتخاب متغیرهاي مستقل براي تبیین متغیر وابسته است.

  نتایج برآورد الگوي پانل جاذبه با اثرات تصادفی  .6جدول 

  داري سطح معنی  zآماره انحراف استاندارد مقاوم  ضریب   متغیرها 

  000/0***  08/6  65/20  52/125  تولید ناخالص سرانه 

  000/0***  79/11  031/0  369/0  تراکم جمعیت 

  000/0***  33/5  76/181  -82/968  فاصله جغرافیایی 

  258/0  -13/1  42/290  -50/327  آلودگی نسبی (انتشار کربن دي اکسید) 

  001/0***  19/3  9/26983  59/26459  نرخ ارز 

  059/0*  09/2  03/6066  12678  زبان مشترك 

  000/0***  19/4  98/5531  23179  مذهب مشترك 

  000/0***  06/5  3154  59/1  جزء ثابت 

  F  -   -  88/81  000/0آزمون 
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2R Within  -  - 30/0  -  

Between  -  - 53/0  -  

Overall  -  - 51/0  -  

  -   -   -   338  تعداد مشاهدات

  -   -   -  19 تعداد کشورها 
 .درصد 10و  1داري در سطوح به ترتیب معنی  *و ***

  هاي پژوهشمأخذ: یافته

متغیرهاي تولید ناخـالص سـرانه، تـراکم جمعیـت، نـرخ ارز و مـذهب دهد که  همچنین، نتایج نشان می

دار و داراي اثر مثبت بـر روي جـذب مشترك در سطح یک درصد و متغیر زبان مشترك در سطح ده درصد معنی

گردشگران خارجی به ایران هستند. متغیر فاصله جغرافیایی نیز در سطح یک درصد ولی داراي اثـر منفـی بـر روي 

دار نشـده ران خارجی به ایران است. از طرفی متغیر آلودگی نسبی (انتشار کـربن دي اکسـید) معنـیجذب گردشگ

) 5دار ذکرشـده در جـدول (شوند. بر این اسـاس بـراي متغیرهـاي معنـیاست و بنابراین در تفاسیر مطالعه بیان نمی

(یا جذب) گردشـگران خـارجی بـه  دار منجر به افزایش ورودتوان گفت که افزایش هر یک از متغیرهاي معنیمی

توانـد در افـزایش جـذب گردشـگران ایران خواهد شد. بنابراین توجـه لازم و کـافی بـه ایـن دسـته از متغیرهـا می

  خارجی بسیار مهم باشد. 

توانـد )، با افزایش یک درصدي در تولید ناخالص سرانه، جـذب گردشـگر می6براساس نتایج جدول (

یابد. این نتیجه طبیعتاٌ بر اساس اثرات مستقیم و غیر مستقیم تولیـد ناخـالص سـرانه درصد افزایش    52/125به مقدار  

باشـد. بـا افـزایش مندي گردشگران خـارجی میدر ارائه خدمات و کالاهاي بهتر در راستاي ارتقاء رفاه و رضایت

یابـد. درصـد افـزایش  369/0تواند به مقـدار ورود و جذب گردشگران خارجی می،  یک درصدي تراکم جمعیت

 82/968براي متغیر فاصله جغرافیایی، با کاهش یک واحد یـا یـک درصـدي در آن، جـذب گردشـگر بـه مقـدار 

یابد و از طرفی، اثر منفی و معکوس (با توجه به علامت منفی ضریب آن) بر جذب گردشـگران درصد افزایش می

درصـدي در متغیـر فاصـله جغرافیـایی میـان کشـورها باعـث )، افزایش یک6بر اساس نتایج جدول (خارجی دارد.  

دهنده نقـش کاهنـده شود. این موضوع نشـاندرصد می 82/968کاهش میزان جذب گردشگران خارجی تا حدود 

دسـت )، ضریب فاصله جغرافیـایی میـان کشـورها منفـی به5طبق جدول ( فاصله مکانی بر جاذبه گردشگري است.

طوري که هرچه فاصله بین کشورها بیشتر باشد ین متغیر در صنعت گردشگري است؛ بهآمده که مؤید تأثیر منفی ا

  .یابدونقل)، ورود گردشگران کاهش میهاي جانبی مانند حملویژه با در نظر گرفتن هزینه(به
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اند و نشـان دار و مثبـت شـدهمتغیرهاي دیگري از نرخ ارز و مذهب مشترك نیـز در سـطح یـک درصـد معنـی

که افزایش متغیري همانند نرخ ارز، با توجه به ارزانتر شدن کالاها و خدمات داخلی براي خارجیـان ورود دهد  می

بـا توجـه بـه اثـرات هـاي اقتصـادي کند. این اثر نیز براسـاس تئوريگردشگران را به داخل کشور ایران تقویت می

تاٌ براي گردشگران خارجی خوشایند اما براي افزایش نرخ ارز و ارزانتر شدن کالاها و خدمات براي خارجیان طبیع

) متغیـر مـذهب 5گیرد. براسـاس جـدول (کنندگان داخلی قرار میتولیدات و کالاهاي داخلی در رقابت با مصرف

دار بر جذب و ورود گردشگران خارجی به داخـل کشـور ي اثرگذار و معنیهامشترك نیز به عنوان یکی از مؤلفه

اهمیت این ویژگی با توجه به همسایگی با کشور هم مذهب عـراق هـر سـاله بـه جهـت برگـزاري بیان شده است.  

مراسمات دینی و مذهبی مابین دو کشور ایران و عراق به خوبی نمایـان اسـت و لـزوم تـدارك خـدمات رفـاهی و 

. همچنین متغیر گردداي بیشتر به جهت جذب گردشگران کشور مذکور با اهمیت بیشتري توصیه میتبلیغات رسانه

دار و مثبـت شـده اسـت و زبان مشترك نیز به عنوان متغیري اثرگذار بر ورود گردشگران بـه کشـور ایـران، معنـی

 بیانگر افزایش ورود گردشگران فارسی زبان به ایران براساس زبان مشترك آنهاست.

  گیريبحث و نتیجه

دشگري ورودي در ایران با رویکـرد پانـل جاذبـه شناسایی و بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گرمطالعه حاضر به  

پرداخته است. متغیرهاي اصلی شامل تولید ناخـالص سـرانه، تـراکم جمعیـت، فاصـله جغرافیـایی، آلـودگی نسـبی 

کشـور  19و در  2020تـا  2000ارز، زبان مشترك و مذهب مشترك در بازه زمانی   (انتشار کربن دي اکسید)، نرخ

هاي تجاري دوجانبه را براساس اندازه اقتصـاد و فاصـله الملل جریانجاذبه در اقتصاد بین  مدلدر نظر گرفته شدند.  

با فاصله رابطه معکوسـی دارد مـدل جاذبـه بـه عنـوان  یتجارتو براساس اینکه هر   کندبینی میمیان دو کشور پیش

یعی از متغیرهـا از جملـه طیـف وسـو عـلاوه بـر فاصـله  شـودتجارت در نظر گرفته می  هاينظریهدر  بازوي راست  

هاي خاصـی پیچیـدگی یالمللبین روابطکه با توجه به آننیز بر آن اثر گذار هستند. هاي فرهنگی و سیاسی  تفاوت

موجب شـده  هوایی و زمینی ونقلو پیشرفت حمل است  ترمتفاوت  امروزه مقداريکه شرایط    گفتتوان  دارد، می

هنـوز به هرحـال . ولی همچنان جزو عوامل اثرگذار باشد شودنل مهمی تلقی جغرافیایی مانند گذشته عام فاصله  که

و نتـایج مطالعـه حاضـر نیـز مـوارد فـوق را بیشـتر  با کشورهاي مجاور را انکار کـرد  ارتباطاتتوان مزایاي  هم نمی

  سازد.نمایان می

تـراکم جمعیـت، نـرخ ارز و  ) نشان داد که متغیرهاي تولید ناخالص سرانه،5هاي اصلی تحقیق در جدول (یافته

دار و داراي اثر مثبت بـر روي مذهب مشترك در سطح یک درصد و متغیر زبان مشترك در سطح ده درصد معنی
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جذب گردشگران خارجی به ایران هستند. متغیر فاصله جغرافیایی نیز در سطح یک درصد ولی داراي اثر منفی بـر 

بـه  .انگر تأیید شدن تئوري جاذبه در صنعت گردشگري استروي جذب گردشگران خارجی به ایران است که بی

بایـد اشـاره . یابـدکـاهش می ایـران به مقصدگردشگران خارجی امکان مسافرت  ؛با افزایش مسافت  عبارت دیگر،

) نیـز در 2024( )، سیویک2022( نادال روسلو )،2023(  گوسوامی  )،2022(  سیویک  همچونکرد که اندیشمندانی  

داري بـر گردشـگري تواند اثر مثبت و معنـیداخلی می ناخالص اذعان داشتند که، متغییر سرانه تولیدپژوهش خود  

 ژامبـووا و همکـارانداشته باشد. چراکه کشورهایی با درآمد بالاتر، تمایل بیشتري به سفر خارجی دارند. همچنین، 

به فاصله جغرافیایی به عنوان یـک متغییـر  )،  نیز در مطالعات خود2022(  نادال  )، روسلو2023(  گوسوامی  )،2024(

 )، سـیویک2022( نادال )، روسلو2022( علاوه براین، سیویکاند.مهم در جذب گردشگران خارجی تأکیید کرده

ایـن متغییـر اثـر  آلودگی نسبی اشاره نموده و در نتایج خود نشان دادند کـه،) نیز در مطالعات خود به متغییر 2024(

) 2024( )، سیویک2022( نادال )، روسلو2023(  گوسوامیهمچنین    .داري بر جذب گردشگران داردمثبت و معنی

توانـد اثـر مثبتـی بـر اشاره داشته و نشان دادند کـه ایـن متغییرهـا مـی تراکم جمعیتدر پژوهش خود به نرخ ارز و  

  گردشگري خارجی داشته باشد.

توان گفت که تاریخ و تمدن بخش جدانشدنی از هویت ملی هر کشور است و آمده میدستبهبر اساس نتایج  

ایـران  کشورهایی که از این پیشینه غنی برخوردارند، قادرند ظرفیت بالایی براي توسعه گردشگري فـراهم آورنـد.

اي داشــته باشــد. ژهتوانــد در نگــاه گردشــگران جهــانی جایگــاه ویــنیــز بــا دارا بــودن تمــدن چنــد هــزار ســاله می

هاي گردشگري و بازگشت سرمایه در این حوزه مستلزم دیـدگاه بلندمـدت گذاري بلندمدت در زیرساختسرمایه

ریزي دقیـق بـازار، فقـدان تحلیـل مـؤثر از عرضـه و هایی مانند عدم برنامهبا این حال، چالش  گذاران است.سیاست

داري شرایط اقتصادي، نوسانات بازار ارز، مشکلات اقامتی، گذاري، ناپایتقاضاي گردشگري، عدم شفافیت هدف

ها، مراکز پذیرایی و تفریحـی، همـه از موانـع کمبود مراکز بهداشتی و درمانی، پایین بودن کیفیت خدمات در هتل

با توجه به نتایج این تحقیق، تقویت مدل جاذبـه  شوند.اساسی در مسیر گسترش گردشگري در کشور محسوب می

ق تمرکز بر کاهش فاصله با کشورهاي همسایه (چه از نظر هزینه و چه از نظر فرهنگی)، توجه بـه برگـزاري از طری

توانـد گـامی مـؤثر در می تبلیغات فرهنگی بـا کشـورهاي همسـایهو    مذهبی و خدمات ویژه براي زائرانمراسمات  

اینکه تولید ناخالص داخلی عامـل مهمـی همچنین با توجه به  .اي باشدجذب بیشتر گردشگر و توسعه روابط منطقه

ین نمـود کـه براحتـی بتواننـد وارد یـدر سفر کردن است، لذا باید تسهیلاتی را براي کشورهاي ثروتمند همسـایه تع

توانـد کمـک مهمـی المللی گردشگري و بازاریابی هدفمند مـیهاي بینکشور شوند. همچنین حضور در نمایشگاه

علاوه براین بهتر است با توسعه پروازهـاي مسـتقیم بـین ایـران وکشـورهاي   شد.براي حذب گردشگران خارجی با

اثرات منفی کمتـري بـر جـذب  شود،هدف و همسایه، فاصله جغرافیایی که به عنوان یک مانع فیزیکی شناخته می
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اشـد. تواند عامل مهمـی بـراي افـزایش اعتمـاد گردشـگران بمدیریت نوسانات نرخ ارز میگردشگران داشته باشد.

همچنین بهبود کیفیت هوا، حمل و نقل عمومی و پاکسازي مناطق تاریخی و توسعه اکوسیستم روستایی در منـاطق 

  کمک کند. تواند به بهبود وضعیت جذب گردشگرمیخوش آب و هوا و کمتر آلوده، 

گردشـگران ورودي بـه هـاي رسـمی و قابـل اتکـا از عـدم دسترسـی بـه دادهدر نهایت نیز باید اشاره کرد که، 

برخی عوامل کیفـی مهـم در مـدل کمـی مثـل ها، عدم شمول کشور، تغییرات سیاسی، عوامل ژئوپلیتیکی و تحریم

- هاي این پژوهش به شمار میمحدودیت جملهاز    تصویر ذهنی کشور و یا امنیت درك شده توسط گردشگران،  

ورود گردشگر پرداخته و از بررسی متقابل تاثیر گردشگر   همچنین این مطالعه تنها به شناسایی عوامل موثر بر  رود.

شود در مطالعـات اي غافل شده است. لذا به محققین آینده پیشنهاد میخروجی، تراز گردشگري یا تعاملات منطقه

شود که،  در مطالعـات بعـدي خـود بـه علاوه به پژوهشگران آینده پیشنهاد میبه  خود به این موضوع توجه نمایند.

تواننـد موقعیــت بپردازنـد و یـا مـی سـی اثـرات کیفـی عوامـل فرهنگـی و امنیتـی بـر تصــمیم سـفر گردشـگرانبرر

گردشگري ورودي و خروجی ایران را با کشورهاي مشابه مثل ترکیه، مصر و یا امارات مقایسه کرده و نقاط قوت 

  و ضعف کشور ایران را شناسایی نمایند.
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