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  تحليـل تغيـيـرات قيـمتي گـوشت
   :ARDLا كاربرد الگوي مـرغ ب

  مطالعه موردي استان تهران
  

  
  

 

 
 

 
  *حميد آماده

  

  
اي  ي خانوارهاي ايراني از اهميت ويژهيانواع گوشت و از جمله گوشت مرغ در سبد غذا

از زماني كه قيمت گوشت قرمز افزايش پيدا كرده، اهميت گوشت مرغ در سبد . برخوردار است
ي اخير با آزادسازي بازار اين محصول تعادلي نسبي در سالهادر . ستمصرفي خانوارها افزايش يافته ا

مشكل بسيار مهم اما در بازار اين محصول نوسانات . ده استشتوليد و مصرف اين محصول برقرار 

                                                 
 .بايي دانشگاه علامه طباط- دانشكده اقتصاددكتر حميد آماده؛ استاديار. *

E. mail: amadeh@gmail.com 

 8/5/86:تاريخ دريافت
  24/6/86: تاريخ پذيرش

 295 -325  :صفحات
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در اين مقاله با استفاده از . خورد  و در طول ماههاي سال به چشم ميسالهاشديد قيمتي است كه دربين 
تصحيح خطا به بررسي ساختار تغييرات قيمتي اين محصول و  ساس الگوي و براARDLالگوي 

 داد،  نتايج حاصل نشان. فروشي آن پرداخته شده است فروشي و خرده ي عمدهقيمتهاارتباط بلندمدت 
فروشي واكنش قابل توجهي هم در زمان افزايش و هم در  فروشي به تغييرات قيمت عمده خرده قيمت

بين ميزان اين واكنش در دو . دش برآورد 15/1مقدار اين واكنش . دهد  ميزمان كاهش قيمت نشان
براساس نتايج حاصل، عامل اصلي .  داري وجود ندارد حالت افزايش و كاهش قيمت، تفاوت معني

فروشي جستجو نمود و در سياستهاي موردنظر  نوسانات قيمت گوشت مرغ را بايد در بازارهاي عمده
 ارتباط ،علاوه بر اين. ت قيمتي، كاركرد اين بازارها را بيشتر مدنظر قرار داددر زمينه كاهش نوسانا

ده و قبل از آن اين شبلندمدت بين اين دو قيمت بيشتر بعد از آزادسازي بازار گوشت مرغ برقرار 
  .ارتباط ضعيف بوده است

  
  

  :ها كليد واژه
قيمتهـا، الگـوي    استان تهران، قيمت گوشـت مـرغ، رفتـار قيمتـي، ارتبـاط بلندمـدت                

  هاي توزيعي، الگوي تصحيح خطا خودرگرسيوني با وقفه
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  مقدمه
بخش كشاورزي و بويژه زيربخش دام و طيور يكي از بخشهاي مهم اقتصادي كشور 

پس از نان كه . كننده سهم مهمي از نيازهاي غذايي جامعه است شود، كه تأمين محسوب مي
درآمد  خصوص اقشار كمب خانوارهاي ايراني و كننده اصلي انرژي و پروتئين گياهي تأمين

مرغ در سبد  جامعه است، محصولات پروتئيني بويژه انواع گوشت قرمز و مرغ، شير و تخم
 بازار و صنعت گوشت مرغ در ،در اين بين.  خانوارهاي ايراني اهميت بسزايي دارندغذايي

 طوري كه گوشت مرغ در اي برخوردار است، اي از اهميت ويژه بخش مصرف و از بعد تغذيه
 شركت ،طبق آمار. تغذيه اقشار جامعه ايراني نسبت به ساير انواع گوشتها سهم بيشتري دارد

مصرف سرانه گوشت مرغ در كشور در فاصله ) 1381(سهامي پشتيباني امور دام كشور 
 كيلوگرم 7/13 كيلوگرم به 1/5 درصد رشد داشته و از 180 بيش از 1381 تا 1357ي سالها

  .1رسيده است
هاي آن در ساختار  لفهؤمسئله قابل توجه در اين زمينه نقش و اهميت نظام بازار و م

عليرغم . استرساني گوشت مرغ بطور اخص  كلي صنعت طيور بطور كلي، و توليد و بازار
اي است كه در اين مقاله  سفانه بازار اين محصول داراي مشكلات عديدهأگفته، مت اهميت پيش
ا قسمتي از مشكلات اين بازار در زمينه انتقال اطلاعات قيمتي مورد بررسي و تسعي شده 

  . تجزيه و تحليل قرار گيرد
 نظام بازار گوشت مرغ نتوانسته وظايف يك بازار كارآمد را بخوبي به ،در يك نگاه كلي

ليل عليرغم نرخ بازده مناسب سرمايه در صنايع مرتبط با توليد گوشت مرغ، به د. ددهانجام 
همواره  توليد و بازاررساني در اين بخش  هاي توليدي،  نوسان زياد و غيرمنتظره قيمت فرآورده

م قيمتي را منحرف ساخته و ينوسانات قيمت گوشت مرغ، علا. با ريسك بالايي توأم بوده است
موجب عدم تحقق اهداف مورد نظر در توليد و نيز ايجاد عدم تعادل در بازار در مقاطعي از 

                                                 
. معاونت بازرگاني داخلي. نگاهي اجمالي به صنعت طيور كشور و فرآيند تنظيم بازار گوشت مرغ. 1383. گزارش داخلي. 1

  .شركت سهامي پشتيباني امور دام كشور. اداره كل كنترل كيفي



دي
صا

قت
ه ا

ام
شن

وه
 پژ

 

 

298

ال 
س

هم 
د

 /
ره 

شما
وم 

د
 /

ان 
ست

تاب
 

13
89

 

عدم توازن عرضه و تقاضا نيز موجب تغييرات قيمتي شده و نوسانات قيمت نيز . شود ال ميس
  1.سازد به نوبه خود عرضه و تقاضا را متأثر مي

 سال گذشته در اثر عواملي همچون عدم هماهنگي بين سياستهاي دولت و دهدر 
يع و بازاررساني كه گري گسترده و فقدان شبكه كارآمد توز عملكرد بازار، حضور شبكه واسطه

 هر يكنندگان به ازا كند، مصرف اثر مي اثر يا بي بسياري از سياستهاي حمايتي دولت را كم
اند، كه خود  شده آن پرداخت نموده  درصد بالاتر از قيمت تمام7كيلوگرم گوشت مرغ، حداقل 

يكي از  . 2كنندگان شده است  ميليارد ريال افزايش هزينه به مصرف470باعث تحميل بيش از 
موضوعات اساسي در بررسي بازار محصولات مختلف و از جمله محصولات كشاورزي همچون 

در بررسي رفتار قيمت، نحوه تغييرات قيمت و نيز نوع . گوشت مرغ، بررسي رفتار قيمت است
فرضهاي  از جمله پيش. اي برخوردار است  در سطوح مختلف بازار از اهميت ويژه ارتباط قيمت

در اين مقاله سعي شده . كارايي بازار، كامل بودن انتشار اطلاعات قيمتي در بازار استاوليه 
از فروشي اين محصول با استفاده  فروشي با قيمت عمده  خرده است نحوه ارتباط قيمت

  . ي اقتصادسنجي مورد بررسي و تحليل قرار گيردروشها

 
  اهميت موضوع

رساني و   در دو انتهاي چرخه بازاركنندگان و توليدكنندگان در كشاورزي مصرف
در اين وضعيت چنانچه در بازار فرآوري و تبديل محصولات . اند بازاريابي محصولات قرار گرفته

فروشي محصولات شرايط رقابت كامل برقرار نباشد،  فروشي و خرده كشاورزي و نيز بازار عمده
تواند وظايف خود  د و بازار نميپذير انتقال اطلاعات قيمتي به صورت شفاف و كامل صورت نمي

يكي از پيامدهاي اوليه اين وضعيت ارتباط ناقص يا . را بطور كامل و كارآمد به انجام برساند
فروشي كه موردنظر اين  فروشي و عمده نامتقارن سطوح مختلف بازار از جمله سطوح خرده

                                                 
ستهاي حمايتي گوشت مرغ در كشورهاي منتخب و مروري بر سيا. عبداله جيران، محمود محمديان و الهه مهربانيان. 1

گروه پژوهشي سياستهاي حمايتي، مؤسسه : تهران(، 73-83مرغ در سالهاي  تحليلي بر فرآيند تنظيم بازار مرغ و تخم
  ).1383، ريزي و اقتصاد كشاورزي پژوهشهاي برنامه

  .1385ريزي و اقتصاد كشاورزي،  رنامهمؤسسه پژوهشهاي ب: تهران، طرح مطالعات بازار گوشت مرغحميد آماده، . 2
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كن است اتفاق بيفتد اين در اين حالت يكي از پيامدها كه در بازار مم. مقاله است، خواهد شد
 در بازار منتشر قيمتهاتر از كاهش  تر و كامل  در بازارهاي اوليه، سريعقيمتهااست كه افزايش 

فروشي، قيمتهاي  نتيجه اين وضعيت در بازار اين است كه با افزايش قيمتهاي عمده. شود
ي قيمتها فروشي، يابد، اما درصورت كاهش قيمتهاي عمده فروشي نيز افزايش مي خرده
  .   مانند فروشي در سطوح قبلي باقي مي خرده

 مطالعات زيادي صورت پذيرفته ي مختلف اخيراًقيمتهادر زمينه نوع و نحوه ارتباط 
تر،  ي جديد و سادهروشهاهاي زماني و ابداع  ي تحليل سريروشهابا گسترش و توسعه . است

 )2004 (1»ريوردو و همكاران«. اين موضوع بسيار مهم بيشتر مورد توجه قرار گرفته است
يرات قيمت بادام زميني خام و ارتباط آن با قيمت روغن بادام زميني را بعنوان غيچگونگي ت

آنها معتقدند كه در انتشار . اند مهمترين محصول فرآوري بادام زميني مورد بررسي قرار داده
ف اصلي آنها بررسي ساختار هد. قيمت بادام زميني خام به روغن بادام، عدم تقارن وجود دارد

  .و علل اين عدم تقارن بوده است
مدت قيمت روغن بادام به   نشان دادند كه در كوتاه)1995 (2»ژانگ و همكاران«

) 2005 (3»كريونوس«. دهد  مينافزايش قيمت بادام زميني زودتر از كاهش آن واكنش نشا
مللي اين محصول براي كشورهاي ال ثيرپذيري قيمت داخلي قهوه را از قيمتهاي بينأنحوه ت

ثير أ نيز نحوه ت)2005 (4»گلوبن و همكاران«. آمريكاي جنوبي مورد بررسي قرار داده است
فروشي و  ورود يورو به سيستم پولي كشور آلمان را در اختلاف بين قيمتهاي خرده

  . ند اين كشور مورد بررسي قرار دادغذاييفروشي در بازارها و فروشگاههاي مواد  عمده
  
  

                                                 
1. Revoredo et al. "Explaining Price Transmission Asymmetry in the U.S. Peanut Marketing 
Chain", AAEA Annual Meeting, Colorado, (2004).  
2. 5 Zhang et al. "Peanut Price Transmission Asymmetry in Peanut Butter", Agribusiness, 
11(1), (1995): 13-20.  
3. E. Krivonous, "The Impact of Coffee Market Reform on Producer Prices and Price 
Transmission", AAEA Annual Meeting. Rhode Island, (July, 2005). 
4. Glauben et al. "The Impact of Euro Introduction on the Vertical Price Transmission in the 
German Food Market…", EAAE Congress, (August 2005). 
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  هدف 
فروشي گوشت  فروشي و خرده ي عمدهقيمتها بررسي ساختار ارتباط نوشتارهدف اين 

ي همچون رفتار قيمت پرسشهايدر اين زمينه تلاش شده به . مرغ در استان تهران است
 تا 1358فروشي در دوره زماني  ي عمدهقيمتهافروشي و ميزان ارتباط و واكنش آن به  خرده

  . ود پاسخ داده ش1382
  

  بررسي قيمت گوشت مرغ
كننده به عنوان هزينه و براي توليدكننده به عنوان  قيمت گوشت مرغ براي مصرف

تواند  به همين دليل قيمت و تغييرات آن مي. استگيري توليد  درآمد و عامل اصلي در تصميم
وشت مرغ قيمت گ. به عنوان مهمترين شاخص كاركرد بازار و نظام توزيع مورد توجه قرار گيرد

تر از روند افزايش درآمد واقعي  در دو دهه اخير پيوسته افزايش يافته و اين افزايش سريع
 مردم بيشترطرف موجب كاهش قدرت خريد   از يكوضوعاين م. كنندگان بوده است مصرف

  . هاي خانوار را افزايش داده است ده، و از طرف ديگر هزينه مصرف گوشت در سبد هزينهش
فروشي  ي خردهقيمتهافروشي و نرخ رشد  فروشي، عمده ي خردهقيمتها )1(در جدول 

كه آمار  همانطور.  آورده شده است1358-82ي سالهافروشي گوشت مرغ در طي  و عمده
فروشي گوشت مرغ با سرعت و نوسان بيشتري نسبت به  ي عمدهقيمتهادهد،  نشان مي

ي قيمتها سالها فاصله اين در.  استفروشي اين محصول افزايش يافته ي خردهقيمتها
  و برابر شده130فروشي آن بيش از  ي عمدهقيمتها برابر و 68فروشي گوشت مرغ حدود  خرده

 و 1370فروشي گوشت مرغ مربوط به سال  علاوه بر اين بيشترين افزايش قيمت خرده
  . باشد  مي1365فروشي اين محصول مربوط به سال   عمده بيشترين افزايش قيمت
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  فروشي گوشت مرغ فروشي و عمده  مقايسه قيمت خرده.1جدول 
 )ريال       (1358-82طي سالهاي 

  سال
قيمت 

  فروشي عمده
قيمت 

  فروشي خرده
رشد قيمت 

  فروشي خرده
رشد قيمت 

  فروشي عمده

شاخص قيمت 
كننده  مصرف

  گوشت قرمز

شاخص قيمت 
كننده  توليد

  گوشت قرمز
1358  18/92  07/200  00/0  00/0  00/3  33/2  
1359  84/124  06/238  99/18  43/35  51/4  66/3  
1360  98/127  53/250  24/5  52/2  10/6  83/4  
1361  42/128  97/246  42/1-  34/0  34/7  27/6  
1362  42/128  72/251  92/1  00/0  81/7  07/7  
1363  32/146  68/273  72/8  94/13  88/7  46/7  
1364  58/101  80/299  54/9  58/30-  64/8  74/8  
1365  77/376  97/433  75/44  91/270  92/11  43/10  
1366  31/423  48/630  28/45  35/12  92/16  99/13  
1367  38/614  52/814  19/29  14/45  27/17  62/14  
1368  77/704  17/603  95/25-  71/14  15/17  66/14  
1369  61/714  62/710  81/17  40/1  12/18  63/15  
1370  75/1079  46/1476  77/107  10/51  01/23  76/20  
1371  59/1451  35/2087  38/41  44/34  36/32  20/28  
1372  95/1618  54/2294  93/9  53/11  63/41  14/36  
1373  59/2141  30/2898  31/26  28/32  17/49  04/47  
1374  07/3215  45/4366  66/50  13/50  10/76  93/77  
1375  11/3845  51/5336  22/22  60/19  63/96  99/96  
1376  70/4474  71/5936  25/11  37/16  00/100  00/100  
1377  69/6165  33/7173  83/20  79/37  00/127  52/123  
1378  18/8883  34/9667  77/34  07/44  75/158  35/158  
1379  87/10184  48/10910  86/12  65/14  21/186  88/183  
1380  99/10349  20/11143  13/2  62/1  40/211  27/208  
1381  37/12050  71/13440  62/20  43/16  80/288  40/253  
1382  00/12028  00/13601  19/1  19/0-  00/356  90/299  

  .معاونت امور دام: نبعم
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ي گوشت مرغ ياي در قيمت نها  سهم و نقش بخشهاي واسطه،يك موضوع قابل توجه
توان  فروشي زياد باشد، مي فروشي و عمده در اين راستا چنانچه فاصله قيمت خرده. است

د و شو ها مي كننده، واسطه ي پرداختي توسط مصرفيي از قيمت نهاينتيجه گرفت كه سهم بالا
توان استفاده  مي) 1(تر اين موضوع در بازار گوشت مرغ از نمودار  براي بررسي دقيق. برعكس

فروشي را دركنار يكديگر نشان  فروشي و عمده ي خردهقيمتهايرات ياين نمودار روند تغ. نمود
تواند  فروشي در هر دوره مي فروشي و عمده يمت خردهفاصله عمودي بين دو ق. دهد مي

  .فروشي در افزايش قيمت باشد اي فعال در زمينه خرده شاخصي براي نقش بخشهاي واسطه
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  فروشي گوشت مرغ فروشي و خرده  مقايسه روند قيمتهاي عمده.1نمودار 
  

فروشي  هفروشي و عمد  تفاوت قيمت خرده66 تا 58ي سالهامطابق نمودار بالا در 
 اين فاصله اندكي افزايش يافته است، اما در 1367 پس از آن تا سال وگوشت مرغ اندك بوده 

ميزان افزايش شكاف قيمتي .  استسته شدهميزان آن كااز  1370 تا 1368ي سالها
 از آن سال نيز اين شكاف پس.  قابل توجه است1370فروشي بعد از سال  فروشي و عمده خرده

 به عبارت ديگر با آغاز اجراي سياستهاي آزادسازي بازار و حال افزايش بوده قيمتي مرتب در
كنندگان بيشتر شده  ي پرداختي مصرفيها از قيمت نها گوشت مرغ، به مرور زمان سهم واسطه

  . است
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شود، بررسي و مقايسه افزايش و  موضوع ديگري كه در اينجا بدان پرداخته مي
در اين موضوع قابل بررسي . فروشي است فروشي و عمده ي خردهقيمتهابطوركلي تغييرات 

يا واقعي بوده فروشي تصنعي  ي خردهقيمتها اين است كه آيا تغييرات و افزايشهاي زمينه،
ت أفروشي نش فروشي از بازارهاي عمده ي خردهقيمتهااست؟ به عبارت ديگر آيا تغييرات 

فروشي تبعيت  ي عمدهقيمتهاشي از فرو ي خردهقيمتهاگيرد يا خير؟ بديهي است چنانچه  مي
حاليكه اگر اين  در. ست اقيمتهاثيرگذاري بر أفروشي در ت  قدرت نظام خردهةدهند نكنند، نشان

فروشي است كه  توان نتيجه گرفت كه اين بازار و نظام عمده تبعيت وجود داشته باشد، مي
 از تحليل بخش اين براي بررسي اين موضوع در. كند ي خرده فروشي را هدايت ميقيمتها

فروشي گوشت  فروشي و عمده ي خردهقيمتهاروند رشد ) 2( نمودار ونموداري استفاده شده 
  .دهد مرغ را دركنار يكديگر نشان مي
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  فروشي گوشت مرغ فروشي و خرده  مقايسه نرخ رشد قيمتهاي عمده.2نمودار 
  

فروشي و  ي خردهقيمتهاشود، روند رشد  مشاهده مي) 2(كه در نمودار  همانطور
ي قيمتهاهمراه با افزايش يا كاهش .  يكسان هستند تقريبا1365ًفروشي بجز در سال  عمده
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توان  اين اساس مي بر. اند فروشي نيز افزايش و يا كاهش يافته ي خردهقيمتهافروشي،  عمده
نكته اساسي اين است كه وقتي . اند قضاوت نمود كه روند رشد اين دو قيمت همراه بوده

فروشي باشد، انگيزش كافي   ي عمدهقيمتهافروشي همراه با افزايش  ي خردهقيمتهاافزايش 
 همراهي روندهاي توليد و ،ل مهميشايد يكي از دلا. براي افزايش توليد در بازار وجود دارد

  .فروشي باشد فروشي و عمده ي خردهقيمتهامصرف كل گوشت مرغ در كشور همين هماهنگي 
  

  مباني نظري
 يكي از مباني اساسي اقتصاد نئوكلاسيك است كه در يك نظام اقتصادي ، قيمتةنظري

پذير مسئوليت تخصيص  ي انعطافقيمتها ،در اين نظريه. دهد وظايف متعددي را انجام مي
 اين وظيفه بسيار مهم را ،بطور معمول مكانيسم قيمت. كاراي منابع محدود را بر عهده دارند

بر همين اساس براي اينكه مكانيسم قيمت بتواند . رساند  انجام مياز طريق سازوكار بازار به
اين وظيفه را به انجام برساند، لازم است بازار اطلاعات قيمتي را بطور شفاف و كامل منتقل 

 اهميت انتشار و وضوعاين م. شود  انتشار و انتقال كامل قيمت كمتر مشاهده مي،در عمل. كند
  . دهد را نشان ميانتقال قيمت در سطوح بازار 

ي روابط عمودي و افقي بازار نيز نقش اساسي ايفا يعلاوه بر اين انتشار قيمت در كارا
چنانچه بازار . تواند بازارها را به صورت عمودي يا افقي همگرا كند انتشار قيمت مي. كند مي

ا چالش مواجه ي كامل منتقل كند، نظريه استاندارد اقتصادي بازار بي را با كاراقيمتهانتواند 
 عقيده دارد كه عدم تقارن در انتشار قيمت در عمل بيش از حد )2000 (1پلتزمن. خواهد شد

نظريه اقتصادي بازار به صورت استاندارد داراي  كند كه  گيري مي انتظار وجود دارد و نتيجه
 البته روش بررسي و اثبات عدم تقارن در انتشار قيمت از اهميت بسياري. مشكلاتي است

. اند  نشان داده شده كه روشهاي مورد استفاده در اين زمينه كامل نبودههاگبرخوردار است و 
تواند  هاي قابل توجه اهميت موضوع انتشار قيمت اين است كه اين موضوع مي يكي از جنبه

                                                 
1. S. Peltzman, "Prices Rise Factor than they Fall", Journal of Political Economy, 180(3), 
(2000), pp. 466-502. 
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تواند پيامدهاي قابل   ميهمچنين اقتصادي نشان دهد و نظريهشكافهاي عميقي را در نخست 
  . سياستهاي اقتصادي دربرداشته باشدتوجهي براي

ده ش بطور كلي دو دليل اصلي براي انتشار نامتقارن قيمت در ادبيات موضوع ذكر 
ل ديگري يالبته دلا. هاي تعديل و ديگري وجود هزينه است؛ يكي عدم وجود رقابت در بازار
 سود نيز كثرا نامتقارن و مديريت موجودي براساس حدازقبيل مداخلات سياسي، اطلاعات

  .   ده استشذكر 
تواند بطور كامل وظايف  وقتي در بازار انتقال قيمت كامل نباشد، مكانيزم قيمت نمي

 ، بخصوص بازارهاي عمودي،ضعف در ارتباط قيمتي سطوح مختلف بازار. خود را انجام دهد
تر بازار  ينيشود يك سطح بازار واكنش كاملي به تغييرات قيمت در سطح بالاتر يا پا باعث مي

جمله وجوه مهم نقص در واكنش قيمتي اين است كه ميزان واكنش در  از. نشان ندهد
براي مثال . زمانهاي افزايش قيمت به همان ميزان واكنش در زمانهاي كاهش قيمت نيست

تر بازار كه به  يني به هر دليل در سطح بالاتر بازار افزايش يابند، سطح پاقيمتهاچنانچه 
 بنابراين ؛دهد  واكنش كامل و سريع نشان مي، به اين تغيير،تر است ي نزديكيا نهةكنند مصرف
ي سطح بالاتر كاهش قيمتهااما چنانچه . تر بازار افزايش خواهد يافت  در سطح پايينقيمتها

خير زماني زياد همراه خواهد بود كه ضرركننده أتر بازار ناقص و با ت ينييابد، واكنش سطح پا
  .   ي خواهند بوديكنندگان نها  مصرفاصلي اين وضعيت،

يكي از . تواند نمود داشته باشد هاي مختلف كاركردهاي بازار مي اين موضوع در زمينه
هاي  كننده به تغييرات برونزا در هزينه  قيمت توليدكننده يا فرآوري،موارد واكنش نامتقارن

 و غذاييوص صنايع بخص(مشاهده شده است كه در اغلب صنايع . است) اي نهاده(متغير 
يابد،  ها بلافاصله در قيمت محصول تبلور مي افزايش قيمت نهاده) فرآوري محصولات كشاورزي

پلتزمن شواهدي را . گذارد خير در كاهش قيمت محصول اثر ميأها با ت اما كاهش قيمت نهاده
و دليل ذكر وي براي اين اثر د. از انتشار نامتقارن قيمت در دوسوم بازارها بدست آورده است
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 قدرت انحصاري توليدكننده و دوم، مديريت موجودي با هدف كسب نخست :ده استكر
     1.حداكثر سود
كلي موضوع انتشار قيمت و ساختار آن در زمينه صنايع فرآوري كشاورزي  بطور

اشتاين، كامرون و  بورن«، در بازار سوخت و بنزين توسط )1999 (2»هارپر و گودوين«توسط 
مورد بررسي قرار  )1997 (4»اندرز و گاردنر«و در بازارهاي مالي توسط ) 1997( 3»گلبرت

 بيان )2005 (5»گلوبن و همكاران« ؛قيمتها مثال كاربردي از موضوع انتشار براي. گرفته است
ي واقعي افزايش قيمتهارفته است كه با ورود يورو به بازار،  كنند كه در آلمان انتظار مي مي

فروشي  فروشي و خرده ي عمدهقيمتهاكن است منجر به بالا رفتن حاشيه بين يابد كه خود مم
 در آلمان در غذاييهاي مواد  فروشي گيرد كه اغلب خرده وي از مطالعه خود نتيجه مي. دشو

اين وضعيت اين نگراني را . اند ي خود را افزايش دادهقيمتهاآپ  نتيجه ورود يورو به بازار، مارك
. ها از تغييرات قيمتي براي افزايش قيمت خود استفاده كنند فروشي ردهكند كه خ ايجاد مي

دهند،  ي خود را افزايش ميقيمتهافروشي، آنها نيز  ي عمدهقيمتهابدين ترتيب كه با افزايش 
فروشي با مقاومت روبرو   خرده فروشي، كاهش قيمت ي عمدهقيمتهااما پس از آن با كاهش 

  . پذيرد خير صورت ميأشده و با ت
نكته حائز اهميت اين است كه با وجودي كه نقص و عدم تقارن در انتشار قيمت در 

حال توضيح نظري مناسبي براي آن ارائه نشده ه ب شود، اما تا عمل در بازارها مشاهده مي
 بخصوص در بخش كشاورزي اثرات آن روي ؛به همين دليل نيز در سياستهاي اقتصادي. است

در اين زمينه دو مسئله از اهميت شايان . ر گرفته شده استكنندگان كمتر درنظ مصرف

                                                 
1. S. Peltzman, "Prices Rise Factor than they Fall", Journal of Political Economy, 180(3), 
(2000), pp. 466-502. 
2. Harper and Goodwin, "Price Transmission, Threshold Bahavior, and Asymmetric 
Adjustment in the U.S. Pork Sector", AAEA Meeting, (1999). 
3. Borenstein, Cameron and Gilbert, "Do Gasoline Prices Respond Asymmetric to Crude Oil 
Price Changes", Quarterly Journal of Economics, 12, (1997), pp. 305-339. 
4. Endres and Gardner, "Unit–Root Tests and Asymmertic Adjustment with an Example 
Using Term Structure of Interest Rates", Journal of Business and Economic Statistics, Vol. 
16, (1998), pp. 304- 311. 
5. Glauben et al 
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 سطح يا .1: توجهي برخوردار است كه لازم است در مطالعات رفتار قيمت مدنظر قرار گيرند
  .ل و عوامل آني بررسي و شناخت ساختار و دلا.2درصد انتشار قيمت و 

  
  روش تحقيق 

بخش اول . تشكيل يافته استروش تحقيق مورد استفاده در اين مقاله از دو بخش 
شود به الگوسازي رفتار و انتشار قيمت در سطوح مختلف بازار، و بخش دوم روش و  مربوط مي

در اين . گيرد هاي قيمتي را در بر مي الگوي اقتصادسنجي مناسب براي بررسي رفتار و وقفه
 پرداخته شده  بررسي نحوه رفتار قيمت و يا انتشار قيمت در سطوح مختلف بازاربخشها به

 معمول در 1، در زمينه بخش اول موردنظر در اين مقاله، از روشهاي همجمعياست
  .  استفاده شده است2اقتصادسنجي و براي بخش دوم از الگوهاي تصحيح خطا

از روش واكنش عرضه ) 1971 (3»ولفرام«براي بررسي انتشار قيمت در بازار 
 از روش تصحيح خطا مبتني )2000 (5»ن و تابادلكرامو«.  استفاده نموده است4ناپذير برگشت

هارپر و «. اند استفاده نموده) 1989 (6»گرنجر و لي«بر روش همجمعي ارائه شده توسط 
هاي زماني مورد   از آزمون خودرگرسيوني و آزمون ريشه واحد سري)1999 (7»گودوين

 )2005 (8»ونوس كري« .استفاده با هدف بررسي وجود انتشار نامتقارن قيمت استفاده كردند
المللي اين محصول براي  ي بينقيمتهاثيرپذيري قيمت داخلي قهوه از أدر بررسي نحوه ت

نتايج حاصل از برآورد الگوي . ي فوق استفاده نموده استروشهاكشورهاي آمريكاي جنوبي از 
ر ي داخلي اين محصول در كشورهاي مورد مطالعه دقيمتهاتصحيح خطا نشان داد كه واكنش 

  .         بوده است7/0 تا 4/0حدود 

                                                 
1. Cointegration Analysis 
2. Error Correction Models 
3. R. Wolffram, "Positivistic Measures of Aggregate Supply Elasticities: Some New 
Approaches…", AJAE, No.53, (1971). 53:356-359. 
4. Irreversible 
5. Cramon and Taubadel, (2000). 
6. Granger and Lee, (1989). 
7. Harper and Goodwin, "Price Transmission, Threshold Bahavior, and Asymmetric 
Adjustment in the U.S. Pork Sector", AAEA Meeting, (1999). 
8. Krivonos, (2005). 



دي
صا

قت
ه ا

ام
شن

وه
 پژ

 

 

308

ال 
س

هم 
د

 /
ره 

شما
وم 

د
 /

ان 
ست

تاب
 

13
89

 

  ARDL1الگوي خودرگرسيوني با وقفه توزيعي
هاي زماني نسبت به الگوهاي معمول   در تحليلهاي همجمعي سريARDLالگوي 

بطور معمول در الگوي . ي استيداراي مزايا) 1987 (2»انگل و گرنجر«ارائه شده توسط 
ARDLي روشهايرهاي مورد استفاده در الگو كه در ي متغي نيازي به اطلاع از درجه همگرا

ي، يي معمول مبتني بر همگراروشهاعلاوه بر اين . نياز هستند، وجود ندارد معمول مورد
توان   ميARDLدرحاليكه در الگوي. ممكن است با مشكل تعيين متغير درونزا مواجه شوند

. تصادسنجي تشخيص دادمتغيرهاي وابسته و توضيحي را با استفاده از آزمونهاي مناسب اق
مدت الگو را بطور همزمان برآورد   بلندمدت و كوتاهيتواند اجزا  ميARDLعلاوه بر اين 

نمايد و از ايجاد مشكلات مربوط به حذف متغيرها از الگو و نيز مشكل خودهمبستگي 
  .اريب و كارا هستند  ناARDLبنابراين برآوردهاي حاصل در الگوي . جلوگيري نمايد
 نسبت به روش ARDLالگوي ) 2005 (3»پهلواني و همكاران«بر اين به اعتقاد علاوه 

ي يگيرد، داراي مزيتها  كه در اغلب مطالعات مورد استفاده قرار ميJohansenجمعي  هم
  :توان به موارد ذيل اشاره نمود است كه ازجمله آنها مي

  .ي و كاربرد دارديهاي كوچك كارا براي نمونه -
 .غيرهاي توضيحي همگرا از يك درجه باشندلازم نيست همه مت -

براساس مورد بالا در اين الگو  لازم نيست آزمون اوليه ريشه واحد را براي  -
 .متغيرهاي مورد استفاده انجام داد

جمعي در  هاي معمول هم معتقدند كه در تكنيك) 2004 (4»بهمني اسكوئي و نصير«
مشكل . دشوزمونهاي معمول تعيين ي متغيرها با آيمرحله اول لازم است درجه همگرا

 اين است كه احتياج به انتخابهاي زيادي دارد، از قبيل Johansenهاي همجمعي  تكنيك
بعلاوه نتيجه . ها  و نيز تعداد بهينه وقفهVARانتخاب تعداد متغيرهاي درونزا و برونزا، درجه

                                                 
1. Autoregressive Distributed Lag 
2. Engle and Granger, (1987). 
3. Pahlavani et al. "Trade – GDP Nexus in Iran: An Application of the Autoregressive 
Distributed Lag (ARDL) Model", American Journal of Applied Sciences, 2(7), (2005), 
pp. 1158-1165.  
4. Bahmani-Oskooee and Nasir, "ARDL Approach to Test the Productivity Bias 
Hypothesis", Review of Development Economics, 8, (2004), pp. 483-488. 
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 علاوه بر ARDLاما در الگوي. تحليل و الگوسازي به اين انتخابها بسيار حساس است
هاي بهينه متفاوتي را درنظر  توان براي متغيرهاي مختلف تعداد وقفه گفته مي مزيتهاي پيش

  .   گرفت
 3»پسران و همكاران« و )1998 (2»پسران و شين«، )1997 (1»پسران و پسران«

  : اند  را به صورت زير ارائه كردهARDL الگوي )2001(
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 درجه بهينه وقفه p عملگر وقفه و L متغير وابسته، ytجزء ثابت ، α  0ن كه در آ

 .  است

  :توان به صورت زير نوشت با توجه به معادله بالا معادله بلندمدت را مي
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 و با توجه ضرايب حاصل از معادله بلندمدت، معادله تصحيح خطا ARDLدر الگوي 

  : عبارت خواهد بود از

                                                 
1. Pesaran and Pesaran, (1997). 
2. Pesaran and Shin, "Cointegration and Speed of Convergence to Equilibrium", Journal of 
Econometrics, 71, (1996), pp. 117-43. 
3. Pesaran et al, (2001). 
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ه در الگو نيز ضرايبي  بيانگر تفاضل درجه اول و ضرايب وارد شد∆در معادلات بالا 

 سرعت تعديل ةدهند  نشانECM t-1ضريب متغير . اند هستند كه از معادله اصلي بدست آمده
 بلندمدت بين ةبراي برآورد رابطه بلندمدت در مرحله اول لازم است وجود رابط. خواهد بود

وري چنانچه در اين ارتباط تئ. متغيرها را بر اساس تئوري اقتصادي موجود جستجو كرد
. هاي كارآمد اقتصادسنجي استفاده نمودتوان از آزمون د نداشته باشد، ميمشخص اقتصادي وجو

اي كه  مدت و بلندمدت با استفاده از معادلات بالا و بر اساس رابطه در مرحله دوم ضرايب كوتاه
  .شود، بدست خواهند آمد از مرحله اول نتيجه مي

متغيرها در اين روش از اهميت زيادي قضاوت در مورد وجود رابطه بلندمدت بين 
 y و x رابطه بلندمدتي بين متغيرهاي ،اگر فرض شود كه بنابر تئوري. برخوردار است

ين يبراي تع. شود، آنچه اهميت دارد جهت رابطه بلندمدت بين متغيرها است بيني مي پيش
ض اينكه هريك از هاي تصحيح خطا به صورت زير و با فر  رابطه بين متغيرها از رگرسيونبراي

   .      شود  استفاده مي،توانند متغير وابسته باشند متغيرها مي
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 استفاده Fبا توجه به معادلات بالا براي آزمون وجود رابطه بلندمدت از آزمون 
دله اولي عبارت خواهد بود فرض صفر براي آزمون رابطه بلندمدت براي مثال در معا. شود مي
  :از

                                            
0: 210 == yyH γγ                  

  
در نتيجه .  معمول داراي توزيع غيراستاندارد خواهد بودFاما براي آزمون بالا، آزمون 

اين . اند  مقادير بحراني آزمون را ارائه نموده)1997( پسران و پسران  ،F آزمونهاي مراي انجاب
 درصد و به تفكيك همگرا بودن متغير 99 و 95 ، 90داري  مقادير بحراني براي سطوح معني

از درجه يك و از درجه صفر و نيز درنظر گرفتن جزء ثابت و متغير روند در معادله محاسبه و 
 محاسبه شده بزرگتر از Fگيري بدين صورت است كه چنانچه مقدار  روش نتيجه. اند ه شدهارائ
F توان  ي متغير يا سري زماني مييباشد، بدون اطلاع از درجه همگرا) مقدار بحراني( جدول

براين .  بلندمدت بين متغيرها طبق معادله تشكيل شده وجود داردةقضاوت نمود كه رابط
 F مستقل است، مقدار x  وابسته و متغير yاي كه متغير  معادلهاساس چنانچه براي 
 متغير وابسته و xاي كه متغير   اما براي معادله، جدول بزرگتر بوده Fمحاسباتي از مقدار 

توان   ميبوده و جدول F محاسباتي كوچكتر از مقدار F متغير مستقل است، مقدار yمتغير 
  .  برقرار استx به طرف y گيري كرد كه رابطه بلندمدت از نتيجه

  
 الگوي اقتصادسنجي

فروشي گوشت مرغ  فروشي و عمده ي خردهقيمتهاچنانچه دو سطح قيمت مفروض، 
و قيمت  ) PR(فروشي  باشند و با فرض مناسب بودن يك دوره وقفه رابطه بين قيمت خرده

  .  توان الگوسازي نمود را به صورت زير مي )  PW(فروشي  عمده
  

t
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فروشي متغير وابسته و قيمت  فرض قيمت خرده در معادله بالا به عنوان پيش
 مطابق روشي كه در ،با برآورد الگوي بالا. فروشي متغير مستقل در نظر گرفته شده است عمده
  : را برآورد نمودزيرتوان الگوي تصحيح خطاي   قبل توضيح داده شد، در مرحله دوم ميبخش

  

t
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t

R
t

W
t
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t

R
t

R
t PPPPPP εγθδα +−+−+=− −−−− )()( 1111  

  
 را به سمت تعادل بلندمدت PR سرعت تعديل θدر الگوي بالا مطابق ادبيات موجود، 

PWكند گيري مي  اندازه .δفروشي و  مدت انتشار قيمت را بين قيمت خرده  نيز كشش كوتاه
ت چنانچه بخواهيم اثر تغييرات مختلف را در ارتباط بين قيم. كند گيري مي فروشي اندازه عمده
 لازم است از متغيرهاي مجازي مناسب ،فروشي تفكيك كنيم فروشي و قيمت عمده خرده

 در الگوي تصحيح خطا يروش اتخاذ شده در زمينه وارد كردن متغيرهاي مجاز. استفاده شود
  .  نيز در معادله زير نشان داده شده است
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ي قيمتها قيمت را در دوره افزايش  كشش انتشار1δدر اين الگو براي مثال 

در . دهد نيز كشش انتشار قيمت را در دوره زماني كاهش قيمت نشان ميδ 2فروشي و  عمده
   متغيربنابراين. هاي افزايش قيمت است  مربوط به دورهDUPالگوي بالا متغير مجازي 

(1-DUP)دهد را نشان ميهاي كاهش قيمت   نيز دوره.  
  

  نتايج و بحث
فروشي گوشت مرغ از  فروشي و عمده ي خردهقيمتهاسي ارتباط بلندمدت براي برر

آمارهاي قيمت گوشت مرغ ارائه شده توسط معاونت امور دام وزارت جهاد كشاورزي در استان 
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 ARDLشده در الگوي  در ابتدا آزمون رابطه بلندمدت بين دو قيمت ارائه . تهران استفاده شد
  . دشانجام 

فروشـي   ي عمدهقيمتهااد كه رابطه تعادلي بلندمدت بين  نشان د  Waldنتايج آزمون 
بــه عبــارت ديگــر هركــدام از متغيرهــاي قيمــت . فروشــي دوطرفــه اســت ي خــردهقيمتهــاو 

هـاي    تعداد وقفـه  . توان به عنوان متغير وابسته درنظر گرفت        فروشي را مي    فروشي يا عمده    خرده
بـا توجـه بـه سـاختار بـازار و      . ن شـدند يي تعSBC و AICمناسب زماني بر اساس آزمونهاي     

ي قيمتهـا فروشي توسـط   ي خرده قيمتهاهدايت  رسد فرض     موضوع حاشيه بازاريابي به نظر مي     
فروشـي    نيز قيمت خرده)2005 (در اين راستا، گلوبن و همكاران. تر باشد     مناسب فروشي  عمده

ي قيمتهافروشي    ي عمده اقيمتهرا به عنوان متغير وابسته درنظر گرفته و فرض كرده است كه             
 نيز در بررسي رابطه قيمت داخلي قهـوه         )2005 (كري ونوس . كنند  فروشي را هدايت مي     خرده

ي داخلـي را متغيـر وابـسته درنظـر گرفتـه و فـرض كـرده كـه                   قيمتهاالمللي،    ي بين قيمتهاو  
اين اساس  بر. دهند  ثير قرار مي  أي داخلي را تحت ت    قيمتها) متغير مستقل (المللي    ي بين قيمتها

فروشي متغير مـستقل   فروشي متغير وابسته و قيمت عمده   رسد قيمت خرده    منطقي به نظر مي   
فروشي متغيـر      بايستي قيمت عمده   ARDLراين در برآورد الگوي پايه      نابب. درنظر گرفته شود  

نتايج حاصل از برآورد اين الگو      . فروشي متغير مستقل درنظر گرفته شود       وابسته و قيمت خرده   
  . دشو ملاحظه مي) 2(جدول در 
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   نتايج رگرسيون معادله الگوي پايه.2جدول 

  رويPRرگرسيون   ضريب t  داري سطح معني

0.148 1.511 91.882 C 

0.000 11.850 1.191 PW 

0.000 -6.011 -1.587 PW(-1) 

0.000 6.716 1.376 PR(-1) 

0.0037 3.364 0.924 PW(-2) 

0.0085 -2.976 -0.865 PR(-2) 

رسد درنظر گرفتن يك دوره وقفه  هاي مورد استفاده به نظر مي با توجه به سالانه بودن داده
اما در برآورد الگو مشخص شد كه واردكردن دو دوره وقفه زماني . تر باشد زماني مناسب

براساس . بخشد بود ميمشخصات كلي و عمومي الگوي رگرسيوني را بطرز قابل توجهي به
 بلندمدت قيمت ةمقادير ضرايب اصلي الگوي رابط) 2(الگوي برآورد شده در جدول 

د كه نتايج شهاي ارائه شده محاسبه  فروشي با استفاده از فرمول فروشي با قيمت عمده خرده
  .دهد  را تشكيل ميزير معادله ،آن

  

PR=190.19+1.109 PW 

  
  

R-squared 0.9986 

Adjusted R-squared 0.9982 

Akaike info criterion 13.595 

Schwarz criterion 13.891 

F-statistic 2478.941 

Prob(F-statistic) 0.0000 

Serial Correlation LM Test: 

F-statistic 0.821 Probability 0.458 

White Heteroskedasticity Test: 

F-statistic 1.4409     Probability 0.2709 
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 9/110 فروشي ي عمدهقيمتهافروشي مرغ از  ت خرده سهم قيمبالااساس معادله  بر
فروشي نسبت به قيمت  آپ گوشت مرغ در بازار خرده به عبارت ديگر نرخ مارك. استدرصد 
با توجه به معادله رابطه . باشد  يك مقدار ثابت ميةاضافه  درصد ب11فروشي در حدود  عمده

ن معادله براساس فروض روش فروشي، اي فروشي و عمده ي خردهقيمتهامحاسبه شده بين 
ARDLتواند مبناي محاسبه   از تمامي ويژگيهاي همجمعي برخوردار است و بنابراين مي
  .هاي مدل و تهيه الگوهاي تصحيح خطا باشد باقيمانده

  
  الگوي تصحيح خطا

اي   معادله رابطه بلندمدت، الگوي پايه هاي بدست آمده از با درنظرگرفتن باقيمانده
هاي  هاي درنظر گرفته شده براساس آماره تعداد وقفه. دشه صورت زير برآورد تصحيح خطا ب

AIC و SBCاند  و ساير ويژگيهاي عمومي رگرسيون بدست آمده.  
  

  اي تصحيح خطا  نتايج برآورد الگوي پايه.3جدول 

  داري سطح معني t  ضريب   رويPR∆رگرسيون 

  C 1.5303 0.026 0.979 

∆PW  1.155 14.706 0.000 

∆PR(-1)  0.756 3.455 0.002 

∆PW(-1) -0.854 -3.514 0.002 

ECT(-1) -0.420 -3.210 0.004 

  
  
  

R-squared 0.944 

Adjusted R-squared 0.932 

Akaike info criterion 13.52 

Schwarz criterion 13.77 

F-statistic 77.105 

Prob(F-statistic) 0.000 

Serial Correlation LM Test: 

F-statistic 0.945 Probability 0.409 
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فروشـي بـه      مـدت قيمـت خـرده       شود، ميـزان واكـنش كوتـاه        همانطور كه ملاحظه مي   
فروشـي بـه     همچنين سرعت تعـديل قيمـت خـرده       .  است 155/1فروشي    تغئيرات قيمت عمده  

ش بر اساس اين نتيجه ميزان واكـن      . باشد   مي 42/0فروشي    سمت تعادل بلندمدت قيمت عمده    
فروشي سـريع و كامـل و حتـي بيـشتر از نوسـان                فروشي به نوسانات قيمت عمده      قيمت خرده 
بعبارت ديگر چنانچه در يك دوره زماني خاص به هر دليـل قيمـت              . فروشي است   قيمت عمده 

فروشـي ايـن محـصول        فروشي گوشت مرغ به ميزان خاصي افزايش يابـد، قيمـت خـرده              عمده
  .  است 15/0مقدار اين فزوني افزايش قيمت مطابق برآورد، . يابد بيشتر از آن ميزان افزايش مي

هاي زماني افزايش و كاهش قيمت   اين است كه آيا ميزان اين واكنش در دورهپرسش
فروشي به  فروشي يكسان است؟ از آنجا كه در دوره مورد مطالعه كاهش قيمت عمده عمده

 از حد بيشتر نتيجه واكنش به  و بيشتوان گفت اين واكنش سريع  ندرت اتفاق افتاده، مي
تر به اين سوال از متغيرهاي مجازي  تر و دقيق اما براي ارائه جواب روشن.  استقيمتهاافزايش 

خواهد  بعد ارائه بخشد كه نتايج آن در شفروشي مرغ استفاده  مربوط به افزايش قيمت عمده
  .  دگردي

 (ECM)اي تصحيح خطا  ي پايه از بررسي نتايج حاصل از تهيه و برآورد الگوپس
اهميت اين موضوع از آن جهت است . موضوع شكستهاي ساختاري مورد بررسي قرار گرفت

 تاي مورد مطالعه شكست ساختاري وجود داشته باشد، لازم است قيمتهاكه چنانچه در رفتار 
 علاوه بر اين.  مدنظر قرار گيرد، متغيرهاي مجازيوشساخت الگوهاي تصحيح خطا از ر

اي مدنظر باشد  هاي زماني مختلف تحليلهاي جداگانه يرات مختلف در دورهيچنانچه براي تغ
لازم است با ورود متغيرهاي مجازي ) فروشي هاي كاهش و افزايش قيمت عمده همچون دوره(

  . مناسب مورد تحليل قرار گيرد
د شده از اي برآور    براي بررسي موضوع شكستهاي ساختاري و بر اساس معادله پايه

 استفاده شد كه نتايج Eviews در محيط CUSUM Squares و CUSUMآزمونهاي 
  .دشو  ميدهاهش مزيرآن در نمودارهاي 
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   نتيجه آزمون شكست ساختاري.3نمودار 
  

 هيچ شكست ساختاري را نشان CUSUM آزمون ،دشو  ميدهاهشهمانطوركه م
 شكست ، شاهد1376ط در سال  فقCUSUM Squaresاما براساس آزمون . دهد نمي

توان نتيجه گرفت الگوي برآورد شده داراي تعادل  بنابراين مي. هستيمساختاري محدودي 
  . استبلندمدت در دوره مورد مطالعه 

گرديده ده و در الگوي تصحيح خطا وارد شدر ادامه دو گروه متغير مجازي تعريف 
 ؛فروشي و ديگري ي عمدهتهاقيميرات ي جهت تغةدهند يك متغير مجازي نشان. است
 به بعد به اجرا 1372دهنده دوره برنامه آزادسازي بازار گوشت مرغ بود كه از سال  نشان
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فروشي در زمانهاي  فروشي به سمت قيمت عمده براي تفكيك تعديل قيمت خرده. گذاشته شد
دو الگوي ثير برنامه آزادسازي در اين تعديل أافزايش و كاهش قيمت، و نيز براي بررسي ت

هاي افزايش و   دورهزيردر الگوي .  ارائه شده استدر زيرد كه شمجزاي تصحيحي خطا برآورد 
  1.اند كاهش قيمت با متغير مجازي مناسب تفكيك شده

  

∆PR = 3.706+ 1.153*** (∆PW*DUP) + 1.827 (∆PW*(1-DUP)) 

+0.7605*** ∆PR(-1) - 0.857*** ∆PW(-1) - 0.421*** ECT(-1) 

 

R-squared 0.94 Adjusted R-squared 0.92 

  
فروشي  هاي افزايش قيمت عمده متغير مجازي مربوط به دوره  DUPدر الگوي بالا 

فروشي به سمت تعادل بلندمدت  براساس معادله برآورد شده سرعت تعديل قيمت خرده. است
 افزايش فروشي به مدت قيمت خرده واكنش كوتاه. است 421/0فروشي كماكان   عمده قيمت

. باشد  مي827/1فروشي مساوي   و به كاهش قيمت عمده153/1فروشي مساوي  قيمت عمده
فروشي  فروشي، انتشار قيمت به بازار خرده هاي كاهش قيمت عمده به عبارت ديگر در دوره

هرچند به . فروشي هاي افزايش قيمت عمده پذيرد تا دوره بهتر و با قدرت بيشتري صورت مي
ر نشدن ضريب مربوط كاهش قيمت به اين قضاوت از اعتبار كافي برخوردار دا دليل معني

فروشي  هاي كاهش قيمت عمده  كم بودن تعداد دورهقرار گيرد،اي كه بايد مدنظر  نكته. نيست
فروشي به اين  ي خردهقيمتهافروشي كاهش يابد،  ي عمدهقيمتهادر عمل چنانچه . است

بنابراين دليل عمده . و ميزان اين واكنش نيز زياد است دادهكاهش واكنش كافي از خود نشان 
 در واقعفروشي است و  ي عمدهقيمتهافروشي مرغ، نوسان  ي خردهقيمتهانوسانات 

  .ندهستكننده اصلي قيمت  ينيفروشان تع عمده
 استفاده شد، كه Waldبراي اطمينان از تفاوت آماري مقدار اين دو واكنش از آزمون 

   :زير استنتيجه آن به قرار 
                                                 

  %.90معني دار در سطح *: ، %95معني دار در سطح **: ، %99معني دار در سطح : ***: توضيح- 2828. 1
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  H0: δUP=δDOWN  F=0.0248 (0.876)    

 
جهـت افـزايش و    شود برابـري مقـدار واكـنش قيمتـي در دو           ه مي شاهدكه م  همانطور

فروشـي بـه    بـه عبـارت ديگـر كـشش انتـشار قيمـت از عمـده            . كاهش قيمت، رد نشده اسـت     
  . نداردداري فروشي تفاوت معني هاي افزايش و كاهش قيمت عمده فروشي در دوره خرده

براي بررسي تفاوت كشش انتشار قيمت در دوره زماني قبل و بعد از آزادسازي بازار 
 زيرصورت  هب) DLIB(اي تصحيح خطا با ورود متغير مجازي مناسب  گوشت مرغ، الگوي پايه

  :ه استدش برآورد دوبارهير يافته و يتغ
  

∆PR=47.08715122 + 1.152***(∆PW*DLIB) -0.00044(∆PW*(1-DLIB))  

+0.758***∆PR(-1) -0.884***∆PW(-1) -0.433***ECT(-1) 
 

R-squared 0.956 Adjusted R-squared 0.943 

  
 از آزادسازي بازار گوشت مرغ را پس دوره زماني قبل و DLIBدر الگوي بالا متغير 

فروشي به قيمت  شود كه كشش واكنش قيمت خرده ملاحظه مي. سازد مشخص مي
 است، درحاليكه اين ميزان در دوره قبل از 152/1ز آزادسازي بازار فروشي بعد ا عمده

  بنابراين واكنش قابل توجه و زياد قيمت. دار نيز نيست آزادسازي بسيار اندك بوده و معني
 از آزادسازي بازار گوشت مرغ پسفروشي گوشت مرغ در بازار  فروشي به قيمت عمده خرده

بل از آن تقريبا اين دو قيمت ارتباط قوي و پايداري با  زماني قةنمود يافته است و در دور
فروشي  فروشي و عمده ي خردهقيمتهايرات يبراي اطمينان از اين نتيجه، تغ .اند يكديگر نداشته

  .  نشان داده شده استزيردر نمودار 
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  فروشي گوشت مرغ فروشي و عمده  تغئيرات قيمتهاي خرده.4نمودار 

  
فروشي قبل و بعد از سال  فروشي و عمده ي خردهقيمتها ارتباط در نمودار بالا تفاوت

اين ارتباط مشخص و كامل نيست،   1372 قبل از سال ةدر دور.  مشخص است كاملا1372ً
يرات قيمتي، تابعيت قيمت ي همراه با افزايش قابل توجه تغ1372 از سال پسدرحالي كه 

 نتايج حاصل ةيدكنندأيوشن است كه ت مشخص و رفروشي كاملاً فروشي از قيمت عمده خرده
هاي كاهش  علاوه بر اين نوع ارتباط اين دو قيمت در دوره. استاز برآورد الگوي تصحيح خطا 

  .توان از روي نمودار بالا ملاحظه نمود و افزايش قيمت را نيز مي
يك نكته قابل توجه در مورد نتايج بدست آمده اين است كه برنامه آزادسازي بازار 

) آپ نرخ مارك(فروشي  فروشي نسبت به عمده ت مرغ از نظر نرخ افزايش قيمت خردهگوش
 مبلغ اين قيمتهاند به دليل افزايش قابل توجه چكاهش قابل توجهي را موجب شده است، هر

  . دهد اين واقعيت را بخوبي نشان مي) 5(نمودار . باشد افزايش قيمت بيشتر از قبل مي
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  )چپ(آپ  و نرخ مارك) راست(فروشي  آپ خرده يسه ميزان ماركاق م.5نمودار 

  
 نرخ فزوني قيمت 1370هاي قبل از  شود، در دوره همانطوركه مشاهده مي

طوريكه حتي نرخ آن به دو برابر ب ؛ زماني بعد از اين سال بوده استةفروشي بالاتر از دور خرده
فروشي   نرخ فزوني قيمت خرده1372كه بعد از سال  ست ااين در حالي. نيز رسيده است

  . فروشي كاهش قابل توجهي يافته است نسبت به قيمت عمده
  
  گيري نتيجه

اين . فروشي گوشت مرغ رابطه بلندمدت وجود دارد فروشي و عمده ي خردهقيمتهابين  .1
با توجه به سالانه . فروشي فرض شد فروشي به خرده ي عمدهقيمتها بلندمدت از ةرابط

ي مورد استفاده در اين مقاله، الگوي خودرگرسيوني با وقفه توزيعي با دوره ها بودن داده
  .دهد وقفه دوساله بهترين ويژگيهاي آماري را نشان مي
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ي قيمتهــابــا محاســبه ضــرايب معادلــه بلندمــدت مــشخص شــد كــه نــسبت بلندمــدت  .2
ي اخيـر نـرخ     سـالها به عبـارت ديگـر در       . است درصد   111فروشي    فروشي به عمده    خرده

ي گذشـته   سـالها  البته اين نرخ در      و درصد بوده    11 فروشي حدوداً   آپ قيمت خرده    اركم
 .بسيار بيشتر از اين مقدار بوده است

بر . باشد يرات قيمتي، دوره وقفه بهينه يكسال مييدر ساخت الگوهاي تصحيح خطاي تغ .3
به . دش برآورد 15/1فروشي  فروشي به عمده ي خردهقيمتهااين اساس ميزان واكنش 

. است درصد 15/1فروشي  فروشي به قيمت عمده عبارت ديگر كشش واكنش قيمت خرده
فروشي در همان جهت  ي خردهقيمتهافروشي،  ي عمدهقيمتهايري مشخص در يبا بروز تغ

هاي گوشت مرغ از  فروشي در واقع خرده. كنند ير ميي درصد بيشتر تغ15و به ميزان 
 .كنند  مي كننده استفاده رفنوسان قيمت به نفع خود و به ضرر مص

هاي كاهش و افزايش و وارد كردن آن در  فروشي به دوره يرات قيمت عمدهيبا تفكيك تغ .4
الگوي تصحيح خطا از طريق ورود متغيرهاي مجازي مناسب مشخص شد كه قيمت 

فروشي نيز واكنش قابل توجهي به اين  فروشي در زمانهاي كاهش قيمت عمده خرده
طوريكه ميزان كشش آن بيشتر از دوره افزايش قيمت و معادل ب ؛دده كاهش نشان مي

گذار مايل به كاهش قيمت محصول گوشت  بر اين اساس چنانچه سياست. است 827/1
تأثير قابل ي مناسب در بازار آيتواند با كار فروشي مي مرغ باشد، از طريق بازارهاي عمده

فروشي  ش قيمت شبكه خردهكه در صورت كاه  چرا؛بگذاردتوجهي در كاهش قيمت 
بنابراين در حالت تصميم سياستگذار . دهد واكنش و پيروي مناسبي را از خود نشان مي

فروشي گوشت مرغ وجود  به كاهش قيمت، نيازي به مداخله مستقيم در شبكه خرده
 .ندارد

دار بوده و  برآورد الگوي تصحيح خطا نشان داد كه اثر جزء تصحيح خطا منفي و معني .5
بر اين اساس مكانيزم تعديلي در بازار گوشت مرغ وجود دارد كه . ار آن نيز بالا استمقد

  .  كند حصول را به سمت تعادل بلندمدت آن متمايل ميمفروشي اين  قيمت خرده
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  :نوشتها پي
  
رهاي مروري بر سياستهاي حمايتي گوشت مرغ در كشو .لهها،  و مهربانيان.حمودم، محمديان. بدالهجيران، ع. 1

گروه پژوهشي طرح پژوهشي . 73-83مرغ در سالهاي  منتخب و تحليلي بر فرآيند تنظيم بازار مرغ و تخم
  .1383، ريزي و اقتصاد كشاورزي مؤسسه پژوهشهاي برنامه. سياستهاي حمايتي

  .1385، زيريزي و اقتصاد كشاور سسه پژوهشهاي برنامهؤمتهران، . طرح مطالعات بازار گوشت مرغ. آماده، حميد. 2
معاونت بازرگاني تهران، . نگاهي اجمالي به صنعت طيور كشور و فرآيند تنظيم بازار گوشت مرغگزارش داخلي . 3

  .)1383(، شركت سهامي پشتيباني امور دام كشور. اداره كل كنترل كيفي. داخلي
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