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Abstract   

Rural tourism as a global industry has been considered an effective 
solution for rural development. One of the most important issues in 
rural tourism is that it is community-based. Community-based tourism 
aims to create economic benefits and improve the quality of life for 
the local communities. The first and most important principle in 
community-based tourism is the participation of all stakeholders in the 
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planning and development process. However, in developing countries, 
its realization has been faced with problems. This research was 
conducted to analyze the components of community-based rural 
tourism development in Marivan and Sarvabad cities. 

Keywords: Community-based tourism, Empowerment, Local 
community, Quality of life 

Materials and Methods  

The statistical population was the villagers over 15 years old (women 
and men, marginal strata, and local elites) in the villages with high 
potential for tourism in Marivan and Sarvabad Counties of Kurdistan 
province. A survey method was used to collect information. The data 
collection tool was a researcher-made questionnaire. In addition to 
dispersion and centrality statistics, inferential tests of mean 
comparison and exploratory factor analysis were used to analyze the 
data.  

Discussion and Results  

From the point of view of different strata of rural society, the most 
important component of community-based rural tourism development 
is "inclusiveness and horizontal networking. " In this regard, 
facilitators and governmental and non-governmental agents of rural 
tourism should consider a suitable mechanism to strengthen the 
dialogue and exchange of opinions between the representatives of 
different sections of the villagers, the participation of the poor sections 
in the decision-making and planning process, and the division of 
social responsibilities among the villagers. "Empowerment and 
strengthening of infrastructures" are the second component that can 
be effective in developing community-based tourism, especially by 
creating a sense of collective identity among villagers and education 
and raising awareness. "Open and demand-oriented innovation" has 
been the third effective component in developing community-based 
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tourism. In this regard, it is emphasized to use the advice and help of 
external experts and produce local products based on market needs. 
The fourth component, "preserving local authenticity," is another 
important component in developing community-based rural tourism. 
Strengthening the sense of belonging and employing villagers will 
preserve and strengthen cultural authenticity and realize the 
community-based approach. The last extracted component 
emphasizes profit and fair participation as a condition for realizing the 
community-based approach in rural tourism development. 

Conclusion  

This study can play a major role in providing correct insight to the 
authorities on promoting local communities’ participation in the 
tourism industry and their benefits. Among the solutions that are 
suggested concerning the topic of the present study is the emphasis on 
the development of low-cost rural tourism projects, which by 
providing the gradual and successful entry of marginalized groups into 
the process of planning and development of rural tourism at the end, 
lead to the empowerment of the people experiencing poverty and the 
use of the high potential of rural women. 
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 مناطق در محوراجتماع گردشگري توسعه هايمؤلفه تحلیل
 سروآباد و مریوان هايشهرستان: موردي مطالعه روستایی؛

 ایران تهران، دانشگاه کشاورزي، توسعه و مدیریت استادیارگروه   ورمزیاي حجت
  

 توسعه روستایی، دانشگاه تهران، ایرانآموخته کارشناسی ارشد دانش مرضیه فتحی 
  

 استاد گروه مدیریت و توسعه کشاورزي، دانشگاه تهران، ایران خلیل کلانتري
  

 محمدآصف شایق
ه اقتصاد و توسع گروهعضو آموخته کارشناسی ارشد توسعه روستایی، دانش
 ، افغانستان3601دانشکده زراعت، دانشگاه بغلان، بغلان  ،یزراعت

 چکیده
در  يدرکشورها ،وجوداینبا و استی محل هجامع يبراایجاد منافع  ،محوراجتماع يگردشگریکی از اهداف 

هاي با هدف تحلیل مؤلفهحاضر ین راستا، مطالعه اهمراه بوده است. در  یبا مشکلات آنحال توسعه، تحقق 
 15بالاي  نروستاییااین تحقیق،  يآمارمحور انجام شد. جامعه اجتماع کردیبا رو ییروستا يتوسعه گردشگر

 لیحلمنظور تهب. بود و سروآباد استان کردستان وانیمر يهاروستاهاي هدف گردشگري شهرستاندر سال 
. دشفاده استی اکتشافی عامل لیتحل ی از جمله مقایسه میانگین وو استنباط یفیتوص يهااز آمارهها داده
، »فقیسازي اگرایی و شبکهشمول«هاي ترتیب مؤلفهبه ،نشان دادتحلیل عاملی اکتشافی  هايیافته

 انتفاع و«و » حفظ اصالت محلی«، »نوآوري باز و تقاضامحوري«، »هاتوانمندسازي و تقویت زیرساخت«
رود. شمار میبه در نواحی روستایی محورهاي توسعه گردشگري اجتماعز مهمترین مؤلفها »مشارکت عادلانه

 ی درحلممشارکت جوامع  در زمینه چگونگی ارتقا اي در ارائه بینش صحیحتواند نقش عمدهمی این مطالعه
 .داشته باشد هاو انتفاع آن صنعت گردشگري

 نواحی زندگی، کیفیت محلی، جامعه توانمندسازي، محور،اجتماع گردشگري ها:کلیدواژه
 .روستایی

                                                           
 .است تهران دانشگاه روستایی توسعه رشته ارشد کارشناسی نامهپایان از برگرفته حاضر مقاله -
  :نویسنده مسئولVarmazyari@ut.ac.ir 
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 مقدمه
داشته  رزیستی مناسبی را در باجتماعی و محیطتواند اثرات اقتصادي، سعه گردشگري میتو

ریزي صحیح انجام شود. امروزه یکی از بزرگترین و باشد، مشروط بر اینکه برنامه
 Yanes et al., 2019باشد (صنعت گردشگري می ،ترین صنایع رو به رشد کشورهاوسیع

Figini et al., 2022; Arintoko et al., 2020;(، که بسیاري از کشورها با طوريبه
 اند وضعیت اقتصادي و اجتماعی خویش را تا حدودي بهبودکارگیري این صنعت توانستههب

صادي است هاي اقتترین و مهمترین فعالیتشدهاین صنعت یکی از شناختهدر واقع، بخشند. 
ی توسعه اقتصاد مل ترین رشد را در میان صنایع جهان دارا بوده و عامل مهمی درو پرشتاب

 ,.Scott & Lemieux, 2010;  Ren et al( آیدمی حسابو محلی در سراسر جهان به

2019;  Khan & Manzoor et al., 2019;.(  
ار در صورت خودکدر ابتدا تصور بر آن بود که منافع ناشی از توسعه گردشگري به     

در  نییبالا به پا کردیه روهرچند عمدتا غلب ؛گیرداختیار جوامع محلی قرار می
 1990از اواسط دهه  ،دش نفعانينامتوازن منافع بین ذ عیدر عمل سبب توز ،هاریزيبرنامه

 با، بود یمشارکت جامعه محل يرکه در پی جلب حداکث ياز گردشگر يدیجد الگوي
محور با اجتماع ي. گردشگرافتی تیمحبوب »محوراجتماع يگردشگر«عنوان 
و  یواقع تا مشارکت کندیبه بالا تلاش م نییسازي فرآیند توسعه، به شکل پامعکوس

. )Emami et al., 2021را در همه سطوح توسعه فراهم سازد ( یجانبه جامعه محلهمه
اند محور، یک برنامه یا اقدام گروهی از جامعه است که تصمیم گرفتهگردشگري اجتماع

گردشگري محلی در مقیاس کوچک تا متوسط شرکت کنند و آن را در یک صنعت 
ه شود، بمحور که توسط جوامع محلی آغاز و هدایت میتوسعه دهند. گردشگري اجتماع

 Zielinski et( رساندمطلوب اجتماعی و اقتصادي را به حداکثر می ایجاحتمال زیاد نت

al., 2020; Van Breugel, 2013 .( 
ه آن جامعه که ب یساکنان رد،یگیقرار م يگردشگر توسعه ریت تأثتح ياجامعه یوقت

مثبت  راتیو تأث رساندهاحتمالی را به حداقل  یمنف راتییتغ کنندیم یحس تعلق دارند، سع
 توسعه ریا مست شوندیم بیترغها آن ن،یبرارا به حداکثر برسانند. علاوه يگردشگر توسعه

 Kontogeorgopoulos( کنند تیجامعه هدا ياعضا يهابا خواسته سورا هم يگردشگر
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& Duangsaeng, 2014( . گردشگري روستایی یکی از انواع گردشگري است که
یشت و بهبود سطح مع گیردمقیاس، در مناطق روستایی شکل میصورت کوچکمعمولا به

. )Hajarian, 2022رود (شمار میو کیفیت زندگی جامعه محلی یکی از اهداف آن به
بر  اريذگمحور توسعه یابد، قادر به اثرگردشگري روستایی چنانچه با رویکرد اجتماع

) و رونق فروش محصولات محلی Croes, 2014بخشی به اقتصاد روستا (کاهش فقر، تنوع
د. این در حالی است که بنا بر شواهد، توسعه ش) خواهد Lee, 2013افراد جامعه روستایی (

و  گیرد و منافعمحور شکل نمیصورت اجتماعوستایی بهگردشگري در اغلب مناطق ر
 گاهیگردشگري در اختیار بخش محدودي از جامعه محلی و  توسعهدرآمدهاي ناشی از 

 ).Gooroochurn & Sugiyarto, 2005( گیردگذاران بیرونی قرار میدر اختیار سرمایه
ر ندي از درآمدهاي متکی بموجود، ساکنان جامعه محلی استحقاق بالایی براي بهرهاینبا

 هاي طبیعی، فرهنگی و تاریخی خود دارند.  جاذبه
داشتن  لیدلاست که روستاهاي آن به ایران هاي غربیاستانکردستان، یکی از  استان

گر از استعداد بالایی براي جذب گردش یو فرهنگ یعیطب يهاو جاذبه بایبکر و ز عتیطب
از  شیب بانزیم ،انهیسال نیانگیطور مبه ین استانا ،گذشته يهاسال یطباشد. میبرخوردار 

 نیاز ا نفر هزار 97به  کیبوده است که نزد یو خارج یهزار گردشگر داخل 102
ی، فرهنگ راثی(سازمان م 1هستند یگردشگر خارج زیهزار نفر ن 5و  یگردشگران داخل

 راثیسازمان م یرسم). بر اساس آمار 1400استان کردستان،  يو گردشگر دستیصنایع
 نیاز ا یمیاز ن شیب ییاستان کردستان، مقصد نها يو گردشگر یدست عیصنا ،یفرهنگ

 این منطقه از غرب و سروآباد است. وانیمر يهاشهرستان یعنیاستان  غربگردشگران، 
 هاي خروشانها و رودوهواي معتدل و کوهستانی، سرشار از کوهدلیل وجود آبکشور، به

هاي هاي روان در این مناطق،  جلوههاي سرسبز و چشمهوخم، درههاي پر پیچاست. جاده
 توان دریاچه زریوار در جوار شهرعنوان نمونه میاند. بهخاصی از طبیعت را خلق کرده

هاي سروآباد و مریوان را نام برد. مریوان و منطقه سرسبز اورامان در حد فاصل شهرستان
و  فرد اجتماعیهاي منحصربهاین مناطق داراي ویژگی هاي طبیعی،در کنار این ویژگی

هاي کهن مردم محلی دارد. مجموع این خصوصات فرهنگی هستند که ریشه در باور

                                                           
1. https://kurdistan.mcth.ir 
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اي براي یژههاي وغرب استان کردستان قابلیتی، باعث شده جغرافیایی و فرهنگی ـ اجتماع
 توسعه گردشگري داشته باشد.

 گفت منافع توانی، مینیمشاهدات ع زیو ن هیاول يهامصاحبه اساسربوجود، اینبا
 در اختیار آحاد جامعه محلیتوزیع شده و  نامتوازنصورت همناطق ب نیدر ا يگردشگر

رکتی ریزي گردشگري، مشادر برنامه یساکنان محلر اکثکه طوريبه گرفته است.نقرار 
تنها تعداد اندکی از د. برننمی چندانی شده، نفعحاصل يو درآمدها عاز منابنداشته و 

 ای يصورت فردبه يبومگردي هااقامتگاهها یا ي سایتاندازاند با راهساکنان توانسته
ه محور، گروکه درگردشگري اجتماعاستاین در حالی  .ندینما ی کسب درآمدخانوادگ

قابل توجهی از مردم محلی بر توسعه گردشگري کنترل دارند و در مدیریت گردشگري 
گیرد شده به اکثریت اجتماع محلی تعلق میکنند و سهم بزرگی از مزایاي کسبشرکت می

)Häusler & Strasdas, 2003 (ري در این مناطق دهد، گردشگ. این موضوع نشان می
 کند.محور تبعیت نمیطور چشمگیري از رویکرد اجتماعبه

محور در شده در زمینه گردشگري اجتماعتحقیقات تجربی انجام، مسئله وجود این با 
هاي اثرگذار بر مشارکت و انتفاع جوامع محلی در توسعه گردشگري را ایران، مؤلفه

جمله در مورد غرب استان کردستان که نمونه  این کمبود از .اندبررسی و تبیین نکرده
اي از مناطق هدف گردشگري روستایی ایران است، موضوعیت دارد. مشخص برجسته

خصوص در غرب استان کردستان باید به چه گذاران و مجریان بهنیست که سیاست
 عهایی توجه داشته باشند تا گردشگري، نقش بیشتري در بهبود کیفیت زندگی جواممؤلفه

ه هاي توسعپژوهش سعی بر آن است تا مهمترین مؤلفه نیلذا در امحلی داشته باشد. 
 قیطر نیا از کند وشناسایی را در غرب استان کردستان محور اجتماع ییروستا يگردشگر

. نمایدمک ک ينوع گردشگر نیا شتریهر چه ب ترشگسدر گشودن ادبیات جدید و  دبتوان
ي هاتوان کنترل جوامع محلی بر طرحها میو تحقق آن هاي مذکوربا شناسایی مؤلفه

 .بخشید هاي مذکور را ارتقاگردشگري و انتفاع ایشان از طرح

 پیشینه پژوهش
 عنوان، بهفقرزدامحور در ارتباط نزدیک با گردشگري مفهوم گردشگري اجتماع

حداکثرکننده منافع جهت کاهش فقر از طریق توسعه راهکارهاي مناسب و با افزایش 
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هاي اصلی و جامعه محلی تعریف شده است. کشورها با همکاري بین تمامی گروه
 خویش را بهبود بخشند و جوامع محلی اند وضعیتکارگیري این رهیافت توانستههب
 هاي حفاظت از منابع طبیعی، تولیدترین روشکنندهکارگیري این صنعت از امیدوارهب

 ظاهر ،ویژه در کشورهاي درحال توسعهدرآمد محلی وکاهش فقر و تقویت فرهنگ به
 .)Heydari & Maleki, 2015شده است (

هاي گوناگون هاي زیادي از جنبهپژوهش ،در ایران محوراجتماع در حوزه گردشگري
نفر از  40آن  يکه جامعه آمار یقیتحق یط ،)1395( یعیو طب يانجام شده است. صفرآباد

حور با ماجتماع يتوسعه گردشگر«عنوان  با، هنفر از گردشگران بود 340و  يشهر رانیمد
صوص در خ يسازند که فرهنگاهبه این نتیجه رسید »یمحل – یقوم يهابر جنبه دیکأت

 شتر،یکسب درآمد ب يتلاش برا ،یو سرزندگ ییایپو تواندیم یقوم يتوسعه گردشگر
از مهاجرت و در  يریجلوگ ،یافراد بوم يمنطقه و برا رد هاتیحفظ ارزش افزوده فعال

) 1395( يدیخت و عبجوان ،ییدنبال داشته باشد. سقاشهروندان را به شتریب تیرضا ت،ینها
 »ییاروست یمحور در نواحاجتماع يگردشگر يریگشکل یابیارز«در پژوهشی با عنوان 
 نفر کارشناس و متخصص گردشگري بوده، به این نتیجه دست 80 که جامعه آماري آن

 هاي اقتصادي درمحور، شاخصهاي گردشگري اجتماعاند که از بین مؤلفهیافته
اند. محور استان گلستان در اولویت قرار گرفتهگیري و توسعه گردشگري اجتماعشکل
 يگرگردش يسازتیبر ظرف یلیتحل«با عنوان  یقیتحق یط ،)1394( ینژاد و کرمیحاتم
کمک به صلح  ،ياتعادل منطقه ،ياشتغال، ارزآور جادیند که ااهدریافت» محوراعاجتم
 يکمک به بهساز ط،یمح يبهساز ،یفرهنگ راثیدر م يگذارهیسرما کمک به ،یجهان

و  يگردشگر يهاجاذبه يدارا ییروستا یوحش، توسعه نواح اتیح يهاستگاهیز
 باشد. صنعت می نیا يایو مانند آن، از جمله مزا تیجمع یکوچاز برون يریجلوگ
ر محور دمطالعات تجربی جهانی نیز برخی مطالعات در حوزه گردشگري اجتماع در

 يالگو«در پژوهشی با عنوان )، 2018( سایمن و جیامپیکولی .اندمناطق روستایی منتشر شده
محور ماعاجت يگردشگر یبه بررس »یمحور و مشارکت اجتماعاعاجتم يتوسعه گردشگر

اخته مجدد امکانات پرد عیمنافع و توز يبرابر ،يانمندسازتو ،یعدالت اجتماع تیبا محور
توسط  جیتدربه یول ؛کندیم یرا ط یمراحل ،در مقصد يند که توسعه گردشگراهو دریافت
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 .شودیم رانده هیبه حاش یمشارکت اجتماع افتد ویبه خطر م یو نخبگان محل یافراد خارج
 ییروستا يتوسعه گردشگر يالگو«با عنوان  ژوهشیدر پ)، 2018( نپالو  تاکوري
 ییتاروس يمدل توسعه گردشگر ق،یمصاحبه عم کی، با استفاده از تکن»محوراجتماع
 ند. اهگانه طراحی کردمحور را مشتمل بر مراحل هفتاجتماع

محور و توسعه اجتماع يگردشگر«در پژوهشی با عنوان )، 2019(  خادمی ویدراجوما و 
 يهاتیفعال ریسا و يکه کشاورز اندافتهی به این نتیجه دست »ایدر کن ییمناطق روستا داریپا

اطق در من داریتوسعه پا تحقق يپذیري براو مهمان يبا گردشگر توانیرا م ياقتصاد
محور گردشگري اجتماع يبرا آلدهیا يهایژگیگسترده و و بعبا توجه به منا ،ییروستا

ها نشان داد که ادراکات مطلوب نسبت به گردشگري آن یکل جیادغام کرد و نتا
 و ياقتصاد -یاجتماع يهاطیمح يداریپا براي يعنوان ابزاربه تواندیمحور ماجتماع

 کمک کند. ایکن ییدر منطقه روستا یکیزیف
 محور: یکبرنامه تجربه گردشگري اجتماع«در پژوهشی با عنوان )، 2019(و ائوم  هم

 ریأثت ی گردشگراناند که نگرش و هنجار ذهنبه این نتیجه دست یافته» رویکرد نظري
 انتخاببر یمثبت ریثبه مقصد، تأ یدارد. دلبستگ گردشگريقصدانتخاب مبر  يمعنادار

نیز در پژوهشی با عنوان ) 2018مناف و همکاران ( داشته است. مقصد گردشگري
اند یافته به این نتیجه دست» یسازمان نیب يمحور در همکاراجتماع ییروستا يگردشگر«

 نفعانيمختلف ذ ينهادها انیبرنامه در م يرا در اجرا يانقش عمده ،یکه جامعه محل
 دارد. 

شارکت م صورت تجربی میزانکه بررسی شد، مطالعات پیشین منتشرشده بهطورهمان
 هاي مهم توسعهاقدامات ایشان و مؤلفه تیاي در توسعه گردشگري، وضعاقشار حاشیه

دگاه خصوص از دیمحور را با جزئیات از دیدگاه ساکنان روستایی بهگردشگري اجتماع
اثر  تواندمی ها. مشخص نیست که کدام یک از مؤلفهانداي واکاوي نکردهاقشار حاشیه

داشته باشد و لذا تحقق رویکرد  محورعه گردشگري اجتماعبیشتري در تحقق توس
 دبهبوتواند نقش مهمی در که مطالعه این اهداف، می. درحالیکندمحور را مختل اجتماع

 هاي توسعه گردشگري داشته باشد. گذاريو سیاست اتخاذ شدهتصمیمات 
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 شناسی روش
گرایی پیروي نموده و از نظر پسااثبات میبینی، از پاراداتحقیق حاضر از لحاظ جهان

 ي(پیمایشی) استفاده کرده است. جامعه آمار یشیآزماریرهیافت، کمی بوده و از راهبرد غ
و  وانیمر يهاهدف گردشگري شهرستان يسال روستاها 15این پژوهش، ساکنان بالاي 
استفاده  G*Powerافزار حجم نمونه از نرم نییتع ي. برااستسروآباد در استان کردستان 

درصد  5نوع اول،  يدرصد و سطح خطا 90 ي آنشد. نوع آزمون، دو دامنه، توان آمار
 نفر تعیین نمود 194را  ازیحجم نمونه مورد ن ،يافزار بر اساس اطلاعات ورودشد. نرم نییتع

 . نفر مورد مطالعه قرار گرفتند 210و البته در نهایت، 
اي استفاده شد. در مرحله اول تمام گیري چندمرحلهانتخاب نمونه از روش نمونه براي
و سروآباد، انتخاب شد و در  وانیدر هر دو شهرستان مر يهدف گردشگر يروستاها

 ت،ینفر جمع 1000 ریز يروستاها شامل مرحله بعد روستاهاي مذکور به سه طبقه
 يبندمیتقس تینفر جمع 5000 يبالا يهاو روستا تینفر جمع 5000تا  1000 يروستاها

درصد از حجم  30ه سوم طبقدرصد و  40ه دوم طبقدرصد،  40ه اول طبق يشد. سپس برا
و  به زنان تیاساس جنس گام بعدي، ابتدا نمونه آماري بر در شد. اختصاص داده ،نمونه

 3تر از کم انهیشد و سپس، مردان خود به سه طبقه فقرا (با درآمد ماه يبندمیمردان تقس
 یتومان) و نخبگان محل ونیلیم 5تا  3 نیب انهیتومان)، طبقه متوسط (با درآمد ماه ونیلیم

 انهی(مردان با درآمد ماه وتمندانثر ،ی. منظور از نخبگان محل)1(جدول  شد يبنددسته
و یا داراي مسئولیت رسمی در سطوح  یمحل يهاانجمن يتومان)، رؤسا ونیلیم 5 يبالا

سهم هر یک از چهار طبقه فقرا، زنان، مردان متوسط و نخبگان در نهایت باشد. محلی می
 درصد تعیین شد 20درصد و  20درصد،  30درصد،  30ترتیب محلی از نمونه آماري، به

 ).1(جدول 
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 . اطلاعات نمونه آماري مورد مطالعه1جدول 

 روستا طبقه
 

کل 
 جمعیت

 حجم نمونه
تعداد از 

 نمونه
 فقرا

زنان 
 روستایی

مردان طبقه 
 متوسط

نخبگان 
 محلی

1 
هورامان 

 تخت
8,566 64 20 20 12 12 

2 
 6 6 10 10 32 2.733 دزلی
 6 6 10 10 32 2.691 نی

3 

 4 4 5 5 18 640 کانی سانان

 5 5 8 8 26 928 دره تفی
 2 2 3 3 10 347 ینگیجه

تپهتراق   150 6 2 2 1 1 
 3 3 4 4 14 561 بلبر

 1 1 3 3 8 329 نی آباد
جمع 

 کل
**** 16,945 210 65 65 40 40 

 تحقیقهاي منبع: یافته

د. هاي آن از مطالعات پیشین استخراج شاي بود که گویهابزار اصلی تحقیق، پرسشنامه
 شامل اسمی، ترتیبی (طیفها، بسته به نوع داده طیف سنجش مورد استفاده براي داده

هاي توسعه مؤلفهمنظور استخراج به هیگو 26اي بود. تعداد لیکرت پنج سطحی) و فاصله
ها ، در معرض امتیازدهی پاسخگویان قرار گرفت. پرسشنامهمحورگردشگري اجتماع

 و هیمنظور تجزهها بداده يآورپس از جمعصورت مصاحبه حضوري تکمیل شدند. به
 و نمای، فراوان، نیانگی(م یفیتوص يهاآمارهو از  26نسخه  SPSSافزار ها از نرمآن لیتحل
 . دشاستفاده ی ی اکتشافعامل لیتحل ی مقایسه میانگین و) و آزمون استنباطراتییتغ بیضر

 هایافته
درصد) زن  31نفر ( 65مرد و  انیدرصد) پاسخگو 69نفر ( 145هاي تحقیق نشان داد، یافته

 7/66معادل سال و بیشترین درصد پاسخگویان  8/34 نگین سنی پاسخگویانبودند. میا
 لاتیتحص زانیسال تعلق داشت. افراد مورد مطالعه از نظر م 18 - 39درصد به دامنه سنی 
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تا  ییراهنما نیها تحصیلات بدرصد آن 4/52و  ندشد يبنددر سه گروه طبقه
درصد  6/98درصد افراد مورد مطالعه، شاغل در شهر و  4/1داشتند. تنها  یدانشگاهشیپ

 ).2 شاغل در روستا بودند (جدول

 اطلاعات فردي پاسخگویان .2جدول 
 درصد فراوانی اطلاعات فردي

 سن

 7/66 140 سال 39-18
 3/24 51 سال 54-40

 10 19 سال 55بیشتر از 
 100 210 جمع
 04/13انحراف معیار=     8/34میانگین =     70بیشینه=     18کمینه=  

 تحصیلات

 29 61 سواد تا ابتداییبی
 4/52 110 دانشگاهیراهنمایی تا پیش

 6/18 39 کاردانی تا دکتري
 100 210 جمع

 وضعیت اشتغال
 4/1 3 بله
 6/98 207 خیر
 100 210 جمع

 هاي تحقیقمنبع: یافته
 

همه فقراي روستایی در خصوص راهنمایی گردشگران اقدام ، 3بر اساس جدول 
دن اند، ولی ایشان در زمینه آماده کراند که البته پولی را از این بابت دریافت نکردهنموده

اند. گونه فعالیت درآمدزایی نداشتهغذا، تأمین محل اقامت و ارائه خدمات تفریحی هیچ
اقدامی  گونهتوسعه گردشگري در روستا هیچ درصد زنان روستایی در زمینه 7/84همچنین، 

 ). 3اند (جدول انجام نداده
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 . توزیع فراوانی اقدامات در زمینه توسعه گردشگري در روستا3جدول 

 اقدامات
 زنان روستایی فقرا

مردان طبقه 
 متوسط

 کل نخبگان محلی

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی
راهنمایی 
 گردشگران

65 100 0 0 26 65 13 5/32 104 5/49 

آماده کردن 
 غذا

0 0 8 3/12 3 5/7 3 5/7 14 7/6 

تأمین محل 
 اقامت

0 0 0 0 7 5/17 10 25 17 1/8 

ارائه خدمات 
 تفریحی

0 0 0 0 4 10 9 5/22 13 2/6 

هیچ اقدامی 
 اندانجام نداده

0 0 57 7/84 0 0 5 5/12 62 5/29 

 هاي تحقیقیافته منبع:

در بخش بعدي مطالعه، از پاسخگویان خواسته شد تا در ابتدا اهمیت الزامات پیشنهادي 
امتیازدهی کرده و سپس وضعیت موجود هر یک از  ،محوررا در تحقق گردشگري اجتماع

گردشگري الزامات و عملکرد  تیاهم ،4 جدولالزامات مذکور را مشخص نمایند. 
با  . نقطه تقاطعدهدیاقشار مختلف روستایی نشان م دگاهیدمحور را از اجتماع

 يبرا 7/3محور و الزامات گردشگري اجتماع تیاهم يبرا 75/8 ر،یهمه مقاد يریگنیانگیم
بخشی  اقلحد نیمأت«به گویه  7/3 معادل تیاهم امتیاز نیانگیم نیها است. کمترعملکرد آن
 نیبالاتر ر،گیديتعلق گرفته است. از سو »یانیمورد نیاز توسط آحاد روستا یاز منابع مال

 نیدر ب یاجتماع يهاتیصحیح مسئول میتقس«به گویه  77/9معادل  تیاهم امتیاز نیانگیم
 اختصاص یافته است.  »آحاد روستاییان

سازي بین آحاد شبکه«گویه  يبرا 8/1 معادل نمره عملکرد نیانگیم نیکمتر ،نیهمچن
ت. مشاهده شده اس» هاي گردشگريو آژانس هاسازمانان با سایر بازیگران مانند ییروستا

 یمحل يوجود بازارها« گویهبه  2/9 معادل نمره عملکرد نیانگیم نیکه بالاتر یدر حال
است.  تهاختصاص یاف» یان باشدیآحاد روستا تیعرضه مستقیم تولیدات که تحت مالک

سعه از الزامات تو کیو عملکرد هر  تیاهم نیب یلاحتما شکاف ییاساشن يبرا همچنین،
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 و وضع تینظرات افراد در مورد اهم سهیمقا عبارتی جهتبه محور،گردشگري اجتماع
د. شاستفاده  نمونه زوج tآزمون  از ،محوراجتماع يگردشگر برندهشیپ هايمقولهموجود 

ت صوربه هاگویه از هر یک تیاهماز دیدگاه روستاییان، ست که ا حاکی از آن جینتا
عبارت دیگر، تاکنون اقدامات مناسبی براي ها است؛ بهداري بیشتر از عملکرد آنمعنی

جدول ( عمل نیامده استها بهمحور متناسب با اهمیت آنتحقق الزامات گردشگري اجتماع
4.( 

 محوراجتماع يتوسعه گردشگر الزاماتو وضع موجود  تیاهم سهیمقا .4جدول

 هامقوله
 تفاوت وضع موجود اهمیت

 میانگین
انحراف 

 معیار
 میانگین

انحراف 
 معیار

 t آزمون 
سطح 

 داريمعنی
 هب آحاد روستاییان نسبت آگاهی

تأثیرات گردشگري و فرآیند 
 توسعه گردشگري

26/9 83/0 65/2 183/2 297/48 000/0 

مشارکت زنان روستایی در 
گیري و فرایندهاي تصمیم

 ریزيبرنامه
96/7 449/2 06/3 07/2 689/29 000/0 

 در اقشار فقیر روستا مشارکت
گیري و تصمیم فرایندهاي

 ریزيبرنامه
6/8 737/1 11/2 749/1 361/35 000/0 

سازي بین آحاد روستاییان شبکه
ها با سایر بازیگران مانند سازمان

 هاي گردشگريو  آژانس
36/8 712/1 8/1 213/2 96/60 000/0 

تقویت همکاري  سازي وشبکه
 بین آحاد روستاییان

58/9 66/0 43/3 641/2 76/35 000/0 

هاي آحاد آوري دیدگاهجمع
 رهبران محلی توسط روستاییان

 مسئولان به و انعکاس آن روستا
7/9 501/0 66/2 223/2 837/47 000/0 
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   .4جدول امهدا

 هامقوله
 تفاوت وضع موجود اهمیت

 میانگین
انحراف 

 معیار
 میانگین

انحراف 
 معیار

 t آزمون 
سطح 

 داريمعنی
مالکیت آحاد روستاییان (از هر 

 ها وبر اقامتگاه اي)قشر و طبقه
 هاتفریحگاه

4/8 013/2 34/4 16/2 474/23 000/0 

وجود بازارهاي محلی عرضه 
مستقیم تولیدات که تحت 

 مالکیت آحاد روستاییان باشد
75/9 64/0 2/9 421/1 677/6 000/0 

وگو و تبادل نظر بین گفت
 رد نمایندگانی از آحاد روستاییان،

 گردشگري توسعه مورد
69/8 56/1 56/4 539/2 338/23 000/0 

آحاد  احساس مسئولیت
روستاییان و احساس تعلق خاطر 

 به روستا در بین ایشان
68/9 552/0 55/6 532/2 423/19 000/0 

هاي تقسیم صحیح مسئولیت
 اجتماعی در بین آحاد روستاییان

77/9 56/0 42/4 243/2 871/32 000/0 

بین آحاد  عادلانه منابع تقسیم
 روستاییان

95/8 92/1 35/2 592/1 641/38 000/0 

و توسعه  اصالت فرهنگی حفظ
دگی زن گردشگري منطبق با سبک

 ساکنان روستا
57/9 768/0 18/5 499/2 26/25 000/0 

در بین  جمعی هویت ایجاد حس
 آحاد روستاییان

66/9 834/0 39/5 892/2 645/23 000/0 

کارگیري آحاد روستاییان در به
مشاغل حاصل از رونق 

 گردشگري در روستا
25/9 736/1 2 7/1 342/42 000/0 

تأمین حداقل بخشی از منابع 
مالی مورد نیاز توسط آحاد 

 روستاییان
7/3 239/2 2 7/1 463/13 000/0 

هاي در نظر گرفتن پتانسیل
 فرهنگ محلی

71/9 541/0 6/6 692/2 64/17 000/0 
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   .4جدول امهدا

 هامقوله
 تفاوت وضع موجود اهمیت

 میانگین
انحراف 

 معیار
 میانگین

انحراف 
 معیار

 t آزمون 
سطح 

 داريمعنی
ها و قرار دادن خواسته اولویت

 آحاد روستاییان اهداف
54/9 003/1 8/2 83/1 304/43 000/0 

هر دو گروه  عادلانه مشارکت
 نخبگان محلی آحاد روستاییان و

25/9 119/1 97/1 556/1 516/67 000/0 

ایجاد انسجام و همبستگی بین 
در فرایند توسعه  آحاد روستاییان

 گردشگري
6/9 673/0 2/4 125/2 94/37 000/0 

زیستی آحاد توانمندسازي محیط
 روستاییان

72/9 611/0 71/3 427/2 486/37 000/0 

ها و گیري از مشاورهبهره
بیرونی با  کارشناسان هايکمک

پرداخت هزینه خدمات مشاوره 
 توسط آحاد روستاییان

97/3 804/1 11/2 621/1 618/17 000/0 

فرایند توسعه  ارزیابی و نظارت
 گردشگري توسط آحاد روستاییان

12/8 278/2 33/2 188/2 649/32 000/0 

نظارت بر فرایند گردشگري در 
 بین آحاد روستاییان

42/8 98/1 94/2 969/1 27/31 000/0 

هاي مناسب در وجود زیرساخت
 روستا

58/9 798/0 09/4 698/2 059/28 000/0 

 هاي تحقیقمنبع: یافته

 :است ریز شرحبه محوراجتماع يگردشگر توسعه الزامات عاملی ساختار يواکاو
 26 محور،هاي توسعه گردشگري اجتماعمؤلفهبندي و اولویتمنظور شناخت در ادامه به

آوري هاي جمعبودن دادهمنظور تعیین مناسبشد. به یاکتشاف یعامل لیوارد تحل الزام،
و آماره بارتلت استفاده گردید که مقدار کفایت  1»کفایت حجم نمونه«شده، از ضریب 

ت داري آماره بارتلعاملی و معنی ها براي انجام تحلیلبودن دادهببر مناس 88/0حجم نمونه 

                                                           
1. KMO 
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ها جهت استخراج بر همبستگی درونی گویه ،درصد 99در سطح  946/7531با مقدار 
 ).5جدول د (، دلالت دارنعوامل

. آزمون کفایت نمونه و کرویت بارتلت5جدول   

 داريسطح معنی درجه آزادي مقدارکرویت بارتلت کفایت حجم نمونهمقدار  

 000/0 325 946/7531 88/0 مقدار
 هاي تحقیق)(منبع: یافته

مقدار زیادي از و  دارند یک از بالاتر ویژه مقدار عامل، پنج که دهدنشان می 1 شکل
این پژوهش  در املع پنج تعداد بنابراین کنند؛می تبیین هاواریانس را در مقایسه با بقیه مؤلفه

توسعه  هايمؤلفه انسیدرصد کل وار 86/84پنج عامل در مجموع  نیدر نظر گرفته شد. ا
 ند.اهنمود نیمحور را تبباجتماع يگردشگر

هامؤلفه.  آزمون اسکري پلات براي تعیین تعداد 1 شکل  

 

انی نمایندگگو و تبادل نظر بین وگفت يهاهیعامل اول با گو ،6بر حسب نتایج جدول 
 ایجادي، زیرهو برنام يریگمیتصم ندیمشارکت اقشار فقیر در فرا، از تمام اقشار روستاییان

، انییروستا نیدر ب یاجتماع يهاتیمسئول میتقس، بین آحاد روستاییان یانسجام و همبستگ
 يسازهشبک، هاي روستاییان توسط رهبران محلی و انعکاس به مسئولاندیدگاه آوريجمع

ن ها و اهداف آحاد روستاییاقرار دادن خواسته تیاولوو  انییروستا نیتقویت همکاري ب و
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عنوان مهمترین عامل استخراج و درصد به 253/47و تبیین واریانس  286/12با مقدار ویژه 
 گذاري شد. نام» سازي افقیگرایی و شبکهشمول«عنوان  با

 ،يتوانمندساز ،در بین آحاد روستاییانی جمع تیحس هو جادیهاي اعامل دوم با گویه
، گیريدر فرایند تصمیم مشارکت زنان روستایی ،یستیزطیمح یآموزش و افزایش آگاه

 ،ی عرضه مستقیم تولیداتمحل ي، وجود بازارهادر روستا مناسب يهارساختیوجود ز
ن با تاییاروس آحاد سازي بینتوسط روستاییان، شبکه ی فرایند توسعهابینظارت و ارز

 ،درصد 405/14و تبیین واریانس  745/3با مقدار ویژه  هاي گردشگريها و آژانسسازمان
توانمندسازي و تقویت «عنوان  باهاي قرار گرفته در آن، استخراج و با توجه به گویه

 گذاري شد. نام »هازیرساخت
ا ونی ببیر هاي کارشناسانها و کمکگیري از مشاورههاي بهرهعامل سوم با گویه

و  يمحصولات کشاورز دی، تولپرداخت هزینه خدمات مشاوره توسط آحاد روستاییان
 آحاد وسطت ی مورد نیازبخشی از منابع مالحداقل  نیمأبازار، ت ازیبر ن یسوغاتی محلی مبتن

 ،يردشگرگ راتیاي) نسبت به تأثآحاد روستاییان (از هر قشر و طبقه یروستاییان،آگاه
و تبیین  64/2روستاییان با مقدار ویژه  حادآ نیدر ب فرایند گردشگريی ابینظارت و ارز

 گذاري شد. نام »محورينوآوري باز و تقاضا«عنوان  با ،درصد 153/10واریانس 
کارگیري آحاد روستاییان در مشاغل حاصل از رونق هاي بهعامل چهارم با گویه

 ،اییانبا سبک زندگی روستی و توسعه مطابق گردشگري در روستا، حفظ اصالت فرهنگ
اییان و روست احساس مسئولیت ها،حگاهیها و تفرآحاد روستاییان بر اقامتگاه تیمالک

حفظ «عنوان  با ،درصد 107/8واریانس  نو تبیی 108/2با مقدار ویژه  احساس تعلق خاطر
بین  عتقسیم عادلانه منابهاي گویهعامل پنجم با  در نهایت،گذاري شد. نام» اصالت محلی

آحاد روستاییان، مشارکت عادلانه هر دو گروه روستاییان و نخبگان و در نظر گرفتن 
» انتفاع و مشارکت عادلانه«عنوان  ، با285/1با مقدار ویژه هاي فرهنگ محلی پتانسیل

 يدرصد از واریانس الزامات توسعه گردشگر 942/4 زیعامل ن نیگذاري شد که انام
 رد.ک نییمحور را تباجتماع
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 . عوامل استخراج شده همراه با مقادیر ویژه، بار عاملی و درصد تبیین واریانس6جدول 

 گویه نام عامل ردیف
بار 

 عاملی
مقادیر 

 ویژه
درصد تبیین 

 واریانس

1 

ول
شم

که
شب

 و 
یی

گرا
قی

ي اف
ساز

 

وگو و تبادل نظر بین نمایندگانی از تمام اقشار گفت
 روستاییان

882/0 

286/12 253/47 

2 
گیري و اقشار فقیر در فرایند تصمیم مشارکت

 ریزيبرنامه
857/0 

 786/0 بین آحاد روستاییان یایجاد انسجام و همبستگ 3
 781/0 هاي اجتماعی در بین روستاییانتقسیم مسئولیت 4

5 
رهبران  توسط هاي روستاییانآوري دیدگاهجمع

 و انعکاس به مسئولان محلی
778/0 

 641/0 سازي و تقویت همکاري بین روستاییانشبکه 6

7 
آحاد  ها و اهدافقرار دادن خواسته اولویت

 روستاییان
55/0 

8 

ت
اخ

رس
 زی

ت
قوی

و ت
ي 

ساز
ند

انم
تو

 ها

 91/0 در بین آحاد روستاییان جمعی هویت ایجاد حس

 
 
 
 
745/3 

 
 
 
 
405/14 

9 
توانمندسازي، آموزش و افزایش آگاهی 

 زیستیمحیط
847/0 

 719/0 ريگیمشارکت زنان روستایی در فرایندهاي تصمیم 10
 704/0 هاي مناسب در روستاوجود زیرساخت 11
 633/0 وجود بازارهاي محلی عرضه مستقیم تولیدات 12
 614/0 فرایند توسعه توسط روستاییان ارزیابی و نظارت 13

14 
ها و روستاییان با سازمانسازي بین آحاد شبکه

 هاي گردشگريآژانس
607/0 
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 . 6جدول  امهدا

 گویه نام عامل ردیف
بار 
 عاملی

مقادیر 
 ویژه

درصد تبیین 
 واریانس

15 

ري
حو

ضام
تقا

 و 
باز

ي 
ور

وآ
ن

 

 کارشناسان هايها و کمکگیري از مشاورهبهره
بیرونی با پرداخت هزینه خدمات مشاوره توسط 

 روستاییانآحاد 
905/0 

64/2 153/10 
16 

 نیمبت تولید محصولات کشاورزي و سوغاتی محلی
 نیاز بازار بر

805/0 

17 
تأمین حداقل بخشی از منابع مالی مورد نیاز توسط 

 آحاد روستاییان
726/0 

 71/0 ريتأثیرات گردشگ به آحاد روستاییان نسبت آگاهی 18

19 
گردشگري در بین آحاد نظارت و ارزیابی فرایند 

 روستاییان
669/0 

20 

لی
مح

ت 
صال

ظ ا
حف

 

کارگیري آحاد روستاییان در مشاغل حاصل از به
 رونق گردشگري در روستا

813/0 

108/2 107/8 21 
و توسعه مطابق با سبک  اصالت فرهنگی حفظ

 زندگی روستاییان
806/0 

 688/0 هااهتفریحگها و بر اقامتگاه مالکیت آحاد روستاییان 22
 625/0 احساس مسئولیت روستاییان و احساس تعلق خاطر 23
24 

 و 
اع

نتف
ا

ت 
رک

شا
م

 

 939/0 بین آحاد روستاییان عادلانه منابع تقسیم
 666/0 هر دو گروه روستاییان و نخبگان عادلانه مشارکت 25 942/4 285/1

 626/0 محلیهاي فرهنگ در نظر گرفتن پتانسیل 26
 هاي تحقیقمنبع: یافته

 گیري بحث و نتیجه
به  ،محور و گردشگري روستاییدر حوزه گردشگري اجتماع مطالعات پیشین منتشرشده

دامات اق تیاي در توسعه گردشگري، وضعصورت تجربی میزان مشارکت اقشار حاشیه
محور را از دیدگاه ساکنان روستایی هاي مهم توسعه گردشگري اجتماعایشان و مؤلفه

هاي توسعه ترین مؤلفهمنظور شناسایی عمدهحاضر به همطالعلذا اند. واکاوي نکرده
 هاي مریوان و سروآباد استانصورت اکتشافی در شهرستانمحور، بهگردشگري اجتماع
 کردستان انجام شد.
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مرد و  ،درصد 69شدکه  مشخص ،شناختی افراد نمونههاي جمعیتگیدر بررسی ویژ 
افراد نمونه،  درصد 5/19تنها  بوده و سال 35ها آن یمیانگین سنه است. زن بود ،درصد 31

ب، زمینه لذا با توجه به جوانی و تحصیلات نسبتا مناسد. انیی داشتهابتدا تحصیلات و سوادیب
هاي فنی، ترویجی و مهارتی براي افراد آموزشو توانمندسازي با ارائه وري بهبود بهره

 باشد.می فراهممحور منظور توسعه گردشگري اجتماعبه
تایی، هاي گردشگري روسدر مطالعه میزان مشارکت اقشار مختلف روستایی در فعالیت

روشن شد که فقراي روستایی در زمینه آماده کردن غذا، تأمین محل اقامت و ارائه خدمات 
درصد زنان روستایی در زمینه توسعه  7/84اند. همچنین، گونه فعالیتی نداشتهتفریحی هیچ

 اند. برعکس، نخبگان محلی بیشترینگونه اقدامی انجام ندادهگردشگري در روستا هیچ
اند. ها را نسبت به سایر طبقات درخصوص توسعه گردشگري در روستا انجام دادهفعالیت

ي محور پیرولذا توسعه گردشگري روستایی در منطقه مورد مطالعه از رویکرد اجتماع
 نکرده است. 

الی روستاییان، الزاماتی مانند تأمین بخشی از منابع م هاي تحقیق نشان داد از دیدگاهیافته
ویژه پرداخت هزینه خدمات مشاوره بیرونی توسط آحاد مورد نیاز توسعه گردشگري و به

انگین محور گردشگري روستایی دارد. میروستاییان، اهمیت بسیار پایینی در توسعه اجتماع
ات، تفاوت فاحشی دارد؛ این موضوع اهمیت این دو الزام با میانگین اهمیت سایر الزام

هاي توسعه دهنده عدم آمادگی جوامع روستایی براي مشارکت مالی در طرحنشان
باشد. با توجه به اهمیت مشارکت مالی جوامع محلی در توسعه گردشگري روستایی می

هاي مناسب بسیج منابع مالی استفاده شود محور، ضرورت دارد از روشگردشگري اجتماع
 هاي گردشگري روستایی در اولویت قرار گیرند که نیاز به سرمایها آن دسته از طرحو ی

 بالایی نداشته باشند. 
براین، روستاییان در ارزیابی وضعیت موجود الزامات توسعه گردشگري روستایی علاوه

ن را داراي کمتری »سازي بین آحاد روستاییان با سایر بازیگرانشبکه«محور، اجتماع
که این الزام نسبتا مهم ارزیابی شده است، لذا باید اقدامات اند. ازآنجاییرد دانستهعملک

 هاي گردشگريآژانس ها وسازمانمانند جدي در پیوند جامعه محلی و بازیگران بیرونی 
هر  تیاهمنمونه نشان داد که  زوج  tطورکلی، نتایج آزمون مقایسه میانگینشکل بگیرد. به
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ه بیان دیگر، مجموع. بهها استداري بیشتر از عملکرد آنصورت معنیبهالزامات  یک از
اسبی را در اند عملکرد مناندرکاران دولتی و غیردولتی گردشگري روستایی نتوانستهدست

 محور به ثبت رسانند. تحقق الزامات رویکرد اجتماع
ی ل اصلاز آزمون تحلیل عاملی اکتشافی بیانگر پنج عام حاصلعوامل  ،همچنین

باز و  نوآوري«، »هاتوانمندسازي و تقویت زیرساخت«، »سازي افقیگرایی و شبکهشمول«
 هايبود که با یافته» انتفاع و مشارکت عادلانه«و » حفظ اصالت محلی«، »تقاضامحوري

سقایی و )، 2021( فیروزآباديو  منظري)، 2020ی (لیشویخارت)، 2015امینی و زیدي (
ی عیو طب يصفرآباد )، 2018( نپال و تاکوري)، 1400( مامی و همکارانا )،1396( همکاران

 همخوانی داشته است.تا حدودي ) 1395ي (دیو جوانخبت و ع) 1395(
 اقشار مختلف دگاهیاز د محوري روستایی اجتماعتوسعه گردشگرمؤلفه  مهمترین
ران و تسهیلگدر این راستا، . است» یافق يسازگرایی و شبکهشمول« یی،جامعه روستا

کارگزاران دولتی و غیردولتی گردشگري روستایی باید سازوکار مناسبی را براي تقویت 
شار فقیر در اق وگو و تبادل نظر بین نمایندگان اقشار مختلف روستاییان، مشارکتگفت

یان در هاي اجتماعی در بین روستایریزي و تقسیم مسئولیتگیري و برنامهفرایند تصمیم
ه از طریق ویژبهکه  مؤلفه استدومین » هاو تقویت زیرساخت يتوانمندساز«د. نظر بگیرن

 تواندها میدر بین آحاد روستاییان و آموزش و افزایش آگاهی جمعی هویت ایجاد حس
 . مؤثر باشدمحور در توسعه گردشگري اجتماع

در توسعه گردشگري  اثرگذار مؤلفهسومین  »نوآوري باز و تقاضامحوري«
ونی بیر کارشناسان هايها و کمکگیري از مشاورهدر این راستا، بهره .استمحور عاجتما

م که با عنوان چهار لفهؤمباشد. نیاز بازار، مورد تأکید می بر مبتنی و تولید محصولات محلی
هاي مهم در توسعه گردشگري دیگر از مؤلفهگذاري شده، یکینام» حفظ اصالت محلی«

ان کارگیري آحاد روستاییتقویت احساس تعلق خاطر و به .است محوراجتماعروستایی 
مؤلفه  ینآخرشود. محور میو تحقق رویکرد اجتماع اصالت فرهنگی سبب حفظ و تقویت

، »انتفاع و مشارکت عادلانه«بر  94/4و تبیین واریانس  28/1شده با مقدار ویژه استخراج
 عه گردشگري روستایی تأکید دارد. محور در توسعنوان شرط تحقق رویکرد اجتماعبه

 شود:هاي تحقیق، پیشنهادهاي زیر ارائه میدر پایان، با درنظر داشتن یافته
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هاي مناسب بسیج منابع مالی روستاییان از جمله تأمین مالی خرد براي توسعه روش •
 ايخصوص اقشار حاشیهتضمین سهامی از واحدهاي گردشگري براي روستاییان به

یجی منظور فراهم ساختن ورود تدرهزینه بههاي گردشگري روستایی کمرحتأکید بر ط •
 ریزي و توسعه گردشگري روستاییاي به فرآیند برنامهو موفق اقشار حاشیه

 هايسازمان ،هاي گردشگريمانند آژانسپیوند جامعه محلی و بازیگران بیرونی  •
 گردشگري و دانشگاه

وگو و تبادل نظر بین نمایندگان اقشار توسعه سازوکار مناسب براي تقویت گفت •
 هاي گردشگري روستایی مختلف روستاییان، قبل از شروع و اجراي طرح

هاي ریزي و تقسیم مسئولیتگیري و برنامهاقشار فقیر در فرایند تصمیم مشارکت •
 اجتماعی در بین روستاییان

 در بین آحاد روستاییان نسبت به روستاي خود جمعی هویت ایجاد حس •
ان اي و استفاده از قابلیت بالاي زنخصوص از طریق آموزش حرفهتوانمندسازي فقرا به •

 روستایی.

 تعارض منافع
 کنند که تعارض منافعی درخصوص این مقاله وجود نداشته است.مؤلفان تأکید می

ORCID 
Hojjat Varmazyari    http://orcid.org/0000-0002-5562-2523 

Marziyeh Fathi   http://orcid.org/0009-0000-3526-8419 

Khalil Kalantari   http://orcid.org/0000-0001-6870-0941 

Mohammad Asef 
Shaiq  

 http://orcid.org/0000-0001-5472-9452 

 منابع
 نیی). تب1400( ي، مجتبیریقد ی، محمدرضا،رضوان ، علیرضا،آستانهدربانی، سیده فاطمه، امام .1

ان است ي: روستاهاي(مطالعه موردمحور اجتماع يثر بر توسعه گردشگرؤم يهالفهؤنقش م
 .27ـ1 ،)36(10 ،يو توسعه گردشگر يزیر). برنامهلانیگ



 265 | همکاران وورمزیاري  |هاي توسعه گردشگري اجتماع محور در.... تحلیل مولفه

 

 در ريگردشگ توسعه فرهنگی تأثیرات به ساکنان ). نگرش1394امینی، عباس، زیدي، زهرا ( .2
 .31ـ13)، 2( 30 تحقیقات جغرافیایی،. )ابیانه روستاي: موردي مطالعه( روستایی مناطق

 يگردشگر يسازتیبر ظرف یلی). تحل1391( ی، مهردادکرم، ادیفریز، پره حسین،، نژادیحاتم .3
 .13-7 ،)82(21 )،سپهر( ییایاطلاعات جغرافمحور. اجتماع

ثر بر گردشگري پایدار روستایی مناطق روستایی ؤ). تحلیل مضامین م1401احمد ( ،حجاریان .4
 115ـ151)، 59(17 ،مطالعات مدیریت گردشگري ن.استان اصفها

گردشگري روستایی در  ). ارزیابی نقش1393( ملکی، ابوذر ،ساربان، وکیلحیدري .5
ان تستوانمندسازي اجتماعی روستایی، مطالعه موردي روستاهاي ده زیارت، شهرستان بوانات ا

 .298ـ279، )2( 6 ،توسعه روستایی .فارس
 يگردشگر يریگشکل یابیارز ).1395محدثه (ي، دیع ، زهره،جوانبخت یی، مهدي،سقا .6

 .114ـ95 ،)14(49، ایجغرافاستان گلستان.  ییروستا یاجتماع محور در نواح
 دیکأمحور با تاجتماع يتوسعه گردشگر یابیارز .)1396( منصور ،یعیطب، اعظم ،يصفرآباد .7

 .169،  52، ایجغراف .شهر کرمانشاه) ي(مطالعه مورد یمحل یقوم يهابر جنبه
موانع  نیمهمتر يبندتیو اولو یی). شناسا1401( ی، عظیمزارعی، میثم، مدرس ، آزاده ی،فلاح .8

 .98ـ81 ،)2(33 ی،طیمح يزیرو برنامه ایجغراف. رانیمحور در ااجتماع يگردشگر یفرهنگ
 الزامات و هاویژگی جامعه، بر مبتنی توسعه). 1399( فیروزآبادي، سیداحمد منظري، سعید، .9

توسعه ( محلی روستایی ـ شهري توسعه. )پالنگان،کردستان شیلات مجتمع: مطالعه موردي(
 .555-529 ،)2(12 ،)روستایی

10. Arintoko, A., Ahmad, A. A., Gunawan, D. S., & Supadi, S. (2020). 
Community-based tourism village development strategies: A case of 
Borobudur tourism village area, Indonesia. Geo Journal of Tourism and 
Geosites, 29(2), 398-413. 

11. Croes, R. (2014). The role of tourism in poverty reduction: An empirical 
assessment. Tourism Economics, 20(2), 207-226. 

12. Eom, T., & Han, H. (2019). Community-based tourism (TourDure) 
experience program: A theoretical approach. Journal of Travel. Tourism 
Marketing, 36(8), 956-968. 

13. Figini, P., & Patuelli, R. (2022). Estimating the economic impact of 
tourism in the European Union: Review and computation. Travel 
Research, 61(6), 1409-1423. 

14. Giampiccoli, A., & Saayman, M. (2018). Community-based tourism 
development model and community participation. African Journal of 
Hospitality, Tourism and Leisure, 7(4), 1-27. 



 1402تابستان |  62شماره  | 18سال |  طالعات مدیریت گردشگريم | 266

 

15. Gooroochurn, N., & Sugiyarto, G. (2005). Competitiveness indicators in 
the travel and tourism industry. Tourism Economics, 11(1), 25-43. 

16. Häusler, N., & Strasdas, W. (2003). Training manual for community-
based tourism. Germany: InWEnt - Capacity Building International. 

17. Juma, L. O., & Khademi-Vidra, A. (2019). Community-based tourism 
and sustainable development of rural regions in Kenya; Perceptions of 
the citizenry. Sustainability, 11(17), 4733. 

18. Khan, A., Bibi, S., Lorenzo, A., Lyu, J., & Babar, Z. U. (2020). Tourism 
and development in developing economies: A policy implication 
perspective. Sustainability, 12(4), 1618. 

19. Khartishvili, L., Mitrofanenko, T., Muhar, A., & Penker, M. (2020). 
Issues with applying the concept of community-based tourism in the 
Caucasus. Mountain Research and Development, 40(1), R11. 

20. Kontogeorgopoulos, N., Churyen, A., & Duangsaeng, V. (2014). Success 
factors in community-based tourism in Thailand: The role of luck, 
external support, and local leadership. Tourism Planning & 
Development, 11(1), 106-124. 

21. Lee, T. H. (2013). Influence analysis of community resident support for 
sustainable tourism development. Tourism management, 34, 37-46. 

22. Manaf, A., Purbasari, N., Damayanti, M., Aprilia, N., & Astuti, W. 
(2018). Community-based rural tourism in inter-organizational 
collaboration: How does it work sustainably? Lessons learned from 
Nglanggeran Tourism Village, Gunungkidul Regency, Yogyakarta, 
Indonesia. Sustainability, 10(7), 2142. 

23. Manzoor, F., Wei, L., Asif, M., Haq, M. Z. U., & Rehman, H. U. (2019). 
The contribution of sustainable tourism to economic growth and 
employment in Pakistan. International journal of environmental 
research and public health, 16(19), 3785. 

24. Ren, T., Can, M., Paramati, S. R., Fang, J., & Wu, W. (2019). The impact 
of tourism quality on economic development and environment: Evidence 
from Mediterranean countries. Sustainability, 11(8), 2296. 

25. Scott, D., & Lemieux, C. (2010). Weather and climate information for 
tourism. Procedia Environmental Sciences, 1, 146-183. 

26. Tamir, M. (2015). Challenges and opportunities of community based 
tourism development in awi zone: A case study in Guagusa and Banja 
Woredas, Ethiopia. Journal of Tourism, Hospitality and Sports, 11, 50-
78.  

27. Thakuri, I. B. M., & Nepal, G. (2018). Community oriented-rural tourism 
development model. American Economic & Social Review, 2(1), 1-5. 



 267 | همکاران وورمزیاري  |هاي توسعه گردشگري اجتماع محور در.... تحلیل مولفه

 

28. Van Breugel, L. (2013). Community-based tourism: Local participation 
and perceived impacts. A comparative study between two communities 
in Thailand. Radboud Universiteit Nijmegen, 93. 

29. Yanes, A., Zielinski, S., Diaz Cano, M., & Kim, S. I. (2019). Community-
based tourism in developing countries: A framework for policy 
evaluation. Sustainability, 11(9), 2506 

30. Zielinski, S., Kim, S. I., Botero, C., & Yanes, A. (2020). Factors that 
facilitate and inhibit community-based tourism initiatives in developing 
countries. Current Issues in Tourism, 23(6), 723-739 

References In Persian 
1. Amini, Abbas., & Zaidi, Zahra. (2014). Residents' attitude to the cultural 

effects of tourism development in rural areas (case study: Abyaneh 
village). Geographical research, 30 (2), 31-13 

2. Emami, Sayeda Fatemeh., Durban Astana, Alireza., Rezvani, 
Mohammadreza., & Qadiri, Mojtabi. (2021). Explaining the role of 
effective components on the development of community-oriented 
tourism (case study: villages of Gilan province). Tourism Planning and 
Development, 10(36), 1-27 

3. Falahi, Azadeh., Madrasi, Maysam., & Zarei, Azim. (2022). Identifying 
and prioritizing the most important cultural barriers of community-
oriented tourism in Iran. Geography and environmental planning, 33(2), 
81-98 

4. Hajarian, A. (2022). Analysis of Themes Affecting Sustainable Rural 
Tourism in Rural Areas of Isfahan Province. Tourism Management, 
17(59), 115-151 

5. Hataminejad, Hossein., Parhish, Farid., & Karami, Mehrdad. (2011). An 
analysis of community-oriented tourism capacity building. Geographic 
information (Sephr), 21(82), 7-13 

6. Heydari Sarban, Vakil., & Maliki, Abuzar. (2013). Evaluating the role of 
rural tourism in rural social empowerment, a case study of Deh Ziarat 
villages, Boanat city, Fars province. Rural development, 6 (2), 279-298 

7. Manzari, Saeed., & Firozabadi, Seyyed Ahmed. (2019). Community-
based development, characteristics and requirements (case study: 
Palangan Fisheries Complex, Kurdistan). Rural-urban local development 
(rural development), 12(2), 529-555 

8. Safarabadi, Azam., & Tabiee, Mansour. (2016). Evaluation of 
community-oriented tourism development with emphasis on local ethnic 
aspects (Kermanshah city case study). Geography, 52, 169 



 1402تابستان |  62شماره  | 18سال |  طالعات مدیریت گردشگريم | 268

 

9. Saqqaei, Mahdi., Javanbakht , Zahra., & Eidi, Muhaddith. (2015). 
Evaluation of the formation of community-oriented tourism in the rural 
areas of Golestan province. Geography, 49(14), 114-957   

 
  

                                                           
ــتناد به این مقاله:   ــیه،کلانتري، فتحی، حجت، ورمزیاري،اس ــایق خلیل، مرض ــف محمد, ش  تحلیل ،)1402. (آص

 .ســروآباد و مریوان هاي شــهرســتان: موردي مطالعه روســتایی؛ مناطق در محوراجتماع گردشــگري توســعه هايمؤلفه
 Doi: 10.22054/tms.2023.73671.2838 . 268-241)، 62(18، مطالعات مدیریت گردشگري

 Tourism Management Studies is licensed under a Creative Commons 
Attribution-Non Commercial 4.0 International License 


