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Abstract 

The current research was conducted to design and explain the 

development model of creative rural tourism in the target villages of 

Kermanshah province. The research is of a qualitative type and based 

on database theorizing. The studied community comprised villagers 

of tourism target villages, managers of ecotourism houses, village 

councils, local experts, university professors in the field of tourism, 

and key informants. Sampling has been done using targeted and 

snowball methods. Based on this, 23 interviews were conducted with 

the research participants, and theoretical saturation was achieved in 

19 interviews. Data were collected using in-depth semi-structured 

interviews and analyzed using Strauss and Corbin's strategy. In order 
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to measure the validity and respect the qualitative features of the 

research, accreditation, and data during the interviews, Lincoln and 

Goba's four criteria (credibility, transferability, reliability, and 

verifiability) were used. The reliability of the research was calculated 

using Holstein's reliability formula (82%). The results of the inductive 

content analysis identified 120 primary codes, 32 central codes, and 

six factors during three open, central, and selective coding procedures. 

Finally, the model of creative rural tourism was designed and 

presented, in which "creative rural tourism" was selected as the central 

phenomenon affected by the causal factors of the research. Contextual 

and intervening factors, together with the central phenomenon, shaped 

creative rural tourism development strategies and consequences such 

as increasing private sector investments, driving income from cities to 

villages, preventing migration to cities, increasing employment rates, 

returning to villages and cultural development, and a sense of 

cooperation were identified in the area. 

Keywords: Creative Tourism, Tourism Development, Development 

Model, Tourism Target Village, Kermanshah. 

Introduction 

Raymond and Richards presented the first definition of creative 

tourism in 2000. They described it as follows: "A type of tourism that 

gives visitors the opportunity to develop their creative potential 

through active participation in the learning and experiences they gain 

from the characteristics of the destination." The United Nations 

Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO) defined 

the concept of creative tourism as follows: Creative tourism is travel 

that leads to an engaging and authentic experience, with participatory 

learning in the art, heritage, or special features of a place. It is directed 

and provides a proper connection with those who live in this place and 

create this living culture. In Kermanshah province, 14 villages are the 

target of tourism; for example, we can mention the villages of 
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Kandoleh, Piran, Shalan, Shamshir, Hajij, Khaneqah, and Najobran. 

Considering the many benefits that the booming tourism industry can 

bring to the province and the target villages of tourism, it is necessary 

to pay more attention to the tourism industry in this province, as it can 

be said that this industry can, in addition to turning the province into 

the tourism pole can provide one of the axes of all-round development 

of the province. Therefore, the current research is looking for a way 

to promote tourism in rural areas to achieve sustainable development 

by spending less money and using local facilities, and to achieve this 

goal, creative tourism in rural areas has been investigated. According 

to the above information and the tourism potential of Kermanshah 

province, especially the target villages for tourism in this region, they 

can create conditions that attract domestic and foreign travelers and 

tourists and provide employment. It will raise the area and ultimately 

boost the business. Finally, this research seeks to answer the question, 

what is the pattern of creative tourism in the target villages of 

Kermanshah province, and what dimensions and components does it 

consist of? 

Materials and Methods 

The current research is qualitative in terms of paradigm, 

developmental-applicative in terms of purpose, and exploratory and 

ground-theoretical in terms of method. The community of the research 

studied was comprised of experts in creative tourism. Based on this, 

23 semi-structured and in-depth interviews were conducted with key 

informants using purposeful sampling. The data were analyzed using 

Strauss and Corbin’s systematic approach. In order to analyze the data, 

three types of coding are used, which include open coding (creating 

concepts and categories), axial coding (identifying the core category, 

causal conditions, contextual and environmental conditions, 

intervening conditions, strategies, and consequences) and selective 

coding (creation of theory). In order to measure the validity and 

comply with the qualitative features of the research, validation, 
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accuracy, and robustness of the data, the four criteria of Lincoln and 

Goba, such as reliability, transferability and appropriateness, 

reliability and stability, and verifiability, were used. The reliability of 

the research was also calculated using Holsti’s coefficient of 

reliability formula, and 82% was obtained, indicating adequate 

reliability. 

 

Results 

The results of coding are summarized in Table 1.  

Table 1. Components of Creative Rural Tourism Development Paradigm Model  

Categorical 

cluster 
Main Categories Subcategories 

A central 

phenomenon 

Development of 

creative rural 

tourism 

Natural capacities 

Attracting tourists 

Causal 

conditions 

Communication 

between 

policymakers and 

practitioners 

Creating communication circles 

Formation of specialized associations 

 
Participation of activists and 

stakeholders 

Background 

conditions 

Cultural and social 

barriers 

Cultural differences 

Little awareness of the hosts about 

the needs and wants of tourists 

Tourists' lack of awareness of the 

hosts' culture 

Cultural barriers 

Intervening 

conditions 

Not using the 

Internet and virtual 

space 

Limited facilities 

Non-use of technology 

Absence of presence in virtual space 

Competing companies 

Lack of suitable conditions 
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Table 1.  

Categorical 

cluster 
Main Categories Subcategories 

Strategies 
Development 

strategies 

Scientific development of tourism 

Advertising 

Attention to the interests of tourists 

Attention to the relative advantages 

of the region 

Development of rural tourism 

infrastructure 

Cultivation 

Education 

Exhibiting 

Consequences 

Economic, social 

and cultural 

development 

Increase in private sector investments 

Moving income from urban to rural 

areas 

Prevent migration to cities. 

Increase the employment rate. 

Return to the village (reverse 

migration) 

Cultural development and a sense of 

cooperation in the region 

Research findings.  

Conclusions  

Based on the research findings, government planners and private 

companies should consider creative rural tourism due to its role and 

importance in increasing employment and sustainable rural 

development. Therefore, in the tourism target villages of Kermanshah 

province, by creating suitable infrastructures and providing welfare 

and recreational services for travelers, conditions can be created that 

attract domestic and foreign travelers and tourists, increase 

employment in these areas, and ultimately lead to prosperity. Small 

and medium businesses in the mentioned areas. In this regard, using 

the basic theory, the current research investigated the influential 

factors on the development of creative rural tourism.  
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Summarizing the findings of the qualitative part of the research 

confirms the fact that by creating communication links between 

policymakers and the local people of the region, changing the 

structure of tourism in the region, providing a suitable platform, and 

identifying tourism capacities in the region and its development in 

different dimensions (employment, quality of life, preservation of 

cultural and historical heritage, increase in health level), the ground 

for creating creative rural tourism in Kermanshah province is 

provided. However, among these limiting factors are laws and 

regulations, educational barriers, lack of specialized human resources, 

organizational and structural barriers, and more Internet and virtual 

space to advertise and introduce the region to tourists. Strategies and 

measures that can work in this field include the scientific development 

of tourism and the use of scientific technology and tools, advertising 

and introducing the tourist area, creating motivation and paying 

attention to the interests of tourists, paying attention to the relative 

advantages of the region, developing rural tourism infrastructure, 

creating culture, training and holding exhibitions to introduce 

products. Moreover, the local production of the tourism area, if these 

measures are realized, the private sector investments will happen in 

these areas, the result of which is an increase in the employment rate 

and driving the income to the villages, and a decrease in the migration 

rate from the village to the city, and an increase Migration is 

counterproductive and creates cultural development and a sense of 

cooperation in the region. 
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  ییخلاق روستا  یتوسعه گردشگر ی م یپارادا یارائه الگو
استان کرمانشاه(  ی هدف گردشگر ی)مورد مطالعه: روستاها 

دانشگاه پیا  نور، تهران، ایران استادیار، گروه مدیریت دولتی،      ايوب پژوهان 

، دانشگاه رازی، کرمانشاه، ایراندانشجوی دکتری مدیریت کارآفریای شهین بهور 

نور، تهران، ایراندانشگاه پیا   گروه مدیریت بازرگانی،کارشااس ارشد،   ی اله ملکحجت

 چکیده
  ی هدف گردشگر   ی در روستاها   یی خلاق روستا   ی گردشگر توسعه    ی الگو   ن یی و تب   ی طراح   هدف   با پژوهش حاضر  
  مطالعه  مورد   جامعه است.    اد ی بن داده ی پرداز ه ی نظر ی بر مبتن پژوهش از نوع کیفی و  است.  انجام شده   استان کرمانشاه 

  د ی اسات   ، ی روستاها، خبرگان بوم   های شورا   ، ی گرد بوم   ی ها خانه   ران ی ، مد ی هدف گردشگری روستاها   ان ار ی ده را  
شده  انجام  برفی    و گلوله   هدفمند   روش   به   گیری نمونه .  د ن داد ی تشکیل  د ی و مطلعان کل   گردشگری   رشته در    دانشگاه 

  19در پژوهش انجام شد و اشباع نظری در مصاحبه    کنندگان مشارکت   مصاحبه با   23  ، تعداد . بر این اساس است 
با داده حاصل گردید.   از    ها  و  ختارمند  سا نیمه مصاحبه عمیق  استفاده  از گردآوری  استفاده  و  اش راهبرد    با  تراوس 

حین انجام    ها داده   ی کیفی پژوهش، اعتباربخشی ها ی ژگ ی و رعایت روایی و  سنجش    منظور به  شدند.   تحلیل کوربین  
  و تناسب، قابلیت اطمینان و ثبات   ی ر ی پذ انتقال قابلیت اعتبار، قابلیت  ) لینکُلن و گوبا    چهارگانه از معیارهای    ها مصاحبه 

نتایج    . محاسبه گردید   ( درصد   82) استفاده از فرمول پایایی هولستی    استفاده شد. پایایی پژوهش با   ( و قابلیت تصدیق 
کد   32کد اولیه،  120 تعداد  به شناسایی   ل محتوای استقرایی، طی سه رویه کدگذاری باز، محوری و انتخابی تحلی 

و   نهایت   6محوری  منتج شد. در  ارائه    یی خلاق روستا   ی گردشگر   ی الگو   ، عامل  و  که در آن    گردید طراحی 
ی و  ا نه ی زم ی پژوهش انتخاب شد. عوامل  محوری متأثر از عوامل عل ده ی پد   عنوان به یی«  خلاق روستا   ی گردشگر » 

محوری راهبردهای توسعه گردشگری خلاق روستایی را شکل دادند و پیامدهایی همچون  ده ی پد   همراه به   گر مداخله 
روستا، جلوگیری از مهاجرت   به  شهری  مناطق   درآمد از  دادن  ، سوق بخش خصوصی   ی ها ی گذار ه ی افزایش سرما 

شناسایی شدند.   توسعه فرهنگی و حس همکاری در منطقه و    بازگشت به روستا به شهرها، افزایش نرخ اشتغال،  

توسعه گردشگری، الگوی توسعه، روستای هدف گردشگری،   ،گردشگری خلاق  :هاواژه کلید 
. کرمانشاه

  :نویسنده مسئولPazhouhan@pnu.ac.ir
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 مقدمه
  یی توسعه روستا   از   و   دانند ی م ی توسعه روستایی  ها ثمره توسعه کشورها را یکی از    ، امروزه

-بی   و  برند ی م نام    کلان توسعه   ی ها برنامه   مهم ی  ها چالش  ، البته   و اهداف  از    ی ک ی عنوان  به 
  ی ها ت یظرف برداری از تمام بهره  و  ق یدق  ی ز یر صورت برنامه   به آن تنها در  ی اب ی دست تردید 

از    ی ک (. در این راستا، ی Gkartzios & Lowe, 2019)   خواهد بود   ر ی پذنظام امکان   ک ی 
ی  مثبت جی نتا  و  توجه بوده  جهان مورد  ی در اغلب کشورها  ر ی اخ  ی ها که در دهه  یی راهبردها 

متعدد    ی ها و استفاده از جاذبه   یی روستا   ی در نواح   ی ، توسعه و گسترش گردشگر داشته   نیز 
 (. 1396و همکاران،   ی محمد بوده است )   روستا ی  و فرهنگ   ی ع یطب

سال  اخیر در  روستا   ، های  تول   یی مناطق  گردشگر   د یدر  و مجدد  در   ی گردشگر   ی 
فزا به   یی روستا   1د یبازتول  بازار    (. Cloke, 2007)   است   افته ی   ت یاهم   ی ا نده ی طور  تقاضای 

  ضررهای از    اجتناب حال رشد است؛ زیرا افراد زیادی برای    برای گردشگری روستایی در 
هستند و همین  رسوم معتبر محلی  و دنبال مناظر طبیعی و آداب شهرنشینی، به   شدن و  صنعتی 

  همکاران، سلیمانی و  )   کند در مناطق روستایی کمک می بیشترگردشگری    موارد به توسعه 
1402 .)  

منافع ی،  محل   راث یبه حفاظت از م   ق ی ضمن تشو   تواند ی م توسعه گردشگری روستایی  
 ,.Quezada-Sarmiento et al)   داشته باشد همراه  به   زبان یجامعه م   ی را برا   ی توجه   قابل 

چراکه   ت؛ رو اس ه روب   یی ها با چالشساده نیست و    ی روستای  یگردشگر اما توسعه    ، ( 2018
با   ، زیرساختی   امکانات   کمبود   و  فقرعلت  به   ی روستای مناطق   همواره در جذب گردشگر 

خلاق    ی اخیر، نوعی از گردشگری، یعنی گردشگری ها سال در    لذا  .اند رو بوده ه مشکل روب 
ی  و استفاده از آثار طبیع   اندک   ی گذار ه ی به سرما   نیاز   سبب   به   ، ی عنوان نسل سوم گردشگر به 

ی در رقابت روستای   ی در توسعه گردشگر   ناسب م   راهبرد   یک   عنوان به   موجود،   و فرهنگی 
  (.Richards & Raymond, 2017)   مطرح شده است بزرگ    ی در شهرهای گردشگر   با 

  ل یقرار گرفته و پتانس   و توجه   مطالعه   مورد   یی خلاق در مقاصد روستا   ی گردشگر   ، را یاخ 
برا   (.,Blapp & Mitas  2020)   شده است   یی شناسا   یی روستا   ی گردشگر   ت ی تقو   ی آن 

و    ی ع یمتنوع طب   ی ها ت یاز قابل   ی مند علت بهره   به   یی روستا   ی گردشگر   در این راستا، مقاصد 
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ق به گردشگران ارائه  لاخ   خدمات ت و  لا محصو   ، ق لاخ   ی عنوان مقصد به   تواند ی م   ی انسان 
  با در  یی نظران توسعه روستا صاحب رو، از این . ( 1399ی و همکاران، بروجنان یصادق )  د ینما 

مثبت  آثار  داشتن  مناسب    ب یترک که    هستند    باور   نی ا  بر   ، ی گردشگر های  فعالیت   نظر 
خ   ی نی کارآفر  ، ی گردشگر  ن   پاسخگویی ضمن    تواند می   ت یق لاو    ان ییروستا   ی ازها یبه 

این رویکرد، پاسخگویی به تقاضای    در .  گردشگران باشد   ی مطلوب برا  ی گردشگر   متضمن
که   است ولات گردشگری خدمات و محص  ه ی و ارائ نوساز روزافزون گردشگری، مستلزم 

فعال   یی روستا محلی و  ساکنان  زمینه مشارکت   بر ت یدر   ی اقتصاد و گردشگر   مبنای   هایی 
  (. 1399کند )صادقیان بروجنی و همکاران، ی را فراهم م   خلاق 

 یمراحل   ابد، ی توسعه    یی روستا   خلاق   ی گردشگر   نکه یا   ی برا   ( 2020)   سوکا عقیده    به 
. این  ها شود شامل آن   د ی با   خلاق روستایی   ی توسعه گردشگر   ی وجود دارد که هر استراتژ 

 یتمام   یی شناسا ؛  ند ی ا در فر   زبان ینقش و مشارکت جامعه م   شی افزا مراحل عبارت است از:  
تخص   ی ها ت یظرف  و  منطقه  در  آت   ی برا   ی کاف   راهبردی منابع    ص یخلاقانه  ؛ آن   ی توسعه 

  ی زندگ   ت یفی ک   نیتضم   ی برا  ی و خدمات عموم   ی محل   ی ها رساخت ی در ز   ی گذار ه ی سرما 
و  جامعه  منابع  ؛  همه  از شناسایی  توسعه گردشگری  در  طبیعی،    تضاد  منابع  مدیریت  قبیل 

نحوی  ها به سطوح بازدید، حفظ میراث فرهنگی، تخصیص منابع انسانی و مالی و حل آن 
گردشگری   های خارجی درگیر در توسعه سازمان   نفع جامعه محلی، بخش خصوصی، که به 

  . ( Souca, 2020)  محلی و مدیریت دولتی باشد 
به   افزون زمانی  روستایی  خلاق  گردشگری  شده،  انجام  مطالعات  اساس  بر  این،  بر 

فرد   ، چهار گزینه محقق گردد: نخست   ، گردد که در مورد فرد گردشگر موفقیت نائل می 
جدیدی   ه از سفر خود تجرب   ، گردشگر تصمیم به سفر مجدد به روستا را داشته باشد؛ دوم 

نهایت، به دوستان و اقوام خود توصیه    احساس رضایت کسب کند و در   ، کسب نماید؛ سوم 
 (.1399نماید که به آن روستا سفر کنند )رحیمی و همکاران، 

وجود   دارد،    با  روستایی  گردشگری  که  مثبتی   با  کشور  روستایی  مناطق پیامدهای 
، فراهم نبودن  امکانات  کمبود  و  فقر  علت   ه ب  گردشگری،  های فراوان ظرفیت   برخورداری از 

 ی ها اخت د زیرس ایجا  جهت  کلان  گذاریسرمایه  امکانعدم  و های گردشگری زیرساخت 
 مواجه  چالش با  خارجی  گردشگران  ویژهبه  ان گردشگر  جذب  در  همواره  گردشگری، 
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 مناطق روستایی  در  گردشگری  رونق  برای  راهی دنبال  به  حاضر  پژوهش ، لذا   است.  بوده 

 و  است  بومی امکانات از  استفاده  و کمتر هزینه  صرف با  پایدار توسعه  به  رسیدن  جهت 
 قرار  مطالعه  مورد  را  روستایی  مناطق در  خلاق  گردشگری  ، هدف به این دستیابی  برای

ای  های بالقوه ها و ظرفیت پتانسیل  ، ی که ذکر گردید و همچنینتوجه به مطالب است. با  داده 
گردشگری خلاق  توسعه  توان با  می   دارند،   هدف گردشگری استان کرمانشاه   اهای روست  که 

شرایطی   ، مسافران   به خدمات رفاهی و تفریحی  های مناسب برای ارائه  زیرساخت و ایجاد  
  آورده جذب مسافران و گردشگران داخلی و خارجی را فراهم    های زمینه که    نمود را ایجاد  

 . دره است بخشدوکار را رونق  کسب   ،نهایت   و در   افزایش داده   استانو اشتغال را در این  
به   ، نهایت  تحقیق  خلاق  این  گردشگری  الگوی  که  است  پرسش  این  به  پاسد  دنبال 

کرمانشاه  استان  گردشگری  هدف  و   الگویی  چگونه   روستاهای  ابعاد  چه  از  و  است 
 تشکیل شده است؟   یی ها مؤلفه 

 مبانی نظری پژوهش
سال    ریموند   و   ریچاردز  ارائه    ی گردشگر  از   ف ی تعر   نیاول   2000در  را  آن خلاق  را    و 

» ندا هنمود   ف یتوص   گونه نی ا  از  :  بازد  یگردشگر نوعی  به  را    نی ا   دکنندگان یکه  فرصت 
مقصد    ی ها ی ژگ ی که از و   ی ات یتجرب   کسب   مشارکت فعال در آموزش و   ق ی طر   تا از   دهد ی م 

ی نیز  گر ی د   ف ی که تعار ی «. درحال خود را توسعه دهند   انه خلاق   ل ی، پتانس آورند دست می به 
) ارائه    خلاق   ی گردشگر از   است   ;UNESCO, 2006; Raymond, 2007شده 

Jelinčić & Žuvela, 2012; Blapp, 2015 عنوان سنگ همچنان به   ه یاول  ف ی تعر   نی (، ا  
نیز (  ونسکو ی ملل متحد )  ی و فرهنگ   ی علم   ، ی سازمان آموزش .  کند ی عمل م   نه یزم   نی ا   در   بنا 

است  ی خلاق، سفر  ی گردشگر نموده است: » فی تعر  گونه نی خلاق را ا  یمفهوم گردشگر 
سمت   به  درگ   ک ی که  با    ر یتجربه  همراه  معتبر،  م   ی مشارکت  ی ر یادگ ی و  هنر،   ا ی   راث یدر 

مکان    نی که در ا   ی با کسان   مناسبی را   و ارتباط   شود ی م   ت یمکان هدا   ک ی خاص  ی  ژگ ی و 
ا   کنند ی م   ی زندگ  ا   نی و  را  زنده   ,UNESCO)   «ورد آ می فراهم    کنند، ی م   جاد ی فرهنگ 

2006: 3 ) .  
  بوده ی اخیر  ها سال از انواع گردشگری در    ی ا کننده دوار یبخش ام   ، خلاق   ی گردشگر 

به  فزا و  توسعه به   ی ا نده ی طور  راهکار  در وسعت گردشگر   عنوان  یافته محبوب   ی جهان   ی    یت 
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 ( ترو   ی رشد گردشگر   (.Hung et al., 2016است  را  مقصد  اقتصاد  توسعه    ج ی خلاق، 
گردشگران   دی و به تجربه مثبت هنگام بازد   گذارد ی مثبت م   ر یمقصد تأث   ت ی، بر جذاب دهد می 

کمک   مقصد    ، نی بنابرا(.  Chang et al., 2003؛  Ali et al., 2016)   نماید می از 
 انده شد   ل ی مقصد تبد   ک ی   ت یجذاب   جادی در ا   یخلاق به عناصر مهم   ی گردشگر   ی ها جاذبه 

 (Hung et al., 2016 )با مفهوم   ی ک ی را ارائه دهند که ارتباط نزد   ی ات یتجرب   دی . مقاصد با
باشد   ت یخلاق  جذاب   تا   داشته  افزا   ی گردشگر   شنهاد یپ   ت یبتواند  را   رای ز   ؛ دهد   شی مقاصد 

ظرف   ، ت یمفهوم خلاق  با  برا   ت ی خود  آن   ی نوآور   ی مقصد  محصولات  است در  مرتبط    ها 
 (Tan et al., 2013  ؛Teodorescu et al., 2015  ؛Richards & Wilson, 2007 .) 

 ی تی همراه با نارضا   ، به عناصر ناملموس فرهنگ   نده ی خلاق با علاقه فزا   ی ظهور گردشگر 
  فرهنگ مرتبط   به   یی کالا   علت دیدگاه به   ی سنت  ی فرهنگ   ی از انبوه شدن گردشگر  نده ی فزا 

ها امکان  کرده است که به آن   جاد ی ا   ی سفر و مقاصد   ی گردشگران را برا   ی تقاضا و    بوده 
از تعامل و معاشرت با مردم را   ید ی تجربه معتبر لذت ببرند و اشکال جد   ک یاز    دهد ی م 

 ( کنند   & Blapp & Mitas, 2019; Duxbury et al., 2019; Salmanکشف 

Uygur, 2010 به گفته حام ن   ی ، گردشگر این جمله   ان ی (.  به    ی گردشگران   ی ازها یخلاق 
  ی سنت   ی فرهنگ   ی تجربه مرتبط با گردشگر   ، و مصرف   د یتول   رفعال یپردازد که از اشکال غ ی م 

  ق یعم   ی ر یدرگ   قی طر   خلاقانه خود از   ل یدنبال توسعه پتانس گردشگران به   نی ا .  هستند   ی ناراض 
به  (.  Wattanacharoensil & Sakdiyakorn, 2016ی هستند ) و ارتباط با مردم محل 

به   ی گردشگر   ب، یترت نی ا  مطرح شده   ی فرهنگ   ی از گردشگر   ی د ی عنوان شکل جد خلاق 
 Richards, 2011; Tanدهد )  پاسد گونه گردشگران  نی ا   ی ازها یبه ن   تواند ی است که م 

et al., 2014 .) 
ثابت و ملموس متمرکز است،   راث یاغلب بر م   ی سنت  ی فرهنگ   ی که گردشگر ی درحال 
 قی از طر   دی دست اول، فرهنگ ناملموس و کسب دانش جد   ی خلاق بر زندگ   ی گردشگر 

محل  مردم  با  فعال  )   د یتأک   یمشارکت   & Bakas et al., 2019; Booyensدارد 

Rogerson, 2015; Richards, 2011 یدارتر ی عنوان شکل پا به   ز یخلاق ن   ی(. گردشگر 
متمرکز است    ر ی دپذ ی بر منابع خلاق تجد   را ی ز   ؛ بحث قرار گرفته است   مورد   ی از گردشگر 

 (Richards & Wilson, 2006; Tan et al., 2014 .)   ،دیگر سوی    و   گوردین  از 
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تجربه    ی گردشگر   ی اصل   هدف   که   کنند ی م   ان یب  ( 2012)   ماتتسکایا  دست    موارد خلاق، 
شدن   ر یدرگ   ق ی از طر  د ی جد   ی ها کسب دانش و مهارت   د، ی احساسات جد   با   ی اول، زندگ 

 . افزوناست  ی تعامل با مردم محل   ق ی طر و از   گردشگران خلاقانه مشترک با    ی ها ت یدر فعال 
این،   فعل مفهوم گسترده   یی نها   هدف بر  ا  ی گردشگر   ی تر  به گردشگر   نی خلاق  است که 

  . همچنین، باشد و با آن تعامل داشته باشد   زبان یاطراف مقصد م   ط یاز مح   ی اجازه دهد بخش 
م   نی ا  گردشگر  به  را  بخش   دهد ی فرصت  خلاقانه    ی تا  هسته  )   ک ی از  شود   Denمقصد 

Dekker & Tabbers, 2012 .)   توض   ی ا مجموعه   اگرچه این  حات یاز  در    مختلف 
خلاق که در    ی گردشگر   ف ی تمام تعار   با ی تقر گفت    توان ی م  اما ارائه شده است،    خصوص 

فعال،  دو دهه گذشته ظهور کرده  بر مشارکت  با مقصد   ی ریادگ ی اند،  و ارتباط گردشگر 
  رمز موفقیت گردشگری خلاق، تأمین نیازهای   (. Blapp & Mitas, 2018)   دارند   د یتأک 

  محصولات و خدمات خلاق است؛ چرا که اقتصاد خلاق نتیجه   طریق ارائه   گردشگران از 
  (. 1400،  ریزی و مسیبی )مسیبیان   باشد می وکار  ارتباط بین فناوری، هنر و کسب 

با   ب   یف تعر حال  به   تا   ، ق لاخ   ی روستا اما در ارتباط  و این    ارائه نشده   مللی ال نیواحد و 
حال نی با ا   است.   شده   جاد ی ق ا لاخ   شهر م  از مفهو   ت یاست که به تبع   ی د ی جد   م مفهو   کلمه، 
  ی اتکا است که با    یی فضا   ، ق لاخ   ی . روستا شود ی اشاره م   م مفهو   نی ا   تصر از خ م   ی فی به تعر 

جذب  ینه  وب زم ل مط   ت امکانا   پاک و   ست ی ز یط مح   ی، سبک زندگ   دارانه م بو   ی ندها ی ا فر   بر 
و بستر    ا یش فرهنگ و هنر را مه خ در ب   ژه ی و ه ب   ، بالا   ح رسط یغ   ی با فناور   ع ی ق در صنا لاطبقه خ 

روستا   -   برد   انتفاع  خ   یی برد جامعه  طبقه  و همچنلاو  و خا م   ، نی ق    کنندگان مصرف   طبان 
ب لاخ   ت محصولا  در  مح   رون یقانه  را تروس   یط از  همکاران   غ تیجهان )   آورد ی م   فراهم   ا  ،  و 

 ،ای گردید. در این مسیر به خلاقیت در نواحی روستایی توجه ویژه  1990طی دهه  . (1399
به  روستای خلاق  مردمی رهیافت  می عنوان  گردشگری  شکل  بهره ترین  با  از تواند  گیری 

منابع طبیعی، سبک زندگی و  تجربه موجود در روستا و پرورش خلاقیت در    استعدادها، 
سکونتگاه جامعه   بازآفرینی  زمینه  فراهم  میزبان،  گردشگری  بر  تکیه  با  را  روستایی  های 

فعالیت  روستایی،  جامعه  نگرش،  این  در  و  نماید.  پیوندها  روستا،  فضای  اقتصادی،  های 
و ارتباط  هستند  چشم   ها  خلاق  روستای  رکن  پنج  همکاران )صادقیان انداز،  و  ،  بروجنی 
1399 .)  
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اطق گ مندر    ق خلا  توسعه   ایبر   ه نگیز ا   ترینرگ ، بز ری بسیا  ارد مو در  ه  ک   سد ر می   نظر به 
 (. 1399،  باشد )رحیمی و همکاران   ل شتغا ا   ی ها فرصت   نسبی   ان فقد و    ت ناملایما   ستایی، رو 

امیدوارکننده  روستایی  مکان نواحی  به  ترین  زیرا  هستند؛  خلاقیت  توسعه  برای  ها 
یندها و محصولاتی که در جای  ها، فراروایت دهند تا با  ن را می بازدیدکنندگان این امکا 

د، ارتباط ن شو دیگری قابل دسترسی نیستند، بلکه فقط در آن مکان و جامعه خاص یافت می 
به رشد   از راهبردهای حل مشکلات رو یکی    (. Remoaldo et al., 2022)   کنند   برقرار

خلاق   خلاق   گردشگری  گردشگری  محصولات  توسعه  و    است   روستایی،  )رحیمی 
انجام   بر   (. 1399،  همکاران  مطالعات  توسعه اساس  خلاق   شده،  مناطق    گردشگری  در 

نیازمند  صنایع   روستایی،  با   توسعه  نزدیک  تماس  و  فعالانه گردشگران  مشارکت  خلاق، 
 (.1399،  بروجنی و همکاران )صادقیان مردم محلی و بومی است  

 پیشینه تجربی پژوهش
  ، در مطالعات داخلی گردد.  ارائه می  حاضر   پژوهشمرتبط با  تجربی  های  نه یپیش   ، در ادامه 

همکارا  و  ) سلیمانی  با 1402ن  پژوهشی  م   ی بند ت ی اولو   و   یی شناسا هدف    (  ثر ؤ عوامل 
انجام دادند و به این نتیجه دست یافتند   هورامان استان کردستان منطقه خلاق  ی برگردشگر 

اولو که   در  تعامل  و  تجربه  به   ت ی عامل  آن  از  بعد  و  ک   عوامل   ب یترت اول    ت ی فیاصالت، 
 و   ی بوم   راث یم   ، ی رسان و اطلاع   ی خلاق، آگاه   ی گردشگر   ی ها از جنبه   ت ی خدمات، حما 

اولو  برنامه   یبعد   ی ها ت ی مشارکت در  منطقه    ی و توسعه گردشگر   ی ز ی ر جهت  خلاق در 
  هورامان قرار دارند. 

) فخری  به    ( 1402پورمحمدی و همکاران  با هدف  مطالعه نیز    ی ذهن   ر ی تصو   ل یتحل ای 
تأک  با  یافته   تهران   12  ه منطق  در خلاق    ی بر گردشگر   د یگردشگران  نمودند.  های  مبادرت 

اول    ه در رتب  رساخت ی ز   ط یو مح   ی گردشگر   ت یجذاب   ی ها مؤلفه ها نشان داد که  آن   مطالعه 
آخر قرار دارند.   ی ها مجدد در رتبه  د یبه بازد   ل یشدن انتظارات و تما   برآورده   ی ها و مؤلفه 

این،    افزون  بود   ج ی نتا بر  این  از  برا   حاکی  تصو   ی که  با   ی ذهن  ر ی بهبود  به   د ی گردشگران 
برآوردهدرک   ت یف یک   ی ها مؤلفه  جذاب   شده،  انتظارات،  تصو   ت یشدن    ، ی عاطف  ر ی مقصد، 

  12 منطقه  ی و فرهنگ  ی خ ی تار   ی ها توجه به جنبه  با  ی گردشگر  ت یجذاب  ت، یو فعال  ی سرگرم 
   توجه شود.   شتر یخلاق ب   ی گردشگر   ق ی از طر   تهران 
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هدف شناخت دقیق و بررسی علمی  با  پژوهشی    نیز در   ( 1402و همکاران )   زاد کاظمی 
های گردشگری خلاق با توجه به شرایط شهر تبریز و ارزیابی تأثیر این  ها و شاخص مؤلفه 
از بین  به این نتیجه دست یافتند که    شهر   اینپذیری  ها در وضعیت رقابت ها و شاخص مؤلفه 

شناسایی   44 استفاده  شاخص  با  ساختاری شده  تحلیل  روش  تعداد از  به   13  ،  عنوان  عامل 
با  اجتماعی  مشارکت  برگزاری  شاخص  میان  این  در  که  شدند  انتخاب  حیاتی  پیشران 

عنوان مؤثرترین شاخص و رویدادهای بینش راهبردی  به   1410مجموع امتیاز تأثیرگذاری  
 . اندشده   عنوان سیزدهمین پیشران انتخاب به   710با امتیاز  

  ی خلاق مبتن   ی گردشگر   ی الگو ای با هدف ارائه  ( در مطالعه 1402اردلان و همکاران ) 
با تأک فرهنگ   ی نی بازآفر   کرد ی بر رو  ا   د یمحور  هفت  برای شهر سنندج،    شهر خلاق   ه د ی بر 

مقوله از    27و    ی و نهاد   ی ساختار   ، ی انسان   ، ی فرهنگ   ، ی اقتصاد   ، ی اجتماع   ، یی مضمون فضا 
نمودند پژوهش   الگو   احصاء  مبتن   ی گردشگر   ی و  رو   ی خلاق    ی نی بازآفر   کرد ی بر 

ارائه  محور  فرهنگ  ) .  کردند را  همکاران  و  با  1401پورجهان  ارائه  (  چارچوب  هدف 
نظریه خلاق   ی گردشگر  ی ز یر برنامه   یا ه ی نظر  جمله    از   ی گردشگر   ی ز یر برنامه   های ، 

بالقوه در حوزه    های نظریه عنوان  به   را   ی ا و شبکه   ی نی آفر هم   ، ی دار ی پا   ، ی مشارکت  نفعان، ی ذ 
رو   نتیجه گرفتند و    یی شناسا ،  خلاق   ی گردشگر  مشارکت  نفعان ی ذ   کرد ی که    نی شتر یب   ، ی و 
 خلاق داشته است.   ی را در مطالعات مرتبط با گردشگر   ی اوان تعداد فر 

) سالاری   ، همچنین همکاران  و  ظرفیت   ی پژوهش   ، ( 1401پور  شناسایی  هدف  های  با 
از کسب   ه توسع  روستایی  خلاق  گردشگری   وکارهای  روستای    طریق  در  کشاورزی 
تحلیل دلفی نشان داد و . نتایج حاصل از تجزیه دادند انجام    سرا شهرستان صومعه   خاله هنده 

بهره  پتانسیل که  از  فعالیت گیری  با  ترکیب  و  روستا  این  طبیعی  برگزاری های  نظیر  هایی 
با  جشنواره  گردشگران  آشنایی  برای  محلی  غذاهای  غذاهای  شیوه های  انواع  پخت  های 

گردشگری    ه المللی سلکه موجب توسع تالاب بینگیری در  محلی و برگزاری تورهای ماهی 
خصوص کشاورزان  وکار روستاییان و به نتیجه کارآفرینی و رونق کسب   کشاورزی و در 

   خواهد شد. 
) مصاحبی  و همکاران  با هدف  1400پورفرد  پژوهشی  در    ی گردشگر   ی ساز شاخص ( 
شهر  رو   ی خلاق    ی ارها یمع   ک یتفک   به   رشاخص ی ز  114تعداد  ی،  اسلام   ی رانی ا  کرد ی با 
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  -   ی و فناور   ی رفاه   -  ی رساختی ز  ، ی اس یس   ، ی اقتصاد   ، یی فضا   -   ی کالبد   ، فرهنگی -   ی اجتماع 
  ل یتحل و ه ی . بعد از تجز نمودندخلاق در شهر اصفهان ارائه    ی توسعه جهت سنجش گردشگر 

 ییعلت عدم احراز نسبت روا مورد به   48  رشاخص، یتعداد ز   نی ا   از  ت ی نها   در  ها، پرسشنامه 
  قرار گرفت.  د یأی شاخص مورد ت   6شاخص در قالب  ر یز   66حذف و    یی محتوا 

 ( به  1400صادقی  ردشگری خلاق  های گ سنجی شاخص بررسی ظرفیت ( در پژوهشی 
روستاهای  دزپارت   در  پژوهش    شهرستان  نتایج  نمودند.  بود   مبادرت  این  از  که    حاکی 

های آموزش، مشارکت محلی، نوآوری و ابتکار، تکنولوژی ارتباطی، خدمات و  شاخص 
مطالعه    امکانات  مورد  روستایی  مناطق  در  نامناسبی  وضعیت  دارای  مناسب  زیرساخت  و 
رین شتدرصد، بی  8رصد و شاخص مشارکت با  د   10دستی با  شاخص صنایع   ، همچنینهستند.  

تیغ و همکاران  جهان پژوهش    جی نتا   .ر گردشگری خلاق را دارند میزان تبیین در زمینه متغی
عنوان    ( 1399)  بر    ی روستا   ی ها شاخص   ی اثرگذار   ی د یکل   ی ها شران یپ   ل یتحل با  خلاق 
 دا د نشان  ی  پژوه نده ی آ   افت یره   استفاده از   با   منطقه سیستان   یی روستا ی  ها سکونتگاه   ی دار ی پا 

مجموع  در  آموزش   ج یترو   ، ابتکار   ی، ر ی پذ انعطاف) مؤلفه    6تعداد    ، که   ی،ر ی خطرپذ  ، و 
  ن یب   نی ق اثرگذارند که در ا لا خ   ی روستا   ی ر یگ شاخص در شکل   69با  (  و مشارکت   ی رهبر 

 شرانیپ   6تعداد    ، شران یپ   18  نیاب شدند. از ب خ انت  ی د لیک   یها شران یعنوان پ شاخص به   18
اهال الف(    : را داشتند که شامل   ی اثرگذار   نی شتر یب ترتیب  به  فعال   ی ورود  به    ی ها ت یروستا 

  توسعه   ی روستا در راستا   تی هدا   ی برا   لی مح   ران ی مد  یی توانا   زان یم ب(    ه، و نوآوران   د ی جد 
د(   ، روستا در منطقه   لی مح   نیساکن  ط توس   ت یق لاخ   رش ی استقبال و پذ ج(    ، ق لاخ   ی روستا 

در   کرده ل یاعتماد به افراد تحص ( گ ه  ی، مشارکت مردم قانه جهت بهبود لاخ  ی ها ده ی توسعه ا 
مد   ها ی ر یگ م یتصم  انگ ی(    و   ت ی ر یو  و  مح   نان ی کارآفر   از   ی ش خ ب زهیآموزش  ی  ها یط در 

مد آو کار   د یمف  کرد ی رو   ک ی عنوان  به   خلاق   ی روستا   افت یره   ، نی . بنابرا باشند ی م   یی روستا 
  . گردد ی م   شنهاد یپ   یی روستا   ی ها سکونتگاه   رفع موانع توسعه در   ی برا 

همکاران  ی بروجنان یصادق  گرفتند  (  1399)  و  نتیجه  پژوهشی    مؤلفه   ر یتأث که  در 
ابعاد    ق لاخ   ی گردشگر  خوراک ،  ها سنت و    ها نییآ ی،  دستع ی صنا)با  و    ی ها جاذبه   ی غذا 
در   ینوآور ی،  گردشگر  ارزش  خلق  تبل   ی رسانع لااط ی،  گردشگر   و  و ،  غات یو  خدمات 
بر  امکانات  بُ ) گردشگران    دار ی پا   ی رفتارها (  سه  فرهنگ در  عوامل  و    ی ط یمح ست ی ز   ، ی عد 
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روستا ی(  اقتصاد  مناطق  است   بروجن  شهرستان یی  در  همکاران  نگار بسته .  تأثیرگذار   و 
مطالعه خود 1396)  در  نیز  مفهوم م   ، (  نمو خلاق    ی گردشگر   ی برا   ی دل  ا   د. دن ارائه    نی در 

چهار    گردشگر خلاق خلاق و    ع یانداز خلاق، صنا خلاق، چشم   ی گردشگر   بوم زیست ،  مدل 
-بُعد گردشگری خلاق هستند که تمامی شئون و حالات گردشگری خلاق را در بر می 

 گیرند.
توسعه توسط    ی کردها ی رو   ل یتحل و ه ی تجز   به   پژوهشی   در (  2020و همکاران )   داکسبری 

بهبود درک  ای  پروژه کننده در  شرکت   ی ها سازمان از طر   یی ندها ی افر با هدف  آن   ق ی که 
فعال ی م  پا   ی گردشگر   ی ها ت یتوان  و  اجرا  توسعه،  را  و   ، کرد   دار ی خلاقانه  بیان    پرداختند 

خلاق   داشتند  گردشگری  توسعه    ، مستقل   های شنهاد یپ   شامل:   ی اصل   اقدام پنج    ، جهت 
فعال   ی ا مجموعه  مشترک   ک ی   با خلاقانه  ی  ها ت یاز    ی برا   ی محل   ی ها شبکه   ، موضوع 

فعال   ی ها جشنواره   ، خلاق   ی گردشگر  شامل    و خلاق    ی گردشگر   ی ها ت یکوچک 
 را باید انجام داد.   خلاقانه   ی ها اقامتگاه 

پژوهش   ( 2019)   همکاران   و   ی محمد  هدف  در  با   مدل طراحی    ی ها کننده ت ی تقو ی 
 یبرا   ی تی ر ی چهارچوب مد  ک ی   لاق، خ ی  متوازن در گردشگر   ی از یکار و کارت امتو کسب 

  4 که  د ا پژوهش نشان د  ج ی نتا. اند کرده  ی ق طراح لاخ  ی ت گردشگر لا محصو  ی سنج ن امکا 
است.   ی ضرور   ی گردشگر   ق لاخ ه  امکان تجرب   ی برا   ی ات یح   ت یموفق  عامل   13و    دگاهی د 
ق  لاخ  ی گردشگر  کار و مدل کسب  ک ی  ت یموفق  ، ی عد اصل بُ  3در  شاخص  22، نی برا وه لاع 

 حالت نماد،    ت، یلاکه شامل تسه   دارد   ت ی ابعاد اولو  ری سا   بری  عد مشتر . بُ کند ی م   نییرا تع 
خ   ، ی شناور  و  با و    ی ریادگ ی عد  بُ   جهت   است.   ی وجود   ت ی ق لاتحول  بخش    د یرشد  چهار 

 هرند یبرگ   در ی  عد مال افزار. بُ افزار و انسان افزار، نرم سخت   افزار،ن وجود داشته باشد: سازما 
عا   ی اقتصاد   ه صرف  همچنیناس  ی د یو  فر بُ   ، ت.  شامل و کسب   ی داخل   ی ها ند ی ا عد  : کار 

   . باشد می ق  لاخ   غات یق و تبل لاخ   ی اب ی بازار   ، ی گر ز ی گر   ، ی شناس یی با ی آموزش، ز   ، ی سرگرم 
عنوان یک فرصت برای مناطق گردشگری خلاق را به ر پژوهشی،  د   ( 2019)   ریچاردز 

  ی سع   د ی کوچکتر نبا   ی ها که مکان   د کنی استدلال م کند و  کوچک و روستایی معرفی می 
مدل  از  شهرها   ی ها کنند  خلاقانه  خلاق   ی توسعه  طبقه  جذب  مانند   ی الگوبردار   بزرگ، 

و   ی ساز ت یزا، ظرف اساس استفاده از منابع درون  حالت خلاقانه خود را بر   د یبلکه با ؛  کنند 
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از   ی رو یپ  ت«یاز »تله خلاق  توانند ی ها م آن  ، ب یترت  نی کنند. به ا  دا یبه بالا پ  ن ییپا از  ت یخلاق 
خلاقانه را متناسب با اندازه   ی گردشگر   ی ها وه یاجتناب کنند و ش   ی عموم   ت یخلاق   ی ها مدل 

گردشگری    ه در حوز   نیش یپ   و مطالعات   ها پژوهش  مرور   خود توسعه دهند.   ی ها ت یو قابل 
و با    شهرها در    در مورد گردشگری خلاق مطالعات    اغلب حکایت از این دارند که    ، خلاق 

و  د مننظام   ، جامع   ای که تاکنون مطالعه   رسد ی م   نظر به   انجام شده و   استفاده از رویکردکمی 
ویژه پیرامون گردشگری خلاق روستایی به   بنیاد روش داده پارادایم کیفی و  گیری از  با بهره 

و یا مطالعات در    هدف گردشگری استان کرمانشاه صورت نپذیرفته   ی ها با تأکید بر روستا 
لذا، خلاء  .  مغفول مانده است   و این مهم از نگاه پژوهشگران   اندک بوده   بسیار   این زمینه 

بیانگر ضرورت و اهمیت پرداختن به موضوع مذکور   ، سو ک از ی خصوص  نی اپژوهش در 
  در راستای پژوهش  نی ا  ، جه ینت  در پژوهش حاضر است.  نوآوری سوی دیگر حاکی از  و از 

 است.  گرفته انجام    شده   اد ی   شکاف نظری پُرکردن  

  شناسی پژوهشروش
ا  رو   نی در  از  نظر   ، ی فیک   کردی پژوهش  ره   ی ان یبن  ه ی از روش  و   اشتراوس   مندنظام  افت یبا 

 کی کننده  منعکس  ی ان یبن  ه ی نظر   ، نیکورب و    استفاده شد. نسخه اشتراوس (  1990)   نیکورب 
 یندها ی و اغلب به فرا   بوده در ساخت دانش    ی انگار طور خاص سازه به   و   ی ر یتفس   م ی پارادا 

ب  زم   نیتعامل  و  زندگ   ی خاص   ی ها نه یافراد  آن  در  م   ی که  کار  تا   است   متمرکز   کنند، ی و 
  ه ی نظر  گر، ی د   ی ان ی(. به ب Cullen & Brennan, 2021کنند )   دا ی پ   ده ی از پد   ی درک بهتر 

داده   ی ف ی ک   یی استقرا   وه یش   ک ی   ی ان یبن که  برا   ها است  در    ی ها ی ساز مفهوم   ی را  نوظهور 
ثابت و   ی ا سه یمقا   ند ی ا فر   ک ی   ی و ط   کند ی جو م و جست   شده ی بند و طبقه   کپارچه ی   ی الگوها 

  ی ان یبن  ه ی نظر   ، ی (. از طرف Espriella & Restrepo, 2020)  نماید ی م   ل یتحل   ها را آن   ق، یدق 
 ز ین   ها ه داد   ی و بررس   ل یوتحل ه ی روش تجز  تواند ی است، م   ق ی روش تحق  ک ی   نکه ی علاوه بر ا 

 (  & ,Glaser & Strauss, 1978; Strauss & Corbin, 1998; Cullenباشد 

Brennan, 2021  .) علاوه در پژوهش حاضر،    یان یبن  ه ی نظر   ی ر یکارگ هدف از به ین،  بنابرا
پارادایمیک،    ه ی نظر   ک ی ارائه  بر   چارچوب    ی ها داده   ی بند دسته و    ی کدگذار   ل، یتحل و 

 بود.  )گردشگری خلاق روستایی( مورد مطالعه   ی اصل   ده ی مرتبط با پد 
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گردشگری  صنعت  در استان کرمانشاه استعدادهای بالقوه فراوان روستایی جهت توسعه  
موقعیت   ارزشمند،  فرهنگی  میراث  استان،  در  متعدد  باستانی  نقاط  وجود  دارد.  وجود 

  ها و های طبیعی مانند سراب جاذبه وجود  هوایی و توپوگرافی استان،  و جغرافیایی، تنوع آب 
و  چشمه  بناها  وجود  عالیات،  عتبات  راه  بزرگ  مسیر  در  شدن  واقع  غارها،   و  زیبا  های 
روستاهای ویژه  های تاریخی و فرهنگی و... باعث شده است که استان کرمانشاه به یادمان 
 ، تعداددارای شرایط مطلوبی برای گردشگری باشد. در استان کرمانشاه گردشگری  هدف 

نامروستای هدف گردشگری    14   هجیج، خانقاه،   شمشیر،   شالان،   پیران،   کندوله،   های به 
ند وجود دار   هَرسم سراب  علیا و  چرمله   ورمقان،   ، حریر، شفَ،  لینگُ ،  دیزه رخه سُ،  نجوبران 

صنعت گردشگری  رونق  توجه به فواید فراوانی که    با .  ( 1اند )جدول  که به ثبت ملی رسیده 
توجه بیش از پیش به صنعت    ، تواند نصیب استان و روستاهای هدف گردشگری نماید می 

 وان گفت این صنعت  علاوهت که می جایی   در این استان امری ضروری است، تا گردشگری  
به قطب گردشگری   استان  نمودن  تبدیل  توسعه همه تواند  می بر  از محورهای  جانبه  یکی 

 .آورد را فراهم    کرمانشاه   استان 

 فهرست روستاهای هدف گردشگری استان کرمانشاه  . 1جدول  
 شهرستاننام   نام روستای هدف گردشگری ردیف

 آباد غرب اسلام  سراب هَرسم 1

 پاوه  خانقاه ج، ی هج   ر، ی شمش  2

 دالهو  ری ، حر زه ی دشالن، سُرخه  3

 ذهاب سرپل  نرای پ  4

 سنقر ای ورمقان، چرمله عل 5

 صحنه  کندوله  6

 کنگاور فَش  7

 گیلانغرب نیگُل  8

 هرسین نجوبران 9

 1402،  استان کرمانشاه   دستی میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع اداره  منبع:  

  افته ی ساختار   مه ین   ق یعم   ی ها و از ابزار مصاحبه   ی دان یها از روش م داده   ی گردآور   ی برا 
کارشناسان    ران یمد با   گردشگری روستاها   ان ار یده   ، ی گردشگر   های آژانسو  هدف  ، ی 
و   گردشگری   در رشته   دانشگاه   استادان   ، روستاها   های شورا   ،ی گرد بوم   های اقامتگاه   ران یمد 
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 ی ر یگ نمونه   ی ها روش   از   ، ی ر یگ منظور نمونه بهره گرفته شد. به   ی د یلعان کل مط و    کارآفرینی 
عمل  مصاحبه به   23  ، تعداد 2  ی مطابق با جدول به اشباع نظر   دن یتا رس   ی برف و گلوله   ی نظر 

  آمد. 

در پژوهش  کنندگان مشارکتشناختی  جمعیتمشخصات   . 2جدول    

سابقه   / تحصیلات سطح   تعداد  عنوان  ها زمان مصاحبه    

مدیران و کارشناسان 
های گردشگری شرکت   

7 
بیش از   / کارشناسی ارشد و کارشناسی 

سال سابقه  10  

دقیقه   90تا    40  

  و شوراهای   دهیاران 
 روستاهای هدف گردشگری 

5 
 20بیش از    / کارشناسی ارشد و دکتری 
 سال  سابقه 

 8 عضو هیئت علمی دانشگاه
بیش از    / گردشگری و کارآفرینی   دکتری 

سابقهسال    10  

  گردی مدیر اقامتگاه بوم 
 روستایی

3 
کارشناسی و کارشناسی ارشد/ بیش از 

سال سابقه  10  

دقیقه   65 23 جمع/میانگین   

کنندگان در پژوهش، سؤالات کلی  شناختی مشارکت پس از کسب اطلاعات جمعیت 
تفسیری داشتند، نظیر  های باز و ها طراحی شده بودند و پاسد عنوان راهنمای مصاحبه که به 

گردشگر »  موجود  شما  در    یی روستا   ی وضع  است؟ روستای  شما  »   «، چگونه  چه  روستای 
جاذبه پتانسیل  و  دارد  هایی جهت جذب ها   یگردشگر   ی فرارو   های چالش»   ، ؟«گردشگر 

جهت   ت یجذاب  توان ی م  »از چه راهکارهایی  ، «ند؟ اکدام در استان کرمانشاه  یی خلاق روستا 
یی خلاق روستا   ی اماکن مستعد توسعه گردشگر »   ،؟«کرد   جادی ا   یی جذب گردشگر روستا 

 گرمداخله   ط ی شرا »   ، «؟ است   د یچه نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهد   ی دارا   در روستای شما 
حاکم    ی ط یو مح   ای نه یزم   طی شرا »   ، «ند؟ ا کدامیی  خلاق روستا   گردشگری   توسعه   بر   حاکم 

گردشگر  توسعه  روستا   ی بر  توسعه    نیمهمتر »  ، «ند؟ ا کدام یی  خلاق  بر  مؤثر  عوامل 
روستا   ی گردشگر  کرمانشاه کدام   یی خلاق  استان  توسعه    ی راهبردها   نی مهمتر »   ، «ند؟ ادر 
توسعه    ی امدها یپ »  و   «ند؟ ا کدام یی  و جذب گردشگران روستا   یی خلاق روستا   ی گردشگر 
-شد. همچنین از پرسش« پرسیده  ند؟ ا در استان کرمانشاه کدام   یی خلاق روستا   ی گردشگر 

بیشتر توضیح بدهید؟« و »منظورتان چیست؟« استفاده  های عمق  دهنده نظیر »ممکن است 
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های  گیری طبقات، مسیر مصاحبه زمان و شکل تحلیل هم و ها و تجزیه شد. با پیشبرد مصاحبه 
حاصل از    ل یوتحل ه ی روند تجز   ، ی ان یبن  ه ی مند نظر نظام   افت یاساس ره   بر بعدی تعیین گردید.  

 و  ی محور  ی باز، کدگذار  ی ها در سه مرحله کدگذار داده   ی آور زمان با جمع پژوهش، هم 
گرفت.   ی انتخاب   ی کدگذار  اطم به   صورت  روا   نان یمنظور  و    ، ی اعتباربخش   ، ییاز  صحت 

داده  مع   ی ها استحکام  از  ل   ی ارها یپژوهش،  گوبا   نکُلنیچهارگانه  نظ 1985)   و   ت یقابل   ر ی( 
استفاده شد    ق ی تصد   ت یقابل و    و ثبات   نان یاطم   ت یو تناسب، قابل   ی ر ی پذ انتقال   ت یاعتبار، قابل 

ارائه شده    3پژوهش در جدول    یی روا   ی اب ی ارز   نه زمی  در   گرفته که شرح اقدامات صورت 
 است. 

 پژوهش   روایی   . معیارهای ارزیابی 3جدول  
 اقدامات شرح   معیارها 

 اعتبار قابلیت  

مدت  هایی نظیر درگیری طولنی های پژوهش، از روش داده   جهت افزایش قابلیت اعتبار 
های چندگانه  تکنیک کنترل اعضا و استفاده از روش ،  ده ماه مدت    پژوهشگران با موضوع به 

برداری، ضبط صدا، مشاهده حالت قبیل یادداشت   ها از سازی( گردآوری داده مثلث   )روش 
تجارب  دست زیسته   و  کردن  مشارکت نوشته ، چک  توسط  پژوهش جهت  ها  در  کنندگان 

آن  تجارب  با  همسانی  از  ک اطمینان  کردن  چک  استخراج ها،  طبقات  و  توسط دها  شده 
به  فرایند کدگذاری و دست پژوهشگران  بررسی صحت  به ک منظور  دهای مشترک و  یابی 

ها )مصاحبه عمیق فردی، مشاهده محلی و نوشتار( استفاده از تلفیق روش گردآوری داده 
 استفاده گردید. 

 پذیری انتقال 

-پژوهش به   های و تناسب، توصیف دقیق کلیه فرایند   پذیری جهت افزایش قابلیت انتقال 
مطالعه برای دیگران،   منظور فراهم آوردن امکان مسیر پژوهش و خصوصیات جمعیت مورد 

هایی که بیشترین آگاهی و انتخاب نمونه گیری با بیشترین تنوع و با استفاده از روش نمونه 
 توجه قرار گرفت.    احاطه را داشتند، مورد 

قابلیت  
 اطمینان 

کردن مصاحبه  مستند  متن دست با  و  فایل صوتی  ک ها شامل  متن نویس،   ،دگذاری مجدد 
دگذاری جهت  نتایج با اولین ک   چند مصاحبه به فاصله چند روز توسط پژوهشگر و مقایسه

 دهای مشترک، تأیید گردید.به ک   یابی دست 

 قابلیت تصدیق 
های  منظور ارزیابی قابلیت تصدیق، از بازنگری چند تن از استادان خبره در زمینه پژوهش به 

 استفاده شد.کیفی جهت دستیابی به نتایج مشترک  

پایایی پژوهش، از   بازآزمون استفاده شده است. شاخص  جهت سنجش  پایایی  روش 
ها در طول زمان اشاره دارد که بندی داده میزان سازگاری طبقه ثبات یا پایایی بازآزمون به  
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از یادگیری روش شود و پس  موضوع آشنا می   در آن ابتدا فرد کدگذار مستقل، با پیشینه 
کند. سپس با یکی از معیارهای توافق درصدی روش  ها را کدگذاری می کدگذاری، داده 

-میزان تطابق کدها تعیین می   4اسکات و پای   3کوهن، کاپای 2، آلفای کریپندروف1هولستی 
 ,Holsti)   روش پایایی هولستی استفاده از    (. در این پژوهش با short et al., 2010شود ) 

ها مشخص شده است. فرمول ضریب توافق کدگذاری به تطابق کدگذاریمیزان  (  1969
 روش هولستی عبارت است از: 

 (1ول )فرم 
  )= 0.82                                           52+48(/)41): (2×2+N12M/(N =PAO 

مشاهده   PAO  ، ( 1)   فرمول در   توافق  پایایی(،    5شده   درصد  موارد   M)ضریب  تعداد 
تعداد   1Nها توافق وجود داشته باشد.  شده توسط دو کدگذار است که بین آن کدگذاری 

شده تعداد موارد کدگذاری   2Nشده توسط کدگذار نخست است و  کلی موارد کدگذاری 
توسط کدگذار دوم است. این رقم بین صفر )هیچ توافق( تا یک )توافق کامل( متغیر است. 

ها حاصل  درصد باشد، پایایی تحلیل مصاحبه   80از    بیشتر که خروجی فرمول  صورتی   در 
  (. Roll-Hansen, 2009)   شود می 

مطالعه  مصاحبه حاضر   در  بین  از  به ،  مصاحبه  سه  تعداد  پذیرفته،  صورت  های صورت 
. تعداد کل کدها توسط  ، کدگذاری شد تصادفی انتخاب و هر کدام توسط کدگذار مستقل 

کدگذار  48  برابر   نخست   کدگذار  توسط  کدها  کل  تعداد  برابر ،  کل   و   52  دوم  تعداد 
های  . بر این اساس، پایایی مصاحبه بود  41گرفته برابر  های صورت توافقات بین کدگذاری 

توجه به    درصد است. با   82( برابر  1)  فرمول استفاده از    پذیرفته در این پژوهش با  صورت 
از   بیشتر  پایایی  میزان  اعتماد کدگذاری   ، بنابراین  درصد است؛     80اینکه  ها مورد قابلیت 

 تأیید است. 

 
1. Holsti PAO 
2. Kripendorf 

3. Kohen Kappa  

4. Scott pi 

5. Percentage of Agreement Observation 
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 ها یافته 
انجام شد.   ی و انتخاب   ی باز، محور   ی سه مرحله کدگذار  ی پژوهش، ط   نی ها در ا داده   ل یتحل 

  م، یکشگف مفاه   ی برا   نیتراوس و کورب شگ مند اسگت که توسگط ا نظام   ی کرد ی رو  ، ی کدگذار 
فعال در   ی گران ی عنوان باز مطرح شگده اسگت و پژوهشگگران را به  ها داده   ی ها ها و مؤلفه مقوله 

(. Maharani, 2021)   کند ی م   ر یها درگ داده  ی سگگگاز مداخله و مفهوم   وش، کا  ی ندها ی ا فر 
 ارائه شده است. پژوهش    ی ها افته ی صورت خلاصه،  به   ل ی در ذ 

 ز با   الف( کدگذاری 
 & Cao)   اسگگگت   ی بنگد و مقولگه   ی سگگگاز مفهوم   ی د یگ کل   ت یگ بگاز شگگگامگل دو فعگال   ی کگدگگذار 

Yang, 2019: 883 ) ق ی بگار مرور شگگگدنگد و از طر   نی هگا چنگد بگاز، داده   ی کگدگگذار   ی . ط  
کد    ا ی برچسگب  ک ی به هر نکته   ان، ی توسگط پاسگخگو  شگده ان یب   ی د یفهرسگت کردن نکات کل 

  ق یعم   ه مطالع  با ها و  شگده از مصگاحبه اسگتخراج   ی با مراجعه به کدها   نینسگبت داده شگد. محقق
طبقگه قرار    ک یگ مفهوم اشگگگاره داشگگگتنگد و در    ک یگ را کگه بگه    یی هگا، کگدهگا متن مصگگگاحبگه 

  ی در سطح  ز یمقوله را ن  ک ی مرتبط با  م یمفهوم قرار دادند و سپس مفاه  ک ی در   گرفتند، ی م 
  ات ی از روا   تعدادی   ان یبه ب   4، در جدول  عنوان نمونه . به دادند مقوله قرار    ک ی در   تر، ی انتزاع 

 . پرداخته شده است   و مفاهیم استخراجی مربوطه 

 حاصل از مصاحبه با کارشناسان  ی هادادهکدگذاری باز برخی از نتایج  . 4جدول  
کد  
 متن 

 شده استخراج مفهومی  کد   شواهد گفتاری  کننده مشارکت 

T7 P1 

گردشگر   ی زمان  روستاها   یکه  در  هدف    ی خلاق 
گ   ی گردشگر  صورت  کرمانشاه  باعث    ، رد ی استان 

و مردم منطقه با توجه    گردد ی م   نیز   ی توسعه فرهنگ 
فرهنگ با  مختلف  افراد  ورود  به    ی ها به  متفاوت 

  ی به مسائل خواهند داشت و حت   ی بازتر   د ی د   ، منطقه 
  در دسترس   ع بو منا   ست ی ز ط ی به مح   ی شتر ی ب  ت ی اهم 

که   گردد ی باعث م   ، ن ی داشت و همچن   د خواهن   خود 
ها  ن آ   ن ی ب  ی شتر ی ب  ی ار ک هم   ست ی جذب تور   ی برا 

گ  تور   ؛ رد ی صورت  وجود  که  کل   ی برا   ست یچرا 
 . باشد ی م   ت ی و با اهم   د ی منطقه مف 

ورود افراد مختلف با  
 متفاوت   ی ها فرهنگ 

 بازتر به مسائل   د ی د 

 گردشگر جذب  

 کل منطقه   ی برا   ی سودمند 
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    . 4جدول  ادامه  
کد  
 متن 

 شده استخراج مفهومی  کد   شواهد گفتاری  کننده مشارکت 

T13 P3 

به  ب  متأسفانه  ودن این صنعت در  علت جوان 
نیروی انسانی   ، توسعه حال اغلب کشورهای در 

مورد  مراکز    متخصص  حتی  و  است  کم  نیاز 
نیاز   شی برای تربیت نیروی انسانی مورد آموز 

. هم وجود نداشته و یا بسیار محدود است   

 جوان بودن صنعت 

 ی انسان   ی رو ی کمبود ن 
 متخصص 

یآموزش   مراکز   کمبود   

T22 P5 

های فرهنگی بین مناطق گردشگری و  اوت تف 
م  کم  و  آگاهی  نیازها  به  نسبت  یزبانان 

عدم    ، های گردشگران و از طرف دیگر خواسته 
من آگاهی گردشگران از فرهنگ میزبانان، ض 

عدیده  مشکلات  عمده   بروز  در مانع  ای 
ست. گسترش صنعت گردشگری ا   

ی فرهنگ   ی ها تفاوت   

زبانان ی کم م   ی آگاه   

  ی ها و خواسته   ازها ی ن 
 گردشگران 

T39 P11 

عوامل   یک ی  به   ی از  تبل که  و   غات ی عنوان 
آداب  همچن و شناساندن  و  منطقه    ، ن ی رسوم 

کشاورز   ی باغ   ات ید تول  د   ی و    عت ی طب   دن ی و 
م  گردشگر   ی برا   تواند ی منطقه  انواع  جذب 

  یها ها و جشن شگاه ی نما   ی ار ز برگ   ، باشد   د ی مف 
  یو فرهنگ   ی د ی و ارائه محصولت تول   ی محل 

م  ش   باشد ی منطقه  موجب  تمام   ناساندنکه 
کرمانشاه   ی گردشگر   هدف   ی روستاها   ل ی پتانس 

. به عموم مردم است   

غات ی تبل   

 یی و معرفی شناسا 
رسوم و داب آ   

ی محل   ی ها جشن   ی ار ز برگ   

منطقه   ل ی پتانس   

 ب( کدگذاری محوری
مقوله محوری  در کدگذاری   بین  تولید رابطه  باز،  های  قبل در کدگذاری  شده در مرحله 

عبارت  به   . ( Cao & Yang, 2019: 883)های الگوی پارادایمی است  حول محور یا مقوله 
به زیرمقوله دهی مقوله فرایند ربط   دگذاری محوری، دیگر، ک  پیوند دادن مقوله   ها ها  ها  و 

ست که  دگذاری، به این دلیل محوری نامیده شده ا ها و ابعاد است. این ک در سطح ویژگی 
بنیاد، یک پرداز دادهیابد. در این مرحله، نظریه دگذاری حول محور یک مقوله تحقق می ک 

حال بررسی  را در مرکز فرایندی که در  مقوله مرحله کدگذاری باز را انتخاب نموده و آن
دهد. آن ربط می ها را به دهد و سپس، دیگر مقوله عنوان پدیده مرکزی قرار می آن است، به 
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گر، راهبردها  ای، شرایط مداخله ی، شرایط زمینه های دیگر عبارت است از: شرایط عل مقوله 
-و پیامدها. این مرحله مشتمل بر ترسیم یک نمودار است که الگوی کدگذاری نامیده می 

روابط   کدگذاری،  الگوی  عل شود.  شرایط  زمینه میان  شرایط  مداخله ی،  شرایط  گر، ای، 
، طی  (. بر این اساس 146:  1389فرد و اسلامی،  کند )دانایی راهبردها و پیامدها را نمایان می

مقایسه  محوری  کدگذاری  هم   فرایند  و  مداوم  مقوله نظری  میان  تا  زمان  گرفت  انجام  ها 
مقوله  میان  اینروابط  به  داده شود.  توسعه  اصلی  و  فرعی  مقوله های  به ترتیب،  دست  های 

باز  فرایند کدگذاری  از  شامل   آمده  دسته  عوامل   مقوله   : در شش  علی،  عوامل  محوری، 
 گر، راهبردها و پیامدها شکل گرفت.ای، عوامل مداخله زمینه 

شرایط  ی عل شرایط    - 1 برمی   یعل :  در  را  توسعه  رویدادهایی  یا  وقوع  به  که  گیرد 
شود که  ایجاد نمی   ف آن، پدیده اصلی ضرورتا انجامد و در صورت حذ محوری می یده پد 

ساختار«، »توسعه   تغییر «، » اندرکاران و دست   گذاران سیاست   میان   ط رتبا »ا در این پژوهش،  
انگیزه «،  گردشگری خلاق روستایی منطقه در ابعاد مختلف   « و  های گردشگری »توجه به 

روستایی   های »ظرفیت مقوله منطقه«  گردشگری خلاق  شرایط  ،  از  حاصل  ذکر   ی عل های 
 شده است. 

 یعل با شرایط   مرتبط  هایمقوله و  مفاهیم  . 5جدول  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

 یشرایط عل 

و    گذاران سیاست   میان   ط رتبا ا 
 اندرکاراندست 

 های ارتباطی ایجاد حلقه  -

 های تخصصیتشکیل انجمن  -

 نفعان مشارکت فعالن و ذی  -

 ساختار  تغییر 
 اقتصادی   تغییر ساختار اجتماعی، فرهنگی و  -

 کاهش نابرابری در مناطق روستایی  -

 حفظ میراث فرهنگی و طبیعی  -

توسعه منطقه در ابعاد مختلف  
 گردشگری خلاق روستایی

 گردشگری روستاییتوسعه   -

 های گردشگری جاذبه شناسایی   -

 در جهت توسعه گردشگری  ریزی برنامه  -

 توسعه پایدار گردشگری  -

 گردشگری   مختلف   ابعاد   توسعه  -
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    . 5جدول  ادامه  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

 یشرایط عل 

 های گردشگری انگیزه 
 توجه به اهداف گردشگران  -

 های گردشگری توجه به انگیزه  -

 برطرف کردن نیازهای گردشگران -

گردشگری خلاق    های ظرفیت 
 منطقه   روستایی 

 های مکمل فعالیت  -
 های کلیدی فرهنگی ظرفیت  -
 ارتقای ابعاد کیفیت زندگی  -

  ی اصگگل   ی ها و تمام مقوله   شگگود ی ها ظاهر م همواره در داده   ی اصگگل   ده ی پد ی: اصگگل   ده ی پد   - 2
پژوهش است که    ی و تفکرمحور  ده ی ا   ی اصل   ده ی پد   ، ی عبارت به   شود؛ ی به آن مربوط م  گر ی د 

بررسگی   دنبال به . در این پژوهش که  شگود ی پژوهش منتج م   ی در اکثر موارد از پرسگش اصگل 
ای  »تعیین نوع و موقعیگت محلگه   هگای مقولگه   مگدل گردشگگگگری خلاق روسگگگتگایی اسگگگگت، 

«،  گردشگگری خلاق روسگتایی موجود«، »توسگعه  بررسگی وضگعیت امکانات  گردشگگری«، » 
عنوان پگدیگده اصگگگلی و محوری در نظر برداری مطلوب« بگه بهره »حمگایگت مردم منطقگه« و » 

 گرفته شده است. 

 اصلی ه پدید  با مرتبط  های مقوله  و  مفاهیم  . 6جدول  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

 پدیده اصلی 

 ای گردشگری تعیین نوع و موقعیت محله 
 های اقامتی تعیین نوع محل  -

 شناسایی تسهیلات گردشگری  -

 گردشگری های  معرفی محل  -

 موجود بررسی وضعیت امکانات  

 ونقل امکانات حمل  -

 تأسیسات زیربنایی -

 های بهداشت شبکه  -

 تأسیسات آب، برق و تلفن  -

 جذب گردشگری   های برنامه  -

 گردشگری خلاق روستاییتوسعه  
 های طبیعی ظرفیت  -
 جذب گردشگر  -
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    . 6جدول  ادامه  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

 

 حمایت مردم منطقه 
 میزبان   جامعه   نیت   حسن  -

 میزبان   جامعه   حمایت  -

 نوازی میزبانان مهمان  -

 برداری مطلوب بهره 

 منابع مهم طبیعی  -
 توسعه اقتصادی  -
 های موجود پتانسیل  -
 استفاده از منابع  -

 صورت به  که  است   موجود  محیطی  شرایط  بیانگر  ای زمینه  شرایط   ی: ا نه یزم   ط ی شرا   - 3

شرایط و بستر گردشگری خلاق    ، 7د. در جدول  گذار می  تأثیر  محوری پدیده  بر  مستقیم 
بیان شده است. این  در  و  هستند  محیطی  شرایط  از  ایزنجیره  نشانگر  ها مقوله  روستایی 

 د. ننمای گر، راهبردهایی اتخاذ می به شرایط مداخله  واکنش

 ایشرایط زمینه با  مرتبط  های مقوله  و  مفاهیم . 7جدول  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

شرایط  
 ای زمینه 

موانع فرهنگی 
 اجتماعی 

 های فرهنگی تفاوت  -

 های گردشگرانآگاهی کم میزبانان از نیازها و خواسته  -

 عدم آگاهی گردشگران از فرهنگ میزبانان  -

 موانع فرهنگی  -

 ساختیموانع زیر 

 ونقل مسافر نامطلوب بودن وسایل حمل  -

 د عدم وجود مراکز خری  -

 های گردشگری مناسب عدم اقامتگاه  -

 های بهداشت در منطقه گردشگری شبکه نبود   -

 عدم مدیریت منسجم و کارآمد  -

 شده های تدوین اجرای استراتژی  -

  موجود   های پتانسیل   از  مطلوب   برداری بهره   عدم  -
 گردشگری 

 موجود   منابع   از   استفاده عدم   -
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  .  7جدول  ادامه  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

شرایط  
 ای زمینه 

پندارهای نادرست گردشگران  
 خارجی از ایران

 طور نادرست انعکاس جهانی مسائل ایران، به  -

 پیشینه ذهنی مخرب )نامناسب( از ایران  -

از  - خارجی  گردشگران  نادرست  پندارهای 
 ایران 

 کمبود منابع مالی 
نبود منابع مالی برای محل اسکان، تبلیغات و  -

 توسعه منطقه 

 سرمایه ناکافی -

محدودکننده راهبردها    ا ی عنوان تسهیلگر و  است که به   ی عام   ط ی شرا :  گرمداخله   ط ی شرا   - 4
موانع سازمانی  مجازی«، »   ی در این پژوهش، »عدم استفاده از اینترنت و فضا   . کند ی عمل م 

ساختاری  » «و  متخصص ،  انسانی  نیروی  کمبود  و  آموزشی  مقررات«  موانع  و  »قوانین  و   »
 گر و محدودکننده شناسایی شدند. عنوان شرایط مداخله به 

 گرشرایط مداخله  با  مرتبط  های مقوله و  مفاهیم . 8جدول  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

شرایط  
 گر مداخله 

  ی عدم استفاده از اینترنت و فضا 
 مجازی 

 امکانات محدود  -

 عدم استفاده از تکنولوژی -

 عدم حضور در فضای مجازی  -

 های رقیب شرکت  -

 فراهم نبودن شرایط مناسب  -

 موانع سازمانی و ساختاری 
 نبود یک سازمان یا وزارتخانه متولی مشخص  -

 ناهماهنگی و تداخل وظایف سازمانی  -

 عدم تدوین و اجرای یک برنامه جامع گردشگری  -

موانع آموزشی و کمبود نیروی  
 انسانی متخصص 

 جوان بودن صنعت  -

 انسانی متخصص کمبود نیروی   -

 کمبود مراکز آموزشی -

 قوانین و مقررات 

زیارتی ه ب - اماکن  در  درست  آداب  نیاوردن  جا 
 ها توسط خارجی 

 مسائل مذهبی  -

 تفاوت فرهنگی پوشش و مقررات داخلی  -

 قوانین سختگیرانه فرهنگی  -
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 یاصل  ده ی پد   ی در راستا  یی گر مشخص، راهبردهامداخله   ط ی و با شرا   نه ی زم   ک ی در  :  راهبردها   - 5
م توسط .  شود ی ارائه  که  راهبردهایی  خلاق،  گردشگری  توسعه  جهت  در  پژوهش  این  در 

 ذکر شده است.   9مقوله در جدول    8مفهوم و    29کنندگان بیان شده در قالب  مشارکت 

 راهبردها  با  مرتبط  های مقوله و  مفاهیم . 9جدول  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

 راهبردها 

 توسعه علمی گردشگری
 استفاده از ابزارهای علمی -

 فرایند توسعه علمی گردشگری -

 های اقتصادی توسعه سایر بخش  -

 تبلیغات 

 های گردشگری آگاهی عمومی مردم از جاذبه  -

 های مجازی فعالیت  -

 های جمعیاستفاده از رسانه  -

 تبلیغات در فضای مجازی  -

 معرفی محصولت  -

 تبلیغات و معرفی منطقه گردشگری  -

 توجه به علایق گردشگران 
 شناخت علایق و انگیزه گردشگران -

 شناخت اهداف گردشگران  -

 های نسبی منطقه توجه به مزیت 
 های نسبی منطقه برای جذب توریست مزیت  -

 شناخت نیازهای منطقه برای جذب گردشگر  -

 منطقه   های پتانسیل   معرفی  -

گردشگری  ی  ها توسعه زیرساخت 
 روستایی

 نزدیکی دو مرکز استان -

 سازیجاده  -

 توسعه اشتغال منطقه  -

 ونقل های حمل سازی زیرساخت آماده  -

 سازی فرهنگ

 سازی فرهنگ -

 تعامل با گردشگران  -

 جذب توریست  -

 مردم بومی منطقه  -

 ارائه محصولت تولیدی و فرهنگی  -

 آموزش 
 تخصص و مدیریت  -

 آموزش ویژه گردشگری -

 نمایشگاهبرگزاری  

 ورسومداب آ   یی و معرفی شناسا  -

 های محلی برگزاری جشن  -

 توسعه گردشگری  -

 ایجاد اشتغال  -
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که در این پژوهش، پیامدهای    راهبردها هستند   ی ر یکارگ به   جی نتا   ای   دادها برون   : امدها یپ   - 6
 ذکر شده است.  10مفهوم در جدول    25مقوله و     6حاصل از اجرای راهبردها، شامل  

 پیامدها با  مرتبط  های مقوله  و  مفاهیم  . 10جدول  
 مفاهیم  ها مقوله  اجزای مدل 

 پیامدها 

های بخش  گذاری افزایش سرمایه 
 خصوصی 

 جذب سرمایه بخش خصوصی  -

 دولتی افزایش بودجه   -

 های اجتماعی و اقتصادی توسعه زیرساخت  -

 افزایش تولید و درآمد مردم  -

 روستا به  شهر  درآمد از  دادن  سوق 

 توسعه گردشگری  -

 ایجاد تعادل در منطقه  -

 تعدیل ثروت  -

 های اقتصادی مرتبط با گردشگری توسعه فعالیت  -

 روستاها  به  شهری  مناطق درآمد از  دادن  سوق  -

 شهرها جلوگیری از مهاجرت به  
 افزایش درآمد مردم منطقه  -

 عدم مهاجرت به شهر  -

 توسعه و پایداری اقتصاد منطقه  -

 افزایش نرخ اشتغال 
 افزایش درآمد حاصل از اسکان  -

 جذب نیروی کار  -

 افزایش نرخ اشتغال  -

بازگشت به روستا )مهاجرت  
 معکوس( 

 دگرگونی اقتصاد منطقه  -

 های جدید در روستا ایجاد شغل  -

 کار در روستا نیاز به نیروی   -

توسعه فرهنگی و حس همکاری 
 در منطقه 

 های متفاوت ورود افراد مختلف با فرهنگ -

 دید بازتر به مسائل  -

 جذب توریست  -

 سودمندی برای کل منطقه  -

 توسعه فرهنگی  -

 زیست و منابع طبیعی توجه بیشتر به محیط  -

 ایجاد روحیه همکاری و همدلی در منطقه  -
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 انتخابی  ج( کدگذاری 
ها ربط داده طبقه   یگر به د   مند به شکل نظام   ی را مقوله اصل   ، )خلق نظریه(  ی انتخاب   ی کدگذار 

را که به بهبود و توسعه    یی ها ارائه کرده و طبقه   یت روا   یک و آن روابط را در چارچوب  
م   ، دارند   یاز ن   یشتری ب  ) ی اصلاح  دیگر،  به .  ( Cao & Yang, 2019: 883کند  عبارت 

-وجود آمده برای شکل انتخابی عبارت است از تلفیق و توأم کردن طبقات به دگذاری  ک 
کدگذاری شده بودند،   از قبل هش. در این مرحله جملاتی که  گیری اولیه چارچوب پژو 

  درک شود و سپس نمودار مربوط بهها قابل  بین آن   شوند تا رابطه هم ترکیب می   دوباره با 
 (. Mills et al., 2008)  وشانی مباحث را در برگیرد پبایستی هم گردد که ترسیم می  ها آن 

مبادرت  بر اساس نتایج کدگذاری باز و محوری به ارائه نظریه    ان در این مرحله پژوهشگر 
و روابط   ه ها پیوند داد( به دیگر مقوله 1مند )شکل  محوری را به شکلی نظامو پدیده   نمودند 

مطرح    در  روایت  یک  افزون گردیدقالب  این،    .  کنار بر  مقوله   هم   با  پیرامون نهادن  ها 
  گردشگری خلاق روستایی   برای پدیده  اساس نظریه   محوری، یک روایت اصلی بر پدیده 

شرح زیر بیان   به   یه نظر  یت و روا   ( 1شکل  )   پژوهش  یمی مدل پارادا   اساس   ینبر ا  ارائه شد. 
 شود.  می 

گردشگگگری  توسگگعه  روایت زیر حاصگگل کدگذاری انتخابی )خلق نظریه( برای پدیده  
 خلاق روستایی است: 

  گگذاران و مردم بومی منطقگه، تغییر سگگگگاختگار، هگای ارتبگاطی بین سگگگیگاسگگگگت ایجگاد حلقگه » 
های گردشگگری در  های گردشگگری، فراهم کردن بسگتر مناسگب و شگناسگایی ظرفیت انگیزه 

منطقه و توسگگعه آن در ابعاد مختلف، ضگگرورت ایجاد گردشگگگری خلاق روسگگتایی را در  
گردد که موانع فرهنگی  حاصگل می شگرایطی این مهم در  اند.  اسگتان کرمانشگاه فراهم کرده 

سگگاختی، کمبود منابع مالی و دیدگاه و شگگناخت نادرسگگتی از مسگگائل اجتماعی، موانع زیر 
عوامل   ، ایران در ذهن و پندار گردشگگگگران خارجی نقش بسگگگته اسگگگت. از سگگگوی دیگر 

هگای مختلفی مگاننگد قوانین و مقررات، موانع آموزشگگگی و کمبود نیروی لفگه ؤ گر م مگداخلگه 
  ضگای مجازی انسگانی متخصگص، موانع سگازمانی و سگاختاری و عدم اسگتفاده از اینترنت و ف 

عنوان عوامل محدودکننده توسگگعه گردشگگگری خلاق روسگگتایی شگگده اسگگت. توسگگعه  به 
گردشگگگری خلاق روسگگتایی در اسگگتان کرمانشگگاه با راهبردهایی همچون: توسگگعه علمی  
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های نسبی  گردشگری، تبلیغات، ایجاد انگیزه و توجه به علائق گردشگران، توجه به مزیت 
سگازی، آموزش و برگزاری های گردشگگری روسگتایی، فرهنگ منطقه، توسگعه زیرسگاخت 

های گذاری افزایش سگرمایه گردد که پیامد اسگتفاده از این راهبردها،  نمایشگگاه تسگهیل می 
روسگتا، جلوگیری از مهاجرت به   به ی  شگهر  مناطق  درآمد از  دادن  ، سگوق بخش خصگوصگی 

توسگعه فرهنگی و  شگهرها، افزایش نرخ اشگتغال، بازگشگت به روسگتا )مهاجرت معکوس( و  
حس همکاری در منطقه جهت توسگگعه گردشگگگری خلاق روسگگتایی در اسگگتان کرمانشگگاه  

 . «باشد می 

 گردشگری خلاق روستایی توسعه   مدل پارادایمی  . 1شکل  

 

 گیری بحث و نتیجه 
روستا   ی پژوهش، گردشگر   ی ها افته ی براساس   اهم   به   یی خلاق  و  نقش  در    ی ت یجهت  که 

  ی دولت  زان یر برنامه توجه    مورد   ستی با ی م   ، دارد   یی روستا   دار ینرخ اشتغال و توسعه پا   شی افزا 
شرکت  گ   ی خصوص   ی ها و  روستاها   نی بنابرا  . رد یقرار  گردشگر   ی در  استان   ی هدف 
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  ی برا   ی ح ی و تفر   ی مناسب و ارائه خدمات رفاه   ی ها رساخت یز   جاد ی با ا   توان ی کرمانشاه م 
شرا  ا   ی ط ی مسافران  داخل   های زمینه که    نمود   جاد ی را  گردشگران  و  مسافران  و   ی جذب 

منجر به رونق    ، ت ی نها   داده و در   مناطق ارتقا   ن ی و اشتغال را در ا   آورده را فراهم    ی خارج 
گردد   ی وکارها کسب  مذکور  مناطق  در  متوسط  و  راستا کوچک  این  در  پژوهش  .  در   ،

ثر بر توسعه گردشگری خلاق روستایی با استفاده از نظریه بنیانی  حاضر به بررسی عوامل مؤ 
شد.   خلاصه به پرداخته  با  یافته   ، صورت  که  است  واقعیت  این  مؤید  پژوهش  ایجاد  های 

گذاران و مردم بومی منطقه، میزان مشارکت و توجه مردم های ارتباطی بین سیاست حلقه 
ها و راهکارهای بهتری  بومی به منطقه بیشتر شده و این همکاری و مشارکت جمعی، ایده 

می  ایجاد  خلاق  گردشگری  توسعه  جهت  و را  داکسبری  نتایج  اساس  بر  چنانچه  کند. 
تیغ و همکاران  (، جهان 1400(،  صادقی ) 1402همکاران )  زاد و(، کاظمی 2020همکاران ) 

 (1399 ( همکاران  و  عینالی  و  پیشران   ( 1398(  از  مشارکت  و  ارتباط  عو ایجاد  و  امل  ها 
نیز بر   ( 1398و همکاران )   ی نالیع رود.  شمار می ه گردشگری خلاق به تأثیرگذار در توسع 

که   گذاشتند  صحه  امر  پا   ی گردشگر این  توسعه  در    - ی خ ی تار   روستاهای   دار ی خلاق 
غرب کشور   فرهنگی  شمال  در  تخت   ،کندوان   ی )روستاها   واقع  ، انبوه   ، ورکانه   ، اورامان 

لفه  ؤ م   نی ثرتر ؤ عنوان م شاخص مشارکت به تأثیر مثبت دارد و در این میان  (  نی و درسج   ت یش 
 یگردشگر   ق ی از طر   یی روستا   دار ی را در توسعه پا   تأثیر   نیکمتر   ی ر یپذ سک ی و شاخص ر 
 داشته است.   مطالعه مورد    ی در روستاها 

های گردشگری در منطقه و توسعه آن در  بستر مناسب و شناسایی ظرفیت   نمودن فراهم  
افزایش سطح  )اشتغال، کیفیت ز   ابعاد مختلف  و  تاریخی  و  میراث فرهنگی  ندگی، حفظ 

می   بهداشت(  روستایی  توسعه گردشگری خلاق  در  تأثیرگذار  عوامل  دیگر  از    . باشد نیز 
کرمانشاه  چنانچه   از دارای  استان  )بیش  متعدد  باستانی  میراث   1000نقاط  تاریخی(،  اثر 

های  جاذبه   هوایی و توپوگرافی استان، و آب فرهنگی ارزشمند، موقعیت جغرافیایی، تنوع  
سراب  مانند  و طبیعی  غارها،  چشمه   ها  و  زیبا  بزرگ   قرارگیری های  مسیر  عتبات    در  راه 

برای را  شرایط مطلوبی  بستر و  که  باشد  می   های تاریخی و فرهنگی عالیات، بناها و یادمان 
باید مورد   خلاق روستایی   گردشگری  نموده که  و    فراهم  مسئولین   گذاران سیاست توجه 

( 1401پور و همکاران ) های سالاری قرار گیرد. نتایج این بخش با یافته   توسعه گردشگری 
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گیری از  با بهرهه در این پژوهش نیز اشاره گردیده و  راستا است ک ( هم 2019ریچادرز ) و  
من طبیعی  فعالیت پتانسیل  سایر  با  ترکیب  و  و    زمینه   ، ها طقه  خلاق  گردشگری  توسعه 
قوانین و مقررات، موانع   ، عوامل محدودکننده اما در این میان .  گشته است کارآفرینی فراهم  

آموزشی و کمبود نیروی انسانی متخصص، موانع سازمانی و ساختاری و عدم استفاده از  
نیز وجود دارد.   ات و شناساندن منطقه به گردشگران اینترنت و فضای مجازی جهت تبلیغ 

( به این امر اشاره شده که وضعیت آموزش در زمینه  1400چنانچه در مطالعات صادقی ) 
جهان  و  ندارد  مطلوبی  وضعیت  روستایی  خلاق  و گردشگری  )   تیغ  و 1399همکاران   )

) محمدی   همکاران  کرده 2019و  اشاره  به (  آموزش  بحث  که  عوامل  اند  از  یکی  عنوان 
 تأثیرگذار در زمینه گردشگری خلاق روستایی شناخته شده است.  

توسعه     برای  بستری  ایجاد  و  موانع  کردن  کم  زمینه  در  که  اقداماتی  و  راهبردها 
رو  خلاق  می گردشگری  باشد ستایی  کارساز  و    شامل   ، تواند  گردشگری  علمی  توسعه 

ایجاد   گردشگری،  منطقه  شناساندن  و  تبلیغات  علمی،  ابزارهای  و  تکنولوژی  از  استفاده 
مزیت  به  توجه  گردشگران،  علائق  به  کردن  توجه  و  توسعه  انگیزه  منطقه،  نسبی  های 

به اهالی منطقه و برگزاری های گردشگری روستایی، فرهنگ زیرساخت  سازی، آموزش 
می نمایشگاه گردشگری  منطقه  بومی  تولیدات  و  محصولات  معرفی  جهت  لذا ها  باشد. 

  و  صنعتگران   هنرمندان،   برای  را   اضافی   درآمد   جریان   تواند می   خلاق   گردشگری 
کند.   محلی   خالقان / طراحان  توسعه    محلی،   کارآفرینی   برای   بستری   ، همچنین  ایجاد 
نماید.   محلی   های شبکه   ایجاد   و   ها مهارت  می   این  فراهم   و  محلی   های سنت   تواند امر 
منطقه   های دارایی  . نماید  احیا   معاصر   های محیط   در   را   ها آن   و   کند   برجسته   را   فرهنگی 

یکی از راهکارهای توسعه گردشگری خلاق    ( نیز معتقدند 1401پور و همکاران ) سالاری 
دستی مردمان های محلی از صنایع غذایی و صنایعروستایی، برگزاری نمایشگاه و جشنواره 

می  منطقه  )   باشد.بومی  شادمان  و  ایمانی  نظر    ، ی فرهنگ   ، ی کالبد   ی ها شاخص (  1401از 
مح   ی اقتصاد  و  بر    افزون   دارند.   تأثیر   روستایی   خلاق   ی در گردشگر   ی ط یو  این، رحیمی 

 ( رفتاری 1399همکاران  و  محیطی  عوامل  که  گذاشتند  صحه  امر  این  بر  و    ر یث أ ت   (  مثبت 
 است.   شتر یب   ی ط یعامل مح   ر یث أ و ت   دارند خلاق   ی بر تحقق گردشگر   ی معنادار 
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های بخش  گذاری سرمایه ها اشاره گردید، جذب  با محقق شدن راهبردهایی که به آن 
در این مناطق اتفاق خواهد افتاد که نتیجه آن افزایش نرخ اشتغال و سوق دادن   خصوصی 

است  روستاها  به  دیگر   . درآمد  و    ، از سوی  یافته  شهر کاهش  به  روستا  از  مهاجرت  نرخ 
توسعه فرهنگی و حس همکاری در    ، همچنین  . افزایش مهاجرت معکوس را در پی دارد 

می  وجود  به  را  بنابراینمنطقه  در   بر   ، آورد.  مؤثر  عوامل  بررسی  از  حاصل  نتایج  اساس 
استان   در  روستایی  خلاق  به گردشگری  راهبردی  پیشنهادهای  ارائه کرمانشاه،  زیر  شرح 

 گردد:می 

یکی از راهکارهای مناسب جهت معرفی و شناساندن منطقه گردشگری خلاق روستایی   -
های جمعی  رسانه   ، و جذب گردشگر، استفاده از تبلیغات مؤثر در فضای مجازی و همچنین

توانند  می های گردشگری منطقه باید به این نکته توجه داشته باشند که  شرکت   باشد و می 
تولیدات،   محصولات،  و  کنند  استفاده  خوبی  به  ابزار  این  از  منطقه  معرفی  جهت  در 

های منطقه را معرفی کرده و در جهت جذب گردشگر اقدام  مزیت و پتانسیل رسوم،  و آداب 
 .نمایند

به این امر  با  - ا توجه  ین منطقه  که یکی از موانع توسعه گردشگری خلاق روستایی در 
با   های گردشگری منطقه گردد که شرکتپیشنهاد می   ، بنابراین  باشد؛ موانع زیرساختی می 

سرمایه  جذب  از  سیاست استفاده  نمودن  آگاه  و  خصوصی  وضعیت  گذاران  از  گذاران 
های اقتصادی و اجتماعی تلاش  موجود در جهت جذب بودجه دولت و توسعه زیرساخت

 کنند.   

استان کرمانشاه در   -   ارتباطی   های حلقه گردد  پیشنهاد می  روستاهای هدف گردشگری 
با   گذاران سیاست   و   دولتمردان  میان  بومی(   اندرکاران دست   سایر   گردشگری   و  )مردم 

انجمن تعام   ارتباطات   این  چه   هر زیرا    ؛ شود تشکیل    تخصصی   های متخصصان،   ت لاو 
ح   تر کنزدی  مشارکت ض باشند،  و   بیشتر  ها گذاریسیاست   رصه ع در    نفعانذی   ه ن فعالا   ور 
 .گرددمی 

روستایی در این  با توجه به این امر که یکی دیگر از موانع توسعه گردشگری خلاق   -
 ها شناسایی گردید؛ منطقه، موانع سازمانی و ساختاری و عدم هماهنگی و توازن بین سازمان
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این مانع سازمانی به صورت    گذاران در جهت رفع سیاست   که   گردد پیشنهاد می  ، بنابراین
 مستقیم متولی گردشگری خلاق روستایی معرفی نمایند.

می - پیشنهاد  کرمانشاه  روستایی  گردشگری  مناطق  وسیاست   ، گردد در   گذاران 
علمی به صنعت    های ابزار   و مشورت با مردم بومی و استفاده از   ریزی برنامهبا  اندکاران  دست 

ک   خلاق   گردشگری  توسعه نکمک  مسیر  بهترین  علمی،  و  پیوسته  فرایند  یک  در  تا    ند 
های اقتصادی  توسعه سایر بخش زمینه  و  مشخص نموده  منطقه را این در  خلاق  گردشگری 

 را نیز فراهم آورند.

عد با  - به  منطقه،    م توجه  در  خلاق  گردشگری  توسعه  جهت  گردشگری  جامع  برنامه 
و اجرای یک برنامه جامع گردشگری   گذاران در جهت تدوینگردد، سیاست پیشنهاد می 

 خلاق روستایی اقدام نمایند. 
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