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Abstract 
Our age is the age of fame and celebrities are an inescapable aspect of 
our daily lives. Considering the high influence and popularity that 
celebrities have among the new generation, their activity is considered 
a serious challenge in Iranian society in recent years. The present 
research seeks to understand the attitudes of Tehran's people towards 
celebrities. The research method is documentary-survey, and the 
sample consists of 384 citizens aged 15 years and older living in 
Tehran, who were selected using multi-stage cluster sampling method. 
The data was collected using a questionnaire, and the analysis was 
conducted using SPSS software. The results showed that 72.7% of the 
respondents follow the news and sidelines related to celebrities, with 
cinema and TV actors, athletes, and domestic singers and musicians 
being the most liked celebrity categories, respectively. Television 
presenters and scientific and cultural celebrities are the least appealing 
categories to respondent. 'Success in their respective fields', 
'popularity', and 'political and social stances' are important reasons 
behind people's interest in celebrities. The reasons that were least 
important to respondents for their interest in celebrities are 'showing 
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the details of their personal life' and 'active presence on social 
networks'. Respondents have indicated that they would like celebrities 
to model charitable activities, their type of speech, political and social 
positions, and family life, including issues around marriage, divorce, 
and other personal matters. The consumption of advertising goods 
based on celebrity patterns is the least important factor in respondents' 
interest in modeling and imitating behaviors, which suggests that they 
are more interested in emulating behaviors that are more prestigious 
and prevalent. Based on the results, adolescents are more likely to 
follow celebrity news on Instagram compared to other age groups. 
Additionally, "success in the field of job" and "charitable" activities 
are the most important reasons that contribute to their interest in 
celebrities. The finding that people are searching for identity during 
adolescence is significant, particularly given the crisis of identity that 
many people experience at this age. Therefore, it is important that 
cultural institutions, particularly educational institutions, make efforts 
to introduce suitable patterns of behavior that align with Islamic and 
Iranian cultural values, in order to build trust and foster positive 
behaviors among teenagers. The current research findings indicate that 
68.9% of respondents have a 'low' or 'very low' level of interest in 
celebrity news and sidelines. An additional 18% of respondents have 
an 'average' level of interest, while only 13.1% of respondents have a 
'high' or 'very high' level of interest in celebrity news and sidelines. 
The tendency towards celebrities can be seen as a reflection of the 
intense and extreme feelings and emotions that people experience 
when they follow celebrity news and sidelines. Following celebrity 
news and sidelines forms a spectrum of behavior, ranging from simply 
keeping up with celebrities to extreme and harmful states of 
fascination and illusion. The current research findings suggest that 
while respondents are interested in following the news and celebrities, 
this interest often stems from a desire to participate in social 
conversations and find pleasure in engaging with celebrity topics. On 
a scale of 1 to 20, respondents had an average score of 6, indicating a 
relatively low degree of orientation towards celebrities. 

Introduction: 
In the modern era, as proposed by Baudrillard in his concept of 'the 
era of simulation', postmodern aesthetics have had a significant 
influence on numerous aspects of both art and media. Postmodern 
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aesthetics have often sought to deconstruct traditional notions of 
authenticity and meaning, utilizing the concept of hyperreality as a 
means of ridicule. According to Bauman, this 'destructiveness' has the 
potential to obliterate everything in its wake. As Bauman put it, 
'Postmodernity most clearly embodies a destructive character; a 
destructive tendency that mocks and destroys all that it touches'. The 
deconstructive and style-oriented nature of postmodern aesthetics is 
evident in the numerous works produced and shared via social 
networks and other digital platforms. In the postmodern era, the media 
has evolved to possess its own unique aesthetics, which set it apart 
from traditional modern aesthetics, not just in terms of format but also 
in terms of meaning. As a relatively new social media platform, 
Instagram has become a breeding ground for postmodern aesthetic 
visual works, characterized by their representation of meaningless 
pieces. This particular aesthetic rejects traditional modern aesthetic 
precepts, favoring style over substance. It exemplifies the rise of a 
distinctively postmodern aesthetic, one that challenges the status quo 
and stands in contrast to classical notions of beauty and meaning. 
Similarly, the postmodern aesthetic's rejection of accepted notions of 
meaning and content extends to knowledge and truth, embracing 
relativism and uncertainty in their stead. It challenges conventional 
ideas of what constitutes knowledge and truth, ultimately replacing 
them with a fluid and ambiguous perspective. 

The widespread adoption of postmodern aesthetics in modern 
media has given rise to a culture of fame and celebrity that has 
experienced rapid expansion in recent times. Adolescents tend to seek 
validation and admiration, especially through social media. They 
gravitate toward a culture of celebrity that caters to these desires, 
discarding the modernist aesthetic's emphasis on 'desirable, deeply 
serious, cohesive, innovative, influential, abstract, and under the 
influence of personal genius' in favor of a more postmodern aesthetic. 
Instead of embracing the modernist aesthetic's emphasis on depth, 
coherence, innovation, influence, abstraction, and originality, 
adolescents who seek validation and admiration through social media 
find themselves trapped in superficial echo chambers, where they 
attracting like audiences and become increasingly dependent on that 
attention. Baudrillard argues that this dominance of mass media 
images can 'confuse our perception of knowing what we want' 
(Baudrillard, 1985: 129-132). As a result, both the adolescents and 
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their audience can become disoriented and disconnected from reality. 
A significant aesthetic element of social media platforms is the 

phenomenon of the 'individual-turned-brand', where users transform 
themselves into pieces of consumable media. In visual-focused social 
media platforms like Instagram, the focus is often on how the celebrity 
presents themselves; as a result, 'views' are seen as the most important 
concept in virtual representation. In these virtual spaces, where 'views' 
are the primary currency of engagement, individuals may feel 
compelled to do whatever it takes to become more 'viewable' in order 
to enter the world of 'brands', displace others, and reach the top tier of 
virtual exhibition. 

Research Question(s) 
In this study, we approach the analysis of postmodernism's aesthetic 
components through the use of rhetorical analysis, specifically in the 
context of one highly popular Instagram page for teenagers. This 
exploration helps us to gain a more precise understanding of the 
adolescent Instagram pages that produce content in this particular 
postmodern aesthetic style. In this study, we seek to answer several 
questions, including: What are the differences between postmodern 
aesthetics and modern aesthetics, and what are the key components of 
postmodern aesthetic representation? Second, what is the relationship 
between postmodern aesthetics and the content creation of young 
micro-celebrities on Instagram? Third, what is the main fantasy or 
dream these pages sell? And finally, what place does quality artistic 
style and meaning have in the content of these micro-celebrity 
Instagram pages? 

Literature Review 
Many scientific studies on the intersection of adolescents and social 
media tend to focus on the impact of social media on the lives of 
adolescents. While the majority of studies on postmodern aesthetics 
are focused on the realms of cinema, architecture, and visual arts, 
there remains a lack of representation in the scientific community of 
the postmodern aesthetic discourse in the field of social media studies. 
Consequently, there remains a dearth of significant scientific research 
on the topic of the impact of postmodern aesthetics on adolescent 
social media pages. Additionally, a lack of representation of these 
themes in the broader social media studies community has meant little 
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attention has been given to the role of the micro-celebrity and the role 
they play in adolescent social media pages. While there is a lack of 
scholarly representation on the subject of the impact of postmodern 
aesthetics on adolescent social media pages, there is some general 
background research available on the themes of 'social media 
aesthetics' and 'self-representation in social media' that may be helpful 
in understanding the broader social media context that are as follow: 

Mohammadvali and Sojjudi (2014) approach the question of 
authorship and presence in social media by reconsidering the issue in 
the context of two key areas: content and audience. In their work, they 
highlight the potential for creating and perceiving new aesthetics 
through social media and challenge traditional notions of authorship 
and identity. 

As per the work of Manovich (2001) in "Postmedia Aesthetics", 
the concept of media is replaced with new concepts derived from 
computer and network culture in order to explore the nature of 
postmodern media aesthetics. Specifically, Manovich suggests that 
these aesthetics should focus on the organizational structures behind 
the presentation and structuring of data within a cultural object, as 
well as the way that the data is perceived by the user. It should include 
new concepts, metaphors, and functions of the computer and network 
era. It must focus on the capabilities and behaviors of users, knowing 
that user tactics follow specific patterns. 

Mehrpour (2019), in "The Representation of Everyday Life on the 
Pages of Instagram Microcelebrities," explores six major themes 
through the analysis of popular pages: consumerism, luxury-
orientation, pretense, ancient rituals, creativity, and breaking norms. 
These themes help to provide a deeper understanding of the everyday 
lives of microcelebrities as reflected through their Instagram pages. 

Methodology 
The present study aims to examine both the form and content 
aesthetics of Instagram microcelebrity pages. To analyze the content 
aesthetics, we will employ the fantasy-theme method of rhetorical 
criticism. On the other hand, to understand the form aesthetics of these 
pages, we will focus our attention on technical codes through the lens 
of video semiotics. 

Rhetoric is defined as the 'effective use of language for 
persuasion' or 'the study of style and structure in writing or speech' 
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(Ilie, 2008: 42). Fantasy-theme critique is one of the rhetorical critique 
methods developed by Bormann as a means of examining the 
worldviews of individuals, groups, and institutions. This approach 
focuses on the use of the fantasy genre to convey deeper cultural 
meanings and messages to audiences. Fantasy refers to imaginary or 
fictional stories, it actually refers to the widely shared cultural 
perspectives present in an artist's works. This use of "fantasy" as a 
rhetorical device enables us to gain a deeper understanding of the 
artist's worldview and the cultural contexts that shape it. 

According to Foss (2009), the process of artifact analysis in the 
method of fantasy-theme critique consists of two distinct phases: 

A. Encoding the artifact based on character, setting, and action. 
These three components are the main factors in creating a fantasy. 

B. Reconstructing the rhetorical conception based on the fantasy. 
To analyze the postmodern aesthetics of the "pooorblack" page, it 

is necessary to analyze the "form" and "content" of the page alongside 
each other. Thus: 

- To analyze the "content" appeal, the method of fantasy-theme 
critique has been used. In this method, sixty artifacts uploaded over 
ten months (June 2021- March 2022) have been examined. In the first 
stage, the triad of character, setting, and action has been investigated 
in each artifact. In the second stage, the main themes of each artifact 
have been extracted based on the first stage. Then, by categorizing the 
themes of the artifacts, we reach the general themes or the main 
fantasies of the artifact. Finally, by considering the frequency of each 
theme, character, and setting we reach the final analysis of the page's 
appeal based on its main fantasy. 

-  To understand the form aesthetics of this page, we have 
examined the appeal of the page based on these technical codes. 

Results 
The results show six primary themes within the examined artifacts: 
parent-child, school-student, and peer relationships; self-mockery; 
exaggeration of everyday clichés; meaningless joy; representation of 
contradictions; and categorization. Based on the frequency of these 
themes, it can be concluded that the primary fantasy-theme of this 
page is "Dissatisfied Youth: Joy in the Moment". Self-mockery and 
acceptance of disappointment are the only observed actions in 
response to these disappointments. 
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By considering the frequency of each theme, character, and 
situation, we reached thought-provoking results. As shown in the table 
below, "parent-child challenges" and "self-mockery" are the most 
frequent themes on the page. Parisa, mother, father, and school staff 
are also the most frequent character artifacts, respectively. "Home" 
has been repeated more than others in different situations. 

Main themes frequency Character frequency 
Location 
frequency 
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Based on the frequency of the themes, characters, and settings 
observed, the most prominent fantasy-theme on the page appears to be 
"Parent-Child Challenges". The characters Parisa, mother, father, and 
the home setting are also the most frequently occurring concepts. 

Based on the observation, one of the crucial challenges in the 
parent-child relationship that appears frequently on the page is the 
previous generation's denial, ridicule, and neglect of adolescents. This, 
in turn, leads to a sense of dissatisfaction, which is compounded by 
the pleasant relationship with the previous generation and the desire to 
rebel against conventional family and social frameworks. Based on the 
analysis, it can be concluded that "pooorblack" does not explicitly 
encourage the audience to take rational action to establish the 
independent character of adolescents. Instead, it presents self-mockery 
and acceptance of dissatisfaction as the only actions that are evident in 
response to the challenges of the parent-child relationship and the 
previous generation's neglect, which ultimately results in a sense of 
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dissatisfaction. Self-mockery is presented as a response to the 
previous generation's denial and ridicule of the adolescent's character, 
implying that the adolescent takes on a self-criticism that contributes 
to a greater feeling of dissatisfaction. Therefore, the solution 
"exhilaration" provided by empty fun and meaningless jokes may 
ultimately be temporary escapes from the challenges of life, 
perpetuating a cycle of denial rather than encouraging constructive 
change. 

Discussion 
The phenomenon of microcelebrities, microbloggers, and even less 
famous individuals who have not yet fully entered the realm of micro-
celebrity, all fall within the broader framework of the culture of fame 
and self-branding. The use of social media platforms like Instagram, 
Twitter, and TikTok enables these individuals to curate content and 
connect with like-minded individuals, helping them to build their 
personal brands and online presence. They, as consciously or 
unconsciously, are the artistic and media limbs of the capitalist 
system, injecting momentary pleasures to control the dissatisfaction of 
socially unequal classes. According to Adorno, "Gradual, the audience 
of this media becomes indifferent to reality, instead focusing on a kind 
of entertainment that doesn't require much attention" (Adorno, 1961: 
309-310). 

These types of pages are entirely based on the distorted tastes of 
the audience dwelling in this postmodern era. Living in the moment, 
seeking immediate gratification, ridiculing life's greater concepts, and 
lacking purpose are the intellectual underpinnings of postmodernism 
that have seeped into art and cultural institutions. We can witness 
these signs in phenomena like Instagram pages. In today's visual 
media landscape, many adolescents enter social media with the dream 
of 'being seen' and becoming an online celebrity. They partake in 
creating low-quality content while doing so. These forms of media 
bypass the strict scrutiny of traditional media, such as television and 
cinema. Content is produced rapidly and without significant resources, 
knowledge, or effort. This content can be accessed directly by the 
audience without the requirement of screening licenses. Furthermore, 
creator feedback and audience engagement occur instantaneously 
through direct channels. 

To engage with the youths of the postmodern era, it is important 
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to appeal to national values and cultural heritage. Identifying genuine 
Iranian heroes who can compete with the superficial celebrities of the 
postmodern era can be an effective step towards reducing the 
disillusionment of Iranian youth and directing them towards impactful 
individual and social initiatives. 

Keywords: Postmodern Aesthetics, Micro Celebrity, Rhetorical Fantasy-
Theme Criticism, Adolescent, Pooorblack. 
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  يمجاز يهادر عصر رسانه هايتيپنداشت مردم تهران از سلبر

  رانيتهران، ا ،طباطبائيعلوم ارتباطات، دانشگاه علامه  يدكتر يدانشجو   احمد پاكزاد 
  

  رانيتهران، ا ،طباطبائيگروه ارتباطات، دانشگاه علامه  ارياستاد    زادهيرضو نينورالد ديس
  

  رانيا وزارت علوم، تهران، يو تمدن يو فرهنگ يمؤسسه مطالعات اجتماع اريدانش    يمحمد رضا كلاه

   چكيده
 و نفوذ توجه به هستند. با ازندگي روزمره م از گريزناپذير ايها جنبهسلبريتي و است شهرت عصر ما عصر
 چــالش يــك به اخير هايسال درها آن فعاليت برخوردارند، جديد نسل بين ها دركه سلبريتي بالايي اقبال
ردم تهــران نســبت است. بر اين اساس، در تحقيق حاضر به مطالعه نگرش م شدهتبديل  ايران در جامعه جدي

نفــر از شــهروندان  384مونه آن پيمايشي و ن -شده است. روش پژوهش، از نوع اسناديها پرداخته به سلبريتي
اي انتخــاب شــدند. اي چندمرحلهگيري خوشههران بوده است كه با روش نمونهسال و بالاتر ساكن شهر ت 15
 7/72وتحليل شــد. نتــايج نشــان داد تجزيــه SPSSافــزار وسيله نرمو به ها با كمك پرسشنامه، گردآوريداده

، »ونبــازيگران ســينما و تلويزيــ«كنند. ها را پيگيري ميدرصد پاسخگويان اخبار و حواشي مربوط به سلبريتي
 هــاي موردعلاقــه پاســخگويانترين ســلبريتيبه ترتيب مهم» خوانندگان و نوازندگان داخلي«و » ورزشكاران«

از دلايــل مهــم » هاي سياســي و اجتمــاعيگيريموضــع«و » مردمي بــودن«، »موفقيت در زمينه شغلي«. اندبوده
دهد كه اگرچه مردم اخبــار و نشان مي هاي پژوهش حاضر همچنينها است. يافتهمندي افراد به سلبريتيعلاقه

درصــد در حــد  1/13تنها  و» كم يا خيلي كم«درصد در حد  9/68كنند اما ها را پيگيري ميحواشي سلبريتي
 20از  6ها ها گرايش دارنــد. نمــره ميــانگين گــرايش پاســخگويان بــه ســلبريتيبه سلبريتي» زياد يا خيلي زياد«

  است. باشد كه بيانگر گرايش پايينمي

  .هايتيبه سلبر شيالگو، گرا ،يتيفرهنگ سلبر ،يتيسلبر :هاواژهكليد
   
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

  :نويسنده مسئولahmad_pakzad@yahoo.com  
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  مقدمه 
اي شــدن فرهنــگ و ســلطه محصول مدرنيتــه متــأخر و از پيامــدهاي رســانه 1فرهنگ سلبريتي

صنايع فرهنگي است. فرهنگ سلبريتي كه مبتني بر حرص و ولع فراگير جامعه براي ســرك 
هاي خصوصي زندگي ديگــران اســت، امــري نوظهــور اســت كــه بــه ســبب كشيدن در جنبه

 ال بروز و سيطره يافتــه اســتتحولات اخير در صنعت رسانه و اقتضائات جامعه مصرفي مج

  ).21: 1395(كشمور، 
تــوان آن را دانــد. ازنظــر او نميهاي جمعي مينايار فرهنگ سلبريتي را از اثرات رسانه

ها جــدا كــرد. ها و ساير رسانههاي بازنمايي شامل سينما، تلويزيون، وبگاهاز انواع تكنولوژي
هميت ندارند كه از سوي تعــداد زيــادي از مــردم ها فقط به اين دليل ابه اعتقاد نايار سلبريتي

توجهي بــر اثرات عاطفي قابلها آن رو اهميت دارند كه اقداماتشوند، بلكه ازآنشناخته مي
نقشي فرهنگي در نظام معنايي جوامــع امــروز بــازي ها آن گذارد.تعدادي از مردم برجاي مي

دهنــد و در مقابــل، ســتايش يــا ج ميبه هوادارانشان لــذت، شــادي، درد و رنــها آن كنند.مي
پسند امــروزي ها بخشي از فرهنگ مردم). سلبريتيNayar, 2009كنند (رسوايي دريافت مي

شوند. بــه نظــر ها به مخاطبان عرضه و توسط توده مردم مصرف ميباشند كه توسط رسانهمي
ها ســلبريتي-انســتپســند داي از فرهنــگ مردمســادگي جنبــهتوان بهها را نميوارد، سلبريتي
ها پســند هســتند. حتــي اگــر مــا علاقــه چنــداني بــه ســلبريتياي فرهنگ مردمانبخشي از دي

حتــي  -شناســيمها را نميشناسيم. درواقع، مــا فقــط ســلبريتيرا ميها آن نداشته باشيم هم باز
نظــر داشــته باشــيم. هــرروز كلــي شــايعات دربــاره هــا آن ممكــن اســت بــه نحــوي در مــورد

شــود. فرهنــگ ســلبريتي تــلاش توجه كنيم از كنار ما رد ميها آن ها، بدون اينكه بهتيسلبري
ها كند تا دربــاره ســلبريتيكند ما را از حاشيه به متن بكشاند و ما را با سماجت دعوت ميمي

ها بخشــي از ديگر، ســلبريتيبيان). بــه11-12: 1398نظر داشته باشيم و قضاوت كنــيم (وارد، 
ارتباطــات عمــل منزلــه نمادهــايي بــراي جريــان بههــا آن پســندند.ت فرهنــگ مردمنظام دلالــ

در فرهنــگ » بُــرد«ها هــزاران شــيوه مختلــف را كــه بــراي كنند. به همين دليــل، ســلبريتيمي

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١ . Celebrity Culture 
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پوســت بــودن، هاي مختلف براي زن بــودن، سياهكنند و روشمصرفي وجود دارد عرضه مي
وفا بودن، بازنده بــودن يــا شكســت خــوردن را ر بودن، بيدار بودن، پدر و مادپير بودن، دين
اي از جهــان در حــال ). درواقع، مردم در هــر گوشــه11-12: 1398كنند (وارد، بازنمايي مي

 درجهــت مصــرفي نيز و گاهي الگويي و فرهنگي مصرف ها هستند. گاهيمصرف سلبريتي

  سرگرمي. و لذت
اي اجتمــاعي مجــازي نظيــر تــوييتر، هدر يكــي دو دهــه اخيــر رشــد اينترنــت و شــبكه 
انــد. ايــن الشــعاع قــرار دادههاي زنــدگي مــردم را تحتبوك و اينســتاگرام، تمــام جنبــهفيس
واسطه توان ارتباطي بالا و در اختيار قرار دادن حجم عظيمي از اطلاعــات، فضــا و ها بهشبكه

ها، عــم از خــرده ســلبريتيهاي متنــوع و متكثــر ســلبريتي ااند تــا گونــهبستري را فراهم نموده
 جديــد فضــاي بودن در ها زودگذر و... ظهور و بروز نمايند. سلبريتياينفلوئنسرها، سلبريتي

 ضــمن هاكه ســلبريتي معني بدين است؛ ايتازه معناهاي واجد اجتماعي هايشبكه از ناشي

 از را خــود بــا ترفنــدهايي همچنان خود هواداران براي بيشتر بودن دسترسقابل براي تلاش

ها بــا ). بر اين اساس ســلبريتي27: 1395كنند. (رشيدي و صبورنژاد، مي متمايز معمولي افراد
انــد هواداران پيــدا كرده جهاناي كه در زيستتوجه به محبوبيت و اقبال بالا و نفوذ گسترده

ايــن هــا آن معرفــي نماينــد. ايــن جايگــاه بــه» گــروه منزلتــي«عنوان يك اند خود را بهتوانسته
هاي فــردي، قدرت را داده اســت كــه تــا بــا نمــايش فعالانــه ســبك زنــدگي خــود در حيطــه

اجتماعي، سياسي و فرهنگي تمايلات و رفتارهاي خاصي را در زنان و مــردان الگوســازي و 
هاي مشــهور در مقــام داوران ســليقه، ارزش و گويد چهرهكنند، همانطور كه بنت ميتشويق 

اي بــراي اند؛ و سرمشــق تــازههــاي دينــي شــدههــا، مــدارس و پايگاهدهتفكر جايگزين خانوا
: 1386كننــد (بنــت،يابي و الگوهاي هماهنگ ســبك زنــدگي، مــد و رفتــار ايجــاد ميهويت

 بلكــه مشــهور نيســتند؛ فــرد و آدم فقــط هاســلبريتي ديگــر«). همچنين به اعتقاد كشمور 120
مخاطبان  كه هستند ايهسوژ هايموقعيت ايندهنمها آن هستند. بانفوذي هم نمايندگانها آن
 هماهنــگ آن يــا بــا كننــد اقتبــاس اجتماعي هايبه هويت دادن شكل در راها آن توانندمي

يــابي و الگــوگزيني مخاطبــان ها در هويت). اين قدرت ســلبريتي22: 1395(كشمور،  »شوند
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) نشــان 1395پنــاه (پــژوهش حقهاي مختلف مورد توجه قرار گرفته است. نتايج در پژوهش
اند و در حــوزه آمــوزان مطــرح شــدهعنوان گــروه مرجــع بــراي دانشها بــهدهد ســلبريتيمي

) در 1399حســيني و دهقــان ( .هنجارهاي رفتاري و سبك زندگي اثرگذاري بيشتري دارنــد
انــد كــه نشــان داده» اي ايــرانمطالعــه فرهنــگ شــهرگي در فضــاي رســانه«پژوهشي با عنوان 

نشــان  هــاداده كنند. اينها را پيگيري ميدرصد از پاسخگويان، اخبار سلبريتي 80زديك به ن
هاي حــوزه ســينما و ها در زنــدگي روزمــره ايرانيــان دارد. ســلبريتياز نفــوذ بــالاي ســلبريتي

اند و كمتــرين تلويزيون، موســيقي و ورزش بيشــترين محبوبيــت را ميــان پاســخگويان داشــته
) بــه 1397هاي سياسي بوده است. در پژوهش ديگري شــريفي (ه سلبريتيمحبوبيت مربوط ب

هــاي مشــهور هها و چهرمطالعــة ارتبــاط الگــوگيري دانــش آمــوزان دبيرســتاني از ســلبريتي
 اي پرداختــه اســت. او در ايــن تحقيــق ابعــاد مختلــف، ميــزان و چگــونگي تأثيرپــذيريرسانه

هاي به اين نتيجه رسيده كــه نوجوانــان در خصيصــهها را مطالعه كرده و نوجوانان از سلبريتي
خصــوص ها و بههويتي و سبك زندگي خود تحت تأثير الگوهاي ارائه شده از طريق رســانه

گيرنــد. همــانطور كــه نتــايج تحقيقــات نيــز مبــينّ آن هاي سينما و تلويزيون قــرار ميسلبريتي
در الگــوگزيني و هــا آن ها در زنــدگي مــردم و نقــشاســت، امــروزه تأثيرگــذاري ســلبريتي

شــده و مباحثــات و مناقشــات يــابي ايرانيــان بــه يكــي از مســائل مهــم جامعــه مــا بدلهويت
هاي تجربــه«داشــته اســت. چــرا كــه  اي و محافل علمي در پــيگوناگوني را در فضاي رسانه

 ارهاي درك شده و رفتها، با تجربه اجتماعي مخاطبان در تعامل است. ارزشزيسته سلبريتي
شود. هــواداران در از سوي مردم به صورت گزينشي تحسين و در زندگي منعكس ميها آن

را اتخاذ كنند و درنتيجــه اشــكال ها آن هايرابطه با افراد مشهور دنبال اين هستند كه ويژگي
). ازاين نظــر 1395(رشيدي و صبورنژاد، » قدرتمند تحول اجتماعي و شخصي را تجربه كنند

كــه توســط تــوده مخاطبــان دنبــال و مصــرف  عنوان الگوهــاييها بــهب ســلبريتيمطالعه در با
هاي گوناگون زنــدگي نشــان را در عرصهها آن تواند ميزان نفوذ و تأثيرگذاريشوند، ميمي

  دهد.
اند، بــه ايــن ها در فضاي عمومي جامعه ايران يافتهرغم اهميت فراواني كه سلبريتيعلي
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ي محدودي توجه شده است. اكثر مطالعاتي كه در ايــن زمينــه هاي تجربموضوع در پژوهش
اند با تكيه بر ادبيات نظــري ايــن حــوزه، گرفته، داراي رويكرد كيفي بوده و سعي كردهانجام

اي كــه نقطــه اي ايــران مطالعــه كننــد. مســئلهها را در فضاي رسانهفعاليت كاربران و سلبريتي
ها در جامعــه نگرش مردم نســبت بــه ســلبريتي عزيمت اين پژوهش قرار گرفته است سنجش

اتكــا در هــاي قابلايراني است. با توجه به فقــر مطالعــات تجربــي در ايــن حــوزه و نبــود داده
ها در جامعــه ضــرورت انجــام ايــن پــژوهش از اهميــت مضــاعفي خصــوص نقــش ســلبريتي

  برخوردار است.

  سؤالات تحقيق
  ها دارند؟مردم تهران چه نگرشي به سلبريتي

  كنند؟ها را پيگيري ميمردم تهران تا چه اندازه اخبار مربوط به سلبريتي
  مندند؟هاي علاقهمردم تهران به كدام دسته از سلبريتي 

  ها چيست؟مندي مردم تهران به سلبريتيدلايل علاقه
  عنوان الگوي خود انتخاب كنند؟ها را بهاند كه سلبريتيهايي مايلمردم تهران در چه زمينه

  ها گرايش دارند؟مردم تهران تا چه اندازه به سلبريتي

  پيشينه پژوهش
آيــد كــه بــا تغييــر و حســاب ميمطالعات ســلبريتي در ايــران يــك حــوزه نوپــا و جديــدي به

ــال  ــه و اقب ــر موردتوج ــه اخي ــي دو ده ــه ط ــاعي صــورت گرفت تحــولات فرهنگــي و اجتم
رو، ايــن حــوزه ســت. ازايــنپژوهشــگران حــوزه رســانه و مطالعــات فرهنگــي قــرار گرفتــه ا
هــاي صــورت اي از پژوهشمطالعــاتي از غنــاي پژوهشــي چنــداني برخــوردار نيســت. دســته

ها و هوادارانشــان را در انــد فعاليــت ســلبريتيگرفته، داراي رويكرد كيفي بوده و سعي كرده
جــازي نگــاري مشناســي، مردمهايي نظير نشانهويژه اينستاگرام با روشهاي اجتماعي بهشبكه

تــوان آن را بــه يم نداشــته و نميآمده در اين تحقيقات قابليت تعمدستمطالعه كنند. نتايج به
هاي دانشــگاهي نامــههــا كــه عمــدتاً پايانها نسبت داد. دسته ديگري از پژوهشهمه سلبريتي
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ها را در جامعــه از منظــري خــاص مطالعــه اند به روش كمي تأثير ســلبريتيهستند سعي كرده
هاي دانشــجويي آمــار توصــيفي و درنهايــت نامــهويژه پايان. در اغلب اين تحقيقات، بــهكنند
هــا تــا مرحلــه توصــيف و همبستگي ارائه شده است. به عبــارتي، اكثــر ايــن پــژوهش- تحليل

هــا و ارائــه انــد و آمــارگرايي در پژوهشحداكثر تفسير و بيان رابطه ميان متغيرهــا پــيش رفته
خورد. حتــي در برخــي مــوارد، شناسانه به چشم ميتبيين و تفسير جامعهنتايج آماري بيش از 

بنــابراين بــه  فرضيات بسيار بديهي و بدون پشتوانه نظري، مــورد آزمــون قــرار گرفتــه اســت؛
هاي تجربي غني در اين حوزه وجود ندارد. با توجــه بــه اينكــه در توان گفت دادهجرأت مي

ها پرداخته شده اســت، در ادامــه بــه مهــمز سلبريتيپژوهش حاضر به مطالعه پنداشت مردم ا
  شود.شده با رويكرد كمي اشاره ميترين تحقيقات انجام

ها را در فرهنگ شــهرت و كنشــگري ســلبريتي«)، 1401سليماني ساساني و همكاران ( 
اند. اين پژوهش كه بــه روش پيمايشــي ازنظر كاربران ايراني مطالعه كرده» اينستاگرام فارسي

درصــد كــاربران اينســتاگرام، اخبــار و صــفحات  20دهد كه تقريباً ام شده است نشان ميانج
كننــد. نتــايج ايــن ويژه بــازيگران، خواننــدگان و ورزشــكاران را پيگيــري ميها بــهســلبريتي

ها گــرايش دارنــد. درصد كاربران بــه ســلبريتي 50دهد كه حدود پژوهش همچنين نشان مي
ــوب ــتر در الگ ــرايش بيش ــن گ ــا و نگرشرداري از ارزشاي ــدگي ه ــد از ســبك زن ــا و تقلي ه

 شــهرگي فرهنــگ«تحليــل  به ) در پژوهشي،1399ها وجود دارد. حسيني و دهقان (سلبريتي

» اجتمــاعي هايشــبكه در تهــران شــهروندان بر كنشگري تأكيد با ايران، ايرسانه فضاي در
ران انجــام شــده اســت. برپايــه اند. اين پژوهش با روش پيمايشي و در سطح شــهر تهــپرداخته
 را هاي مشهورها و چهرهسلبريتي اخبار پاسخگويان، از درصد 79 آمده حدوددستنتايج به
ويژه ها در ميــان مــردم بــهدهندة نفــوذ بــالاي ســلبريتينشــان هــاداده كننــد. ايــنمي پيگيــري

ظــاهري و ســبك نوجوانان و جوانان شهر تهران است. مطابق نتايج ايــن پــژوهش، جــذابيت 
ها بوده اســت. طــرز تفكــر ترين علل گرايش شهروندان به سلبريتيها از مهمزندگي سلبريتي

  اند.ها در اولويت بعدي قرار داشتهپذيري سلبريتيو مسئوليت
ــا روش پيمايشــي، ) از منظــر جامعه1398اجتهــادي (  مخاطبــان فرهنــگ «شــناختي و ب
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دهــد كــه كــرده اســت. نتــايج ايــن پــژوهش نشــان مي را مطالعــه» سلبريتي اينستاگرام فارسي
درصد افراد جامعه آماري به فرهنــگ ســلبريتي گــرايش دارنــد. مطــابق نتــايج  50نزديك به 

آمده، افــراد مــذهبي گــرايش كمتــري بــه فرهنــگ ســلبريتي دارنــد. همچنــين بــين دســتبه
رهنــگ ســلبريتي ها در افــرادي كــه گــرايش بــه فگرايي و تمايل به استفاده از رســانهمصرف

ــريفي ( ــاداري وجــود دارد. ش ــتقيم و معن ــد نســبت مس ــة 1397دارن ــه مطالع الگــوگيري «) ب
پرداختــه اســت. او در » ايهــاي مشــهور رســانهها و چهرهدبيرستاني از سلبريتي آموزاندانش

ــلبريتي ــان از س ــذيري نوجوان ــونگي تأثيرپ ــزان و چگ ــف، مي ــاد مختل ــق ابع ــن تحقي ها را اي
هاي هــويتي و داده و به اين نتيجه رســيده اســت كــه نوجوانــان، در خصيصــه موردتوجه قرار

ــأثير الگوهــاي ارائه  خصــوصها و بهشــده از طريــق رســانهســبك زنــدگي خــود تحــت ت

گيرنــد. همچنــين نتــايج پــژوهش عباســي و جعفــري هاي سينما و تلويزيون قــرار ميسلبريتي
هــايي بك زنــدگي كــاربران، در حوزهها بــر ســهاي سلبريتيدهد كه كنش) نشان مي1399(

چون الگوي مصــرف، نــوع پوشــش، اوقــات فراغــت، مــديريت بــدن و روابــط ميــان فــردي 
ها بــر شــناختي تــأثير ســلبريتي) در پژوهشــي بــه بررســي جامعه1395اثرگذارنــد. حــق پنــاه (

دهندة آن اســت كــه هاي مرجع دانش آموزان پرداخته است. نتــايج ايــن مطالعــه نشــانگروه
اند و در حــوزه هنجارهــاي آمــوزان مطــرح شــدهعنوان گروه مرجع براي دانشها بهبريتيسل

  رفتاري و سبك زندگي اثرگذاري بيشتري دارند.

 ملاحظات نظري و مفهومي

پســند، عكاســي فرهنگ مدرن ســلبريتي صــدوپنجاه ســال پــيش و بــه لطــف مطبوعــات عامه
). 23:1398ديد آمده اســت (مــاركوس، آهن، كشتي بخار و سازمان ملي پست پتجاري، راه

آينــد كــه در آن هويــت يــك مســئله وجود ميها در جــوامعي بــهبــه نظــر هــارتلي ســلبريتي
هــا آن فرهنگي و سياسي است. اين ويژگي اغلب جوامــع امــروزي اســت كــه در -اجتماعي

ه تواننــد بــها ميتوجهي داشــته اســت. ســلبريتيهاي اخير رشــد قابــلصنايع سرگرمي در دهه
هاي مختلفي ازجمله ورزش، موسيقي، سينما، مد و حتي جنايت تعلــق داشــته باشــند و حوزه
گيرنــد. فرهنــگ ســلبريتي در ها موردتوجــه قــرار ميخاطر هويتشــان در رســانهبــهها آن همه
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شــده يافته كه به بخشــي از زنــدگي و فرهنــگ روزمــره تبديلچنان گسترشجوامع غربي آن
). به تعبيــر نايــار در ايــن جوامــع فرهنــگ ســلبريتي از طريــق يــك 26: 2002است (هارتلي، 

عنوان تصــاوير در ها بــهگيرد. از ســويي ســلبريتيچرخه در ارتباط با زندگي روزمره قرار مي
ها در برابــر آيند و از ســوي ديگــر ســلبريتيزندگي روزمره و حوزه عمومي به گردش درمي

اي ديگر فرهنگ سلبريتي فقط توليد رســانهعبارتكنند؛ بهاين تصاوير همچنان رشد پيدا مي
). چراكــه بــدونِ حضــور 2009نيست، بلكه مصرف مخاطبــان از ايــن تصــاوير اســت (نايــار، 

شــدن يــك فــرد بــه هاي متناظر، امكان تبديلها و نگرشهاي واسط و ارزشمخاطب، رسانه
ز مفهوم سلبريتي ارائه سلبريتي، وجود ندارد. در حوزه مطالعات سلبريتي، تعاريف متعددي ا

شــود، موردتوجــه قــرار داند كه ديده مي) سلبريتي را كسي مي2011شده است. استرنهايمر (
توجهي از عامــة مــردم شــناخته شــده اســت. آنتــوني ليتلتــي، گيــرد و در نــزد بخــش قابــلمي

ســلبريتي، شخصــي اســت كــه در ميــان «گويد نويسنده فرانسوي در كتاب ابداع سلبريتي مي
هــاي او دخيــل طور مســتقيم در داوري شخصــيت و قابليترادي شناخته شده است كــه بــهاف

  ).1396(مك ماهون، » نيستند
» در گســتره همگــاني«ي از افســون يــا شــهرت منزله جنبهكريس روجك سلبريتي را به

اســت. » اثر بر آگــاهي همگــاني«ترين حالت هر سلبريتي معادل گويد در سادهبيند. او ميمي
ها از مشاهير متمايزند. ازنظر او، افرادي در هر جامعه هستند كــه ته ازنظر روجك، سلبريتيالب

ورســمي بــه هــم بــه زننــد و از توانند اسمبه دليل هوش، چالاكي ورزشي يا كيفيت ديگر مي
گويــد يك شهرت دو سويه مي» شهرت«تر باشند. روجك به اين نوع مردم معمولي برجسته
جهــت از مشــاهير متمايزنــد كــه ها ازايندانــد. ســلبريتيمحلــي مي و ميــدان كــار آن را

و باوجوداين، تمــاس اجتمــاعي محــدودي دارنــد. » جا حاضرندهمه«ها اند. سلبريتيفرامحلي
شرط سلبريتي بودن و مشهور بودن است. باوجوداين گويد فاصله اجتماعي پيشروجك مي

ها گويــد ســلبريتيهــم هســتند. او ميحال يك برساخت صــنعت فرهنــگ ها درعينسلبريتي
گويد رســانش مي» هاي جذابيتزنجيره«هايي هستند كه از راه آنچه خودش به آن برساخت

  )23: 2001(روجك،  شوندمي
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هاي مختلــف ســلبريتي تمــايز گذاشــت. روجك نخســتين كســي بــود كــه ميــان گونــه
آمده و منتســب. دســتبه دار،كنــد: نســبترا به سه گونه مختلف تقسيم مي روجك سلبريتي
گويــد ايــن شــكل از نامه اســت. او ميدار، اختصاص منزلــت براســاس شــجرهسلبريتي نسبت

آيــد. بــدين ترتيــب مــثلاً هاي پادشاهي و سياسي بدســت ميوسيله خون در سلسلهسلبريتي به
هــا آن انــد و ايــن بــههاي اصل و نسب داريخانواده كندي يا شاهزادگان ويليام و هري، آدم

دار دليلي بود كه بر اســاس آن شــاهان و دهد. سلبريتي نسبتدار شهرت را ميهاي نسبتفرم
خود احتــرام و فروتنــي صــورت خودبــهتوانســتند بههاي اجتماعي پيشين ميها در شكلملكه

هــاي شــان موقعيتهــاي اختياريتوانند بــر اســاس كنشديگران را به دست بياورند. افراد مي
از پيش تعيين ها آن دارهاي نسبتد را تقويت يا تضعيف كنند، اما بنيان شهرتدار خونسبت

شده است. برعكس، سلبريتي اكتسابي، به تخصيص منزلت افتخاري يــا پـُـر جاروجنجــال بــر 
اساس دستاوردهاي يك فرد اشاره دارد. اين نوع شايع سلبريتي در جوامع جديد، بــا اشَــكال 

  ).25: 2001باط دارد (روجك، عقلاني مشروعيت ارت -قانوني
هــاي هاي ورزشــي، چهرهاي از ســتارهشــدههاي تثبيتبنديدر فرهنگ سلبريتي، دســته

ــدان، ســتاره ــاپ، هنرمن ــيلم و سياســتمشــهور موســيقي پ ــد كــه هاي ف مداراني وجــود دارن
 يطوركلي، گــذار از جامعــهجــاي داد. بــهها آن يتوان در زمرههاي اكتسابي را ميسلبريتي

اش بــا انــواع اكتســابي آن ي نوين به كم رونقي سلبريتي انتسابي و جــايگزينيسنتي به جامعه
) سلبريتي اكتسابي با كــم رونقــي 2001). به اعتقاد روجك (78: 2001انجامد (روجك، مي

هــاي جديــدي از تعلــق و بازشناســي ظهــور كــرده ي روايتيافته در جهت ارائــهدين سازمان
هــاي ي ثروتمندان و افراد مشــهور حتــي ممكــن اســت نقــش حكايتهاي زندگاست. سبك

مخاطبان، بينش و حمايت ها آن پندآموز در دوران مدرنيته متأخر را داشته باشد كه از طريق
آورنــد، ضــمن آنكــه تكثيــر فرهنــگ موردنياز در مــديريت ســبك زنــدگي را بــه دســت مي

شناســي روجــك ور از گونههايي را خلــق كــرده اســت. كشــمسلبريتي، تقسيمات و شــكاف
آمده و منتســب ســلبريتي دســتهــاي بهگويد در عمــل تمــايزي ميــان فرمكند و ميانتقاد مي

ها بــه يــك چهــره تواند بدون توجــه رســانهزاده هم ديگر نميوجود ندارد. حتي يك نجيب



 95 |  و همكاران پاكزاد؛ يمجاز يهادر عصر رسانه هايتيتهران از سلبرپنداشت مردم 

تواند بدون انجام دادن كاري، هرچقدر هــم كــه در ظــاهر كس نميمشهور تبديل شود. هيچ
). ازنظــر وارد، ســلبريتي 27: 1395اهميت باشد، موقعيت شهرت كســب كنــد (كشــمور، مك

تــوان در مــورد ســلبريتي شــوند. همــين را مياكتسابي و منتســب در عمــل بــاهم تركيــب مي
گيرنــد. ايــن ها قــرار ميها در كانون توجه رســانهدار هم گفت چون كودك، سلبريتينسبت
ها دهند. پس سلبريتيهاي سلبريتي را شكل مير چيز ديگر فرمها هستند كه بالاتر از هرسانه

  ).37: 1398آمده و هم منتسب هستند (وارد، دستدار، هم بهاز يك جنبه هم نسبت

اند. گــابلر ها ارائه كردهبندي ديگري نيز از سلبريتيپژوهشگران فرهنگ سلبريتي دسته
را در قالــب چهــار گونــه از ها آن دهدئه ميها اراشناسي كه از سلبريتي) در گونه77: 2001(

هــاي دولتــي يــا سياســي)، هــايي ماننــد نقش(نقش هــاي همگــانيكنــد: چهرههــم متمــايز مي
سلبريتي بــر اســاس شايســتگي (شــهرت از راه يــك دســتاورد برجســته و پايــدار)، ســتارگان 

شهرت از راه همــراه وكار نمايش (خوانندگان، بازيگران و...) و سلبريتي اتفاقي (مانند كسب
شدن با چيزي يا قرار گرفتن در زمان و مكان درســت). او ســپس ســطوح ســلبريتي شــدن را 

هاي خاص (در يــك گــروه خــاص) تــا شــهرت در جماعــت را از حوزهها آن شمارد وبرمي
ــي و بين ــهالمللــي مرتــب ميمحلــي و شــهرت در ســطح مل ــد. او در مطالع  160اي روي كن

ها دهد كه مــدل او بســيار قــوي اســت، چــون بيشــتر ســلبريتيشان ميدانشجوي كارشناسي ن
  گيرند.هاي پيشنهادي قرار ميآساني در يكي از سطوح و مقولهبه

هاي گوناگوني در توضيح و تبيين گسترش فرهنگ سلبريتي انجــام شــده اســت. تلاش
هاي رســانه فرد و خــدادادي افــراد و گســترشگرا بر استعدادهاي منحصربههاي ذهنارزيابي

اي با تمركز بر گيريجمعي جهاني در تشديد و گسترش تبادل اطلاعات توجه دارند؛ جهت
بــديل گــرا بــه دليــل در اولويــت گــذاردن يكتــايي بيهــاي ذهنيكتــايي ســلبريتي. ارزيابي
ــر مــديران، مروّجــان، تبليغاتچيســلبريتي، نقــش ميانجي ــان هــاي فرهنگــي (نظي هــا، كاركن

ا در خلق تصويري عمــومي از ســلبريتي بــراي مصــرف همگــاني بــه حاشــيه مديريت تأثير) ر
  ).26: 2007برند (روجك،مي

جاي اينكــه بــه ها بــهيافته، ســلبريتيدر جوامع مبتني بر ارتباطات جمعي كــاملاً توســعه 
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شــوند. بــدين معنــي كــه شكلي طبيعي توليــد شــوند، معمــولاً ازنظــر اجتمــاعي برســاخت مي
كننــد. امــروزه جمعي منزلــت و جايگــاهي را كســب ميه وســايل ارتبــاطواســطها بهسلبريتي
توان يافت كــه از خــواب بيــدار شــوند خــود را يــك شــبه هاي اكتسابي كمي را ميسلبريتي

ها بــه نياز دارند تا تصويرشان فراگيــر شــود و از طريــق واســطهها آن مشهور بيابند. در عوض
) فرهنگ امروزينِ شــهرت بــه ســمتي 2004ترنر (كنندگان برسد. به باور رؤيت انبوه مصرف
تواننــد گــذرا شوند، ميها و چيزهايي متمركز شود كه معمولاً برساخته ميرفته كه روي آدم

اي، بنياد ديــداري دارنــد. نامهباشند، معمولاً احساسات برانگيزند و اغلب، هماهنگ با جنجال
هــا آن پيونــد زده نشــده يــا از درونهاي خــاص به ديگر سخن، كيفيت شهرت طبيعتاً به آدم

هاي ســاختارگرا از ســلبريتي، بــر نقــش شود. ارزيابيآيد، بلكه با فرايندي برساخته ميبرنمي
طوركلي، هاي فرهنگي و فريبكــاري در ســاخت ســلبريتي تأكيــد بيشــتري دارنــد. بــهميانجي

اســت. منفعت مــالي، هــدف اصــلي در پــسِ ســاخت تصــوير عمــومي از ســلبريتي اكتســابي 
ــرين مثالرســاله ــو و هوركهــايمر، ازجملــه بهت هــا از رويكــرد ي صــنعت فرهنــگ از آدورن

هاي ي شــركتعنوان تجلـّـي ســنجيدهپســند بــهساختارگرايانه است كــه در آن فرهنــگ عامه
هــاي ســاختارگرا شود كه در صــنعت ســرگرمي مســتتقر اســت. ارزيابيچندمليتي معرفي مي

كــه مخاطبــان و دهنــد. درحاليط مصــرف در اولويــت قــرار ميروابط توليد را نسبت به رواب
عنوان سرانجام بهها آن توانند بناي صنعت فرهنگ را دچار انحراف سازند وليطرفداران مي
شوند. بازيگر اصلي، صــنعت فرهنــگ اســت كــه اهميت به تصوير كشيده ميكنشگراني كم
طريــق كنتــرل تبليغــات تجــاري،  كننده براي مصرف سلبريتي اكتسابي را ازتقاضاي مصرف

). 26: 2007دهــد (روجــك، هاي متقاعدســازي عمــومي ســامان ميبازاريابي و ســاير شــاخه
عنوان ابــزاري در ترغيــب بهــره كاري بــههاي دستهاي اكتسابي از تكنيكشك سلبريتيبي
هاي كننده نيســت. ســلبريتياش لزوماً تبعيت و بردگــي مصــرفگيرد، اما در پي آن نتيجهمي

بخش داشته باشند، حسي از تعلق بســازند اي رهاييتوانند در رشد آگاهي، نتيجهاكتسابي مي
و موجب پيشبرد عدالت تــوزيعي شــوند. رويكردهــاي پساســاختارگرا بــه ســلبريتي از اصــل 

گيرند. بينامتنيت بر ايــن مي بينامتنيت در شرح جذابيت سلبريتي و رشد فرهنگ سلبريتي بهره
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هاســت. ايــن روش در رود كه معنا معمولاً حاصــل تعامــل بــين عوامــل و متنياساس پيش م
هــاي آوامحــور يــا كــلام اي در شالوده شــكنيِ خوانشعنوان شيوهي پساختارگرايي بهفلسفه

گيــرد. بــراي مثــال ي حضــور اســتعلايي را مفــروض ميمحور از معنا توسعه يافت كه انگاره
هــاي فرهنگــي، ي مســتمر بــين ميانجيتعامــل و مــذاكره مثابــهريچــارد دايــر، ســلبريتي را به

انــد در داند. برخلاف رويكردهاي ساختارگرا كــه مايلهاي اكتسابي و مخاطبان ميسلبريتي
ي اصلي (معمولاً صــنعت فرهنــگ) قائــل باشــند، عنوان عامل محركهگيري سلبريتي بهشكل

اي از تبــادل و مــذاكره رايند پيوستهرويكرد پساساختارگرا بر موازنه در حال تغيير قدرت و ف
ورزد؛ اما برخلاف انتظار، رويكردها پساساختارگرا در امتيازدهي به نقش متنيــت و تأكيد مي

كننــد. در ايــن رويكــرد، گفتمان در ساخت سلبريتي، تحليلي تجريدي از ســلبريتي ارائــه مي
ي مشــابهي، ا، بــه گونــههــشــود. ايــن تحليلوبرق و جسمانيت سلبريتي ناديده گرفته ميزرق

بينــي اندازهاي تطبيقي و تاريخي ضعيفي استوارند و اين يعني در تبيين يــا پيشاغلب بر چشم
طوركلي ). بــه26: 2007انــد (روجــك، تغيير در ژانرهاي مختلف ســلبريتي بــا مشــكل مواجه

 هااي اســت ســلبريتياي از فرهنــگ رســانهبايد گفت در فرهنگ مدرن ســلبريتي كــه جلــوه
جاي اينكه به شكل طبيعي و بر اساس دستاوردها و استعداد خاصــي توليــد شــوند، معمــولاً به

هاي شوند. بدين معني كــه ظهــور و گســترش اينترنــت و شــبكهازنظر اجتماعي برساخت مي
شــدن بــه هــاي شــهرت و تبديليابي افــراد عــادي بــه موقعيتاجتماعي مجازي، امكان دست

ت؛ و اين برخلاف شهرت بــه معنــاي ســنتي اســت. چــه اينكــه در سلبريتي را فراهم كرده اس
ها. پــس پارادايم سنت، شهرت امري انتسابي و موروثي است و نه اكتسابي و برساخت رسانه

بخش كوچكي از فرهنگ ســلبريتي را ها آن اساساً مردم در سنت شهرت جايگاهي ندارند و
كــه يــك طوريشود. بهوپرداخته ميختهها ساوسيله رسانهدهند. شهرت امروزه بهتشكيل مي

ي انتشار عكس، توئيت يا فــيلم كوتــاهي در موقعيــت خــاص، واسطهتواند بهفرد معمولي مي
  در مدت كوتاهي شهرتي جهاني كسب كند.

  شناسي سلبريتيجامعه
هاي شــده و تمــام عرصــهناپذير از زندگي ما تبديلامروزه فرهنگ سلبريتي به بخشي جدايي
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ايــن فرهنــگ، «گويــد طور كه كشمور ميالشعاع خود قرار داده است. همانرا تحتزندگي 
تنها هواداران مصــمم دهد. فرهنگ سلبريتي نهافكار و سلوك، سبك و منش ما را شكل مي

). ديويد مارشال اســتدلال 6: 1395پذيرد (كشمور، نهد و تأثير ميبلكه بر همه مردم تأثير مي
رو كننــد، ازايــنرا فــراهم مي 1ي خــود بــودگينمودهاي تربيتي دربارهها رهكند، سلبريتيمي

كارگيري و مواجهــه بــا فرهنــگ مصــرفي، ها آموختنــد كــه چطــور بــا بــهها به نســلسلبريتي
ــد 2017و همكــاران ( 2). هــافمن82: 2013خويشــتن خــويش را بســازند (دريســنز،  ) معتقدن

كنيم و تصــميماتي هايي كه اتخاذ ميا، نگرشتوانند تأثيرات زيادي بر دانش مها ميسلبريتي
وتحليل سيســتماتيك مباحــث موجــود توســط هــافمن و گيريم داشته باشند. تجزيــهكه ما مي

شناســـي را نشـــان داد كـــه شناســـي، روانشناســـي و جامعهمكانيســـم زيست 14همكـــارانش 
  ).3گذارند (جدول ها بر رفتارهاي ما اثر ميسلبريتي

، به نقل 2017 همكاران، و (هافمن مختلف رويكردهاي از افراد بر هاسلبريتي تأثيرگذاري .1جدول 
  )57: 1400از هاشمي، 

 توصيف مكانيسم شاخه

 هاسيگنال اقتصادي
عنوان نشانگرهايي هستند كه اقــلام مــورد تأييــد را از ها بهتأييديه سلبريتي
 كنند.رقبا متمايز مي

 بازاريابي

 انتقال معني
هاي مشهور را هاي سلبريتيكنند كه تأييديههايي را مصرف ميآيتممردم 

 به دست آورده باشند

 اعتبار منبع
هاي موفقيتشــان را در ارتبــاط بــا ها تجربيــات شخصــي و داســتانســلبريتي

 گذارندطور مثال اقلام مصرفي) به اشتراك ميهاي مورد تأييد (بهآيتم

 اثر هاله
هايشان است كــه در عمومي كردن همه ويژگي هاموفقيت خاص سلبريتي

 عنوان مشاوران معتبر ببينند.را بهها آن كند كهمردم را ترغيب مي

علوم 
 اعصاب

هاي عصبي مكانيسم
 انتقال معنايي

ها يك منطقه مغزي را كه در ايجــاد ارتباطــات مثبــت هاي سلبريتيآگهي
هاي ارتباط بــا تأييديــهدهنده انتقال خاطرات مثبت در كند و نشانفعال مي
 ها است.سلبريتي

نئوسايكولوژي 
 اعتبار

ــا رفتارهــاي معتبــر و حمايــت از ســلبريتي ها نقــاط مغــزي را در ارتبــاط ب
هــا و كنــد و درنتيجــه موجــب بهبــود نگرشگيري حافظــه فعــال ميشكل

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Sefhood 
2. Hoffman 
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 توصيف مكانيسم شاخه

 شود.ها در مورد موارد مورد تأييد ميشناخت

 روانشناسي

شايسته سازي 
 كلاسيك

طور مســتقل توســط مــوارد مــورد تأييــد ها بــهپاسخ مثبت مردم به ســلبريي
 شود.ايجاد مي

 خودآزمايي
گيرنــد كــه بــا چگــونگي هاي را پي ميهاي سلبريتيمردم آن دسته توصيه

 از خودشان مطابقت داشته باشد.ها آن ادراك

 اختلال شناختي
 ها روانــيكــه نارضــايتيها را هاي ســلبريتيتوصــيه طور ناخوداگاهمردم به

كننــد كــه در غيــر ايــن صــورت دهد عقلاني تلقــي ميرا كاهش ميها آن
 هاي متناقض پيدا كنند.ممكن است ديدگاه

 وابستگي

نفس پاييني دارند به افــراد مشــهوري كــه هايي كه اعتمادبهويژه آنمردم به
هســتند از دهنــد وابســته هايشــان را مياحساس استقلال در فعاليتها آن به

هايشــان احســاس شايســتگي شــوند و در فعاليتحمايــت ميهــا آن ســوي
 كنند.مي

 شناسيجامعه

 هاي اجتماعيشبكه
هاي ارتبــاطي وســيله سيســتمهــاي زيــادي كــه بهها بــا پيامتوصيه ســلبريتي

 آيد.شود به دست ميفرستاده مي

ترميم و سرمايه 
 اجتماعي

نكــه پايگــاه اجتمــاعي بــه دســت بــراي ايها را هاي ســلبريتيمــردم توصــيه
 دهند.بياورند و به هويت خودشان شكل بدهند انجام مي

ساختارگرايي 
 اجتماعي

ها ممكن است چگونگي ادراك مردم از موضــوعات هاي سلبريتيتوصيه
 هد.يير بدرا تغيير بدهد و چگونگي توليد اين اطلاعات در اولين بار را تغ

بــر ايــن بــاور اســت مســئله » فرهنــگ ســلبريتي: رؤيــاي آمريكــايي«در كتــاب  3استرن هــايمر
دهــد. بــه اعتقــاد او شناختي مركــزي در جامعــه امريكــا را نشــان ميها، مسائل جامعهسلبريتي

پذير است فــراهم فرهنگ سلبريتي تصور اينكه تحرك رو به بالا در جامعه آمريكايي امكان
كند كه نابرابري نتيجه شكست فــردي اســت و نــه شــرايط كند و اين اعتقاد را تقويت ميمي

-اجتماعي سيستماتيكي كه وجود دارد. استرن هايمر بر اين باور است كــه از نگــاه كــاركرد
ها زمينــه را بــراي تعامــل عمــومي در يــك جامعــه متنــوع فــراهم هاي سلبريتيگرايانه داستان

مثال عنوانكننــد. بــها فــراهم ميهــاي مشــترك ركنند كه امكان همگرايي، ثبات و ارزشمي
ســپاري و... اي مانند مراسم افتتاحيه، مراســم عروســي ســلطنتي، مراســم خاكحوادث رسانه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Sternheimer  
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هــاي فرهنــگ كننــد. يكــي از كــاركرديك نوع ادغــام و همبســتگي اجتمــاعي را ايجــاد مي
ســخت  هاي مداومي نشان بدهد از كساني كه بــا كــارسلبريتي در آمريكا اين است كه نمونه

هــاي اند. ازنظــر كاركردگرايــان ايــن نــوعي تــرويج ارزشاز طبقات پايين اجتماعي برخاسته
  ).7 - 9: 2015وري است (استرن هايمر، مشترك ثبات اجتماعي و بهره

تواننــد بــه تغييــرات ها ميبرخي از جامعه شناسان بــر ايــن باورنــد كــه فعاليــت ســلبريتي
توانــد انجــام دهــد را شــامل كارهايي كه يك ســلبريتي مي ٤اجتماعي منجر شود. اينستا بولين

هــاي مــالي آوري كمكهاي عمومي براي يــك موضــوع اجتمــاعي، جمــعبالا بردن آگاهي
دانــد. او بــر ها براي رأي دادن بــه سياســتمداري خــاص ميبراي سود يا خيريه يا تشويق توده

توجــه بــراي تغييــرات مثبــت بلهاي مشهور نكته قااين باور است كه دخالت آنلاين سلبريتي
هاي انــد و در شــبكهزدهها اتفاقــات مثبتــي در جهــان رقماجتماعي اســت. برخــي از ســلبريتي

بر ايــن بــاور اســت  ٥). در همين راستا پريندل4: 2012اند (اينستابولين، اجتماعي نيز موفق بوده
مــاعي فــراهم كننــد. ايــن دهي اجتاي را بــراي ســازمانتوانند ذخيره بــالقوهها ميكه سلبريتي

ها همــراه اســت. اي است كه با مشــاركت ســلبريتيذخيره، ديدن شدن بيشتر و پوشش رسانه
كنندگان تواننــد مشــاركتهمچنين ازنظر پريندل، ورزشكاران و بازيگراني با ثروت زياد مي

ننــد ها را بيشتر در اختيــار داشــته باشــند و منــابع مفيــد مــالي را بــراي جنــبش فــراهم كجنبش
 اجتمــاعي كاركردهــاي خصــوص ). در58: 1400، به نقل از هاشمي، 109: 1993(پريندل، 

 و تــرينمهم از بــه يكــي هاســلبريتي كه است معتقد )2012( 6گرين.اي لئونيد نيز هاسلبريتي
 درهــا آن تأثيرگــذاري جريان اما اند،شدهتبديل امروز مدرن جهان در منابع تأثيرگذارترين

بــه  آنــان حضــور هــاحوزه از برخــي در كــهطوريبه نيســت، طرفــهيك اجتمــاعي مباحــث
 منجــر اجتمــاعي شــكاف و نابرابري افزايش به نيز هاحوزه برخي در و رفاه و توانمندسازي

 در ويژهبــه ها،ســلبريتي تــأثير به كه موجود هايپژوهش و هاداده همه همچنين، .است شده

 نخبــه گــروه يــك بــا امروزه ما كه كنندمي تأييد ضمني طوربه اند،اجتماعي پرداخته حوزه

 هايرسانه بالايرده كارگران درواقع جديد نخبه گروه مواجه هستيم. اين جامعه در جديد
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Istanboulian 
٥. Prindle 
٦. Leonid E.Green 
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 ... و ورزشكاران مد، و تجاري هاينمايش هاينماينده و سينما، ادبيات تئاتر، هنر، جمعي،

 عمــوم مشــترك ويژگــي و انــدآورده دســت به را يتوجهنمادين قابل سرمايهها آن هستند.

 يــك حــول را مــردم تواننــدمي كــه هاســتاين سلبريتي شناختن محبوب غير همگن، مردم

  كنند. بسيج آن با براي مقابله و متحد اجتماعي مشخص مسئله يا و موضوع

  هاهاي اجتماعي مجازي و سلبريتيشبكه
 ها بــاشــوند. ايــن شــبكهابزارهاي ارتباطي محسوب ميترين هاي اجتماعي امروزه مهمشبكه

هاي اجتمــاعي دامــن كننــد، بــه نوســازي فراينــدمي ارائــه متنوعي كه هايو فرصت امكانات
انــد. بــه گفتــه كاســتلز داده خود قــرار الشعاعتحت زندگي مردم را هاياند و تمام عرصهزده

 هايشــيوه و ايرســانه مصــرف توليد، هايروش جمعي، كنش فردي، هويت هارسانه اين«

 متمــايز خــود روزافــزون باقــدرت بــوده، واقعــي دنيــاي در آنچــه با مقايسه در را كنشگري

  ).238: 1385كاستلز، »(اندساخته
 و زمــانهم ســريعِ ارتباطــاتِ ايجــاد در توانشان واسطةبه مجازي اجتماعيِ هايشبكه 
زيســت  در ايگســترده نفــوذ اطلاعــات، از انبــوهي حجــم كــردن پذيردســترس زمان وناهم
 دارد، شــمولجهان وســعتي امــروزه تأثيرگذاري اين اند. ابعادكرده كاربران پيدا هايجهان

 بازديــد اجتمــاعي هايشــبكه از نفــر شــش جهــان، در كــاربر اينترنــت ده هر از كهطوريبه

 بــه دسترســي همــراه فــنتل بر مبتني اجتماعيِ هايظهور شبكه با اخير سال چند كنند. درمي

هاي اجتمــاعي ). شبكه60: 1395است (محمدي و همكاران،  شده ترآسان مجازي فضاهاي
 را خــود شخصــي پروفايل معين، و سيستمي مشخص در دهنداين فرصت را به كاربران مي

 بــا و بگذارنــد اشــتراك بــه را كننــد، اطلاعاتشــان معرفــي ديگــران بــه را خود باشند، داشته

 حفــظ را ديگــران بــا ارتباطشان هم توانندافراد مي طريق اين برقراركنند. از ارتباط ديگران

). 212: 2007شــكل دهنــد (بويــد و اليســون،  را جديــدي اجتمــاعي هــايارتباط هــم و كنند
 برقــراري ارتباطــاتِ در جديــدي كــه تعاملي چارچوبِ اجتماعي با هايعلاوه بر اين، شبكه

را نيــز بــراي  جديــدي هايفرصت خود، ذاتي محدوديت رغمبه اند،فراهم ساخته بين فردي
ــرار مي ــاربران ق ــار ك ــايش شخصــيت در اختي ــينم ــايي و ول ــد (ذك ). 286: 1388زاده، ده
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تعامل داشــته ها آن توانند بدون واسطه خود را به مردم بشناسانند و باكه كاربران ميطوريبه
تــرين كــاربراني هســتند كــه بــا ظهــور مهمها ازجملــه هــاي مشــهور و ســلبريتيباشــند. چهره

ــا تودهشــبكه ــردم و كميــت و كيفيــت هاي اجتمــاعي مجــازي، نحــوه ارتباطشــان ب هــاي م
ها در ســلبريتي«دستخوش تغييراتي شده است. بــه گفتــه تامپســون ها آن اثرگذاري اجتماعي
گيرنــد و ايــن هاي اجتماعي مستقيماً بــا هــواداران ارتبــاط ميهاي شبكهتوييتر و ديگر سايت

شــده در ، نقل2008(تامپسون، » صميمت ديجيتال«سوي باعث شده يك تمايل روزافزوني به
هاي اجتمــاعي ) در فرهنگ شــهرت شــكل بگيــرد. شــبكه118الف:  2011مارويك و بويد، 

كنندگان و پــرورش پيوســتة آنچــه را كيتزمــان امكان ارتباطات هميشگي با هواداران و دنبال
هاي ها در شــبكهكنند. سلبريتيگويد فراهم ميمي» حريم خصوصي همگاني«) به آن 2003(

طور كــه كننــد. همــاناجتماعي مرزهاي ميان امر خصوصي و همگــاني را دوبــاره ترســيم مي
گويند، مرزهاي ميان امــر خصوصــي و همگــاني بــراي ) مي140ب:  2011مارويك و بويد (

هاي شهرت اساسي بوده و هستند. البتــه رســانه فرهنگِ» كردار نمايشي هميشه در حال تغيير«
). 323: 2016انــد (جرســلو و مونتنســن، صورت جدي اين توازن را جابجــا كردهاجتماعي به

منزلــة خودهــاي خصوصــي و ها به) در بحــث مشــهور خــود از ســتاره1989ريچــارد دايــر (
ينمايي، هــاي ســهــاي خاصــي ماننــد كلوزآپكنــد كــه متنهــاي همگــاني تأكيــد مينمايش

شود دركي از يك خودِ خصوصــي ها يا يك صميميت ذاتي با بازيگران باعث ميزندگينامه
هاي خصوصــي و ها خودشــان زنــدگيوجود بيايد. امروز، سه دهــه بعــد، ســلبريتيو اصيل به

  گذارند.نمايش ميهاي اجتماعي بهوفور در رسانهخودهايشان را به
فضــايي «اي شدة ديداري كه ة يك فرهنگ شبكهدهد، در نتيجشون ردموند نشان مي 
گذارد كه بيرون از پردة سينما، مطبوعات يــا تلويزيــون و راديــو ها] نمي[سلبريتيها آن براي
هــاي بوك و ديگر پلتفرمتوانند در توييتر، اينستاگرام، فيس). هواداران مي34: 2006» (بمانند

تر دست بياورند كه پيشها اطلاعات بهريتيهايي از زندگي سلبشبكه اجتماعي درباره حوزه
صورت نزديــك بهها آن انداز كردارهاي ارتباطي انگارخارج بود. از چشمها آن از دسترسي

كننــد. مارشــال دسترســي فزاينــده بــه و در يــك ســطح عمــدتاً برابــر بــا هــواداران ديــدار مي
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). 640: 2010ناميــد (» كوچــك كــردن شــكاف«هاي اجتمــاعي را ها درنتيجة شــبكهسلبريتي
توان اين پديده را دومين كوچك كردن شــكاف ميــان امــر خصوصــي و امــر باوجوداين مي

هايي در ها و داســتانهمگاني در تاريخ فرهنگ شهرت ناميد. حتي اگر اين مذاكره به عكس
ها در آغاز سدة بيســتم ها درباره زندگي خصوصي ستارههاي روزنامهمجله هواداران و ستون

جاميده باشد، نخستين دگرگوني بزرگ با برآمدن تلويزيون پديدار شد كه هم در فرهنگ ان
و هم در زندگي روزمره، اثر بزرگي روي رابطه ميان امر خصوصي و امر همگاني گذاشــت. 

هاي اجتماعي ژانرهــاي نــويي بــراي فرهنــگ شان در شبكهها با نمايش خود عموميسلبريتي
ــه بازتفســيرهايي از ژانرهــاي قــديمي فرهنــگ شــهرت عرضــه  انــد ووجود آوردهشــهرت ب

هــاي هاي يواشــكي از ســلبريتي يــا اعلامهاي سلبريتي، عكساند. ژانرهايي مانند سلفيكرده
عنوان يــك پلتفــرم بــراي آپلــود كــردن انــد، اينســتاگرام بــهحرفي در توييتر پديــد آمده 140

ــدي ها بههــاي ســلبريتيها و ديگــر بازنماييســلفي ــوب هــم، نســل رشــد ميتن ــد و يوتي كن
ها و ترِ هم ســلبريتيهاي خاص خودش را ساخته است. افزون بر آن، مشاركت فعالسلبريتي

شــود اهميــت و معنــاي ژانرهــاي هاي ديجيتال باعث ميهم هواداران در مدار پرشتاب رسانه
لو و (جرســ» ديرپايي همچون عكاسي پاپاراتزي، عكاسي فرش قرمز و غيــره دگرگــون شــود

ها هايي كــه ســلبريتي) ايــن شــيوه2010). ازنظر ديويــد مارشــال (331-332: 2016مونتنسن، 
برنــد، هاي اجتماعي به كــار ميبراي نمايش زندگي خصوصي و بازنمايي خودشان در شبكه

به لحاظ تاريخي باعث شده است تا يك رژيم بازنمايي تا حدي جاي خود را به يك رژيــم 
شهرت، بخشي جدانشدني از فرهنگ اســت كــه در آن خودهــاي تكــين، ارائه بدهد. كردار 

را بداننــد هــا آن را بشناسند و قــدرها آن كنند تا همهدارند پيوسته خود را به ديگران ارائه مي
  بفهمند:ها آن جالب» خود توليد«را از راهِ ها آن و ارزش

وشـــنود از گفتوســـيلة لايـــة نـــويي هاي اجتمـــاعي بهخـــودِ همگـــاني از راه شـــبكه
شود كه در شيوة خطاب قرار دادن ديگــران شــباهت خيلــي كمــي بــا شخصي عرضه ميميان

لو و 41: 2010هاي بازنمـــايي كننـــدة گذشـــته دارد (مارشـــال، رســـانه ، بـــه نقـــل از جرســـِ
  ).335: 2016مورتنسن،
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ســت، اياي كــار بيهايِ ارائــهگويد در فضاي ارتباطات ظاهراً مستقيم رسانهمارشال مي
گويد با شــهرت بــه روشــي متفــاوت از مي» خودِآنلاين«توليد و بازتوليدِ چيزي كه او به آن 

اي ماننــد تلويزيــون، ســينما و مطبوعــات انجــام كنندههاي بازنماييتر دربارة رسانهآنچه پيش
هاي درجه بالاي مواجهه دورهتر كردار شهرت ميانكه پيشكند. درحاليشد مذاكره ميمي

ين مواجهــه هاي درجه پــايهاي نو يا مشاركت در رويدادهاي شهرت) و دوره تبليغ فيلم(مثلاً
هاي شــد، كــردار شــهرت در عصــر رســانه(مثلاً در فاصلة اكران دو فيلم بــزرگ) تقســيم مي

كارهــاي خــودِ ســلبريتي  روزرســانيروزرساني مرتب و معمولاً روزانه و بهاجتماعي شامل به
كننده اين است كــه اي و بازنماييهاي ميان رژيم ارائهال يكي از تفاوتشود. ازنظر مارشمي

كننده بازنمــايي شــوند، اي از عوامل بازنماييوسيله مجموعهها بيش از آنكه بهانگار سلبريتي
ها در ترتيــب ســلبريتيكننــد. بــه همينخود را مستقيماً به دنبال كنندگان و هواداران ارائه مي

هاي اصيل از خودشان است، نــه كنند كه انگار نسخهي چيزي را عرضه ميهاي اجتماعشبكه
هاي بازنمــا، وســيلة ژانــر رســانهو جعــل شــده به هاي ازبرَ شدهتر در نسخهآن چيزي كه پيش

ــايي مي ــن، بازنم ــلو و مونتنس ــد (جرس ــه334: 2016ش ــم ارائ ــن رژي ــبكه). در اي هاي اي، ش
ند با عرضة چيزهــاي پــيش پــا افتــاده دربــارة اتفــاقي كــه دهها امكان مياجتماعي به سلبريتي

كننــدگان ارتبــاط داشــته دهد، با هــواداران و دنبالشان روي مياكنون در زندگي روزمرههم
هاي وگوگُشا در شــبكهباشند. همانطور كه وينسنت ميلر جامعه شناس درباره ارتباطات گفت

هاي اصل بنيــادينِ حضــور در شــبكه» استتر از محتوا اتصال مهم«گويد: اصل اجتماعي مي
هــاي نزديــك بــودگي و حضــور، وســيله نمايشو گوگشُا بهاجتماعي است. ارتباطات گفت

صــورتِ گفتمــاني، يــك حــسِ دهــد و بــه ايــن وســيله بهپيوندها با هــواداران را پــرورش مي
  ).335: 2016كند (جرسلو و مونتنسن، بودگي را تقويت ميمتصل

هاي اجتمــاعي در تقويــت رفتــار جســت جــو ســخن نقــش شــبكه آلــيس مارويــك از
هــاي بازاريــابي و تبليغــات را در نفــوذ تكنيك«هاي اجتمــاعي گويد و معتقد است شــبكهمي

هاي ). بــه اعتقــاد مارويــك، شــبكه93: 2013» (دهنــدروابــط و رفتــار اجتمــاعي تــرويج مي
يافته بــه ين ارزش اختصــاصبرمبناي منطق فرهنگ شهرت و براساس آنچه بــالاتر«اجتماعي 



 105 |  و همكاران پاكزاد؛ يمجاز يهادر عصر رسانه هايتيتهران از سلبرپنداشت مردم 

بينــي هســتند شــود، قابــل ارزيــابي و پيشپذيري و توجــه تلقــي مياي شــدن، مشــاهدهرســانه
پــذيري و فردگرايــي بــا ايــن واقعيــت تبيــين ). بر اساس منطــق نئــوليبرالي، رقابت94، 2013(

كردن هاي اجتمــاعي، شــخص بــه دنبــال جمــعشــوند كــه در بســترهاي معينــي از شــبكهمي
انــد؛ و كنندگان، دوستان و يا كاربراني است كه از صفحات وي بازديد كردهها، دنباللايك

منــد باشــد، از ســرماية بــرخطِ فرهنگــيِ بــالاتر و درنتيجــه، از ســرماية هرچه بيشتر از آن بهره
: 1986برخط اجتماعي بيشتري برخوردار اســت. ســرماية اجتمــاعي، بــه تعريــف پيربورديــو (

كــه پــذيري اســت؛ درحالياز پيونــدهاي اجتمــاعي، افتخــارطلبي و احتراماي ســرمايه«)، 122
ســازي، هاي اجتمــاعي رقــابتي ســبب برندسرماية فرهنگــي بــا شــهرت روبــه روســت. رســانه

  شوند.آوري سرمايه براي خود ميپذيري، بازاري شدن، كالايي شدن و جمعكميت

  روش تحقيق
شــنامه صــورت گرفتــه اســت. جامعــه آمــاري پژوهش حاضر به روش پيمايشي و با ابزار پرس

بــر مبنــاي سرشــماري . سال و بالاتر ساكن شــهر تهــران بــوده اســت 15موردمطالعه را، افراد 
نفــر بــوده اســت  154/177/7تعداد افراد اين گروه سني،  1395عمومي نفوس و مسكن سال 

شــهر كه در قالب پنج ناحيه جمعيتــي (شــمال، جنــوب، مركــزي، شــرق و غــرب) در ســطح 
، 01/0تهران ساكن هستند. حجم نمونه بر اساس فرمول كوكران و بــا لحــاظ نمــودن خطــاي 

نفــر تعيــين گرديــد.  384بــراي ضــريب تعيــين، تعــداد  10/0و حجم اثــر  80/0توان بالاتر از 
اي، پرسشــنامه محقــق ســاخته در اي چندمرحلــهگيري خوشــهسپس با استفاده از روش نمونه

هــا بــا اســتفاده از هران به روش مصاحبه حضوري توزيــع گرديــد. دادهگانه شهر تنواحي پنج
هاي آمــار توصــيفي (ميــانگين، انحــراف معيــار، فراوانــي و درصــد) و آمــار اســتنباطي روش

بــراي تعيــين  تحليل شــد. همچنــين SPSS25افزار در نرم تي و تحليل واريانس) هاي(آزمون
ســازي بــا مشخصــات ها و متناسبلي گويــهاعتبار پرسشنامه، از اعتبار صوري (تصــحيح شــك

پاسخگويان) و براي تعيين پايــايي متغيرهــا، از آلفــاي كرونبــاخ (ضــريب همبســتگي درونــي 
  .ها) استفاده شدگويه
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  . ضريب پايايي آلفاي كرونباخ متغيرهاي تحقيق2جدول 
 پايايي هاتعداد گويه متغير

 80/0 12 هاگرايش به سلبريتي

  هاي تحقيقيافته
 3هاي توصيفي و اســتنباطي اســتفاده شــد. در جــدول ها از روشوتحليل دادهمنظور تجزيهبه

  شده است.سيماي جمعيتي پاسخگويان ارائه

  . سيماي پاسخگويان (درصد)3جدول 
 توزيع جمعيتي متغير

 درصد زن 5/50درصد مرد و  5/49 سن

 درصد مجرد 1/52درصد متأهل و  9/47 وضعيت تأهل

 تحصيلات
 2/35ديپلم و درصد ديپلم و فوق 9/41راهنمايي و دبيرستان،  2/17سواد و ابتدايي، درصد بي 7/5

 درصد كارشناسي و بالاتر

 وضعيت فعاليت
درصــد شــاغل  25بازنشســته، 3/6دار، خانــه 4/21درصــد دانشــجو،  2/18آمــوز، درصد دانش 1/8

 درصد شاغل غيردولتي 6/17دولتي، 

 قوميت
قــوام درصد ســاير ا 1/9درصد لر و  9/9درصد كرد،  1/8درصد ترك،  5/24فارس، درصد  4/48

 ايراني (بلوچ، تركمن، سيستاني و...)

ــه چهره 7/72 ــوط ب ــار مرب ــري هــاي مشــهور و ســلبريتيدرصــد پاســخگويان اخب ها را پيگي
زيــاد و «درصد در حــد  3/20و » كم يا خيلي كم«درصد در حد  4/52كه طوريكنند؛ بهمي

  ها هستند.پيگير اخبار سلبريتي» خيلي زياد
ها بــا متغيرهــاي جــنس، دهد بين پيگيري اخبــار ســلبريتيكاي اسكوئر نشان مي آزمون

تعميم بــه جامعــه آمــاري اســت؛ داري وجــود دارد و قابــلسن و وضعيت فعاليت رابطه معني
ســال  35تــا  18ســني درصــد)، گــروه  5/50درصد) بيشتر از مردان ( 1/54كه زنان (طوريبه
درصــد) بيشــتر از ســاير  70هــاي ســني و دانشــجويان (درصــد) بيشــتر از ســاير گروه 2/64(

ــاليتي در حــد گروه ــاي فع ــي كــم«ه ــلبريتي» كــم و خيل ــار س ــري مياخب ــد؛ ها را پيگي كنن
هــاي ســني سال كمتر از ســاير گروه 35تا  18ديگر زنان كمتر از مردان، گروه سني عبارتبه



 107 |  و همكاران پاكزاد؛ يمجاز يهادر عصر رسانه هايتيتهران از سلبرپنداشت مردم 

هــاي مشــهور هــاي شــغلي پيگيــر اخبــار ســلبريتي و چهرهيان، كمتر از ســاير گروهو دانشجو
ها بــا وضــعيت تأهــل و تحصــيلات رابطــه هستند. گفتني است بــين پيگيــري اخبــار ســلبريتي

  داري وجود ندارد.معني

  ايها از سوي پاسخگويان به تفكيك متغيرهاي زمينه. پيگيري اخبار سلبريتي4جدول 

متغيرهاي 
 ايزمينه

 هاپيگيري اخبار سلبريتي

2χآماره 
درجه 
 آزادي

سطح 
 داريمعني

 ملاحظات (درصد)

 %1/54ها: ، زن%5/50مردها:  042/0 4 882/9 جنس

 005/0 16 545/34 سن
 45ا ت 36)، %4/62سال ( 35تا  18)، %48سال ( 17تا  15

الاتر سال و ب 56)، %4/40سال ( 55تا  46)، %1/48سال (
)32%( 

 )%49ها ()، متأهل%56مجردها ( 394/0 4 091/4 وضعيت تأهل

 556/0 12 691/10 تحصيلات
ي و دبيرستان راهنماي)، %4/36سواد و ابتدايي (بي

)، كارشناسي و %3/48ديپلم ()، ديپلم و فوق1/53%(
 )%6/55بالاتر (

 034/0 24 074/38وضعيت فعاليت
دار خانه)، %70)، دانشجويان (%1/58آموزان (دانش

ل )، شاغ%5/38)، بيكار (%7/41)، بازنشسته (9/43%(
 )%9/52)، شاغل غيردولتي (%49دولتي (

 3/9و » صداوســيما«درصــد از طريــق  1/15، »اينســتاگرام«درصد پاسخگويان از طريق  3/51
كننــد. ســهم ها را پيگيــري ميهاي اينترنتي، اخبــار و حواشــي ســلبريتيوسيله سايتدرصد به
 .درصد است 7/4درصد و  5/6اي از اين حيث به ترتيب هاي ماهوارهو شبكه تلگرام
هــاي ســني، مجردهــا درصــد) بيشــتر از ســاير گروه 8/68ســال ( 35تــا  18گروه ســني  

دپيلم هــا، پاســخگويان داراي ســطح تحصــيلات ديــپلم و فــوقدرصد) بيشتر از متأهل 4/61(
ــاير گروه 3/60( ــتر از س ــاي تحصــيليدرصــد) بيش ــار ( ه ــراد بيك ــز  4/71و اف درصــد) و ني

هــاي فعــاليتي از طريــق اينســتاگرام اخبــار و درصــد) بيشــتر از ســاير گروه 2/71دانشجويان (
آمده دســتكنند. بر اساس نتــايج آزمــون كــاي اســكوئر بهها را پيگيري ميحواشي سلبريتي

تحصــيلات و  ها بــا متغيرهــاي ســن، وضــعيت تأهــل،هاي پيگيــري اخبــار ســلبريتيبين شــيوه
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تعميم به جامعــه آمــاري اســت؛ بنــابراين داري وجود دارد و قابلوضعيت فعاليت رابطه معني
دهــد. ها را تشــكيل ميترين منبع خبري ايرانيان درباره ســلبريتوان گفت اينستاگرام مهممي

  گفتني است بين منابع خبري
 داري وجود ندارد.معني ها و متغير جنس رابطهسلبريتي 

  ايبه تفكيك متغيرهاي زمينه هاهاي پيگيري اخبار سلبريتيشيوه. 5جدول 

متغيرهاي 
 ايزمينه

 هاهاي پيگيري اخبار سلبريتيشيوه

2χآماره 
درجه 
 آزادي

سطح 
 داريمعني

 ملاحظات (درصد)

)،%9/45ها: اينستاگرام ()، زن%1/57مردها: اينستاگرام ( 292/0 11 949/12 جنس

 000/0 521/16144 سن

 سال: 35تا  18)، %5/45سال: اينستاگرام ( 17تا  15
)، %5/37سال: اينستاگرام ( 45تا  36)، %8/68اينستاگرام (

تر: سال و بالا 56)، %9/41سال: اينستاگرام ( 55تا  46
 )%7/51صداوسيما (

)%41( ها: اينستاگرام)، متأهل%4/61مجردها: اينستاگرام ( 000/0 11 993/48وضعيت تأهل

 000/0 33 218/76 تحصيلات

راهنمايي و )، %3/64سواد و ابتدايي: صداوسيما (بي
 ديپلم:)، ديپلم و فوق%28دبيرستان: اينستاگرام (

 ماينستاگرا)، كارشناسي و بالاتر: %3/60( اينستاگرام
)9/59%( 

 000/0 036/11566وضعيت فعاليت

 اينستاگرامن: )، دانشجويا%50( اينستاگرامآموزان: دانش
نشسته: )، باز%1/45( اينستاگرامدار: )، خانه2/71%(

ل )، شاغ%4/71( اينستاگرام) بيكار: %8/43(صداوسيما 
 راماينستاگ) شاغل غيردولتي: %4/44( اينستاگرامدولتي: 

)2/55%( 

و » ورزشــكاران«درصــد بــه  9/21، »بازيگران سينما و تلويزيون«درصد پاسخگويان به  2/24
ديگر بازيگران سينما عبارتمندند. بهعلاقه» خوانندگان و نوازندگان داخلي«درصد به  3/12

ــلبريتي ــب س ــه ترتي ــي ب ــدگان داخل ــدگان و نوازن ــكاران و خوانن ــون، ورزش هاي و تلويزي
هاي درصــد) و ســلبريتي 6/1باشــد. مجريــان تلويزيــوني (موردعلاقه پاسخگويان تهرانــي مي
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  درصد) از كمترين اقبال و توجه در بين پاسخگويان برخوردارند. 1/3فرهنگي ( علمي و
تــا  46درصد)، گروه سني  4/17درصد) بيشتر از مردها ( 1/31ها (ها، زنبر اساس يافته

 4/23درصــد) بيشــتر از مجردهــا ( 1/25هــا (هــاي ســني، متأهلسال بيشــتر از ســاير گروه 55
درصــد) بيشــتر از ســاير  7/27لات ديــپلم و دبيرســتان (درصد)، پاسخگويان با ســطح تحصــي

هــاي شــغلي بــه درصــد) بيشــتر از ســاير گروه 2/43دار (هــاي تحصــيلي و زنــان خانــهگروه
دهد كــه شده نشان ميمند. آزمون كاي اسكوئر محاسبههاي سينما و تلويزيون علاقهسلبريتي

، سن، وضعيت تأهل، تحصــيلات هاي موردعلاقه پاسخگويان با متغيرهاي جنسبين سلبريتي
تعميم به جامعه آماري اســت؛ بنــابراين داري وجود دارد و قابلمعنيو وضعيت فعاليت رابطه 

ترين سلبريتي شهروندان تهراني بــه شــمار توان گفت بازيگران سينما و تلويزيون محبوبمي
بيــت بــالايي ازآن، ورزشــكاران و خواننــدگان و نوازنــدگان داخلــي از محبورونــد. پــسمي

  برخوردارند.

 (درصداي متغيرهاي زمينههاي موردعلاقه پاسخگويان به تفكيك . سلبريتي6جدول 

متغيرهاي 
 ايزمينه

 سلبريتي موردعلاقه پاسخگويان

آماره 
2χ 

درجه 
آزادي

سطح 
 ملاحظات (درصد)داريمعني

 000/0 657/8511 جنس
زيون سينما و تلويها: بازيگران )، زن%4/38مردها: ورزشكاران (

)9/31%( 

 000/0 561/8444 سن

 35ا ت 18)، %28سال: خوانندگان و نوازندگان خارجي ( 17تا  15
بازيگران  سال: 45تا  36)، %6/25سال: بازيگران سينما و تلويزيون (

ا و سال: بازيگران سينم 55تا  46)، %7/24سينما و تلويزيون (
 )%26بالاتر: ورزشكاران (سال و  56)، %5/27تلويزيون (

وضعيت 
 تأهل

605/4211 000/0 
ها: بازيگران )، متأهل%4/23مجردها: بازيگران سينما و تلويزيون (
 )%1/25سينما و تلويزيون (

 191/0 880/3933 تحصيلات

هنمايي و )، را%40,9سواد و ابتدايي: بازيگران سينما و تلويزيون (بي
ديپلم: وقف)، ديپلم و %7/27تلويزيون (دبيرستان: بازيگران سينما و 
رزشكاران )، كارشناسي و بالاتر: و%27بازيگران سينما و تلويزيون (

)3/21%( 
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متغيرهاي 
 ايزمينه

 سلبريتي موردعلاقه پاسخگويان

آماره 
2χ 

درجه 
آزادي

سطح 
 ملاحظات (درصد)داريمعني

وضعيت 
 فعاليت

916/15266 000/0 

%)، 22,6آموزان: بازيگران سينما و تلويزيون و ورزشكاران (دانش
بازيگران دار: )، خانه%7/25دانشجويان: بازيگران سينما و تلويزيون (

بيكار:  )%5/37)، بازنشسته: ورزشكاران (%2/43سينما و تلويزيون (
ران )، شاغل دولتي: ورزشكا%8/30بازيگران سينما و تلويزيون (

 )%5/26) شاغل غيردولتي: ورزشكاران (3/33%(

 3/13و » مردمــي بــودن«درصــد  8/23، »موفقيــت در زمينــه شــغلي«درصد پاسخگويان  9/26
هــا شــان بــه ســلبريتيمنديرا از دلايــل علاقه» هاي سياســي و اجتمــاعييريگموضع«درصد 
حضــور فعــال در «درصــد) و  4/3» (به نمايش گذاشتن جزئيات زندگي شخصــي«اند. دانسته
ها را مندي پاســخگويان بــه ســلبريتيدرصد) كمترين دلايل علاقه 9/5» (هاي اجتماعيشبكه

  دهند.تشكيل مي
 7/34ســال ( 35تــا  18درصد)، گروه ســني  6/21ها (شتر از زندرصد) بي 9/27مردها (

درصــد)،  19درصد) بيشــتر از مجردهــا ( 31ها (هاي سني، متأهلدرصد) بيشتر از ساير گروه
هــاي وهدرصــد) بيشــتر از ســاير گر 4/30افراد داراي سطح تحصيلات كارشناســي و بــالاتر (

موفقيــت در «هــاي فعــاليتي، ساير گروه درصد) بيشتر از 8/53و پاسخگويان بيكار ( تحصيلي
  اند.ها برشمردهبريتيمندي خود به سلترين دليل علاقهعنوان مهمرا به» زمينه شغلي

 (درصد) 7ايها به تفكيك متغيرهاي زمينهمندي پاسخگويان به سلبريتي. دلايل علاقه7جدول 

متغيرهاي 
 ايزمينه

 هامندي به سلبريتيدلايل علاقه

 )%6/21ها: موفقيت در زمينه شغلي ()، زن%9/27مردها: موفقيت در زمينه شغلي ( جنس

 سن
 45تــا  36، )%7/34سال: موفقيــت در زمينــه شــغلي ( 35تا  18)، %32سال: جذابيت ظاهري ( 17تا  15

ردمــي بــودن مســال و بــالاتر:  56)، %1/23سال: مردمي بــودن ( 55تا  46)، %4/28سال: مردمي بودن (
)22%( 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

اين سؤال چون چند پاسخي بوده است امكان گرفتن آزمون نبود. جمع درصدها هم بيش از صد شده اســت چــون هــر  .7
  توانست به دلايل متعددي اشاره كند.پاسخگو مي
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متغيرهاي 
 ايزمينه

 هامندي به سلبريتيدلايل علاقه

 )%5/23دن (ها: مردمي بو)، متأهل%31مجردها: موفقيت در زمينه شغلي ( وضعيت تأهل

 تحصيلات
م و )، ديــپل%7/22)، راهنمــايي و دبيرســتان: مردمــي بــودن (%8/31سواد و ابتــدايي: مردمــي بــودن (بي
 )%4/30()، كارشناسي و بالاتر: موفقيت در زمينه شغلي %5/22ديپلم: موفقيت در زمينه شغلي (فوق

وضعيت 
 فعاليت

دار: مردمــي )، خانه%3/34)، دانشجويان: موفقيت در زمينه شغلي (%8/25آموزان: مردمي بودن (دانش
%)، شــاغل 8/53) بيكــار: موفقيــت در زمينــه شــغلي (%5/37)، بازنشسته: مردمــي بــودن (%1/17بودن (

 )%5/26در زمينه شغلي () شاغل غيردولتي: موفقيت %2/29دولتي: موفقيت در زمينه شغلي (

 1/12، »نــوع ســخن گفــتن«درصــد  21، »هاي خيرخواهانــهفعاليت«درصد پاسخگويان  3/21
 زنــدگي خــانوادگي (ازدواج، طــلاق«درصــد  3/11و » مواضــع سياســي و اجتمــاعي«درصد 

ها را الگــوي خــود قــرار دهنــد. ســلبريتيهــا آن انــد دراند كه مايلهايي دانستهرا زمينه» و...)
ها كمتــرين هاي الگــو قــرار دادن ســلبريتيدرصــد) ازنظــر زمينــه 4/2مصرف كالاي تبليغي (

  است. سهم را به خود اختصاص داده
 6/26ســال ( 45تــا  36درصــد)، گــروه ســني  18درصد) بيشتر از مردهــا ( 5/24ها (زن

 19(درصــد) بيشــتر از مجردهــا  4/23هــاي ســني، افــراد متأهــل (درصد) بيشتر از ساير گروه
هــاي تحصــيلي و درصــد) بيشــتر از ســاير گروه 25ديپلم (درصد)، پاسخگويان ديپلم و فــوق

هــاي خيرخواهانــه، خاطر فعاليتهاي شــغلي بــهدرصد) بيشتر از ساير گرو 5/37ها (بازنشسته
  اند.عنوان الگوي خود انتخاب كردهها را بهسلبريتي

ها از سوي پاسخگويان به تفكيك متغيرهاي لبريتيهاي تمايل به الگو قرار دادن س. زمينه8جدول 
 (درصد) 8ايزمينه

متغيرهاي 
 ايزمينه

 هان سلبريتيهاي تمايل به الگو قرار دادزمينه

 )%5/24هاي خيرخواهانه (ها: فعاليت)، زن%2/22مردها: نوع سخن گفتن ( جنس

 سن
ســال:  45تا  36)، %6/24گفتن (سال: نوع سخن  35تا  18)، %28سال: نوع سخن گفتن ( 17تا  15

ســال و  56)، %1/23هــاي خيرخواهانــه (سال: فعاليت 55تا  46)، %6/26هاي خيرخواهانه (فعاليت
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

اين سؤال چون چند پاسخي بوده است امكان گرفتن آزمون نبود. جمع درصدها هم بيش از صد شده اســت چــون هــر  .8
 ه دلايل متعددي اشاره كند.توانست بپاسخگو مي
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متغيرهاي 
 ايزمينه

 هان سلبريتيهاي تمايل به الگو قرار دادزمينه

 )%26هاي خيرخواهانه (بالاتر: فعاليت

 %)4/23هاي خيرخواهانه (ها: فعاليت)، متأهل%6/26مجردها: نوع سخن گفتن ( وضعيت تأهل

 تحصيلات
 )، راهنمــايي و دبيرســتان: نــوع ســخن گفــتن%22,7هــاي خيرخواهانــه (ابتدايي: فعاليتسواد و بي

)، كارشناســي و بــالاتر: نــوع ســخن %25هــاي خيرخواهانــه (ديپلم: فعاليت)، ديپلم و فــوق4/23%(
 )%7/22گفتن (

وضعيت 
 فعاليت

وع سخن گفــتن هاي خيرخواهانه و ن)، دانشجويان: فعاليت%8/25آموزان: نوع سخن گفتن (دانش
) %5/37هــاي خيرخواهانــه ()، بازنشســته: فعاليت%7/24هاي خيرخواهانه (دار: فعاليت)، خانه20%(

تــي: ) شــاغل غيردول%4/23)، شــاغل دولتــي: نــوع ســخن گفــتن (%5/38بيكار: نوع سخن گفــتن (
 )%5/23موفقيت در زمينه شغلي (

زيــاد يــا خيلــي «درصــد در حــد  1/13و » كم يا خيلي كــم«درصد پاسخگويان در حد  9/68
از  6ها گرايش و علاقه دارند. نمــره ميــانگين پاســخگويان در ايــن شــاخص به سلبريتي» زياد
  باشد.ها ميباشد كه بيانگر گرايش پايين پاسخگويان به سلبريتيمي 20

) بيشــتر از 7/6» (مجــرد«) و افــراد 3/5»(زنــان«) بيشــتر از 8/6» (مــردان«ها، مطــابق يافتــه
مســتقل،  Tها گرايش و علاقه دارند است. مطابق نتايج آزمــون ) به سلبريتي4/5ها (» متأهل«

 ) تفــاوت ميــانگينFدار است. آزمــون آنــووا (اين دو اختلاف ميانگين به لحاظ آماري معني
ها در متغيرهــاي ســن، تحصــيلات، وضــعيت فعاليــت را بــه رايش به سلبريتينمره شاخص گ

تــا  17«دهد. مطابق جدول، به لحاظ سن، گروه ســني جــوان دار نشان ميلحاظ آماري معني
كمتــرين ميــزان گــرايش » سال 55تا  46«سال دوم سني ميان ) بيشترين و گروه9/9» (سال 15

) از 8/8»(ســواد و ابتــداييبي«عيت تحصــيلي، افــراد ها را دارنــد. بــه لحــاظ وضــبــه ســلبريتي
ــالاتر«بيشــترين و پاســخگويان داراي تحصــيلات  ــزان 2/5»(كارشناســي و ب ــرين مي ) از كمت

ها برخوردارند. ازنظر وضعيت فعاليت، بيشترين ميزان گرايش بــه گرايش و علاقه به سلبريتي
) ديــده 2/5» (شــاغلين غيردولتــي«) و كمتــرين ميــزان در 1/9( »آمــوزاندانش«ها در سلبريتي

  شود.مي
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  ايها به تفكيك متغيرهاي زمينه. گرايش پاسخگويان به سلبريتي9جدول 

متغيرهاي 
 ايزمينه

 هاگرايش به سلبريتي

t ،Fآزمون 
درجه 
 آزادي

سطح 
 داريمعني

 )20تا  0نمره شاخص (

 313/3 جنس
T= 

 )3/5ها ()، زن8/6مردها ( 001/0 382

 F=4،379 000/0 351/6 سن
 45 تا 36)، 3/6( سال 35تا  18)، 9/9سال ( 17تا  15

تر سال و بالا 56) 1/5سال: ( 55تا  46)، 3/5سال (
)4/5( 

 )4/5ها ()، متأهل7/6مجردها ( T=382 004/0 872/2 وضعيت تأهل

 F=380 ،3 000/0 451/9 تحصيلات
)، 9/7(راهنمايي و دبيرستان )، 8/8سواد و ابتدايي (بي

 )2/5)، كارشناسي و بالاتر (4/5ديپلم (ديپلم و فوق

  F=377،6 147/3وضعيت فعاليت
 

005/0 
دار )، خانه3/6)، دانشجويان (1/9آموزان (دانش

تي )، شاغل دول1/6)، بيكار (6/5( )، بازنشسته7/5(
 )2/5)، شاغل غيردولتي (8/5(

  گيريبحث و نتيجه
شــده و مــا وجــود زنــدگي روزمــره مــا بــه امــر عمــومي تبديلها ديگــر در وجــود ســلبريتي

ايم. به تعبيــر نايــار عنوان امري واجب و طبيعي قبول كردهها را در زندگي روزمره بهسلبريتي
شــده يافته كه به بخشي از زندگي و فرهنگ روزمره تبديلچنان گسترشفرهنگ شهرت آن

حضــور دارنــد و تنهــا بــه يــك هــدف جــاي زنــدگي مــا در جايهــا آن ).2009است (نايــار،
براي رسيدن به اين هــدف از همــه ترفنــدها بهــره ها آن توجه و ديده شدن.انديشند: جلبمي
هاي زندگي گرفته تا اظهارات غير كارشناســانه در ترين جنبهگيرند؛ از نمايش خصوصيمي

ها از توجه و بريتيگونه سررشته و آگاهي در آن ندارند. با توجه به اينكه سلمسائلي كه هيچ
 هاي اخيــر بــه يكــي ازدر ســالهــا آن اقبال بالايي در بين قشــر جديــد برخوردارنــد، فعاليــت

رود شــده اســت و بــيم آن مــيتبديل هاي جامعه ايــرانبرانگيزترين دغدغهترين و چالشمهم
كه رشــد و فعاليــت ايــن گــروه، جامعــه را از درون تهــي كــرده و بــه ســمت فرهنــگ نــازل، 

گرايي و از خــود زدگي، تجمــلاي جــز مصــرفپســند كــه نتيجــه، كم منزلت و عامهسطحي
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بيگانگي ندارد سوق دهند. با توجه به اهميت اين موضــوع، در پــژوهش حاضــر بــه ســنجش 
 73دهــد حــدود ها پــرداختيم. نتــايج پــژوهش نشــان مينگرش مردم تهران نسبت به سلبريتي

كننــد. ها را پيگيــري ميه افراد مشهور و سلبريتيوبيش اخبار مربوط بدرصد پاسخگويان كم
)، حســيني و دهقــان 1401هاي سليماني ساساني و همكاران (اين يافته همسو با نتايج پژوهش

ها باشد. بي شــك امــروزه ســلبريتي) مي1393) و شريفي (1399)، عباسي و جعفري (1399(
ه بخــش مهــم و جــدايي ناپــذير از با توجه به آن كه از اقبــال و توجــه بــالايي برخوردارنــد بــ

ها در آن حضــور تــوان يافــت كــه ســلبريتياي را نمياند. تقريباً عرصهزندگي ما تبديل شده
هــاي هاي اجتماعي، از امور سياســي تــا پويشنداشته باشند. از بيلبوردهاي تبليغاتي تا جنبش

شــود. ها ديــده ميلبريتيهاي مذهبي و... ردپاي سخيرخواهانه، از تبليغات بازرگاني تا عرصه
قــدرتي ها آن اند به تعبير دريسنز بهها درزندگي ما يافتهاين موقعيت و جايگاهي كه سلبريتي
: 1395توان آن را ناديد گرفت. همانطور كه كشــمور (گفتماني يا صدايي داده است كه نمي

ســت، مــا را احاطــه گويد: چه خوشمان بيايد و چه بدمان بيايد فرهنگ سلبريتي با مــا ا) مي6
آورد. [ايــن فرهنــگ] افكــار و ســلوك، ســبك و مــنش مــا را ميكند و حتي به ما هجوم مي

نهــد تــأثير مي  دهد. [فرهنگ سلبريتي] نه تنها با هواداران مصمم بلكه بر همه مردمشكل مي
و ها پذيرد. بر اين اساس توجــه بــالاي پاســخگويان بــه اخبــار و حواشــي ســلبريتيو تأثير مي

ــاريخ و هــاي مشــهور حكايــت از آن دارد كــه در جامعــهچهره ــا ت ــران ب اي مثــل جامعــه اي
هــاي مهمــي از زنــدگي گري در بخشهنجارهاي چند هزارساله پديده سلبريتسم و ســلبريتي

روزمره ايرانيان اهميت يافته و جايگاهي بالاتر از حــد معقــول و طبيعــي خــود كســب نمــوده 
  است.

اخبار مربوط به افــراد مشــهور و » اينستاگرام«خگويان از طريق درصد پاس 50بيش از  -
واسطه برخورداري از امكانات گســترده نظيــر بــه كنند. اين شبكه بهها را پيگيري ميسلبريتي
گذاري عكس، ويدئو، متن، استوري، لينك پست، گفتگوي خصوصي (دايركت)، اشتراك

وي) و ايش ويدئوهاي طولاني (آي جــي تــيلايو (امكان اجراي ويديو زنده با كاربران)، نم
بــوك، فضــا ها مثل واتساپ، تلگرام و فيسقابليت ارسال عكس و ويدئو بر روي ساير شبكه
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راندگان فرهنگــي و ها، به حاشــيهاي را در اختيار كاربران ازجمله سلبريتياي گستردهو زمينه
دارند و در آرزوي رسيدن بــه گونه استعداد و دستاورد خاصي نهايي كه هيچاجتماعي و آن

شهرت بادآورده هستند، قرار داده است تــا خــود را در معــرض نمــايش و ديــده شــدن قــرار 
بوك بيشترين تعــداد كــاربر را در دهند. بر اساس آمارهاي منتشرشده اينستاگرام بعد از فيس

 47م بــا منتشــر كــرده اســت، اينســتاگرا» هــاب«جهان دارد. بر پايه گزارشي كه پلتفرم نــوين 
ميليــون كــاربر) ســومين  49ميليــون كــاربر) و تلگــرام ( 50ميليــون كــاربر بعــد از واتســاپ (

 ).1400رسان محبوب ايرانيان است (دنياي اقتصاد،پيام
منــدي بــه تــرين دلايــل علاقهعنوان مهمرا بــه» موفقيت در زمينه شــغلي«پاسخگويان  -
نكته اهميت زيادي در فهم جامعه ايراني داشــته رسد اين اند. به نظر ميها ذكر كردهسلبريتي

شــده و يــا هاي زنــدگي سركوبها بــه يــك معنــا بازتــابي از رؤياهــا و ســبكباشد. سلبريتي
ويژه جواناني باشند كه سعي دارند با نشان دادن هواخــواهي خــود برآورده نشده ايرانيان و به

غيرواقعــي جامــه عمــل بپوشــانند. صورت به چنين افرادي، به بخشي از رؤياهاي خود حتي به
مندي خــود بــه ترين دلايل علاقهعنوان يكي از مهمرا به» مردمي بودن«همچنين پاسخگويان 

دهــد بــا توجــه بــه مشــكلاتي كــه جامعــه بــا آن اند. ايــن مســئله نشــان ميها دانســتهســلبريتي
ي برخوردارند كــه هايي در نزد مردم از توجه و محبوبيت بالايگريبان است، سلبريتيبهدست

در مسائل و مشكلات در كنار مردم بوده و همواره منفعت جمعي و خير و صلاح عمومي را 
  دهند.بر نفع و خير فردي ترجيح مي

نــوع ســخن «درصــد)،  3/21» (هاي خيرخواهانهفعاليت«ي پاسخگويان بيشتر درزمينه -
ها ايل هستند كه ســلبريتيدرصد) م 3/11» (مواضع سياسي و اجتماعي«درصد) و  21» (گفتن
مندنــد از دهــد پاســخگويان، علاقهعنوان الگوي خــود قــرار دهنــد. ايــن نكتــه نشــان ميرا به

را بــيش ها آن ها در رفتارهايي كه جنبه نمايشي و متظاهرانه آن نمود بيشتري دارد وسلبريتي
نــد. بــه اعتقــاد دهــد تقليــد و الگــوبرداري نماياز بيش در معرض توجه و ديده شدن قــرار مي

تنها ها نــهظاهر انســان دوســتانه ســلبريتيويژه رفتارهاي بــهاسلاوي ژيژك اين قبيل رفتارها به
تنها هــا نــهخيرخواهانه نيست، بلكه آلوده به ايــدئولوژي و بســيار مخــرب اســت. ايــن فعاليت
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ــان ــج نميانس ــهها را از درد و رن ــد، بلك ــا آن رهانن ــرده ه ــير و ب ــه اس ــراي هميش ــام را ب نظ
ــري كســاني ميداري، مصــرفســرمايه ــد كــه شايســتگي گرايي، كــالايي ســازي و رهب كن

تــوان گفــت ظهــور ). افــزون بــراين مي1398ها را ندارند (كاپور، ها و ذهنحكومت بر قلب
هــا، باعــث اهميــت يــافتن فرهنــگ غيررســمي در برابــر ها و رفتارهــاي نمايشــي آنســلبريتي

ها در ســبك زنــدگي ســعي ا الگــوبرداري از ســلبريتيفرهنگ رسمي شده و نســل جديــد بــ
شــود، مقاومــت هاي جمعــي تبليــغ مينوعي در برابر فرهنگ رسمي كه در رســانهكنند بهمي

هاي دهد كــه نوجوانــان بــيش از ســايرگروهنمايند. درمجموع نتايج پژوهش حاضر نشان مي
تــرين همچنــين نوجوانــان مهم .ها در اينســتاگرام هســتندسني پيگير اخبار مربوط به ســلبريتي

هــا آن انــدانــد و مايل، عنوان كرده»موفقيت در زمينه شغلي«ها را دليل علاقه خود به سلبريتي
الگــوي خــود قــرار دهنــد. ايــن » خيرخواهانه«هاي هاي نوع سخن گفتن و فعاليترا در زمينه

براي اســتقرار هويــت يافته با توجه به سن نوجواني و بحران هويت كه افراد در حال جستجو 
وپرورش را ويژه آمــوزشهستند، قابل دقت و تأمل است و بايد مسئولان نهادهاي فرهنگي به

اعتماد به ايراني و قابل -انديشي براي معرفي الگوهاي مناسب با فرهنگ اسلاميبه فكر چاره
  نوجوانان بيندازد.

درصــد  18، »خيلــي كــمكم و «درصد پاسخگويان در حد  9/68دهد نتايج نشان مي -
ها گــرايش دارنــد. بــه ســلبريتي» زياد و خيلــي زيــاد«درصد در  1/13و تنها » متوسط«در حد 

ها دهنده علاقه و احساسات شــديد و افراطــي بــه ســلبريتيها درواقع نشانگرايش به سلبريتي
لقــة ها تــا عُاي كه بر روي يك طيف، از دنبــال كــردن افكــار و رفتــار ســلبريتياست. پديده

آمده دستهاي بهيابد. يافتههاي بيمارگونه و توهم راجع به اين افراد ادامه ميشديد و حالت
حاكي از آن است كه هرچند پاسخگويان علاقــه زيــادي بــه دنبــال كــردن اخبــار و حواشــي 

مثابه يك تفريح و دانســتنِ بيشــتر هاي مشهور دارند اما اين دنبال كردن بهها و چهرهسلبريتي
با ديگران است. نتايج اين پــژوهش ها آن سلبريتي موردعلاقه و لذت حرف زدن در مورداز 

) اســت. 2009) و اســتيور (2002هاي مك كــاتچون و همكــاران (هاي پژوهشهمسو با يافته
نامــد. ايــن مي» تعامــل فرااجتمــاعي«ها و هــواداران را كشمور روابــط نوپديــد ميــان ســلبريتي
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را هــا آن كنــد كــه نــهها توصــيف مياس ما را در مورد ســلبريتياصطلاح شيوه تفكر و احس
صورت ناخودآگاه و غير عمــد مــا را بــه شناسند اما گاهي بههم ما را نميها آن شناسيم ومي

). ايــن 52: 1395دارند كه گاهي خطاپــذير و غيرمنطقــي اســت (كشــمور، ميانجام عملي وا
از » پرســتش ســلبريتي«بــا اســتفاده از مقيــاس  وسيله لين مك كاتچون و همكارانشمفهوم به

شناختي سنجيده شده است. مك كاتچون و همكارانش با استفاده از ايــن مقيــاس منظر روان
گنجــد در مقولــه نخســت، يعنــي ها در ســه مقولــه گســترده ميدريافتند كه پرستش ســلبريتي

مانند تماشــا، خوانــدن  ايمتوجه رفتارهاي فردگرايانهها آن پرستش سلبريتي در سطح پايين،
تري ماننــد هــاي اجتمــاعيهاي سلبريتي شدند. مقوله دوم شامل فعاليتو دنبال كردن روايت

شود و در مقوله ســوم هــواداران تــلاش وگو با ديگر هواداران ميها و گفتتماشاي سلبريتي
د. نتــايج كنند و عواطف شديد از خــود نشــان دهنــ 9پنداريهمذاتها بيشكنند با سلبريتيمي

شده است نشان داده است تنها حدود يك درصد دنبــال انجام 3000اين پژوهش كه با نمونه 
درصد (كســاني كــه تمايــل بــه  10هاي وسواسي دارند. حدود گرايش، هاكنندگان سلبريتي

دهنــد. ها را نشــان ميتنش، احساساتي بودن و حالت مؤدي دارند) علاقه شديد بــه ســلبريتي
گفتند كه تلاش زيادي براي دانستن اطلاعات درباره ســلبريتي موردعلاقــه  درصد 14حدود 

كننــد. گذارنــد تــلاش ميخود و برقراري ارتباط با افرادي كه علاقه خود را به اشــتراك مي
طوركلي، اكثريــت قريــب اي به زندگي افراد مشهور ندارنــد. بــهديگر از مردم هيچ علاقه 75
كننــد فكــر ميهــا آن در مــوردگوينــد هميشــه دارند، امــا نمي اتفاق به يك سلبريتي علاقهبه

 2009تــا  2008 ). در پــژوهش ديگــري اســتيور در ســال69: 2005(مــك كــاتچون مــالتبي، 
، ســراترانه ،خوانندهاي از هواداران جاش روبان (مقياس نگرش سلبريتي را در جمعيت نمونه

 -علمــي [نــام يــك فــيلم ) و هــواداران اســتار تــركآمريكايي نوازنده پيانو، در امر و بازيگر
ميلادي] اجرا نمــود. هــر دو گــروه بيشــترين ميــزان تعهــد بــه ســلبريتي  2009سال  در تخيلي

هاي انــدازه نمونــهبههــا آن موردعلاقه خــود را نشــان دادنــد، امــا ســطح ســلبريتي پرســتي در
هــواداران اســتار تــرك در درصــد  15ط كــه فقــطوريعمومي جمعيتي يا حتي كمتر بود (به

باور من مبنــي بــر «كند كه گيري ميقرار گرفتند). استيور چنين نتيجه» شديداً شخصي«دسته 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

٩. nonpathological 
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شــود بــا يافته هواداران يك هنجار محسوب نميهاي سازماناينكه سلبريتي پرستي بين گروه
  ).93: 1399(استيور، » تكيه بر اين پژوهش تأييد شد
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  آذين.. تهران: نشر گلها و نقدهاشناسي سلبريتي: ديدگاهجامعه). 1400خواه، فردين. (علي
. تهران: ســوره ها: ايدئولوژي دهشگري جهانيفعاليت انسان دوستانه سلبريتي). 1398كاپور، ايلان. (

  مهر.
. تهــران: 3، احد عليقليان و افشين خاكباز. جلــد عصر اطلاعات، پايان هزاره). 1385كاستلز، مانوئل (

  رح نوط
. احســان شــاه قاســمي. تهــران: پژوهشــگاه فرهنــگ هنــر و فرهنگ شهرت). 1395كشمور، آليس. (
  ارتباطات

اجتمــاعي  هايشــبكه مصــرف ). تجربــة1395پنــاه، كمــال و غلامــي، الهــه (محمــدي، جمــال، خالق
 نهــم، دورة ،ايــران فرهنگــي تحقيقــات فصــلنامهتــاك). بي اجتمــاعي (موردمطالعه: شــبكة

  .59- 88، 4شماره 
. علــي ابــداع ســلبريتي: تــاريخي متفــاوت از عرصــة عمــومي مــدرن). 1396مــك مــاهون، دارن ام.(
 (tarjomaan.com) سايت ترجمانكوچكي، وب
فعاليــت هاي اجتمــاعي: مطالعــه ). گردش فرهنــگ ســلبريتي در شــبكه1395مولايي، محمدمهدي. (

: ســال فصــلنامه جامعــه، فرهنــگ و رســانههوادارانشان در اينستاگرام.  هاي ايراني وسلبريتي
  .21پنجم، شماره 

. احساس شاه قاسمي. تهــران: ها، دين و فرهنگ شهرتخدايان بدكردار: رسانه). 1398وارد، پيت. (
  انتشارات سوره مهر

  تهران: انتشارات تيسا .هاي مرجع جوانانگروه). 1400هاشمي، سيد ضياء. (
. بـــر گرفتـــه از هاي اجتمـــاعي ايرانيـــانتـــرين شـــبكهمحبـــوب). 1400روزنامـــه دنيـــاي اقتصـــاد. (

https://donya-e-eqtesad.com/fa/tiny/news-3786700  
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