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بررسيو تحليل ساختار بازارو مزيت نسبي صادراتي

) 2008تا 1990طي دوره( انگورو سيب جهانو ايران

∗فاطمه پاسبان

و توسعه روستايي وزارت جهاد،ي برنامه ريزيها عضو هيات علمي موسسه پژوهش اقتصاد كشاورزي
 استاديار پژوهشي كشاورزي،

:صفحات3/3/90: تاريخ تجديد نظر4/12/87:شپذير تاريخ30/7/87: تاريخ دريافت

و سيب همواره از اقلام صادراتي مهم محسوب شده كه در طول در ميان اقلام صادراتي بخش كشاورزي كشور، دو محصول انگور

و خيزهايي مواجه بوده است و مزيت. زمان با افت ريزان جهت نسبي صادراتي اين دو محصول در جهان، به برنامهبررسي ساختار بازار

و افزايش سهم بازار جهاني كشور كمك موثري خواهد نمود بر اين اساس با استفاده از شاخصهاي مزيت نسبي آشكار. توسعه صادرات آن

بر)HHI(، شاخص هرفيندال)CR(تمركز، نسبت)RSCA(، مزيت نسبي آشكار شده متقارن)RCA(شده بهو آورد رگرسيون خطي

و سيب ايران  و عوامل موثر بر مزيت نسبي صادراتي دو محصول انگور بررسي ساختار بازار جهاني، مزيت نسبي صادراتي كشورهاي مهم

مي. پرداخته شده است در نتايج نشان و انگور انحصار چند جانبه است اما شاخص تمركز دهد كه ساختار بازار جهاني دو محصول سيب

ميب تر شدن بازار روند شاخص تمركز دو محصول طي دوره مورد نظر نزولي بوده كه نشان دهنده رقابتي. باشدازار سيب كمتر از انگور

مي. صادراتي جهاني آن است ، قيمت صادراتي)با علامت منفي( دهد كه سطح توليد جهاني محصول برآورد رگرسيون خطي نشان

و ميانگين شاخص) با علامت منفي(، شاخص تمركز)با علامت منفي(، قيمت وارداتي جهاني محصول)تبا علامت مثب(محصول ايران

و سيب ايران تاثيرگذار) با علامت منفي(مزيت نسبي رقباي ايران براي محصول بر شاخص مزيت نسبي صادراتي دو محصول انگور

د. باشد مي و سياستهاي با توجه به نتايج حاصله، بهبود مزيت نسبي صادراتي و انگور ايران نيازمند راهبرد صادراتي مناسب و محصول سيب

و بهبود موقعيت جهاني ايران مي و حفظ .باشدهماهنگ در راستاي رشد صادرات

 JEL :F10, F14, Q17, N50, D40 طبقه بندي

:ها واژه كليد
 سيب،انگور،مزيت نسبي بازار، ساختار

∗ E. mail: fpaseban49@gmail. com 
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 مقدمه
و صادرا و افـزايش سـرمايه توسعه توليد ت غيرنفتي به منظور تقويت ظرفيتهاي اقتصادي

و همچنين تنوع بخشي به درآمدهاي ارزي و گذاري در وهله اول نيازمنـد شناسـايي امكانـات
. ريزي مناسب بـه ايـن مهـم دسـت يافـت منابع بالقوه كشور بوده تا پس از آن بتوان با برنامه

و رقابتي هـاي اقتصـادي هاي مختلف فعاليتمند توجه ويژه به بخشنياز افزايش توان توليدي
و پايـداري آن دسـتيابي بـه. است اگر چه بـه منظـور توسـعه صـادرات محصـولات غيرنفتـي

ارائه خدمات پس از فـروش مناسـب، تحويـل بـه هاي رقابتي، بسته بندي هاي مناسب، قيمت
و تبليغات مـؤثر، معروفيـت مـارك، برخـورداري موقع سفارشات، از اسـتانداردهاي بهداشـتي

و غيره شرط لازم اسـت ولـي كـافي نيسـت، زيـرا پايـداري صـادرات كيفي ، ضمانت محصول
و همچنين بازار مناسب براي فروش آن مي باشد . مستلزم انتخاب محصول مناسب

اي از درآمد حاصل از صادرات غيرنفتي را تشـكيل داده محصولات كشاورزي بخش عمده
درصد از صـادرات غيرنفتـي متعلـق بـه كالاهـاي7/22در حدود 1386در سال به طوري كه

و سنتي بوده است و تره بار مانند پسته، خرما، كشـمش،.1كشاورزي بعد از محصولات باغي
و كتيـرا جايگـاه مهمـي در صـادرات بخـش  و مركبات، محصولاتي مانند زعفران، زيـره سيب

بازار محصول، انتخاب محصول كشاورزي داراي مزيـتاربررسي ساخت.كشاورزي دارا هستند
و بررسي عوامل موثر بر آن لازمه برنامه ريزي صحيح بـراي توسـعه نسبي در سطح بين المللي

و و83آنجايي كه در حدوداز. صادرات بخش كشاورزي است توليد 77درصـد توليـد سـيب
دو،2درصد توليد انگور در مناطق روستايي شـكل مـي گيـرد طبيعتـاً توسـعه صـادرات ايـن

و برداران روسـتايي تاثيرگـذار خواهـد به تبع آن افزيش توليد، بر افزايش درآمد بهره محصول
.بود

اول.پاسخ مناسبي داده شـود بر همين اساس در اين مقاله سعي خواهد شد به سه سؤال
و سيب در سطح جهاني چگونه اس ـ ت؟ سـوال دوم اينكـه اينكه ساختار بازار دو محصول انگور

و سيب در بازارهـاي صـادراتي طـي سـالهاي وضعيت رقابت پذيري صادراتي دو محصول انگور
و سؤال سـوم اينكـه عوامـل مـوثر بـر رقابـت 2008-1990 پـذيري دو محصـول چگونه است

و سيب ايران  .كدامندصادراتي انگور

و ترازنامه سالب.1 .1387انك مركزي ايران، گزارش اقتصادي
.و بانك اطلاعاتي فرهنگ آباديهاي ايران 1382مركز آمار ايران، سرشماري كشاورزي سال.2
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 روش شناسي تحقيق
ــوالات، ــه س ــخگويي ب ــراي پاس ــق ب ــن تحقي ــاخص در اي ــل از ش ــهاي ذي و روش ــا ه

:بهره گرفته شده است

RCA (1( شاخص مزيت نسبي آشكار شده
به اين طرف، مزيت نسبي آشكار شده بـه عنـوان يـك شـاخص تعيـين 1960از دهه
هـايي كـه بـا از جملـه شـاخص. پذيري، به طور وسيعي به كار گرفته شده اسـت كننده رقابت

رات يك كشور براي محاسبه مزيت نسبي به كار گرفته شده، مـدلي اسـت استفاده از آمار صاد
با اصلاح روش ليزنـر، اصـطلاح مزيـت3بالاسا. ارائه شده است2كه براي اولين بار توسط ليزنر

از جمله اقتصادداناني اسـت كـه نيز4توماس والراس. را ابداع نمود) RCA(نسبي آشكار شده 
ندر زمينه اندازه و در نهايت شاخص تكامل يافته بالاسـا گيري مزيت سبي مطالعاتي انجام داده

ازبيمحبو. را معرفي نموده است و بـا اسـتفاده ت اين شاخص از آنجاست كه بسيار ساده بـوده
در داده مي هاي تجاري كه بطورگسترده علاوه بـر.د به آساني قابل محاسبه استنباش دسترس

بر. ردار استآن از زيربناي نظري محكمي نيز برخو ريزي شـده اساس الگويي پايه اين شاخص
. كه طبق آن اطلاعات تجاري هر كشور نمايانگر موقعيت رقابتي آن در بازارهاي جهـاني اسـت 

: شاخص مزيت نسبي آشكار شده بصورت زير تعريف شده است

wiw

jij
ij XX

XX
RCA = )1(

j،iwXكــل صــادرات كشــورj،jXتوســط كشــورiصــادرات كــالايijXكــه در آن

ر در فاصـله يـك شـاخص اگـ.كـل صـادرات جهـان اسـتwXوiصادرات جهاني كـالاي

و بزرگتــر از يــك نمايــانگر وجــود تــا صــفر قــرار گيــرد نشــان دهنــده عــدم مزيــت نســبي

 
1. Revealed Comparative Advantage (RCA)  
2. Liesner,H.H, 1958 
3. Balasa,Bela,1965 
4. Walras,l,1991 
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در. اســتi مزيــت نســبي آشــكار شــده در صــادرات كــالاي رونــد افزايشــي ايــن شــاخص

و يــا يــك،زمــان طــول نشــان دهنــده بهبــود موقعيــت رقــابتي يــك كــالا در ســطح جهــان

و يـا اسـتفاده از فرصـت راسـتاي ايجـاد فرصـت منطقه خـاص در  هـاي پـيش هـاي مناسـب

.شود آمده تلقي مي

RCSA(1( متقارن شده آشكار نسبي مزيت شاخص
به شاخص اين ضعف نقاطازيكي شده آشكار نسبي مزيت شاخص بودن نامتقارن

 نشانكيتا صفر محدودهدر محصوليك نسبي مزيت نبودكه معنا بدين،آيد شمار مي
. گرددمي بيان نهايتبيتايك محدودهدر نسبي مزيت وجودكه در حالي.شودمي داده
:2است شده ارائه زير صورتبه شاخص اينازشكل متقارني ضعف، اين رفع براي

1
1

+
−

=
ij

ij
ij RCA

RCA
RSCA 

.گيرد مي خودبهرا+1تا-1 بين مقادير متقارن شده آشكار نسبي مزيت شاخص
و مقادير مثبت نشان دهنده وجود مزيت است چه. مقادير منفي نشان دهنده عدم مزيت هر

.مزيت بيشتر استي نشان دهنده،نزديكتر باشد+1شاخص به عدد 

CR (3( كشورnتمركز نسبت
مي اين شاخص نشان و دهنده آن است كه صادرات محصول در تمركز چند كشور باشند

:به صورت زير تعريف مي شود

1. Revealed Symmetrice Comparative Advantage (RSCA)  
2. Vallrath, Thomas, "A Theoretical Evaluation of Alternative Trade of  Revealed 
Comparative Advantage", Weltwirtschaftliches Archive, 1991,Vol. 7, No. 2, PP. 
265- 280. 
3. Concentration Ratio (CR)  

)2(
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NKKiSCR
N

i
iN 〉==∑

=

,...,1
1

در( تعداد كشورهاي بزرگNصه جهاني، تعداد كشورهاي فعال در عرKكه در آن كه
اند كه بيشترين سهم بازار صادرات محصول را در اختيار داشته هايي كشوري5و4اينجا 

وiسهم بازار كشورiS،)اند كشور بزرگ تعريف شده كشورNسبت تمركزن NCRام
هراز بازار سهم آوردن دستبه براي اينجادر.باشد مي  كل صادراتبه نسبت كشور صادرات

:است؛ يعني شده استفاده جهاني

Ki
X

XS
i

i
i ,...,1==
∑

.باشدام ميiميزان صادرات كشورXكه در آن
 برتر، كشور چهار مبناي است كه آن از حاكي تمركز هاي نسبت در تجربي مطالعات

مي به واقعي تمركز درجه مورد در قضاوت براي بيشتري امكان نسبت تمركز چهار. دهد دست
.آورد حساب به رقابتي يك بازار عنوانبهديحدو تا توان مي را % 40 از كمتر كشوري 

HHI(1( هيرشمن– هرفيندال شاخص

 عرصه در فعال كشورهاي تمامي بازار سهم دوم توان جمع حاصل از شاخص اين
:آيد، يعني مي دست به جهاني

∑
=

=
K

i
iSHHI

1

2

و جهـاني عرصـه در فعـال كشـورهاي تعـدادKام،iبازاركشـورهمسـiS كـه در آن
HHIدر رقابــت كامــل شــاخص. اســت فينــدال هــر شــاخصHHIكوچــك خواهــد

ــود ــارتي. ب ــه عب ــت،ب ــن شــاخص درجــه رقاب ر اي ــازار صــادراتي محصــول ــذيري ب ا نشــان پ

.دهد مي

1. Herfindahl-Hirschman Index (HHI)  

)3(

)4(
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)OLS( روش حداقل مربعات خطي
ــا اســتفاده از فــرم تــابعي خطــي، عوامــل مــوثر ــر ب مزيــت نســبي صــادرات ايــران ب

و سيب شناسايي . شودمي براي دو محصول انگور

و برآورد مدل نتايج
و انگور در جهان  ساختار بازار صادراتي محصول سيب درختي

بــازار ســيب يــك بــازار انحصــار چنــد جانبــه اســت بــه طــوري كــه:بــازار ســيب

.صـد سـهم بـازار را در اختيـار دارنـددر45كشور مسـلط بـر ايـن بـازار در حـدود5تقريباً 

ــه ــا، فرانس ــد از ايتالي ــب عبارتن ــه ترتي ــازار ب ــن ب ــال در اي ــده فع ــورهاي عم ــا كش و آمريك

ايـران طـي دوره مـورد بررسـي رونـد كاهشـي در اين ميـان سـهم بـازار سـيب).1جدول(

 2008درصــد در ســال1/0بــه 1990درصــد در ســال2/0داشــته بــه طــوري كــه از رقــم 

رونـد سـهم ايـران. جهـاني را داراسـت37به طوري كـه در ايـن سـال رتبـه،كاهش يافته

تنــزل 2004جايگــاه ايــران تــا ســال 1997دهــد كــه از ســال در بــازار جهــاني نشــان مــي

و بعـد از آن دوبـاره دوبـاره تقويـت ايـن جايگـاه ملاحظـه مـي 2005يافته اما در سال  شـود

. روند نزولي است
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شناسي براي محصول باغي سيب، ضريب بخش روش)4(و)3(هايبر اساس رابطه
ت و شاخص و در جدول هيرشمن-مركز هرفيندالتمركز شده نمايش داده)2(محاسبه شده

در سالهاي اخيروضريب تمركز در بازار جهاني سيب درختي با نوساناتي روبرو بوده.است
در رقابتي، گوياي ارقام به عبارتي).1نمودار(داشته است روند كاهشي  تر شدن بازار سيب

.جهان است
كشـور5جانبه است به طوري كه تقريبـاً بازار انگور يك بازار انحصار چند:وربازار انگ

در.درصد سهم بازار را در اختيار دارند56مسلط بر اين بازار بيش از  كشـورهاي عمـده فعـال
و آمريكا: اين بازار به ترتيب عبارتند از در اين ميان سهم بازار سـيب).3جدول(شيلي، ايتاليا

درصـد در سـال2/0روند پرنوساني داشته به طوري كـه از رقـم،دوره مورد بررسيايران طي 
سهم ايران در بازار جهاني اندك است. كاهش يافته است 2008درصد در سال1/0به 1990

روند سهم ايران در بازار جهاني نشـان. جهاني را داراست48رتبه 2008به طوري كه در سال 
جايگاه ايران تنزل يافته اما دوباره روند افزايشي داشته به طوري 1997دهد كه در سال مي

برگشته است اما دوباره روند نزولـي مشـاهده 1996دوباره به جايگاه سال 2003كه در سال 
.گردد مي

پذيري محصول است، براي جهاني كه نشان دهنده درجه رقابت ضريب تمركز در بازار
و در سالهاي اخير روند كاهشي داشته استمحصول انگور با نوساناتي  اين ارقام. روبرو بوده

).2جدول(تر شدن بازار انگور در جهان است گوياي رقابتي
و سيب انحصار چندجانبه است اما روند آن به طور كلي ساختار بازار جهاني دو محصول انگور

. تر شدن گرايش دارد دال بر اين واقعيت است كه به سمت رقابتي 2008تا 1990طي دوره 
.تر از بازار انگور است البته بازار سيب رقابتي

و ايران و انگور در جهان  مزيت نسبي محصول سيب درختي
و مزيت نسبي آشكار شده متقارن ) RCA(هاي مزيت نسبي آشكار شده شاخص

)RSCA (هاي بر اساس رابطه)و)2(و)1 بخش روش شناسي براي دو محصول باغي سيب
و در جداول انگور محاسبه .شده است نمايش داده)8(تا)4(شده

، در تحليل شاخص مزيت نسبي آشكار شده صادراتي،شديشتر گفتهپ همان گونه كه
از نسبي كشور در محصول مورد نظروجود مزيت،عددهاي بزرگتر از يك و عددهاي كوچكتر

مي نبود،يك عددهاي متقارن، در شاخص مزيت نسبي آشكار شده. دهدمزيت نسبي را نشان
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و عددهاي منفيي مثبت نشان دهنده ي وجود مزيت نسبي نبود مزيت در بازار نشان دهنده
هر قدر مقدار عددي شاخص بزرگتر باشد جايگاه مناسبتر محصول.دنده محصول را نشان مي

م .دهديمورد نظر را در بازار نشان
چند نكته)8(تا)4( هاي فوق ارائه شده در جداول با اين توضيحات مقادير شاخص

:مهم را گوشزد مي نمايد
مي 2008در مورد محصول انگور، ارقام سال در27دهد كه در حدود نشان كشور جهان

و در اين ميان كشور ايران در رده  قرار53صادرات اين محصول داراي مزيت نسبي بوده
بوده كه نسبت به كشور1/0 داراي مزيت نسبي آشكار شده 2008ايران در سال. گرفته است

مي،است47صدر جدول يعني نامبيا كه  فاصله،در حقيقت. شود تفاوت فاحشي مشاهده

.ايران با كشور صدر جدول وجود دارد RCAزيادي ميان شاخص عددي 
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مي 2008در مورد محصول سيب درختي، ارقام سال 28دهد كه در حدود نشان
و در اين ميان كشور ايران در كشور جهان در صادرات اين محصول داراي مزيت نسبي بوده

كه2/0داراي مزيت نسبي آشكار شده 2008ايران در سال. قرار گرفته است43رده  بوده
فاصله. تفاوت زيادي قابل مشاهده است22نسبت به كشور صدر جدول يعني نامبيا با رقم 

. ايران با كشور صدر جدول وجود دارد RCAزيادي ميان شاخص عددي 

و سيب در سال RSCAشاخص محاسبه شده ه رقم نشان دهند 2008براي انگور
و محصول سيب27مثبت به ترتيب براي محصول انگور كه كشور مي باشد29 كشور

مقدار اين،در اين ميان. دهد مزيت اين كشورها را در صادرات اين دو محصول نشان مي
است كه عدم-66/0و سيب-87/0براي انگور 2008شاخص براي كشور ايران در سال 

 2008در سال RSCAبيشترين مقدار شاخص. مي دهد مزيت نسبي دو محصول را نشان
و براي سيب96/0براي انگور مي91/0مربوط به كشور نامبيا . باشد مربوط به كشور شيلي

ان نسبت به كشورهاي شودكه تفاوت مقدار عددي اين شاخص براي كشور اير ملاحظه مي
مي ارقام،به عبارتي. باشدميصدرجدول زياد  و ارتقايكه دهد شاخص نشان به منظور حفظ

ست راهبردا مزيت نسبي اين دو محصول ايران در بازار جهاني با وجود رقباي زياد، لازم
و و بهينه طراحي و صادراتي مناسب سياستهاي هماهنگ در راستاي اهداف مورد توليدي

.نظر اعمال گردد
و اطلاعات نشا،از سوي ديگر ميآمار دهد كه مزيت نسبي اين دو محصول در ميانن

كشورهاي جهان در طي دوره مورد بررسي داراي نوسان بوده به طوري كه در برخي از سالها 
و بالعكس برخي از كشورها نيز  كشورهايي كه در حال حاضر داراي مزيت بوده، مزيت نداشته

در ميان كشورهاي مختلف RSCAاما مقايسه شاخص. اند مزيت نسبي خود را از دست داده
ازنشان مي در29دهد كه در مورد محصول سيب تنها 2008سال كشور داراي مزيت نسبي

كه 10 و داراي مزيت كشور بوده  طي دوره مورد بررسي داراي شاخص عددي مثبت
از. اند بوده س27در مورد انگور كه14تنها،2008ال كشور داراي مزيت نسبي در  كشور بوده

مي. اند طي دوره مورد بررسي داراي شاخص عددي مثبت بوده توان نتيجه گرفت به عبارتي
و محصول سيب14رقباي پايدار ايران در حدود،كه در مورد محصول انگور كشور10،كشور

، بوده كه در راهبرد توسعه صادراتي اين دو محصول بايستي به وضعيت توليد، صادرات
و و حمايتي، قيمت، مصرف، چشم اندازه آينده دو محصول رقباي موجود سياستهاي بازرگاني

و و درآمدهاي ارزي توجه ويژه آينده به منظور افزايش صادرات اي در نتيجه افزايش توليد
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مي. معطوف گردد ميكه رسد به نظر ريزيهاي توان با برنامه در مورد اين دو محصول در ايران
بهمناسب  و به صادرات اين محصولات استمرار بخشيد مزيت نسبي بيشتري . دست آورده

بي RCAدر مورد ايران، ارقام شاخص به ثباتي است در مورد انگور نشان دهنده روند

و كمترين مقدار مربوط به سال33/0با 2007طوري كه بيشترين مقدار آن مربوط به سال

مزيت نسبي ايران در مورد اين محصول مهم كشور كه در سال. باشدمي01/0با 1990

 در حال كاهش،توليد بخش باغي را به خود اختصاص داده)6(در حدود ده درصد 1384

مي. است دهد كه بيشترين در مورد سيب درختي در سالهاي اخير روند تقريباً باثباتي را نشان

. باشدمي1/0با 2007و كمترين مربوط به سال1/3با 1998 مقدار شاخص مربوط به سال

در مورد سيب درختي نيز روند كاهشي مزيت نسبي آن در سالهاي مورد مطالعه قابل ملاحظه

در. باشد مي در حدود هشت درصد توليد بخش باغي را به خود 1384سال سيب نيز

در. اختصاص داده است توليد بخش باغي بايستي توجه با توجه به اهميت اين دو محصول

.خاصي به صادرات آن مبذول گردد
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ا و سيب  يران بررسي عوامل موثر بر مزيت نسبي صادراتي محصول انگور
و سيب، رابطه به منظور بررسي عوامل موثر بر مزيت نسبي صادراتي دو محصول انگور

: رگرسيوني ذيل به كار گرفته شده است

tiiiiii UIRCAJLHHLYWLPMWLPXILRCA ++++++= 543210 ββββββ
: كه در آن تعريف متغيرها عبارتست از

2,1=iو سيب  نشان دهنده محصول انگور
LRCA =گاريتم مقدار شاخص مزيت نسبي ايرانل 

LRCAJ =لگاريتم ميانگين ميزان شاخص مزيت نسبي رقباي ايران 
LPXI=لگاريتم متوسط ارزش جهاني هر تن محصول صادراتي ايران 

LPMW =لگاريتم متوسط ارزش جهاني هر تن محصول وارداتي 
LYW =لگاريتم ميزان توليد جهاني محصول 
IHH=لگاريتم شاخص تمركز محصول 

tU=جمله اخلال 

براي. دست آمده استبه 2008تا 1990اطلاعات مورد نياز از سايت فائو براي دوره
و از نرم افزار برآورد رگرسيون از روش حداقل مر استفاده Microfitو Eviewsبعات خطي

.شده است 

 فولر–متغيرها از روش آزمون ريشه واحد ديكي ماناييبررسي

و نتايج در جد  ADFبراي بررسي ايستايي متغيرها آزمون و)8(ولاانجام شده است
.به طور خلاصه آمده است)9(
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ط به آزمون ريشه واحد ديكي فولر تعميم نتايج مربو.8جدول
 براي محصول انگور (ADF)يافته

درجه
 همگرايي

وقفه
 بهينه

سطح(مقادير بحراني
)اطمينان5%

مارهآ
ADF 

 متغير

I(2)133/3-10/8-LRCA 
I(2)133/3-21/4-LRCAJ
I(2)233/3-4/5-LPXI
I(2)533/3-60/6-LPMW
I(2) 233/3-4/4-LYW
I(2)121/4-29/4و روند-IHH

.يافته هاي تحقيق: منبع

نتايج مربوط به آزمون ريشه واحد ديكي فولر تعميم.9 جدول
 براي محصول سيب درختي (ADF)يافته

رجهد
 همگرايي

وقفه
 بهينه

سطح(مقادير بحراني
)اطمينان5%

مارهآ
ADF 

 متغير

I(2)133/3-20/6-LRCA 
I(2)433/3-77/3-LRCAJ
I(2)333/3-4/9-LPXI
I(2)55/4-33/3 سطح-LPMW
I(2) 533/3-19/4-LYW
I(2)121/4-29/4و روند-IHH

 يافته هاي تحقيق: منبع
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دهد كه سريهاي نشان ميSBC (1( شوارتز بيزينبر حسب ضابطه ADFنتايج آزمون
متغيرهاي مورد بنابراين چون. باشدميI)2(آنها انباشتگيو درجه بودهساكن مورد بررسي

را،مطالعه از درجه انباشتگي يكساني برخوردارند برآوردهاي حاصل از رگرسيون نتايج كاذبي
و آمار به ما ارائه .مي باشند از نظر آماري معتبرFوtهايه نداده

 بردارهاي همجمعي
و مفهوم اقتصادي همجمعي اين است كه وقتي يا چند سري زماني بر اساس تئوري به دو

شوند تا يك رابطه بلند مدت را نشان دهند، هر چند كه اين سريهاي يكديگر ارتباط داده مي
، اما در طول زمان يكديگر را دنبال)يعني نامانا باشند( زماني داراي روند تصادفي باشند

مي كرده به گونه وجود همجمعي در ميان سريهاي اينبنابر. شود اي كه تفاضل بين آنها مانا
.كند زماني وجود يك رابطه بلند مدت را تداعي مي

بر اساس آزمون حداكثر مقدار ويژه2آزمون همجمعي در الگوي تصحيح خطاي برداري

هنگامي كه آماره آزمون محاسبه،بر اساس آزمون اثر.باشدو آزمون اثر به روش جوهانسن مي

ب و جوسيليوس كمتر باشد، فرضيه صفر شده از مقدار حراني ارائه شده به وسيله جوهانسن

ميrيعني وجود  از اين رو، با توجه به نتايج حاصله آزمون. شود بردار همجمعي پذيرفته

زيرا،شود همجمعي سيب درختي وجود دو بردار همجمعي در مدل مورد نظر پذيرفته مي

درصد يعني95از مقدار بحراني آن در سطح7/32 كميت آماره حداكثر مقدار ويژه يعني

مي6/33 نتايج حاصله آزمون همجمعي انگور وجود ). تعداد وقفه بهينه يك است(باشد كمتر

شود زيرا كميت آماره حداكثر مقدار ويژه سه بردار همجمعي در مدل مورد نظر پذيرفته مي

تعداد وقفه(كمتر مي باشد9/23درصد يعني95از مقدار بحراني آن در سطح7/16يعني 

).بهينه يك است

هـاي تعيين كننـده وقفـه HQCو AIC ،SBC مقدار حداكثر هر يك از سه ضابطه Microfitدر نرم افزار-1
س.بهينه است

2 -Vector Error Correction Model(VECM). 
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ن حداكثر مقادير ويژه همجمعي براي نتايج مربوط به آزمو.10جدول
و انگور  محصول سيب درختي

سيب درختي

0H1Hبحراني%95آماره
0=r1=r3/748/39
1≤r2=r7/326/33
2≤r3=r8/214/27
3≤r4=r1/222/21
4≤r5=r1/41/14
6≤r6=r4/08/0

انگور
0=r1=r6/412/36
1≤r2=r3/339/29
2≤r3=r7/169/23
3≤r4=r7/46/17
4≤r5=r6/21/11
6≤r6=r4/01/4

 هاي تحقيق يافته: منبع.0Hرد فرضيه�

و سيب ايران  برآورد مدل مزيت نسبي انگور
و سيب اي  ورد شده كه نتايج آن به شرح زيرران برآتابع مزيت نسبي صادراتي انگور

: مي باشد
انگور
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سيب درختي
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مي. مانند قبل استتعريف متغيرها كه FوR2(دهد نتايج مدل، برازش خوبي را نشان

به). بالا ميبر اساس ضرايب كهدست آمده ملاحظه :شود
FوR2( نتايج مدل، برازش خوبي را نشان مي دهد. متغيرها مانند قبل است تعريف-1

به). بالا ميبر اساس ضرايب كهدست آمده ملاحظه براي تابع مزيت نسبي انگور مقدار: شود
2Rمي. شده است98/0و سيب91/0برابر با دهد كه متغيرهاي مستقل اين مقدار نشان

و سيب98و91وع در مجم درصد تغييرات متغير وابسته يعني مزيت نسبي صادراتي انگور
و ناهمساني MAو AR. دهد را توضيح مي براي از بين بردن خودهمبستگي سريالي

.واريانس لحاظ شده است
د4/71و سيب7/5رگرسيون تابع مزيت نسبي صادراتي انگورFمقدار-2 ر است كه

.درصد معنادار است5سطح
7/0و سيب59/0ضريب متغير مستقل متوسط قيمت صادراتي هر تن انگور ايران-3

اين ضريب در واقع كشش تابع مزيت نسبي صادراتي را نسبت به متوسط قيمت. است
و سيب ايران نشان مي مي. دهد صادراتي جهاني انگور كند كه با افزايش اين ضريب بيان

ت جهاني هر تن صادرات انگور ايران به ميزان يك درصد، مزيت نسبي صادراتي متوسط قيم
مي59/0انگور ايران به ميزان 95است كه در سطحt،9/1مقدار آماره. يابد درصد افزايش

مي اطمينان درصد  به عبارتي با افزايش قيمت جهاني هر تن صادرات انگور. باشد معنادار
مياي با. يابد ران، مزيت نسبي صادراتي ايران براي اين محصول افزايش در مورد سيب درختي

افزايش متوسط قيمت جهاني هر تن صادرات سيب ايران به ميزان يك درصد، مزيت نسبي 
مي71/0صادراتي سيب ايران به ميزان  كt،1/4مقدار آماره. يابد درصد افزايش ه در است

مي95سطح مي. باشد درصد اطمينان معنادار دهد كه براي دستيابي به اين رابطه نشان
آن مزيت نسبي، .باشد مصرف كننده خارجي بايستي حاضر به پرداخت قيمت بيشتر براي
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و استانداردهاي بهداشتي محصول مالي افزايش قيمت، افزايش كيفيت يكي از راهكارهاي احت
ميمورد نظر .دهد بوده كه رغبت خريداران خارجي را براي قيمت بالاتر افزايش

. است-8/1و سيب-6/6ضريب متغير مستقل متوسط قيمت وارداتي هر تن انگور جهان-4
اين ضريب در واقع كشش تابع مزيت نسبي صادراتي را نسبت به متوسط قيمت وارداتي

و سيب نشان مي مياين ضريب بيا. دهد جهاني انگور كند كه با افزايش متوسط قيمتن
جهاني هر تن واردات انگور به ميزان يك درصد، مزيت نسبي صادراتي انگور ايران به ميزان 

مي6/6 و برعكس درصد كاهش درصد95است كه در سطح-t،9/3مقدار آماره. يابد
با. باشد اطمينان معنادار مي افزايش متوسط قيمت جهاني هر تن در مورد سيب درختي

درصد8/1واردات سيب به ميزان يك درصد، مزيت نسبي صادراتي سيب ايران به ميزان 
و برعكس كاهش مي درصد اطمينان معنادار95است كه در سطح-t،5/6مقدار آماره. يابد

و سيب، مزيت نسبي به عبارتي با افزايش قيمت جهاني هر تن وار. باشد مي دات انگور
اين رابطه نشان دهنده آن است كه اگر. يابد صادراتي ايران براي اين دو محصول كاهش مي

و سيب وارداتي در كشورهاي واردكننده افزايش يابد، به دليل كاهش تقاضا،  قيمت انگور
س. يابد مزيت نسبي صادراتي ايران كاهش مي و يب در سطح بنابراين قيمت وارداتي انگور

جهان كه ممكن است به دلايل گوناگون از جمله اعمال تعرفه گمركي يا سود بازرگاني، 
و غيره افزايش يابد، باعث گرانتر شدن محصول و نقل وارداتي در كشور هزينه حمل

ووواردكننده شده  و يا تقاضا كاهش يافته در نتيجه آن يا توليد داخل جايگزين آن شده
وواردات انگور  سيب كاهشو سيب يا به سخن ديگر صادرات كشورهاي صادركننده انگور

و مزيت نسبي خود. يابدمي كه خواهند بوددر اين شرايط كشورهايي موفق به حفظ بازار
و استانداردهاي بهت ور در زمان مناسب با عرضه، قيمت بتوانند محصول با كيفيت

.بندي مناسب ارائه دهند بسته
اين ضريب در واقع. است-9/2و سيب-6/1متغير مستقل توليد جهاني انگور ضريب-5

و سيب نشان مي اين. دهد كشش تابع مزيت نسبي صادراتي را نسبت به توليد جهاني انگور
كند كه با افزايش توليد جهاني انگور به ميزان يك درصد، مزيت نسبي ضريب بيان مي

مي6/1صادراتي انگور ايران به ميزان  و برعكس درصد كاهش -t،9/1مقدار آماره. يابد
مي95است كه در سطح در مورد سيب با افزايش توليد جهاني. باشد درصد اطمينان معنادار

درصد كاهش9/2سيب به ميزان يك درصد، مزيت نسبي صادراتي سيب ايران به ميزان 
و برعكس مي درصد اطمينان معنادار95است كه در سطح-t،2/5مقدار آماره. يابد
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و سيب، مزيت نسبي صادراتي ايران براي. باشد مي به عبارتي با افزايش توليد جهاني انگور
مي. يابد اين دو محصول كاهش مي و يا ميزان توليد اين رابطه نشان دهد كه اگر تعداد رقبا

و سيب ايران،،رقباي فعلي افزايش يابد در صورت حفظ شرايط موجود در صادرات انگور
و به تبع آن مزيت نسبي كاهش مي .يابد سهم ايران از بازار جهاني كاهش يافته

. است-1/1و سيب-99/0ضريب متغير مستقل ميانگين مزيت نسبي رقباي ايران-6
انگين مزيت نسبي اين ضريب در واقع كشش تابع مزيت نسبي صادراتي را نسبت به مي

و سيب نشان مي مي. دهد رقباي ايران براي محصول انگور كند كه با افزايش اين ضريب بيان
ميانگين مزيت نسبي رقباي ايران به ميزان يك درصد، مزيت نسبي صادراتي انگور ايران به 

مي-99/0ميزان  و برعكس درصد كاهش 95است كه در سطح-t،1/2مقدار آماره. يابد
به عبارتي با افزايش ميانگين مزيت نسبي انگور رقباي. باشد درصد اطمينان معنادار مي

مي. يابد ايران، مزيت نسبي صادراتي ايران براي اين محصول كاهش مي دهد اين رابطه نشان
ات انگور كه اگر تعداد رقباي صادراتي افزايش يابد به تبع در صورت شرايط موجود در صادر

و مزيت نسبي نيزكاهش مي در مورد. يابد ايران، سهم ايران از بازار جهاني كاهش يافته
سيب، با افزايش ميانگين مزيت نسبي رقباي ايران به ميزان يك درصد، مزيت نسبي 

مي-1/1صادراتي سيب ايران به ميزان  و برعكس درصد كاهش -t،2/6مقدار آماره. يابد
مي95است كه در سطح كه مي دهد به عبارتي نشانو باشد درصد اطمينان معنادار

. كند تغييرات مزيت نسبي سيب كشور ايران با كشورهاي رقيب هم جهت حركت نمي
اين ضريب در واقع كشش. است-1/1و سيب-6/4ضريب متغير شاخص تمركز انگور-7

مي تابع مزيت نسبي صادراتي را نسبت و سيب نشان . دهد به شاخص تمركز محصول انگور
كند كه با افزايش شاخص تمركز به ميزان يك درصد، مزيت نسبي اين ضريب بيان مي

مي-6/4صادراتي انگور ايران به ميزان  و برعكس درصد كاهش -t،7/3مقدار آماره. يابد
ميدرصد اطمينان معناد95است كه در سطح در مورد سيب، با افزايش شاخص. باشد ار

درصد كاهش1/1تمركز به ميزان يك درصد، مزيت نسبي صادراتي سيب ايران به ميزان 
و برعكس مي درصد اطمينان معنادار95است كه در سطحt،7/3مقدار آماره. يابد
و انحص. باشد مي و سيب، اريبه عبارتي با افزايش شاخص تمركز تر شدن بازار جهاني انگور

مي. يابد مزيت نسبي صادراتي ايران براي اين دو محصول كاهش مي كه اين رابطه نشان دهد
و در صورت شرايط موجود در صادرات انگور در صورت انحصاري و سيب تر شدن بازار انگور

.و سيب ايران، سهم ايران از بازار جهاني كاهش خواهد يافت
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و پيشنهادات نتيج ه گيري
و تحليلو تجزيهبه مقاله، ايندر و مزيت نسبي صادراتي دو محصول انگور ساختار بازار

و پيشنهادات در اين خصوص را مي توان به شرح. است شده سيب پرادخته مهمترين نتايج
:زير برشمرد

 جمهوريسياسيو فرهنگي اجتماعي، اقتصادي، توسعه چهارم برنامه اهدافازيكي-1
ازيكي راهبرد برونگرا برگزيدن ديگر، عبارتبه.است نفتي غير صادرات توسعه ايران، اسلامي

و توليد كشور، منابع موجود مبنايبرو راستا ايندر. باشدمي برنامه اين اساسي محورهاي
و سيب صادرات مي دو محصول انگور .باشد داراي مزيت

ان شاخص-2 و سيب ايران طي دوره مورد بررسي داراي هاي مزيت نسبي دو محصول گور
و ضروري است  در نسبي مزيت كاهش علل نمودن مشخص ضمننوسان بوده است لذا لازم

جلوگيري آينده لهايسادر مزيت اين كاهشاز صحيح ريزي با برنامه بررسي مورد هاي سال
.نمود

و صادراتي ساختار تغيير منظوربه-3 صادراتدر نوسان جاداياز جلوگيري براي جهان
 براي. شود طراحي محصولات اين براي صادراتي مشخص راهبرديك بايد شده ياد محصولات

 راستايدرو گردد تدوين صادراتي بلندمدت سياستهاي بايد نيز صادراتي تحقق راهبرد
 همهكه مشخصو هماهنگ برنامهيكبا راهبرد، ايندر شده هاي تعيين هدفبه رسيدن
در ذيربط ارگانهايو نهاسازما در توانميرا راهبرد ايناز بخشي. درآيد اجرابه برگيرد، را

به تبديلو توليد ساختار اصلاح راستاي .بست كاربه جهاني بازارهايبه صدور براي توليد آن
 محصولات وضعيت بهداشتي بهبود صادراتي، پاگيرو دست قوانين اصلاح ديگر، بخشي

 همچون هاي صادراتي ساخت زير ساختن فراهمو صادراتي روز فناوريازدهاستفا صادراتي،
 گذاري سرمايهو دولت با تشويق آنها تحققكه غيره استو فرآوري بندي، بسته نقل،و حمل
.است پذير امكان خصوصي بخش

به دليل تغييرات پويا در مزيت نسبي صادراتي دو محصول ياد شده در طول زمان،-4
با در رابطه شفافي تصويرتا شده انجام مختلف هاي زماندر چنين مطالعاتي است ضروري
به دو محصول نسبي هاي مزيت عدمياها مزيت  گذاري سياستو گيري تصميم منظور دركشور

آن حمايت ميزانبا رابطه در .باشد داشته وجود از

با(ل ايران، قيمت صادراتي محصو)با علامت منفي( سطح توليد جهاني محصول-5
با علامت(، شاخص تمركز)با علامت منفي(، قيمت وارداتي جهاني محصول)علامت مثبت
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بر شاخص مزيت) منفي(و ميانگين شاخص مزيت نسبي رقباي ايران براي محصول) منفي
و سيب ايران تاثير مي نسبي صادراتي دو محصول انگور با توجه به نتايج حاصله،. باشد گذار

و بهبود مزيت و انگور ايران نيازمند شناخت وضعيت رقبا نسبي صادراتي دو محصول سيب
رو.پيش بيني وضعيت آينده محصول در بازار جهاني است با،از اين و ضروري است تا لازم

و الگويي مناسب ضمن شناساي بتوان با تغييري عوامل موثر بر مزيت نسبي ايرانطراحي مدل
.بيني نمود را پيشمتغيرهاي مدل، روند آينده 
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:نوشتها پي
و.1 .»اصـفهان دراسـتان زراعـي محصـولات نسـبي مزيتهـاي بررسـي«كريمـي، فـرزاد پيراسـته، حسـين

ش14س، توسعهو كشاورزي اقتصاد فصلنامه .68-39، صص 53،1385،

كالاهـاي بازارجهـانيدر رقابـت درجـه سـنجش« تـاش،و محمـدنبي شـهيكي فرهـاد كاشـي، خـداداد.2

ش13س، توســعهو كشــاورزي اقتصــاد فصــلنامه.»و كشــاورزي ســنتي منتخــب ،صــص 51،1384،

178-135 .

.»صـادراتي منتخـب كالاهـاي بـازار سـاختار بررسـي« عبـادي، جعفـرو تـاش، محمـدنبي شـهيكي.3

.57-33،صص 31،1382ش،بازرگاني پژوهشنامه فصلنامه

و،عابـدين.4 هـدف بازارهـاي اولويـت بنـديو نسـبي مزيتهـاي بررسـي« منصورعسـگري، محمدرضـا

ــ صــادراتي عســل ش13س،توســعهو كشــاورزي اقتصــاد فصــلنامه،»راناي -167،صــص 50،1384،

200 .

ــادي.5 ــر،عب ــهيكي. جعف ــدنبي ش ــاش، محم ــولات« ت ــاني محص ــاي جه ــز بازاره ــد تمرك ــي رون بررس
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