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Introduction 

The prevalence of modern consumption in recent years is a significant 

phenomenon and an environmental factor that has influenced both 

society and politics. Although modern consumption has been 

somewhat addressed in sociological research in Iran, it seems there is 

no serious research about its impact on politics and power. In this 

respect, the current study adopted the perspective of polit ica l 

sociology in order to analyze the impact of modern consumption on 

the broader domains of politics and power in Iran. The purpose of the 

research was to examine the sociopolitical consequences of modern 
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consumption in contemporary Iran, shedding light on the underlying 

logic of current sociopolitical developments. This approach could 

offer a series of analytical possibilities to understand the dynamics of 

transformation and change in Iran’s sociopolitical landscape today, 

and particularly to identify the latent potential for protest in Iranian 

society.  

Materials and Methods 

This study used Peter Wagner’s sociology of modernity and Jean 

Baudrillard’s ideas about consumer society as the theoretica l 

framework. Moreover, it relied on the insights drawn from Pierre 

Guiraud’s semiotics as the method of analysis. The integra t ion 

provided a theoretical foundation and an appropriate research method. 

The method of semiotics was used to explore the signs of modern 

consumption in contemporary Iran and its implications. In this 

context, the analysis situated the phenomenon of pretentious 

consumption in relation to the third wave of modernity. 

Results and Discussion 

According to the findings, the prevalence of consumption, as a 

seemingly minor aspect of lifestyle and daily life in Iranian society, 

has led to the commodification of social relations and politics. This 

has contributed to reinforcing the welfare aspects of the state in Iran, 

thereby both weakening the possibility of authoritarianism and 

making the legitimacy of the political system increasingly dependent 

on consumption. While consolidating Iran’s position on the margins 

of the global division of labor, this phenomenon may also facilita te 

identity fragmentation, foster a sense of relative deprivation, and give 

rise to new variants within social movements.  
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Therefore, despite the ongoing prevalence of modern consumption in 

Iran, not only does the prospect of development remain uncertain, but 

the deepening sense of relative deprivation—especially considering 

the identity-related impacts—may further increase the ruptures in 

Iran’s sociopolitical developments. In this context, the potential for 

protest in Iranian society is likely to persist. 

Conclusion 

To manage the consequences of modern consumption, efforts should 

focus on making its costs real. The government should only support 

the necessary consumption of society, focusing on essential needs and 

basic goods. Moreover, eliminating visible and hidden subsidies can 

help realize the true costs of modern consumption. Additiona lly, 

revitalizing intellectual and cultural spaces—such as promoting free 

thought, establishing intellectual forums, and encouraging cultura l 

activities—can be an effective way to manage the consequences of 

modern consumption in Iran. There is an inverse relationship between 

the growth of intellectual and cultural activities and the growth of 

commodification. Promoting intellectual and cultural activities can 

help slow down the pace of commodification. Another important step 

is to restore the dignity and status of traditional, yet qualified, 

intellectual and cultural authorities. Less influenced by 

commodification, these figures typically embody intellectual, cultura l, 

and educational values, so they can help cultivate virtues in society. 

This in turn can counteract consumerism and commodification. The 

media, particularly radio and television, play an irreplaceable role in 

this effort. They should focus more on promoting values such as work, 

effort, and bio-culture, rather than purely bio-economic concerns. The 

government should also shift its position in Iran’s socioeconomic 

system as the dominant owner and exclusive holder of privileges.  
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It is recommended that future research explore other aspects of 

modern consumption in Iran, particularly the underlying causes of its 

prevalence, as well as the potential political developments that could 

arise due to modern consumption.  

Keywords: Consumer society, Post-Fordism, welfare state, Global 

division of labor, New social movements. 
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 آن بر  ریامروز و تأث رانیمصرف مدرن در ا یشناسنشانه

 و کارکرد دولت تیماه

 رانی)ره(، قم، ا یمحلات دیشه یمجتمع آموزش عال ،یاسیعلوم س اریاستاد    مصطفی قربانی

 
 چکیده

ای است های اخیر در ایران پدیدهرواج مصرف مدرن به عنوان یک پدیده خُرد در شبکه روابط اجتماعی سال
، سؤال اصلی که به عنوان یک متغیر محیطی، جامعه و سیاست در ایران را در برگرفته است. بر این اساس

ن دچار رواج مصرف مدرماکروفیزیک یا کلان قدرت سیاسی در ایران در اثر »پژوهش حاضر آن است که 
فرض بر آن است که این پدیده )رواج مصرف مدرن( ماهیت و ساخت « هایی شده است؟چه قبض و بسط

شناسی مدرنیته پتر واگنر و جامعه مصرفی قدرت و سیاست در ایران را دچار تغییر کرده است. با تلفیق جامعه
ها به دست یر گیرو این یافتهشناسی اجتماعی پیهژان بودریار به عنوان چارچوب نظری و الهام از روش نشان

ن روابط آمده که رواج مصرف مدرن در سبک زندگی و کردارهای روزمره جامعه ایران، ضمن کالایی کرد
های رفاهی دولت در ایران تأثیرگذار بوده و بنابراین، هم امکان اجتماعی و سیاست، در تقویت سویه

مین اساس، هم مشروعیت نظام سیاسی را وابسته به مصرف کرده است. بر اقتدارگرایی را تضعیف کرده و ه
تسهیل چهل تکه شدن ای نظام تقسیم کار جهانی، این پدیده ضمن تثبیت جایگاه ایران در موقعیت حاشیه
تواند در پی های اجتماعی را میهای نوین در جنبشهویت، توسعه احساس محرومیت نسبی و پیدایش سویه

 شد. داشته با

 یهاجنبش ،یاجتماع یشناسنشانه ،یدولت رفاه سم،یپسافرد ،یجامعه مصرف واژگان کلیدی:
.نینو یاجتماع
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                      مقدمه

های خُرد جامعه؛ دینامیسم قدرت و سیاست همواره متأثر از رخدادهایی است که در حوزه

تر، آنچه در بستر جامعه تعبیر دقیقهای مرتبط با سبک زندگی در جریان است. به یعنی حوزه

و به عنوان واقعیت یا پدیده اجتماعی در جریان است، قادر به اثرگذاری بر حوزه سیاست 

 توان به کیفیت و نوع مصرف شهروندان اشاره کرد.ها میباشد. از جمله این پدیدهمی
ای و های زنجیرههایی در جامعه ایران مانند افزایش تعداد فروشگاهبروز و ظهور پدیده

ها، افزایش استفاده از وسایل آرایشی، افزایش تمایل به استفاده از خودروهای لوکس، مال

های تجملی و تغییراتی که در نحوه ساخت و ساز مسکن به صورت افزایش ساخت خانه
های مجلل، توجه ها و رستوران، افزایش تعداد کافه«لاکچری» نواز یا اصطلاحاًچشم

های شهروندان و روزافزون به مدُ و مصرف، قرار گرفتن مصرف در زمره مهمترین دغدغه

تظاهر به آن، در کنار توسعه تبلیغات رسمی و غیررسمی برای تشویق مصرف بیشتر و... را 
ع گویای رواج مصرف مدرن در ایران هایی دانست که در مجموتوان ازجمله پدیدهمی
 باشد. می

درواقع، جامعه ایران اگرچه با تأخیر، اما همسو با روند تحولات جهانی در حوزه رواج 

هایی که ضمن ایجاد تغییراتی در های نوینی است؛ پدیدهمصرف مدرن، در حال تجربه پدیده
ان را با تحولاتی مواجه کرده است. تجربه زیسته ایرانیان، روند تحولات سیاسی اجتماعی در ایر

ای مانند مصرف مدرن در ایران امروز که در زمره سبک زندگی به تعبیر دیگر، با روج پدیده
تواند از های کلان سیاست و قدرت نمیگیرد، حوزهو کردارهای روزمره مردم جای می

که متأثر از رواج  پیامدهای آن برحذر باشد. بر این اساس، سؤال اصلی پژوهش حاضر آن است
 مصرف مدرن در ایران امروز، کلان قدرت سیاسی دچار چه تحولاتی شده است؟ 

 پیشینه پژوهش
هایی است که بندرت به آن پرداخته مصرف مدرن و پیامدهای آن در ایران از جمله موضوع

 اند. به هر حال، ازشده است. معدود آثار موجود نیز تا حدودی به این موضوع پرداخته

 توان به موارد زیر اشاره کرد:اند، میمهمترین آثاری که به این موضوع پرداخته
کند اثبات می« گراییپیامدهای سیاسی مصرف»ای با عنوان ( در مقاله1386) . علیخواه1

های مصرفی دهی به خواستهگرایی و ناتوانی نظام سیاسی در پاسخکه رواج روحیه مصرف
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شود و این  امر کاهش حمایت مردم از محرومیت نسبی می شهروندان منجر به احساس
نظام سیاسی در بلند مدت را در پی خواهد داشت. بنابراین، این مقاله فقط به یکی از 

 گرایی پرداخته است.پیامدهای مصرف

سعی کرده به نقش جوانان در جامعه « جامعه مصرفی و جوانان »( در مقاله 1382. سعیدی )2

کننده فعال . استدلال اصلی مقاله این است که جوانان به عنوان مصرفمصرفی بپردازد
های کنندگان جوان مقولهکنند. مصرفبیشترین تغییر و تأثیر را در جامعه مصرفی  ایجاد می

های زیباشناختی خاص خود را به کنند و فهم و قضاوتجدیدی را وارد جامعه مصرفی می

ر گرایی در رابطهراین، جوانان و مصرفکنند. بنابجامعه مصرفی تحمیل می ای دوسویه، ب
 تقویت و ارتقای همدیگر تأثیر دارند.

شناختی ای جامعهگرایی: از اجبار تا لذت، مطالعهمصرف»( در مقاله 1395. ربیعی)3

گرایی را در عوامل مؤثر بر مصرف» گرایی در میان ساکنان شهر تهرانپیرامون مصرف
داده و به این نتایج دست یافته که مصرف الزاماً متأثر از جبر  و  کانون توجه خود قرار

طبقاتی نبوده و باید آن را در تلفیق عوامل ذهنی و عینی و نیز در پیوند  -تعینات ساختاری

های تحقیق معنادار بودن جویی فهم کرد. از دیگر یافتهبا عواملی چون تمایزطلبی و لذت

ی است. اگرچه تلقی این مقاله از مصرف به تلقی گرایرابطه محل سکونت با مصرف
ای به پژوهش حاضر از مصرف)مصرف مدرن( قرابت دارد، اما در این مقاله، اشاره

 گرایی نشده است. پیامدهای مصرف
ییی مصرفمصرف نمایشی جوانان: آینده»( در مقاله 1397. نوربخش و همکاران)4 « گرا

یی ای و جمعی( با میزان مادیابل خود رابطهدرصدد بررسی ارتباط خود فردی)در مق گرا

اند. مطابق با نتایج به دست آمده، اگرچه مصرف نمایشی مدُ و و مصرف نمایشی برآمده

گرایی و گرایی بوده، اما میان خود فردی با مادیپوشاک به صورت مستقیم متأثر از مادی

ر این مقاله نیز به پیامدهای معناداری وجود ندارد. بنابراین، د مصرف نمایشی، رابطه
 ای نشده است. گرایی اشارهمصرف

با توجه به آنچه گفته شد، آثار موجود در زمینه مصرف به پیامدهای این موضوع بویژه 

اند. بنابراین، نوآوری پژوهش حاضر آن است که با تلقی از پیامدهای سیاسی آن نپرداخته
کردارهای عادی و روزمره ایرانیان جریان  مصرف مدرن به عنوان یک پدیده خُرد که در
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شود تا پیامدها و تأثیرهای آن بر کلان قدرت و سیاست در ایران مورد دارد، تلاش می
 واکاوی قرار گیرد. 

 شناسی مصرف مدرنمفهوم

 نیبا ا .ستیدر دسترس ن ییگرااز مصرف یاحاضر و آماده فیتعر چیه ،لسیما ریبه تعب
و آن را  دانسته یستیز ازیرفع ن یتر از مصرف براعیوس یرا امر ییگرامصرف یحال و

مصرف عمل  ،لسی. از نظر ماگیرددر نظر می کیدئولوژیو ا یفرهنگ یبه منزله بستر شتریب
 .(3: 1998مایلس،است) یروش زندگ ییگراو مصرف
متفاوت است.  یکه با  مصرف سنت ردیگیدر نظر م یمدرن دهیرا پد ییگرامصرف کمپل

 ،کندیو انجام اعمال را در خود آنها جستجو م ایلذت مصرف اش ،یمصرف سنت یاز نظر و
 شیب ایکند و لذت خواستن اشیآن دنبال م یاما مصرف مدرن لذت مصرف را در تجربه ذهن

تجربه  رایز ؛انتهاستیب ایچرخه کردنمصرف  . بنا به این دیدگاه،از لذت داشتن آنهاست

 (. Campbell,2001) تر استمصرف کردن عقب الیردن همواره از خمصرف ک
ها، مـصرف تنهـا ارضـای نیازهـای زیستی نیست، بلکه متضمن نشانه از نظر بوردیـو،

مصرف، خریـدار کـالا، از طریـق امروزه در بـه تعبیـر وی،  هاست.ایـدهها و ارزشنمادهـا، 
 تیخلق و حفظ هو یشده، فعالانه در تلاش برابـه نمـایش گذاشتن کالاهای خریداری 

نامد یم «مصرف متظاهرانه»را  ینیچن نی(. وبلن مصرف ا42: 1381 و،یاست)بورد شیخو
 (.100: 1381)وبلن،

مطرح  ازین  بر خواست نه صرفاً ی، مصرف مبتنیجامعه مصرفدر  ار،یبه گفته بودر
 ریافراد در جامعه، بر نوع آن تأث لیو م قهیشود و سلیم ختهیآم لیمصرف با م یعنی شود؛یم
گاه  یو حت تبدیل شده یوجهه اجتماع یبه نوع ییگرامصرف ،جامعه نای. در گذاردیم

 . درواقع،(88: 1389بودریار، خواهد بود) گریگروه از گروه د کی زیوجه تما
این در دارد.  یمحور گاهیاست که در آن مصرف جا یزندگاز  یسبک ییگرامصرف

مصرف،  باافراد  به عبارتی،. بود ینقش نیچندارای  دیتول ،در جامعه طبقاتی کهلی است حا
 (. 83: 2007فیترستون، د)دهنمی خود را یسبک زندگ

از مردم اهدافشان  یاریکه در آن بس داندیم یاجامعه نیمب را ییگرااستنز مصرف تریپ
 یادامه زندگ یبرا یازین چیکه ه ییاکتساب کالاها قیبه صورت جداگانه از طر یدر زندگ
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گرفتار شده و  دیخر ندیکنند. آنها در فرآیم یبندفرمول ،ها ندارندبدان یسنت شینما ایو 
اخذ  ،دهندیم شیخرند و نمایکه م یدیدخود را از تصاحب اقلام ج تیاز هو یبخش

 ( 154: 1398نقل از کریمی، کنند)یم
 دیبـا  خر یشخصـ یبرابر دانستن خوشـبخت یرا به معنا ییگرامصرف ،یبرخ

 ییگرامعنا، مصرف نیدر ا .(51: 1395فدایی، اند)و مصرف گرفته یماد یهاییدارا
مسرفانه  یرفتار یهااست که در قالب یدئولوژیا یو بلکه خود نوع یدئولوژیمتضمن ا

 نیا یاست که خوشبخت نیا ،ییگرانهفته در مصرف یدئولوژیا ی. مدعاابدییم دنمو
از کالاها و خدمات متنوع و  یاپیپ یبردارجز قدرت و امکان بهره یزیچ ،یجهان

های ارائه شده فیتعرالهام از  با. (245-243: 1387ادگار و سیج ویک، )ستیارضاکننده ن
 ها باشد؛ها و ویژگیتوان مصرفی دانست که حاوی این مؤلفهدر بالا، مصرف مدرن را می

 بتنی بر خواست)میل( است نه نیاز؛. م1
 ساز است؛. هویت2
 . ماهیت مسرفانه و متظاهرانه دارد؛3
 . بستری فرهنگی و ایدئولوژیک دارد. 4

 )مصرف مدرن(گراییمصرف ی: مولفه ها1شکل 

 
  

مصرف مدرن

مبتنی برخواست و نه نیاز

هویت ساز

ماهیت مسرفانه و  متظاهرانه

بستر فرهنگی و 
ایدئولوژیک
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 ارریژان بود یواگنر و جامعه مصرف پتر هیمدرنت یشناسامعهی: جچارچوب نظر
از پتر  هیمدرنت یشناسپژوهش حاضر  متشکل ازدو بحث است؛ جامعه ینظر چارچوب

گفت که موضوع مصرف و  دیبا حی. در توضارریاز ژان بود یواگنر و جامعه مصرف

که شکل  شودیم فی( تعرlife politics)یزندگ استیبحث س لیدر ذ ییگرامصرف

موضوع مصرف و جامعه  تر،قیدقاست. به طور  بخشییرها استیپست مدرن و متکامل س
« پتر واگنر» نه،یزم نی. در اکندیم دایپ تیموضوع «تهیموج سوم مدرن»در چارچوب  یمصرف

را مشخص کرده  تهیمدرن اتیاز ح زی، سه موج متما«و انضباط یآزاد»براساس دو مؤلفه 

 است:
آن،  ریغ ایگر بوده و د یبشر یمعتقد به آزاد یبرالیل تهی: مدرنیبرالیل تهی. موج اول؛ مدرن1

با « نظام بازار آزاد»مهم بود و در آن با  یو فرد یانسان تیموج، هو نیسنت بود. در ا

 .(83-109: 1394)واگنر،مایهمواجه بود دکنندگانیکنندگان و تولمصرف تینهایب
 ،یدارهیسه ضلع است: سرما یدارا تهیموج مدرن نی:  اافتهیسازمان تهی. موج دوم؛ مدرن2

همان نظام  ای «سمیلوریت»بر  یمبتن افتهیسازمان یدارهی. سرماافتهیسازمان یعلم و دموکراس

انبوه  دیبر تول یمبتن «سمیفُرد»ها و در کارخانه یبر اصل سلسله مراتب یمبتن یسلسله مراتب

درواقع، با فردیسم،  .باشدیارزان م متیمردم با ق یشکل برا کیو  کسانی یالاهاک
 بحران لیدله چارچوب بود که ب نیدر هم گیرد.شکل می« داریای سرمایهودهمصرف ت»

 یسازحاصل شد که به منظور مقاوم جهینت نیا یلادیم 1930و  1880-1890 یهاسال

در  ن،یبزرگ بوجود آورد. بنابرا یهاآنها را ادغام و شرکت دیکوچک، با یهاشرکت

 . (212-213: 1394)واگنر،است یبا دولت رفاه تیعامل افتهیسازمان یدارهیسرما
 یاحزاب رد؛یگیصورت م یااحزاب توده قیمشارکت از طر افته،یسازمان یدموکراس در

-184: 1394)واگنر،دهندیم یداشته و به افراد حس تعلق اجتماع لیقبا هیشب یکه کارکرد

دهنده ارائه یکه از آنجا که دولت رفاه سدینویواگنر م زین افتهی. درباره علم سازمان(183
 نیانگیبر م یکه مبتن یعلم آمار است؛ علم ازمندیمنظور ن نیا یخدمات به جامعه است، برا

 یاجتماع تیدر قالب علم آمار، واقع ن،ی. بنابراردیگیم دهیها را نادبوده و تفاوت

 . (201-202: 1394)واگنر،شودیم یسازساده
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ر  یشروع شده، مبتن 1980که از دهه  تهیموج مدرن نی: اسازمانیب هتی. موج سوم؛ مدرن3 ب
با  سازمانیب یدارهی. در سرماباشدیم سازمانیب یعلم و دموکراس ،یدارهیسرما

 یهاخواسته سم،ی. در پسافردرودیم رسؤالیهم ز «سمیلوریت»و  میمواجه «سمیپسافرد»

انواع کالاها به بازار عرضه  ن،یتوجه قرار گرفته و بنابرا دکنندگان مورمتنوع مصرف

( نی)نودیجد یاجتماع یهابر جنبش یمشارکت مبتن سازمانیب یدموکراس در. شودیم
که  باشدیم یبر سبک زندگ یبوده و مبتن یادر برابر احزاب توده یاست که خود واکنش

 سازمان،یب یچارچوب دموکراس در ن،یاست. بنابرا وندیدارد و با مصرف در پ تیالیس

-330: 1394)واگنر،است نه رفتار« کنش» یاساسمفهوم  افته،یسازمان یبرخلاف دموکراس
 یتمرکز چیاست که قائل به ه «سمیپست مدرن» زین سازمانیعلم ب نه،یزم نی. در هم(326

و طبقه،  دیتول وهیش ،یاجتماع یبوده و در آن، نه همبستگ ادیبلکه ضدجوهر و ضدبن ست،ین

 . (322و   304-311: 1394)واگنر،دارد تیو تنوع اهم یبلکه پراکندگ
بنابراین، در قالب موج سوم تجدد است که رواج مصرف متظاهرانه موضوعیت پیدا 

 یبرا یجامعه مصرف یهاو حربه هایژگیاز و «ارریژان بود» ریتقر نه،یزم نیا درکند. می

 از،ین فیمدرن، تعر یایدر دن یبه مصرف جالب توجه است. از نظر و بیو ترغ هیتوج

بلکه مصرف  کنند،یمصرف نم ازیرفع ن یاز افراد برا یاریکرده و بس دایشکل پ رییتغ
را  ازین ،یاسطوره خوشبخت اب «یجامعه مصرف» ار،یبودرتا خوشبخت شوند. از نظر  کنندیم

افراد به مصرفِ  قیتشو گرتوجیه بتواند طریق از اینتا  کندیخلق م یفراواقع شکلیبه 
از  دیکه با یها دنبال خوشبخت شدن هستند؛ خوشبختانسان دگاهید نی. طبق ادباش نهیشیب

منظور  نجای(  در ا58: 1389 ار،یباشد )بودر یریگقابل اندازه شیآسا ها ونشانه ا،یاش قیطر

 یشناسدارد و طبق انسان یو نمود خارج دییبه تأ ازیاست که خوشبخت شدن ن نیا ارریبود

که مصرف هر چه  بیترت نیموضوع مصرف است؛ بد نیا یمأمن برا نیبهتر سمیمدرن

 . شودیم یتلق یخوشبخت یهااز نشانه ایاش شتریب
به آن  یازین یهر آنچه که حت یانتهایو مصرف ب ایاش قیاثبات خود از طر ن،یبر ا علاوه

 گریاز د ییآمدن به رها لیبالاتر و نا یبه طبقه اجتماع دنیرس ،یاجتماع ژیکسب پرست م،یندار

 ا،یبخش اشنجات تیفیک بامصرف،  یولوژیدی. اباشدیم ارریمصرف از نگاه بود یهازهیانگ
 ایکه مصرف اش کندیفرد را قانع م باشد؛ فرد یاجتماع گاهیبه پا یابیدستعاملی برای  تواندیم
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هم  گرانینزد د یموجب تشخّصِ و کند،یم کینزد «اشیخود واقع»او را به  کهنیعلاوه بر ا
با مصرف »چون  ینیکننده مو است که با عناوروشن یهامیدر مورد کِر اری. مثال بودرشودیم

 .شودیم غیتبل «دیخودتان شو گرْیاز هر زمان د شیب م،یکِر نیا

 هیکل یجامعه خط بطلان بکشد. از نظر و یِنظام مصرف یدارد بر ادعاها یسع اریبودر 

 زیمصرف ن»ناپخته استوار است:  یشناسانسان یبر نوع یو خوشبخت ازهایمباحث در مورد ن
. مصرف، کندیبدنه اجتماع فراهم نم یبرا یسانکی یِفرهنگ یهامانند آموزش، فرصت

مصرف را  وی بنابراین،(. 74: 1389 ار،ی)بودر «سازدیآشکارتر م یها را حتشکاف

بلکه از لحاظ  داند،یم ینه صرفاً در مفهوم اقتصاد ینهاد طبقات کیآموزش،  همچون
 یبه منطق مستقل و خردگرا هایکه تنها بعض یعنی»وجود دارد:  آن در که یدیشد ضیتبع

مصرف  یقیسروکار ندارند و به مفهوم حق ایبا اش ی: بعضابندییدست م طیعناصر مح

به آن  ایبالا بردن ارزش اش ،ییاقتصاد جادو کیخود را وقف  گرید یـ و بعض کنندینم
منطق  نی: اشوندیمحسوب م ءیاند که شکرده ییزهایچ هیکه وجود دارند و بق یصورت

 (. 75: 1389 ار،یبودر«)مصرف است یولوژیدیهمان ا قاًیپرستانه، دقبت

و آن همانند کردنِ  ردیگیبه کار م یجالب هیتشب ییگرادر نقد مصرف ارریبود

مردم »قرن نوزدهم است:  لیاوا افتهینبه کارگرانِ ناآگاه و سازمان امروزیکنندگان مصرف
همان  ی. عموم مردم و افکار عمومابندیکه سازمان ن یاند، به شرطهمان کارگران

 (.121: 1389 ار،یبودر«) تنها به مصرف کردن قناعت کنند هک یاند به شرطگانکنندمصرف
در قالب موج سوم تجدد و  یروح و جامعه مصرف نیتوجه به آنچه گفته شد، تکو با

 یمتنوع برا یاز کالاها یانبوه سمیقابل درک است. درواقع، چون در پسافرد سمیپسافرد

کالاها است  نیمصرف ا یبرا شود،یم دیکنندگان تولمتلون مصرف یازهایبه ن ییپاسخگو

 ادآوری سمیکه پسافرد ی. براستشودیدامن زده م ییگراصرفم جه،یو در نت یازسازیکه به ن

 یخرد ابزار»داشت:  دیاست که تأک یو خرد ابزار یدارهیاز سرما« کارل مارکس»نقد  نیا
: 1391ی،دامامینقل از س)«سازدیم ازین زیکالا ن یبلکه برا سازد،یکالا نم ازین یتنها برا

مصرف کالاها،  یبرا یدارهیرماکه نظام س نقد مارکس آن است نیا حیصر ی(؛ معنا145

گرا جامعه مصرف ق،یطر نیو از ا پردازدیکاذب( در انسان م یازهای)نازهایبه توسعه نظام ن
 .شودیزده مو مصرف
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 . الگوی نظری پژوهش2شکل شماره

 

 یر گیروشناسی اجتماعی پیروش پژوهش: نشانه
« یر گیروپی»شناسی اجتماعی روش نشانهشود با به کارگیری در پژوهش حاضر تلاش می
های مصرف مدرن در ایران شناسی، علایم و نشانههای نشانهبه عنوان یکی از زیر شاخه

 آثارشناسی، دانشی نوظهور است که در اواخر قرن نوزدهم، در شانهامروز معناکاوی شود. ن

شناسی طور کلی روش نشانه. به پا به عرصه ظهور نهاد» فردینان دوسوسور«و » شارلز پیرس«
« تفسیرگرایانه کیفی»به منظور دستیابی به معانی نامکشوف متن، به مثابه یک حوزه روشی 

های مختلف مطالعات فرهنگی، مطالعات در کانون توجه بسیاری از پژوهشگران رشته
 .(7: 1389)تاجیک،  شناسی و علوم مشابه قرار گرفته استشناسی، انسانای، زبانرسانه

شناختی از فضـای تفکر نشانه نماییاسـت تـا درصدد شناسـی خـود یر گیرو در نشانهپی

های نشانه . گیروهای فردی و جمعی زندگی روزمره آدمی ترسیم کنـدعرصهه هم را در

که به شخص توانایی شناخت محیط اطراف و اطرافیان  داندمی هاییرمزگان را اجتماعی

ها داند با چه کسی رابطه دارد و هویت اشخاص و گروهشخص می ،قدهد. از این طریرا می
ر  (. بنابراین، اساس177: 1381گیرو، )شناسدرا می هر نشانه جزئی از فضای کلی حاکم ب

بوده و بیانگر روحیات، حالات، شرایط و موقعیت اجتماعی، سیاسی و فرهنگی در جامعه 
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توان به شناسی اجتماعی میاستفاده از نشانه بافت اجتماعی آن جامعه است. از این نظر، با
اوضاع اجتماعی سیاسی، فرهنگی و های مختلف و به تبع این، به معانی نهفته در نشانه

 (.133:  1380د)ایگلتون،ای پی برایدئولوژیکی هر بافت و جامعه

 های هویتنشانهکند. های هویت و آداب نزاکت تقسیم میها را به نشانهگیرو نشانه

ها، ها و مدالگر گروه اجتماعی و اقتصادی افراد و شامل آرم، یونیفرم، نشانبیان
(. 147: 1399)گیرو، ها استها، القاب و شاخصهای مو، نامها، مدلها، آرایشکوبیخال

 بیانگر روابط گذرایی چون ایما، اشارات و نیز معنابخش روابط پایدارآداب نزاکت نیز 

م و خداحافظی، توهین، لام، سلاهای بدنی است که شامل لحن کگیاجتماعی از طریق ویژ
(. در پژوهش حاضر با 150: 1399)گیرو، پژوهی و خوراک استاطوارپژوهی، فاصله

ها و معانی زیر  به دست آمد ه است که در قالب جدول زیر ارائه کاربست این روش، نشانه

 شود.می

 ایران امروزشناسی مصرف مدرن در . نشانه1جدول شماره

ندات هامعانی/مدلول هاها/دالنشانه هامولفه مست  شواهد/ارجاعات/

مبتنی بر 

خواست 
 ونه نیاز

 مصرف جوانان

مصرف فراغت، مصرف )

 و...( موسیقی مد،

تمایل به مصرف 

ای، پرکردن زمان لحظه

و شریک شدن در 
 تجربه دیگران

 (1391ذکایی)

خرید کالاهای لوکس  در 

 هابین  نوعروس 

منحصر به فرد بودن، 

لذت گرایی و کمال 
 گرایی

رحمان سرشت و 

 (1398همکاران)

 سازهویت

رشد مدگرایی و 
 برندگرایی در پوشاک و...

تمایل به تظاهر و 
 تمایز

 (1397نوربخش و همکاران)

گرایی در تنوع و لوکس

 معماری مسکن

تظاهر به خوشبختی و 

 تمایزخواهی
 (1394جلیلی، فرضی دیری)

نمایش مصرف در 

های اجتماعی شبکه

 هامجازی و رسانه

رشد تمایل به تظاهر و 

 تمایز
 (1400اصغرپورماسوله، داوری )
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 . 1ادامه جدول 

ندات هامعانی/مدلول هاها/دالنشانه هامولفه مست  شواهد/ارجاعات/

 سازهویت

افزایش استفاده از 

 خودروهای لوکس

تمایل به تظاهر و 

 منزلتکسب هویت و 
 (1400عابدین و همکاران)

افزایش استفاده از لوازم 

 ارایشی

رشد تمایل به تظاهر و 

 کسب منزلت
(www.fararu.com) 

 پاساژگردی زنانه
ها، معانی مصرف نشانه

و مفاهیم و سپس 

 خرید

 (1389محمدپور و بهمنی)

 کنندهتکبر در مصرف

احساس شناخته شدن، 
ایجاد و حفظ جایگاه 

اجتماعی، احساس 

 برتری و شایستگی

 (1400پروری و محمدیان)

ماهیت 

مسرفانه و 

 متظاهرانه

خرید کالاهای برند، 

ترجبح مراکز بزرگ خرید 

به مراکز خربد بی نام و 
 نشان و...

هـای برسازی سبک
زنـدگی شخصـی و  

 به نمایش گذاشتن آن

 (1394ربیعی)

افزایش میزان مصرف و 

مواد اسراف در مصرف 
 غذایی، انرژی و...

مسرفانه بودن مصرف 

و ابتنای آن بر 
 خواست نه نیاز

www.eghtesadnews.com- 

psbm.um.ac.ir- 

میل کمتر به استفاده از 

لوازم آرایشی در 
منزل)برعکس محیط 

 بیرون(

 (1392سفیری و قبادی) جویی با دیگرانرقابت

های تجاری مصرف نشان

 لوکس

کسب شهرت، 
خودتوصیفی، موقعیت 

 و اعتبار

 (1398شهنیایی و همکاران)
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 . 1ادامه جدول 

ندات هامعانی/مدلول هاها/دالنشانه هامولفه مست  شواهد/ارجاعات/

بستر 
فرهنگی و 

 ایدئولوژیک

 مدگرایی در بین جوانان
مقایسه اجتماعی و 

 همرنگی اجتماعی
 (1386معیدفر و حقیقى )

مدیریت بدن و کنترل 
 اندام

رشد میل به 

جویی و  برتری

 طلبیتشخص

 (1389مهدوی و عباسی اسفجیر )

ها، پاساژها، تعدد بوتیک

ای، ها ی زنجیرهفروشگاه

 سیتی سنترها

 (1397فدایی) گراییافزایش مصرف

 پاساژ و پاساژگردی

)خرید، تماشا و تفریح در 

 پاساژ(

پیشی گرفتن اقتصاد 

ها بر اقتصاد نشانه

تلاش زنان  کالاها،
یابی، نیاز برای هویت

به یک سبک زندگی 

 اجتماعی متفاوت

 (1389محمدپور و بهمنی)

افزایش میزان مصارف نو 

 فرهنگی

 )رقص و موزیک (

ظهور سبک زندگی 
 جدید

 (1393طالبی و اکبری)

 پیامدهای سیاسی اجتماعی مصرف مدرن در ایران
توان های معنایی، میها به نظامدر ارجاع نشانهشناسی اجتماعی گیرو نشانه با الهام از روش

های رواج مصرف مدرن در ایران به عنوان یکی از کردارهای روزمره، گفت که نشانه

ای است که اگرچه ابتدا صبغه نمادین دارد، اما به یک نظام معنایی عمیقی دلالت پدیده
را تحت تأثیر  ماعی مختلفهای سیاسی اجتدارد. که سیطره و رواج آن نظام معنایی، حوزه

های تأثیرگذاری یا پیامدهای سیاسی اجتماعی رواج قرار داده است. برهمین اساس حوزه

 توان در قالب چند محور زیر تشریح کرد:مصرف مدرن در ایران امروز را می

 کالایی کردن روابط اجتماعی و سیاست
رواج مصرف مدرن در ایران، کم و بیش سبب بروز و ظهور الگوی جدیدی از روابط و 

« کالایی یا بازاری شدن روابط اجتماعی»توان آن را مناسبات اجتماعی در ایران شده که می
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(. در این شرایط، منطق مبادله و بازار بر روابط اجتماعی حاکم 1394)ر.ک: نش، نامید
از دیدگاه کارل مارکس « از خودبیگانگی»پدیده، یکی از اشکال شود. جالب آنکه این می

پذیری (. مسلم است که در این شرایط، ضریب آسیب109: 1380)نقل از بشیریه، باشدمی

شود. تجلیات این امر را هویت فرهنگی جامعه و بسترهای معنازدایی از زندگی تقویت می

جیح روابط شخصی و منفعتی بر ضوابط توان در رواج زدوبندها، فسادهای گروهی، ترمی
های انسانی، ارزشی و بشردوستانه در تنظیم رنگ شدن نقش عواطف و خصلتقانونی، کم

 چیز از زاویه روابط افراد با همدیگر و... دید؛ زیرا در جامعه کالایی یا بازاری شده، همه

، تکلیف، رسالت و... . ی وظیفهشود؛ نه از زاویهارزش مبادله و منفعت مادی نگریسته می
کنند و براین اساس، افراد بیشتر بر مبنای کسب یا ارتقای منافع با دیگران رابطه برقرار می

 نه براساس علایق خویشاوندی، فامیلی و مذهبی. 

بنابراین، کالایی یا بازاری شدن روابط اجتماعی، با تأثیر بر متغیر همبستگی و انسجام 
دهد؛ بدین جامعه و نظام اجتماعی را در معرض خطر قرار میاجتماعی، تداوم بلندمدت 

ترتیب که شهروندان نسبی و سببی را به صورت جزایری دورافتاده از هم و دارای حداقل 

کند و در عوض، همبستگی جدیدی را انسجام و همبستگی ارزشی و عاطفی تبدیل می

خصلت پایدار دارد، بلکه های انسانی که کند که مبنای آن نه عواطف و ارزشخلق می
منافع مادی و اقتصادی زودگذر، متلون و براحتی تغییرپذیر است. به بیان دیگر، در شرایط 

شوند و صرفاً براساس اشتراک منافع غلبه کالایی شدن، افراد خویشاوند همدیگر تلقی نمی
ر از رابطه تاست که به همدیگر رابطه دارند. مسلم است که تداوم رابطه خویشاوندی آسان

منفعتی است و اساساً تحکیم خویشاوندی یکی از مهمترین عناصر حفظ و تداوم هر 

های سنتی قدرتمند ای است. این موضوع برای جامعه ایرانی که هنوز دارای لایهجامعه

اش را از دست نداده است، های سنتیاش با تجدد، بنیاناست و در چالش حدود دو قرنی

 باشد. زا میبسیار آسیب
های رسمی آن است که در این آسیب دیگر کالایی شدن، بویژه در ارتباط با حوزه

محور و عرفی نیز در محور و ارزشی و حتی وظیفهشود تا نگاه تکلیفها باعث میحوزه

های مذکور نیز منطق غالب بتدریج رنگ شود؛ بدین ترتیب که در حوزهها کماین حوزه
کنند که انجام فلان کار وظیفه، تکلیف، ابد و افراد کمتر دقت مییبه سمت مبادله سوق می
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باشد، بلکه بیشتر براساس اینکه انجام فلان کار که اتفاقاً براساس موازین رسالت و... آنها می
کند، مبادرت به انجام آن باشد، کدام منفعت آنها را تأمین میقانونی وظیفه رسمی آنها می

های رسمی است؛ زیرا یت، تقویت ضریب فساد در درون دستگاهکنند. نتیجه این وضعمی

 هستند. « ما به ازا»در نگاه کالایی، افراد در ازای انجام کار خود، منتظر دریافت 

 تشدید ماهیت رفاهی دولت
با توجه به رواج مصرف مدرن، ماهیت دولت در ایران بیش از پیش به سمت رفاهی شدن 

داری دولت و ماهیت غالب دولتی اقتصاد ایران، به تحصیلیابد؛ زیرا با توجه سوق می

بنابراین، دولت در ایران بیش  شود.پاسخگویی به اشتهای مصرف جامعه متوجه دولت می

های مصرفی متنوع کند تا خواستهاز پیش ماهیت رفاهی پیدا کرده و همواره تلاش می

در ایران گویای این موضوع کنندگان را پاسخ دهد. آمار بالای میزان واردات مصرف
 است. 

 تأثیر بر ساخت قدرت و مشروعیت
شده و ماهیت های شهروندان تبدیل در شرایطی که مصرف به یکی از مهمترین دغدغه

های آن به عنوان شود، طبیعی است که اتکای دولت بر یکی از پایهرفاهی دولت تقویت می

تر، با وجود دولت رفاهی، د. به بیان دقیقها خواهد بوملاک مشروعیت، بیش از سایر پایه
شود ها و خدمات عمومی یا کارآمدی استوار میحیات دولت بیشتر بر پایه تأمین کارویژه

و در این شرایط، مشروعیت حکومت نیز از منابع ماورائی، بیشتر به سمت منابع درون 

منابع مشروعیت، رضایت یابد. درواقع، در این شرایط، در میان جامعه؛ یعنی مردم سوق می
( و تأمین آن وابسته به 1395فر، قربانی،کند)ر.ک: شفیعیمردم اهمیت بیشتری پیدا می

کارآمدی در تأمین مصرف متظاهرانه شهروندان و تأمین حداکثر لذت و رفاه برای 

های جمهوری اسلامی در حوزه مشروعیت که توان گفت که چالششهروندان است. می

 .ی در اداره کشور شده، کم و بیش با این موضوع ارتباط داردمنجر به دشوار
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 تضعیف اقتدارگرایی
کند؛ بدین ترتیب که رواج مصرف مدرن، شیوه اعمال قدرت را نیز دستخوش تحول می

کند؛ یعنی دیگر تر میامکان اقتدارگرایی را تضعیف و اعمال قدرت را دموکراتیک

تواند بر جامعه اعمال قدرت کند، بلکه باید به میحکومت براحتی و از بالا به پائین ن

ها و مطالبات جامعه در اداره کشور بیش از پیش توجه کند. رواج امکانات رفاهی خواسته
و تبدیل شدن مسائل معیشتی به مهمترین مسأله سیاست کشور گویای این موضوع است؛ 

معیشتی جامعه نبود. زیرا در صورت اقتدارگرایی، حکومت مجبور به توجه به مسائل 

هرچند همه دلایل توجه جمهوری اسلامی به مسائل معیشتی جامعه ریشه در رواج مصرف 
 مدرن ندارد. 

 تأثیر بر سرنوشت توسعه
تر شده و درجه ابهام آن سرنوشت و افق توسعه در ایران، با رواج مصرف مدرن، مزمن

« تقسیم کار جهانی»ران در نظام شود. این موضوع با توجه به جایگاه تاریخی ایبیشتر می

میلادی که ایران وارد اقتصاد  18حائز اهمیت جدی است. در توضیح باید گفت که از قرن 

(. 1391جهانی و نظام تقسیم کار آن شد، در پیرامون یا حاشیه آن قرار گرفت)ر.ک: فوران،
و واردات  مأموریت اقتصادهای پیرامونی نیز به طور کلی بر مبنای صادرات مواد خام

(. بر این اساس، با توجه به ضعف 208-211: 1388شود)الهی،کالاهای مصرفی تعریف می
بنیه تولید در ایران، با رواج مصرف مدرن در ایران امروزی، پاسخگویی به نیازهای متنوع 
شهروندان، در نهایت منجر به تثبیت موقعیت ایران در اقتصاد و نظام تقسیم کار جهانی 

گرایی، امکان تغییر موقعیت ایران در نظام تقسیم کار ی مصرفیرا به واسطهشود؛ زمی

شود و مشخص است که امکان تحقق توسعه با وجود قرار داشتن در مذکور تضعیف می
 حاشیه اقتصاد جهانی، بسی دشوار است.

 ای شدن هویتتکهتسریع چهل
های چهل تکه را هویتکند و ظهور های هویتی را تضعیف میرواج مصرف مدرن تصلب

ساز است، امکان تحمیل کند. درواقع، با رواج مصرف مدرن که اتفاقاً هویتتسریع می

های روایت مسلط هویتی بر جامعه تضعیف شده و زمینه برای بروز و ظهور هویت
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ای شده نیز زمینه طرح و های حاشیهشود. علاوه بر این، هویتشده فراهم میجهانی
های قومی، زنان، جوانان، های رپ، هویتکنند. برجسته شدن هویتیدا میسازی پبرجسته

تواند مرتبط با این موضوع های اخیر در ایران، میهای نوظهور و... در سالفرقه

 (. 56-69: 1391پور،باشد)جلایی

 های اجتماعیتأثیر بر طبقات و جنبش
بندی سازد. به بیان دیگر، تقسیمدر جامعه مصرفی، به جای تولید، مصرف طبقه اجتماعی می

کند. به همین ترتیب، طبقات اجتماعی بر مبنای موقعیت آنها در تولید، به مصرف تغییر می

های طبقاتی و معطوف به بقا های اجتماعی از جنبشاین موضوع باعث تغییر ماهیت جنبش

به رسمیت »و « جودابراز و»شود که در آنها، دغدغه اصلی، های اجتماعی نوین میبه جنبش

رفتار »(. درواقع، با رواج مصرف مدرن، معیارهای 1381است)اینگلهارت،« شناخته شدن
 یابد.تغییر کرده و الگوهای نوینی از سبک زندگی در جامعه بروز و ظهور می« بهنجار

های اجتماعی متأثر از مصرف مدرن که از نظر به بیان دیگر، در اثر این تغییر، لایه

شوند، درصدد تلاش برای به ( میDislocation) «از جاشدگی»فرهنگی دچار  هویتی و
رسمیت شناخته شدن سبک خاص زندگی و هویت نوین خود هستند که در اثر مصرف 

هایی دارد. بنابراین، در این شرایط آنها در قالب مدرن، با الگوهای مسلط و مألوف تفاوت

ا برای کنند تا با اعتبارزدایی از هویت مسلط، زمینه رتلاش می« جنبش اجتماعی نوین»یک 
 بخشی و پذیرش هویت خود فراهم کنند. مشروعیت

 دامن زدن به احساس محرومیت نسبی

ای مبتنی بر خواست یا میل است نه نیاز و چون همواره با توجه به اینکه مصرف مدرن پدیده

های واقعی افراد است، رواج مصرف مدرن به احساس سرعت رشد امیال بیشتر از توانایی

(. به همین دلیل است که احساس 1387زند)ر.ک: علیخواه،من میمحرومیت نسبی دا

های برخوردار ای که حتی لایهباشد، به گونهنارضایتی در ایران امروز، امری فراگیر می
های جامعه هم از وضع موجود ناراضی هستند. این در حالی است که سطح برخورداری

 های محسوسی دارد. گذشته، تفاوت های اخیر، در مقایسه باواقعی عموم مردم در سال
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 کمک به رشد پوپولیسم

وقتی روابط اجتماعی ماهیت کالایی پیدا کند و شهروندان هم به سیاست و دولت از زاویه 
مصرف بنگرند، طبیعی است که سیاست به سمت تهی شدن از معناهای متعالی سوق 

کند و آنگاه، د افراد رشد مییابد. درواقع، متأثر از رشد مصرف مدرن، قوه میل در وجومی

آنها به سیاست و نمایندگان سیاسی از زاویه میزان توانایی آنها در تأمین مصرف بیشتر 
هایی برای نگرند. بنابراین، در این شرایط، شعارها و مواضع پوپولیستی که متضمن وعدهمی

کند. این ا مینمایندگی یا تأمین مصرف بیشتر برای شهروندان باشد، جاذبه بیشتری پید

کند. به همین دلیل است هایی مانند انتخابات بیشتر بروز و ظهور پیدا میموضوع در برهه
های نقدی، حل مشکلات اقتصادی در هایی مانند افزایش میزان یارنهکه شعارها و وعده

یک بازه زمانی کوتاه مدت و... در انتخابات ایران جاذبه دارد. هرچند همه دلایل جاذبه 

ین قبیل شعارها ریشه در رواج مصرف مدرن ندارد، بلکه بخش زیادی از آن به دلیل تداوم ا
 باشد. مشکلات اقتصادی در یک دهه اخیر می

 گیرینتیجه
ر  رواج نشانه های مصرف مدرن و نظام معنایی منبعث از آن در ایران امروز علاوه بر تأثیر ب
ماهیت روابط اجتماعی و سیاست، بر ماهیت دولت، ساخت و شیوه اعمال قدرت و 

همچنین، مشروعیت نظام سیاسی تأثیرگذار بوده است. علاوه بر این، مزمن شدن افق 
های اجتماعی از های نوین در جنبشت و پیدایش سویهتسهیل چهل تکه شدن هویتوسعه، 

 باشد. دیگر پیامدها و تأثیرهای رواج مصرف مدرن در ایران می

های این برای مدیریت پیامدهای مصرف مدرن در ایران نیز باید تلاش شود تا هزینه

ی نوع مصرف واقعی شود؛ بدین ترتیب که دولت تنها باید در حوزه تأمین نیازهای ضرور
)که مصرف ضروری است( حمایت کند و با حذف  و کالاهای اساسی از مصرف جامعه

های مصرف مدرن بپردازد. علاوه بر این، زنده سازی هزینههای پیدا و پنهان، به واقعییارانه
های فکری و هر اقدامی ی آزاداندیشی، کرسیی تولید فکر و توسعهکردن یا احیای حوزه

ی و فرهنگی دارد، اقدام دیگری است که در مدیریت پیامدهای است که ماهیت اندیشگ
ها با رشد تواند اثرگذار باشد؛ زیرا میان رشد این حوزهرواج مصرف مدرن در ایران می
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کالایی شدن، نسبت عکس برقرار است؛ رشد و تقویت این حوزه باعث کنترل سرعت 
 شود.رشد کالایی شدن روابط اجتماعی می

د تلاش برای احیای منزلت و جایگاه مراجع فکری و فرهنگی سنتی و اقدام دیگر بای

اند و هم به سبب ماهیت دار باشد؛ زیرا این قبیل مراجع هم کمتر کالایی شدهالبته صلاحیت

دهند، جنس فرهنگی و آموزشی دارد. شان، آنچه را که ترویج میفکری و فرهنگی
گرایی و پردازند که ضد مصرفه میدرواقع، این مراجع، به پرورش فضیلت در جامع

 شود. کالایی شدن تلقی می

بدیل است و باید در تهیه ها، بویژه صداوسیما در ایران نیز در این حوزه بینقش رسانه
فرهنگی و کوشی، زیستها، بیشتر به نمایش کار و تلاش، سختها و ساخت سریالبرنامه

اشته باشند. در عین حال، جایگاه دولت در نه زیست اقتصادی صرف و... اهتمام بیشتری د

ید  نظام اقتصادی و اجتماعی ایران از موقعیت بزرگ مالک و دارنده انحصاری رانت با
شود که سایر پژوهشگران به ابعاد دیگر این موضوع دچار تغییر شود. در پایان پیشنهاد می

تحولات سیاسی ایران با  پژوهیها یا دلایل رواج مصرف مدرن در ایران، آیندهبویژه ریشه

 توجه به رواج مصرف مدرن و... بپردازند. 

 منابع
: در ،«بشناسیم را جهان مردم کارتریناسراف»

https://pbsm.um.ac.ir/index.php/fa/managerialsaturdays/1531-
esrafkartarin 

ن شناسی هویت مصرفی در  شانه(، ن1400اصغرپور ماسوله، احمدرضا، داوری، حدا) میان کاربرا
، فصلنامه مطالعاتی و تحقیقاتی وسایل ارتباط پرمخاطب ایرانی شبکه اجتماعی اینستاگرام

 .92-71،ص 2جمعی، شماره
 :در ،«!جهان در آرایشی لوازم مصرف اول رتبه ایران،»

https://www.fararu.com/fa/news/547254 
 ه عباس مخبر، تهران: نشر مرکز.دی بر نظریه ادبی، ترجم«(، پیش درآ1399) ایگلتون، تری

شماره  یان،مرتضو یدعلیارغنون، ترجمه س ،«یفرهنگ و دموکراس»(، 1381) رونالد ینگلهارت،ا
20 

 (، آموزش دانش سیاسی، تهران: نگاه معاصر1380) بشیریه، حسین
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ی زنان از رفتار متکبرانه در  ی زیسته فهم تجربه(، 1400) پروری، پیمان، محمدیان، محمود
 .83-59، ص92س، مطالعات راهبردی زنان، شمارهمصرف برندها و کاالهای لوک

، 4(، نشانه شناسی؛ نظریه و روش، پژوهشنامه علوم سیاسی، شماره1389تاجیک، محمدرضا)
 .39-7ص

دو جنبش کلان و ده جنبش خرد  یران؛جامعه ا یجنبش هاییهلا»(، 1391) یدرضاحم پور،یجلائ
 .35-87صص یز،سال هفتم، شماره چهارم، پائ یاسی،لوم سپژوهشنامه ع ،«یاجتماع

 در ایرانی مسکن ساخت و طراحی الگوهای (، بررسی1394جلیلی، تورج، فرضی دیری، سحر)
 مهندسی حوزه در نوین هایافق پژوهشی علمی کنگره اسلامی، اولین انقلاب از پس دهه سه

 ایران شهری مدیریت و فرهنگ معماری، عمران،
 بررسی رابطه بین همرهنگی، تشخص (،1393خدیجه، کواسمی ، ایوب، رهبر، آقایاری)حاتمی، 

)مورد مطالعه: دانشجویان کارشناسی اقتصادی با میزان مدگرایی -طلبی و طبقه اجتماعی
 .212-199، ص4دانشگاه تبریز(، جامعه شناسی کاربردی، شماره

، نشریه علوم سیاسی، «پذیر استدرت امکانآیا مقاومت در برابر ق»(، 1388) زاده راد، کاوهحسین
 .88-75، ص8شماره

گرایی: تحلیل ها و اسطوره مصرف(، رسانه1391) خالق پناه، کمال، دلپسند، کامل و رضانیا، آوات
 .88-75، ص 88موردی تبلیغات تله شاپینگ، نشریه رسانه، شماره 

فرهنگی، ترجمه مهران مهاجر و  (، مفاهیم بنیادی نظریه1387) دگار، اندرو، سیچ ویک، پیتر
 محمد نبوی، تهران: نشر آگه.

(، مصرف و سبک زندگس، ریکردها،مسائل و آسیب ها، نشریه رسانه، 1391) ذکایی، محمد
 .34-5، ص88شماره 

شناختی ای جامعهگرایی: از اجبار تا لذت مطالعهمصرف(، 1395) ربیعی، علی، رفیعی، ملکه
، 2-1، مجله جامعه شناسی ایران، شمارهان ساکنان شهر تهرانگرایی در میپیرامون مصرف

 .166-144ص
رتباط ویژگیهای روانشناختی (، ا1398) رحمان سرشت، حسین، شاکری، رویا، سوران، مولایی

چشمی در نوعروسهای شهر  اجتماعی با قصد خرید کاالهای لوکس از طریق چشم و هم
 .23-1ص ،2، نشریه مطالعات مصرف کننده،شمارهسنندج

 :در ،«سرمایه انباشت به مصرف ضربه ایران؛ در مصرف رشد بالای سرعت»
/https://www.eghtesadnews.com 

https://www.eghtesadnews.com/
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(، فرهنگ زیبایی و جامعه مصرفی)با تاکید بر مصرف گرایی 1392) سفیری، خدیجه، قبادی، مهناز
 .266-247، ص2مطالعات تحقیقات اجتماعی در ایران، شمارهدر لوازم آرایشی(، 

 (، پژوهش در علوم سیاسی، چاپ دوم، تهران: دانشگاه امام صادق)ع(1391) سیدامامی، کاووس
، «های سیاسیتعاملات کارآمدی و مشروعیت نظام»(، 1395فر، محمد، قربانی، مصطفی)شفیعی

 ، پائیز47مطالعات انقلاب اسلامی، شماره 
قش راهبردی (، ن1398نیایی، عیسی، حسن پور، اسماعیل، سراج الدین، محبی، مهدی، باقری )شه

های تجاری لوکس در ایران با رویکرد پژوهش  های اجتماعی و فرهنگی مصرف نشانانگیزه
 .142-121، ص34فرهنگی، شماره-، فصلنامه راهبرد اجتماعیترکیبی

 قدرت، نشر هرمس، تهران(، میشل فوکو: دانش و 1401ضمیران، محمد )
(، رسانه و مصرف گرایی، نشریه رسانه و فرهنگ، 1393طالبی دلیر، معصومه، اکبری، حسین )

 .150-123، ص2شماره
 هشد تبیین رابطة ارزش ادراک( 1399عابدین بهاره، حقیقی نسب، منیژه، سید سمیه، حسینی )

صلنامه علمی ، فشهر تهرانکنندگان برندهای لوکس خودرو و رفتار خرید آنان در  مصرف
 .62-43، ص2، شمارهتحقیقات بازاریابی نوین

، 1گرایی، تحقیقات فرهنگی ایران، شماره(، پیامدهای سیاسی مصرف1387علیخواه، فردین )
 .259-231ص

گرایی در دنیای جدید و اصول مصرف در دنیای (، مبانی مصرف1389اصغر )غلامرضایی، علی
 .33-11، ص61های ارتباطی، شماره ه ملی، نشریه پژوهشاسلام با تاکید بر رسان

گرایی زنان، نشریه ره توشه، گرایی و تجمل(، راهکارهای پرهیز از مصرف1397فدایی، مهدی )
 .60-49، ص111شماره

 (، مقاومت شکننده، ترجمه احمد تدین، تهران: رسا1391فوران، جان )
گرایی فرهنگی در فرآیند ب و اشاعه مصرفای غر(، نظام رسانه1394قربی، سیدمحمدجواد )

 .116-81، ص2زدایی امت اسلامی، نشریه مطالعات رسانه و امت، شمارهپوشش

 
های (، برسی تطبیقی شاخصه1398اکبر، میرمعزی، سیدحسین و حسینی، سیدرضا )کریمی، علی

، 26شماره  گرایی غربی و الگوی اسلامی مصرف، نشریه اقتصاد و بانکداری اسلامی،مصرف
 .177-151ص

های قدرت، مترجم: مصطفی یونسی، نشر پژوهشکده (، چارچوب1379آر ) کلگ ، استوارت
 مطالعات راهبردی
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 تهران: نشر آگه. (، نشانه شناسی، مترجم: محمد نبوی،1399) گیرو، پی یر

تهران: نشر ای از زندگی، ترجمه فردین علیخواه، گرایی؛ شیوه(، مصرف1396مایلس، استیون )
 شناسان.جامعه

(، زنان، پاساژ و مصرف نشانه ها، مطالعات راهبردی زنان، 1389محمدپور، احمد، بهمنی، مریم )
 .72-41، ص47شماره 

گرایی، (، رسانه، جنسیت و مصرف1389موحد، مجید، عباسی شوازی، محمدتقی، مرحمتی، ندا )
 .40-7، ص47نشریه مطالعات راهبردی زنان، شماره

 کنترل و بدن مدیریت به تمایل میزان (، بررسی1389دوی، سیدمحمدصادق، عباسی اسفجیر )مه
 .144-131، ص1آن، نشریه مطالعه جامعه شناسی جوانان، شماره بر مؤثر عوامل و اندام

شناسی سیاسی معاصر )جهانی شدن، سیاست و قدرت(، ترجمه (، جامعه1394نش، کیت )
 محمدتقی دلفروز، تهران: کویر

گرایی و (، جنسیت و شهر: مطالعه مصرف1397نقدی، اسدالله، معمار، ثریا و داستانی، مریم )
شهر اصفهان(، نشریه مطالعات  70و  60، 50های بازتعریف هویت زنان )مورد مطالعه: زنان دهه

 .30-1، ص26شناختی شهری، شماره جامعه
(، مصرف نمایشی 1397یان، یزدان )نوربخش، سیدنوید، جعفری، پژمان، غفاری، فرهاد، منصور

 .172-149، ص4پژوهی مدیریت، شماره گرایی، آیندهجوانان: آینه مصرف

ناصری و زانیار ابراهیمی، تهران: شناسی مدرنیته، ترجمه سعید حاجی(، جامعه1394واگنر، پتر)
 اختران

 ران: قومس.(، شناخت ماهیت و عملکرد امپریالیسم، چاپ چهارم، ته1388الهی، همایون )

References 

Bourdieu, P. (1984). Distinction: Asocial critique of judgment of taste. 

London: Routledge. 

Colin, Campbell, (2001), A ética romântica e o espírito do consumismo 

modern, Ano: Rocco.  

Edgar, Andrew , Sedgwick ,Peter(1999)Key Concepts in Cultural Theory, 

1st Edition, London: Routledge. 

Featherstone, Mike(2007), Consumer Culture and Postmodernism, 2nd 

edition, Ltd. 



 1403 بهار |37شماره  | 10دوره  |پژوهیدولتفصلنامه علمی  | 134

  

Smart, Barry(1994), “Rationality, Power and Subjectivity”, in: Michel 

Foucault, Vol. 4, London: Routledge. 

Stewart r. clegg (1989), Frameworks of Power, london: SAGE Publications 

Ltd. 

Veblen, Thorstein (1989) The Theory of the Leisure Class: An Economic 

Study of Institutions, United States: Macmillan. 

Edgar, Andrew, Sichwick, Peter (2008), Basic Concepts of Cultural Theory, 

translated by Mehran Mohajer and Mohammad Naboi, Tehran: Age 

Publishing House.   

Translated References into English 

Inglehart, Ronald (2002), "Culture and Democracy", Organon, translated by 

Seyed Ali Mortazavian, number 20. [In Persian] 

Elahi, Homayun (2008), Understanding the nature and function of 

imperialism, 4th edition, Tehran: Ghoomes. [In Persian] 

Bashirieh, Hossein (2001), Political Knowledge Education, Tehran: 

Contemporary View. [In Persian] 

Clegg, Stuart R. (2010), Frameworks of Power, translator: Mostafa Younesi, 

Strategic Studies Research Institute Publishing. [In Persian] 

Jalaipour, Hamidreza (2011), "Motive layers of Iranian society; Two macro-

movements and ten micro-social movements", Journal of Political 

Science, 7th year, 4th issue, autumn, pp. 35-87. [In Persian] 

Hossein-zadeh Rad, Kaveh (2008), "Is it possible to resist power", Journal 

of Political Sciences, No. 8, pp. 75-88. [In Persian] 

Khaliq Panah, Kamal, Delpasand, Kamel and Rezania, Avat (2013), Media 

and the Myth of Consumerism: A Case Analysis of Teleshopping 

Advertisements, Media Magazine, No. 88, pp. 75-88. [In Persian] 

Seyed Emami, Kavos (2012), Research in Political Science, 2nd edition, 

Tehran: Imam Sadegh University (AS). [In Persian] 



 135 | قربانی

 

Shafiifar, Mohammad, Ghorbani, Mustafa (2015), "Efficiency and 

Legitimacy Interactions of Political Systems", Islamic Revolution 

Studies, No. 47, Fall. [In Persian] 

Zamiran, Mohammad (2022), Michel Foucault: Knowledge and Power, 

Hermes Publishing, Tehran. [In Persian] 

Alikhah, Fardin (2008), Political Consequences of Consumerism, Iran's 

Cultural Research, No. 1, pp. 259-231. [In Persian] 

Gholamrezaei, Ali-Asghar (2009), The Basics of Consumerism in the New 

World and the Principles of Consumption in the Islamic World with 

Emphasis on the National Media, Communication Research Journal, No. 

61, pp. 33-11. [In Persian] 

Fadaei, Mehdi (2017), ways to avoid consumerism and luxury among 

women, Reh Tosheh magazine, number 111, pp. 49-60. [In Persian] 

Foran, Jan (2011), Fragile Resistance, translated by Ahmed Tedin, Tehran: 

Rasa . [In Persian] 

Ghorbi, Seyyed Mohammad Javad (2014), Western media system and the 

spread of cultural consumerism in the process of de-covering the Islamic 

Ummah, Journal of Media and Ummah Studies, No. 2, pp. 116-81. [In 

Persian]. 

Karimi, Ali-Akbar, Mir Moazi, Seyed Hossein and Hosseini, Seyed Reza 

(2018), a comparative study of western consumerism indicators and the 

Islamic pattern of consumption, Islamic Economics and Banking Journal, 

No. 26, pp. 151-177. [In Persian] 

Miles, Steven (2016), consumerism; A way of life, translated by Fardin 

Alikhah, Tehran: Samaj-e-Shanasan Publishing House. [In Persian] 

Mohed, Majid, Abbasi Shawazi, Mohammad Taqi, Marhamati, Neda (2009), 

Media, Gender and Consumerism, Women's Strategic Studies Journal, 

No. 47, pp. 40-7. [In Persian] 

Naqdi, Asadullah, Mimar, Soraya and Dastani, Maryam (2017), Gender and 

City: A Study of Consumerism and Redefinition of Women's Identity 



 1403 بهار |37شماره  | 10دوره  |پژوهیدولتفصلنامه علمی  | 136

  

(Study Case: Women of the 50s, 60s and 70s in Isfahan), Journal of Urban 

Sociological Studies , No. 26, pp. 1-30. [In Persian] 

Noorbakhsh, Seydnavid, Jafari, Pejman, Ghafari, Farhad, Mansourian, 

Yazdan (2017), Dramatic Consumption of Young People: Mirror of 

Consumerism, Management Future Research, No. 4, pp. 172-149. [In 

Persian] 

Wagner, Peter (2014), Sociology of Modernity, translated by Saeed Haji 

Nasri and Zaniar Ebrahimi, Tehran: Akhtaran. [In Persian] 

 

   

                                                                 
 :و  تیآن بر ماه ریأثامروز و ت رانیمصرف مدرن در ا یشناس(. نشانه1403). یمصطف ،یقرباناستناد به این مقاله

 .136 -109(، 37)10، پژوهیدولت ،کارکرد دولت

Doi: 10.22054/tssq.2024.72995.1399 

 The State Studies Quarterly is licensed under a Creative Commons  

Attribution-Non Commercial 4.0 International License 


