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  بررسي مزيت نسبي در
  صنـعت خـودرو  و

اـت  آن   قـطـع
  
  

 

 

 
   *پرويز داوودي
  ** خديجه كابلي

  

  
هاي مناسب برونگرا براي هر كشوري، داشتن  از جمله عوامل مؤثر در تعيين استراتژي

در . باشد گر مزيت نسبي از بعد عملكردي ميمزيت نسبي در توليد و صادرات كالا يا به عبارت دي
گيري مزيتهاي نسبي آشكار شده كشورها  اين راستا، معيارهاي زيادي توسط اقتصاددانان، جهت اندازه

يكي از اين معيارها كه عمدتاً بر مزيت نسبي صادراتي تأكيد دارد، مزيت نسبي . ارائه شده است
ا ضمن ارائه مباني نظري اين معيارها، مزيت نسبي ت شده در اين مقاله تلاش. استآشكار شده بالاسا 

  نتايج اين تحقيق نشان. كشور در محصولات صنايع خودرو و قطعات آن، مورد بررسي قرار گيرد

                                                 
  .شهيد بهشتيدانشگاه  -علوم اقتصادي و سياسي عضو هيأت علمي دانشكده ؛پرويز داووديدكتر . *

E.mail: p_davoodi@sbu.ir  
  .  دانشگاه شهيد بهشتي- اقتصاديكارشناس ارشد علوم ؛ خديجه كابلي. **

E. mail: khd_phd@yahoo.com  
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بسيار دهد كه ايران در صادرات محصولات صنعت خودرو و قطعات آن از مزيت نسبي صادراتي  مي
  .باشد برخوردار مياييني پ

  
  

  :ها كليد واژه
مزيت نسبي صادراتي، شاخص بالاسا، صنعت خودرو، مزيت نسبي آشكار، ايران، 

  تجارت خارجي
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  مقدمه
تنوع نيازهاي انسان و منابع اقتصادي و پراكندگي آنها در جهان پهناور به حدي است 

، صادرات. ناپذير ساخته است كه مبادله كالاها و خدمات از كشوري به كشور ديگر را اجتناب
يكي از بخشهاي كليدي هر .  فراروي هر كشوري قرار داردمرتبط با آن،ات و مسائل وارد

تواند نياز به   بخش تجارت خارجي مي.اقتصاد در حال رشد، بخش تجارت خارجي است
  . دانش و تجربه لازم براي توسعه اقتصادي را فراهم آورد،صنعتي شدن

 ، در اين ميان، تنها؛ند هستنت خارجي دست به گريباركشورهاي جهان با مسائل تجا
توانند در حل مشكلات صادرات و واردات موفق باشند كه با توجه به اهداف  كشورهايي مي

  .بلند مدت اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي خود برنامة معيني را طراحي كنند
ي براي اقتصاد يك كشور در حال يهايريز چنين برنامهدر يكي از محورهاي مهم 

بررسي مزيتهاي امروزه  . نسبي آن كشور در توليد و صدور كالاها است  از مزيت آگاهي،توسعه
اگر كشوري   ونسبي كشور از بعد عملكرد در بازارهاي جهاني حائز اهميت بيشتري است

 ، اما قادر به صدور كالاي توليد شده؛ داراي مزيت نسبي باشد،هاي توليد صرفاً از بعد هزينه
 داشتن مانندوجود چنين امتيازي، كه  چرا ؛سبي برخوردار نيستاز مزيت ندر عمل نباشد 

  .نيستيت چنداني برخوردار قبولامكانات بالقوه است كه تا بالفعل نگردد از م
د از شرايط لازم براي كسب مزيتهاي يهاي نسبي تول  در هزينه وجود مزيت البته

در بازار جهاني آن  شوركهر بازرگاني است، گرفتن سهم عمده در صادرات يك كالا توسط 
 ي توليد شرط لازم، اينكه كشور در بعد توليد از مزيت: كالا، مستلزم دو شرط اساسي است

  .برخوردار باشد و شرط كافي، اينكه كشور بتواند محصول خود را در بازار جهاني بشناساند
ايران اقتصاد . در سالهاي اخير، توسعة صادرات غير نفتي مورد توجه قرار گرفته است

توان ضرورت مطالعه مزيت نسبي و كسب  ي مين است كه به روشرشداز اقتصادهاي در حال 
  .نفتي را براي آن استنباط كرد ريغاطلاعات محوري به منظور گسترش صادرات 

در جهت توسعه اقتصادي بيش از  حاكي از آن است كه امروزه صنعت خودرو ،شواهد
گوياي اين   خود،لات چشمگير فني در اين صنعتتحو. پيش مورد توجه قرار گرفته است
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 از توليد ناخالص جهان متعلق به صنعت %3/7آمارها حاكي از آن است كه  .واقعيت است
  .گيرد در اين صنعت صورت مينيز حدود يك ششم تجارت جهاني  و خودروسازي است

 اين  از توليد جهاني%8/0در حال حاضر سهم توليد صنعت خودرو سازي كشور حدود 
از ارزش افزوده بخش % 17 و GDPاز % 2 در كشور، حدود 1382در سال .  استصنعت

   .روسازي بوده استدمعدن متعلق به صنعت خو صنعت و
دليل برخورداري از يك فضاي بسته تجاري توانسته ه گر چه صنعت خودروي كشور با

ر را از ضرورت درك  كشو،ضاي غير رقابتي صنعت خودروف  يك اما وجود؛صنعتي پرسود باشد
  .دنبال آن تغيير در تفكر توليدي بازداشته استه بازار جهاني و ب

مجموع صنعت خودروي كشور، صنعتي است با يكسري مزايا و معايب كه در جاي  در
 ، نكته مهمي كه در اين صنعت كمتر به آن پرداخته شدهبنابراينخود قابل بحث است، 

لذا شناخت مزيت نسبي  توليد و . استيان مدت تجاري م داشتن يك افق بلندمدت و يا حتي
  . اهميت بالايي برخوردار استازصدور اين محصول 
را مورد بررسي قرار  و قطعات آن  خودرودر صنايع نسبي   مزيت، سعي دارداين مقاله

هاي  ريزان اقتصادي كشور در تدوين برنامه تواند براي برنامه نتايج اين مطالعه مي. دهد
به منظور انجام اين مطالعه در بخش دوم به بيان .  صادرات غير نفتي مفيد باشدگسترش

گيري  مباني نظري مزيت نسبي كشورها پرداخته و در بخش سوم شاخصهايي براي اندازه
در بخش چهارم نيز به ارائه ادبيات تجربي در اين زمينه . شود مزيت نسبي معرفي مي

ي محصولات صنايع خودروسازي و ساخت قطعات خودرو گيري مزيت نسب اندازه. پردازيم مي
 در نهايت، در قسمت پاياني نتايج و پيشنهادات اين  موضوع بخش پنجم خواهد بود ودر ايران

  .گردد مطالعه ارائه مي
  

  مباحث نظري  
دخالت دولت و عدم زاد، آ مزيت نسبي اولين بار با فرض وجود شرايط رقابت  تئوري

با تقويت عوامل د توان ميي  هر كشوربا اين فرض،. جاري مطرح گرديداعمال محدوديتهاي ت
المللي شده و بازار كالاي مورد نظر را به خود   مزيت نسبي، وارد مبادلات بينةتعيين كنند
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هاي   كشورها با اعمال سياست اغلبزيرا؛ اين فرض با واقعيت مطابقت ندارداما . اختصاص دهد
  كي و تعرفه روي كالاها، در فعاليتهاي تجاري محدوديت وضع عوارض گمرمانندحمايتي 

كننده مزيت نسبي بر مبناي  امل جديد تعيينواين موضوع باعث مطرح شدن ع. كنند جاد مييا
عنوان    تئوري مزيت نسبي به1970از سال . گردد ميشرايط متغير اقتصادي در هر زمان 

و تعيين الگوي بهينه توليد در كشورها گذاري  گيري در مورد سرمايه اي براي تصميم وسيله
  .ه استشناخته شد

اي منطقي بيان  گونه ها درصدد هستند تا علت مبادله كشورها را به تمام تئوري
 راي ب؛دارندها بر مفروضاتي استوارند كه در دنياي واقعي مصداق ن  اين تئوريبيشتر .نمايند

هاي حمل و نقل صفر  هزينه وتمركز رف و توليد در يكجا مص بازار مشده  كه ضمثال،  فر
  .الملل اين فرض محال است  تجارت بين دركه در صورتي است،

 ي مانندهاي  متقبل هزينه،كننده برسد رفصكالاهاي صادراتي براي اينكه به دست م
 مزيت نسبي در مرحله توليد را تحت  علت،شود كه به دو  مي.. وحمل و نقل، بيمه، بازاريابي

  :دهد يتأثير قرار م
كننده را افزايش   مصرفة شدمهاي اضافي كه قيمت تما ، تحميل هزينهنخست

چه بسا . است) رفصبازار م( به مقصد) محل توليد(  دوم، زمان و سرعت انتقال از مبدأ،دهد مي
 زودتر كالاي ،المللي  و نقل به موقع كالايي موجب نابودي آن شود و يا رقباي بين عدم حمل

 مسائل سياسي و  اقتصادي؛مسائل  علاوه بر.گرددشباع ا  آنبازاروده و ر عرضه نمخود را به بازا
  .دهند ي مزيت نسبي را تحت تأثير قرار مينظرغير اقتصادي نيز مفهوم تاريخي و 

به عبارت ديگر عوامل متعددي بر مزيت نسبي تأثيرگذار هستند كه در ادامه بطور 
  .مختصر به آنها اشاره خواهد شد

  
   تعيين كننده مزيت نسبيعوامل

در سه مقوله توليد، صادرات و تقاضا توان   را ميمزيت نسبي مؤثر تعيين كنندة عوامل
  .بندي نمود تقسيم
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  عوامل مؤثر بر مزيت نسبي از ديدگاه توليد
 مزيتهاي نسبي از ديدگاه توليد  به تبييناغلبالملل  هاي تجارت بين تئوري

 مزيتهاي نسبي هر كشور را در توليد و 2»اوهلين« و 1»چركه«اند، به عنوان مثال،  پرداخته
.  كه از عوامل توليد فراوان و ارزان مربوط به آن كالاها برخوردار باشدنددان صدور كالاهايي مي

 اما در عالم واقع ؛دهد هر چند اين نظريه تنها دو عامل نيروي كار و سرمايه را مدنظر قرار مي
 نظير منابع طبيعي و تكنولوژي ؛عدد ديگري علاوه بر موارد مذكوردر فرايند توليد عوامل مت

قيمت  هر قدر اين عوامل با. دهد  تأثير قرار مي  تحتاوجود دارد كه مزيت نسبي هر كشور ر
، وفور عرضه عوامل  لذا. بهاي تمام شده توليدات كمتر خواهد بود،تر قابل دسترس باشد ارزان
  .هايي قابليت توليد ارزان را دارد ور در چه زمينهكند كه هر كش  تعيين مي،توليد

به دليل تحولات روز افزون تكنولوژي، مزيت نسبي در يك كالا يا  اينكه؛ نكته ديگر
 بلكه ممكن است از ؛ اصل ثابتي نيست،گروهي از كالاهاي توليدي يك كشور يا منطقه

 به د باي است،اده از مزيت نسبيو اگر كشوري خواهان استف اي به زمينه ديگر تغيير يابد زمينه
هاي تحرك   فراهم كردن زمينهآن كه لازمة تغيير ايجاد كند،مرور زمان در ساختار توليد خود 

   .عوامل توليد از يك صنعت به ديگر صنايع است
  

  عوامل مؤثر بر مزيت نسبي از ديدگاه صدور و يا عرضه
 كالاهاي ،رف از محل توليددر تجارت بين كشورها به دليل دور بودن بازارهاي مص

 يعوامل مختلفي بر مزيتهاي نسبمورد، در اين .  به مراكز مصرف حمل گرددده بايدتوليد ش
اين .  تبليغات وبندي، حمل و نقل، بيمه هاي بسته  مانند هزينه؛گذارد هر كشور تأثير مي

و چه بسا با وجود دهند  مستقيم قيمت تمام شده كالاها را تحت تأثير قرار ميبطور متغيرها، 
را به حدي  قيمت تمام شده كالا  ها، هزينهاين مزيت نسبي در زمينه توليد، به دليل تحميل 
  .خنثي كنندرا افزايش دهند كه مزيت مزبور در زمينه توليد 

                                                 
1. Heckscher 
2. Ohlin 
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ت و سرعت يعامل ديگري كه در صدور كالاهاي صادراتي داراي اهميت است، كيف
اگر كشوري در صدور كالا يا كالاهايي از مزيت . مصرف استانتقال كالاهاي صادراتي به بازار 

امتيازها، انتقال به موقع و مناسب كالاها خواهد  ، لازمه استفاده از اينباشد برخوردار ينسب
ر زا با توجه به رقابت شديد در سطح جهاني، امكان از دست رفتن با،بود، در غير اين صورت

  .وجود خواهد داشت
  

  يت نسبي از ديدگاه تقاضاعوامل مؤثر در مز
 آن به بازار ةهر چند براي بهره جستن از مزيتهاي نسبي، توفيق در توليد و عرض

 زيرا كالاهاي مختلف داراي شرايط و ؛شرط لازم است، اما شرط كافي نيست، مصرف
 نمونه، كشش تقاضا، تغيير در ميزان تقاضا و دخالت دولتها براي. كششهاي متفاوتي هستند

در .  است كه در زمينه تقاضا بر مزيت نسبي مؤثرندائلي از جمله مس؛رهاي وارد كنندهدر كشو
و متقاطع مورد بحث قرار  خودي درآمدي، قيمتينوع كشش تقاضا در سه ، ردخاقتصاد 

 بويژه ؛ كشش درآمدي تقاضا به عنوان مهمترين كشش،اما در زمينه تجارت خارجي؛ گيرد مي
  .استرح طدر بحث صادرات م

 مبادله كشورهاي در حال توسعه، پايين بودن كشش ةيكي از علل اساسي سقوط رابط
موفقيتهاي كشورهاي توسعه يافته در علل يكي از و درآمدي تقاضاي صادرات اين كشورها 

كشش وقتي  چرا كه ؛شود زمينه صادرات، بالا بودن كشش درآمدي صادراتشان ابراز مي
افزايش تقاضا براي آن كالا بيش از افزايش درآمد يش درآمد، بالا باشد، با افزادرآمدي تقاضا 

با كشش . د شدنافزايش تقاضا روبرو خواهبا صادركنندگان اين كالاها همواره يابد و  مي
پس هر چه كشش درآمدي تقاضاي .  عكس اين حالت اتفاق خواهد افتاد،درآمدي پايين

  . نسبي بيشتر خواهد بودهاي استفاده از مزيتهاي صادرات بيشتر باشد، زمينه
  :توان مزيت نسبي را  چنين تعريف نمود  مي لذا،

ك كشور در توليد و صدور كالايي با هزينه يي يمزيت نسبي عبارت است از توانا«
  »تر و كيفيت بالاتر در سطح جهاني ارزان
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  شاخصهاي تعيين كننده مزيت نسبي از بعد عملكردي
وم مزيت نسبي معمولاً براساس قيمتهاي نسبي هاي مزيت نسبي، مفه در برخي تئوري

شود، به شرطي كه بازارها به صورت رقابتي كامل عمل كنند؛ اما در  قبل از تجارت تعيين مي
هاي فرصت قبل از تجارت به دليل واقعي  دنياي واقعي بدست آوردن قيمتهاي نسبي و هزينه

 رقابت كامل، عدم دخالت دولت هاي مزيت نسبي، مانند عدم وجود بازار نبودن فروض تئوري
با مشكل مواجه است و محققان اقتصادي همواره با اطلاعات بعد از مبادله تجارت خارجي 

  . مواجه هستند
. بنابراين آنچه براي محققان اقتصادي ملموس است، عملكرد تجارت خارجي است

قصد نسبت به ساير كند كه هزينة ارائه آن در كشور م بطور كلي يك كشور كالايي را صادر مي
كند كه هزينه ارائه آن در كشور مقصد نسبت به ساير  كشورها كمتر است و كالايي را وارد مي

بنابراين اگر، ميزان صادرات يك كشور در مورد كالا يا كالاهايي بطور . كشورها بيشتر است
درات آن نسبي از ساير كشورها بيشتر باشد، حاكي از آن است كه اين كشور در توليد و صا

كالا يا كالاها داراي مزيت نسبي است؛ لذا اين استدلال باعث گرديد كه اقتصاددانان براي 
در ادامه به معرفي شاخصهاي . تعيين مزيت نسبي از روش عملكردي استفاده كنند

  .پردازيم كننده مزيت نسبي از بعد عملكردي مي تعيين
  

   1شاخص ليزنر
ه شده است ئگيري مزيتهاي نسبي ارا  جهت اندازهمعيارهاي زيادي توسط اقتصاددانان

مزيت نسبي « تأكيد دارد )عملكردي (كه يكي از اين معيارها كه بر مزيت نسبي صادراتي
   .است 2»(RCA)شكار شده آ

  

                                                 
1. Liesner 
2. Revealed Comparative Advantage 
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، شاخص عملكرد نسبي صادرات در 1 خود  ميلادي در مقاله1958ليزنر در سال 
گيري تأثيرات يك كالاي وارده در   براي اندازههاي نسبي عنوان هزينه صنايع انگلستان را به

  .گيري مزيت نسبي را به صورت زير ارائه كرد شترك اروپا مطرح و شاخص اندازهمبازار 
  

)3-1                   (d
a

i
a

e
a

d
a

e
a

i
a

i
a XXXXXXRCA /)//()/( ==   

  
 به ترتيب e و d كشور انگلستان، i، نمادي براي نوع كالاي توليد شده، aدر اين رابطه 

بلژيك، فرانسه، ايتاليا، لوگزامبورگ، هلند، سوئد و آلمان غربي (ي از كشورهاي اروپايي يك
  : ازلذا، متغيرهاي فوق عبارت خواهد بود. و مجموع هفت كشور پيشرفته اروپا هستند) سابق

i
aRCA : شاخص مزيت نسبي كشور انگلستان در توليد كالايa  
i
aX : ارزش كل صادرات كالايa،توسط كشور انگلستان   
d
aX : ارزش كل صادرات كالايaتوسط يكي از كشورهاي پيشرفته اروپايي   
e
aX : ارزش كل صادرات كالايaتوسط هفت كشور پيشرفته اروپايي ،  
  

  :دهد كه عبارتند ازگيري اين شاخص سه حالت ممكن است روي  با اندازه
i<1                                    وجود مزيت نسبي براي كشور انگلستان

aRCA  
i>1                               عدم وجود مزيت نسبي براي كشور انگلستان

aRCA  
i=1شورها    عدم وجود هرگونه مزيت نسبي بين كشور انگلستان و ديگر ك

aRCA  
  

اولاً صادرات انگلستان را تنها با : بر اين شاخص عليرغم ساده بودن، اشكالاتي وارد شد
كرد، ثانياً در اين مقايسه، ساير كالاهاي صادراتي يا ساير  يكي از كشورهاي اروپايي مقايسه مي

 انگلستان را در واقعيت نشان ساخت؛ لذا سهم نسبي صادرات صنايع انگلستان را وارد نمي
  .داد نمي

                                                 
1. Liesner, H.H. "The European Common Market and British Industry", The Economic 
Journal, Vol. 68, (1958), pp. 302-316. 
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  1شاخص بالاسا
شناسي ليزنر به اصلاح آن پرداخت و در   ميلادي با الهام از روش1965بالاسا در سال 

 اساس معيار صادرات نسبي را  بيان كرد، وي از طريق تقسيم سهم يك كشور در 2مقاله خود
 كشور صنعتي، مزيت نسبي دهده صادرات كالايي خاص بر صادرات مركب كالاهاي توليد ش

  : آورد كه شاخص وي به صورت رابطه زير است آشكار شده را بدست 
  

)//()/( c
m

i
m

c
a

i
a

i
a XXXXRCA =                                           ( 3-2 ) 

  
نماينده هر يك از  i  رقم كالاي توليد شده،74 معرف صادرات مركب mدر اين رابطه، 

بلژيك، كانادا، فرانسه، ايتاليا، ژاپن، لوكزامبورگ، هلند، سوئد، انگلستان، يافته  كشورهاي توسعه
  . صنعتي استة كشور عمديازده معرف Cايالات متحده آمريكا و آلمان غربي و 

  :توان به صورت زير تعريف كرد بنابراين متغيرهاي رابطه شاخص بالاسا را مي
i
aRCA:شده كشور  شاخص مزيت نسبي آشكار i در مورد كالاي صادراتي a  
i
aX: ارزش كل صادرات كالاي a توسط  كشور ،i  
c
aX: ارزش كل صادرات كالاي aتوسط يازده كشور صنعتي فوق ،  
i
mX: رقم كالاي توليدي توسط كشور 74 ارزش كل مجموع صادرات i  
c
mX: كشورصنعتي فوق يازده كالاي توليدي توسط  رقم74 ارزش كل مجموع صادرات  
  
  اخص تكامل يافته بالاساش
ضمن اشاره به شاخصهاي ليزنر و بالاسا آنها را داراي محدوديت ) 1991 (3»والواث«

شورهاي پيشرفته،  كند كه اين معيارها، تمركز بيشتري بر توليد و صادرات ك داند و بيان مي مي
دارند و از كشورهاي با درآمد پايين و متوسط و داراي محصولات كشاورزي و خدمات، صحبت 

                                                 
1. Balassa 
2. Bela, Balassa, "Trade Liberalization, and Revealed Comparative Advantage", The 
Manchester School of Economic and Social Studies, (1965), pp.99-123. 
3. Vollvath, (1991). 
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توان معيار را با مشمول كردن همه  وي معتقد است كه به راحتي مي. به ميان نيامده است
كردن مزيت نسبي جهاني گسترش داد و شاخص بالاسا  كشورها و كالاي تجاري براي منعكس

  . به صورت زير تكميل و ارائه نمودرا
  
)3-3(                                            )//()/( w

t
w
a

i
t

i
a

i
a XXXXRCA =  

  
 نيز w و t كالا يا خدمت مورد بررسي و aمعرف كشور مورد بررسي،  iدر اين شاخص 

اي شاخص متغيره. به ترتيب نماينده تمام كالاها و خدمات مورد معامله كشور و جهان هستند
  .توان تعريف نمود يافته بالاسا را به صورت زير مي تكامل

i
aX : ارزش صادرات كالا يا خدمتa توسط كشور  ،i  
i
tX: ارزش صادرات تمام كالاها و خدمات صادراتي توسط كشور i  

w
aX:ت  ارزش كل صادرات كالا يا خدمaدر سطح جهان   
w
tX:ارزش صادرات تمام كالاها و خدمات صادراتي در سطح جهان   
  

 aدر صادرات كالا يا خدمت i اگر شاخص مذكور بزرگتر از واحد گردد؛ يعني كشور 
 در صادرات كالا iداراي مزيت نسبي است و اگر اين شاخص كمتر از واحد گردد؛ يعني كشور 

 برتري يا i ر  داراي يك زيان نسبي است و اگر مساوي واحد گردد؛ يعني كشوaيا خدمت 
  .  نداردaعدم برتري نسبت به ديگر كشورهاي جهان در صادرات 

  
  هاي مدرنشاخص

 ديگري از هاي شاخص، ميلادي به چاپ رساند1991كه در سال  1شا مقاله در اثولاو
  : از استعبارتد كه نمومعرفي جمله شاخص مزيت صادراتي نسبي را  

  

                                                 
1. Thomas,L,Vollvath, "A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intercity Measures of 
Revealed Comparative Advantage", Welt Wirtschaftlich Archiv, Vol. 127, No.2, (1991), 
pp. 265-280. 
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)//()/( r
n

r
a

i
n

i
a

i
a xxxxRXA =                                                       ( 3-4 ) 

  
)  3-5                            (                                   )ln(2 i

a
i
a RXARCA =  

  
   مجموعهةندده  نشانn  و i اي كشورمنه ، جهانةدهند  نشانrدر اين شاخص، 

  . استaصادي مورد معامله منهاي كالاي تكالاهاي اق
  :توان به صورت زير تعريف كرد  رن را ميدهاي ممتغيرهاي شاخص

i
aX:  ارزش صادرات كالايa  كشور توسطi  
i
nX:  كالاهاي اقتصادي كشور تماميارزش صادرات i به جز كالاي a  
r
aX :  ارزش صادرات كالايa كشورها به جز كشور توسط تمامي i  
r
nX:كالاي  كالاهاي اقتصادي جهان به جزء ارزش صادراتتماميش صادرات زار a 

  .كل كشورها
داراي  aدر صادرات كالاي  i؛ يعني، كشور  مثبت شود شاخصدر اين رابطه، اگر 

 i يك زيان نسبي در صادرات كالاي كشور ة نشان دهند،دشومنفي اگر و ي است مزيت نسب
دهندة  انحراف بيش از يك نشان، از لگاريتم استفاده نشود 2RCA اگر در بيان شاخص .است

  .  زيان نسبي استةدهند مزيت نسبي و انحراف كمتر از يك نشان
اي كه دارند به عنوان روشهاي   دليل امتيازهاي ويژههاي زير به مقاله، شاخصدر اين

  ؛شوند ه ميئگيري مزيت نسبي ارا اندازه
  

1)/()//(                         ـ شاخص تكامل يافته بالاسا w
t

w
a

i
t

i
a

i
a xtxxRCA =   

  
2)(                                          اثولاشاخص مدرن و - i

a
i
a RXALnRCA =  

 
  :شود  به آنها اشاره ميزيرها دارند كه در قيه شاخصت به بب امتيازاتي نسهااين شاخص
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 كه سهم -هاي فوق شاخص، چون هدف تعيين مزيت نسبي كالاهاي صادراتي است •
هر دو شاخص  هستند و تري ل ملاكهاي مقبو-دهد نسبي ارزش كالاهاي صادراتي را نشان مي

  .باشند صرفاً تجاري مي
  .كند  ي از شمارش مضاعف جلوگيري م2RCAشاخص مدرن  •
اين شاخصها بر خلاف شاخصهاي ليزنر و بالاسا فاقد مفروضات ناسازگار با مشاهدات  •

  .تجربي هستند
 ،شاخص مزيت نسبي آشكار شده به علت آنكه متقارن نيست در هنگام تفسير نتايج

شود در حاليكه   زيرا عدم مزيت نسبي در محدوده صفر تا يك تعيين مي؛شود دچار مشكل مي
  . شود نهايت مشخص مي  نسبي در محدوده يك تا بيوجود مزيت

 معياري به 1»لارسن و انگدال« 1996 سازي اين شاخص، در سال  جهت متقارن
  . را مزيت نسبي آشكار شده متقارن ناميدندصورت زير معرفي كردند و آن

  
) 3-6(                                              )1/()1( +−= ijijij RCARCARSCA 

  
  .  است j در كشور iمزيت نسبي آشكار شده متقارن بخش  ijRSCAر اين رابطه د

  iبر اساس اين معيار كالاي. شود  واقع مي+ 1 و -1معيار مذكور در محدوده بين 
 بزرگتر از صفر باشد و زماني كه كمتر از صفر باشد ،زماني داراي مزيت نسبي است كه مقدار

  .  داراي مزيت نسبي نيست j ر دركشو iكالاي
به منظور محاسبه روند مزيت نسبي آشكار شده و ميزان ثبات عملكرد صادراتي، با 

  :كند، خواهيم داشت فرض اينكه رشد عملكرد صادراتي به صورت هندسي تغيير مي
  

T
t rRCARCA )1()()( 0 +×= )3-7(                                                          

  

                                                 
1. Dalum, B.& K. Laursen & G.Villumsen, (1996). 
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 فاصلة Tنرخ رشد متوسط ساليانه و  rسال مورد نظر، صفر سال مبنا،  tكه در آن 
  :با گرفتن لگاريتم از رابطه بالا، خواهيم داشت. سال مورد نظر از سال مبنا است

  
)1()()( 0 rTLnRCALnRCALn t ++=                                      )3-8(  

  
)1(چنانچه در رابطه فوق  rLn +=β در نظر گرفته شود، آنگاه رابطه بالا را 

TYتوان به صورت معادله قابل تخمين  مي βα  RCA نوشت، كه نرخ رشد متوسط =+
  :برابر با رابطه زير بدست خواهد آمد

  
100)1( ×−= βer )3-9                                                              (        

  
TY ةدر معادل βα ميزان ثبات ) 2R( مربع ضريب همبستگي مدل خطي =+

 بين صفر تا 2Rمقدار . دهد عملكرد صادراتي محصول موردنظر را طي دوره بررسي نشان مي
دليل بر ثبات روند عملكرد صادراتي و ) نزديك به يك (2Rبزرگ بودن . كند يك تغيير مي

  .ثباتي روند عملكرد صادراتي خواهد بود  حاكي از بي2Rنزديك به صفر بودن 
  

  مطالعات انجام شده
گيري مزيت نسبي در كشورهاي ديگر صورت  ز كارهاي مهمي كه در زمينه اندازها

وي مزيتهاي نسبي بخش خدمات را در . ياد كرد 1»وبا آجاش«توان از كار  گرفته است مي
 عنوان با خود مقالهو در . مورد ارزيابي قرار دادشده كشور هند به روش مزيت نسبي آشكار 

  با استفاده از شاخص، »شدهآزادسازي تجارت در خدمات، روش مزيت نسبي آشكار«
  . پرداخته استيافته بالاسا به تعيين مزيتهاي نسبي بخش خدمات  ميمعت

                                                 
1. Shobha, Ahuja, "Liberalization of Trade in services The revealed Comparative Advantage 
Approach", Asian- Pacific Economic Literature, (1994). 
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حمل : عبارتند ازمورد بررسي قرار گرفتند،  نوع خدمت خاصي كه شدر اين روش، ش
ها، خدمات خصوصي، خدمات اداري، مسافرت و جهانگردي   و نقل با كشتي، ساير حمل و نقل

ت لا نتايج تحقيق نشان داد كه كشورهاي صنعتي جز در مورد انتقا.و انتقالات بلاعوض
اند و كشورهاي در حال  ر خدمات از مزيت نسبي آشكاري برخوردار بودهتبيش در ،بلاعوض

  .اند تر بوده توسعه در همه موارد به جز انتقالات بلاعوض، نسبت به رقيبان عقب
در يكي ديگر از مقالات در زمينه مزيت نسبي آشكار شده، مطالعه دقيقي به وسيله، 

وي . ات صنعتي كشور كره صورت گرفتدر زمينه تعيين مزيت نسبي توليد) 1995 (1»لي«
 محاسبه كرده 1965-1992هاي صادرات جهاني كره را در طي سالهاي RCA در اين مقاله 

توليدات صنايع سبك مانند اقلام چوبي،  نتايج اين مطالعه گوياي آن است كه . است
ات  هاي بالاتر از يك داشتند و صنايع سنگين يا متوسط، توليدRCAمنسوجات و البسه 

  . هاي بالاRCAو آهن و فولاد بطور نسبي ) شيشه آلات(الكتريكي، توليدات غير فلزي 
هاي مذكور به تجزيه و تحليل مزيت استفاده از شاخصنيز با  )1375( 2»پور حسن«

 شوينده از  صنايعنسبي صادراتي مواد شوينده پرداخته و اشاره دارد كه عملكرد صادراتي
 برخوردار  نيز از مزيت نسبي آشكار شدهمورده و ايران در اين وضعيت خوبي برخوردار بود

  .است
. ندرات پوشاك ايران پرداختدسي مزيت نسبي صاربه بر) 1378 (3»فهيمي و ديگران«

 عملكرد صادراتي زپنج نوع اصادراتي،  نوع پوشاك 62حاكي از آن است كه از ميان  ،نتايج
ين گروه از پوشاك صادراتي ايران سهم بالايي از به عبارت ديگر، ا. هستندبالايي برخوردار 

   .هستنداقلام صادراتي پوشاك دارا  با ساير بازار جهاني را در مقايسه

                                                 
1. Lee, Jaimin, "Comparative Advantage in Manufacturing as a Determinant of 
Industrialization: The Korean case", World Development. Vol. 23, No.7, (1995), 
pp.1195-1214. 

، دانشگاه علامه نامه كارشناسي ارشد پايان ،»راتي مواد شويندهتجزيه و تحليل مزيت نسبي صاد«حسن پور، يوسف . 2
 .)1375(طباطبايي، 

مديريت تهران، ( ،»شناسايي و الويت بندي بازارهاي هدف صادرات پوشاك ايران« ، يحيي فتحي وفر فهيميجمشيد . 3
 .)1378 ،سسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانيؤپژوهشهاي بازرگاني خارجي، معاونت پژوهشي م
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اي انجام  در رابطه با مزيت نسبي آشكار شده خودرو و قطعات آن در ايران، مطالعه
  .نشده است
  
گيري مزيت نسبي محصولات صنعت خودرو و صنعت قطعات  اندازه
   در  ايرانخودرو

گيري مزيت نسبي محصولات خودرو و قطعات آن از شاخص تكامل يافته  براي اندازه
)1(بالاسا  i

aRCA 2(، شاخص مدرن مزيت نسبي والواث( i
aRCA و شاخص مزيت نسبي 

)(متقارن  ijRSCAشود  به شرح زير استفاده مي .  
  

)5-1        (                                                  1 ( / )/( / )i i i w w
a a t a tRCA x x x x=   

  

)5-2                                                       (2 ( / )/( / )i i i r r
a a n a nRCA Ln x x x x=   

  
)5-3                            (               )1/()1( +−= ijijij RCARCARSCA   
  

صورت كسر درصد سهم يك بخش مفروض در صادرات ملي ) 1-5(اره  شمةدر معادل
  . دهد و مخرج كسر درصد سهم يك بخش مفروض را در صادرات جهان نشان مي

 بهبود موقعيت رقابتي يك كالا ة نشان دهند،روند افزايشي اين شاخص در طي زمان
بات پايين رژيم نوسانات اين معيار نيز درجه ث. اي خاص است در سطح جهان و يا منطقه
  . دهد تجاري يك كشور را نشان مي

براي محاسبه شاخصهاي مورد نظر، آمار صادرات محصول خودرو و قطعات آن در 
بندي كالا  ايران و جهان بر حسب كدهاي تعرفه شش رقمي سيستم هماهنگ شده طبقه

)HS ( دهاي  كد آن مربوط به ك22 ميلادي استخراج شد كه 2003 تا 1996براي سالهاي
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آمار صادرات . است 1مربوط به صنعت خودرونيز  كد آن ششتعرفه صنعت قطعات خودرو و 
اي سازمان تجارت جهاني استخراج  هاي فشرده جهاني محصولات خودرو و قطعات آن از لوح

نتايج .  ميلادي در نظر گرفته شده است1997 معادل 1376 سال ؛در تحليل نتايج. اند شده
 محصول صنعت خودرو و 28خص هاي مزيت نسبي آشكار شده براي حاصل از محاسبه شا

  .پيوست شده است) 2(و ) 1(قطعات آن  در جداول 
  
  ه پيشنهادئگيري و ارا نتيجه

 نتايج حاكي از آن است كه ايران در صادرات تمامي اقلام صادراتي خودرو و قطعات 
 با اين حال كشور در .مي باشدبرخوردار ) عدم مزيت نسبي(آن از مزيت نسبي عملكرد پاييني 

از مزيت و تاير سواري و چرخ و اجزاي آن  رادياتور ، تاير اتوبوسي، قلم از قطعات صادراتيچهار
   .استبرخوردار تري  مناسبنسبي 

)(ضريب (از سوي ديگر بر اساس نتايج حاصل از بررسي ثبات يا عدم ثبات  2R( ،
 عدم ة با وجود اينكه شاخص متقارن آنها نشان دهند،يل انواع تراكتوربرخي از محصولات از قب

  . ثباتي اين روند است  ولي ضريب ثبات آن حاكي از بي،مزيت نسبي است
يابيم اين  چنانچه به صنايعي كه داراي مزيت نسبي بالايي هستند، توجه كنيم، درمي

م اين صنايع به خارج از كشور  ديگر، وابستگي كةدليل عمد. صنايع، صنايعي كاربر هستند
. شود  ميتأمين چرا كه سهم قابل توجهي از مواد اوليه اين صنايع از داخل كشور ؛است

 وسايل و  و نيزدهند، وابستگي از نظر مواد اوليه مطالعات انجام شده در كشور نشان مي
ختلف  حادترين مشكل صنايع ايران به خارج كشور است و در ميان گروههاي م؛تجهيزات

صنايع ايران، صنايع ماشين آلات و تجهيزات، ابزار و محصولات فلزي كه صنايع خودروسازي 
  2.گر اين گروه هستند نيز در گروه قرار دارند، وابسته

                                                 
  .بدست آمده است كد ريز تعرفه 29اين شش كد از حاصل جمع . 1
  ،)1374 ،وزارت امور اقتصادي و داراييتهران، (، سازمان تجارت جهاني و آثار اقتصادي الحاق ايران به آن. 2

 .470ص 
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توان گفت كه يكي از دلايل عدم مزيت نسبي صنعت خودروسازي،  ، ميبنابراين
  سرمايه بر بودن صنعت خودروسازي است

تواند مورد توجه  ميپيشنهادات ذيل بي در صنعت خودروسازي، جهت بهبود مزيت نس
  :قرارگيرد
با توجه به وابستگي بنگاههاي فعال در توليد قطعات به شركتهاي طراحي و  •

سازي خودرو با شركتهاي خارجي، متحول  شود تعامل شركتهاي قطعه مهندسي، توصيه مي
گذاري  ي انتقال تكنولوژي نظير سرمايهگردد تا با اين تعامل شركتها با روي آوردن به روشها

  .سازي كشور ارتقا يابد هاي روز، توان رقابتي قطعه  ضمن دسترسي به تكنولوژي،مشترك
سازي كه  با توجه به وضعيت نه چندان مطلوب سطح تكنولوژي در واحدهاي قطعه •

از صنعت شود دولت منابع ارزي مورد ني  ناشي از كمبود منابع مالي است، توصيه ميعمدتاً
  .مذكور را براي خريد دانش فني، در اختيار آنان قرار دهد

گذاري مشترك با  خودروسازان داخلي با انجام سرمايهجهت كسب تكنولوژي نوين  •
  .خودروسازان خارجي به منظور جذب و انتقال تكنولوژي اهتمام ورزند

 ،ا تأمين نمايندتوانند منابع مالي مورد نياز خود ر يكي از راههايي كه بنگاهها مي •
  .خارجي است مستقيم گذار استفاده از سرمايه

گذاري در تحقيق و توسعه شركتهاي فعال در عرصه  سرمايهبا توجه به اهميت  •
 ،R&Dدولت بايستي با مشوقهاي گوناگون نظير كمك در تاسيس مراكز ي، ساز قطعه

به فعاليتهاي تحقيق و توسعه بنگاهها را ... سازماندهي اين مراكز، دسترسي آسان به اطلاعات و
 تا با شناخت بازارهاي صادراتي، توانايي نفوذ به بازارهاي صادراتي و شناخت تشويق نمايند

 .رقبا و محصولات را كسب نمايند

يكي از راهكارهاي مهم توسعه صنعت قطعه سازي خودرو، اصلاح سازماندهي فعاليتهـاي      
. وابط پيمانكاري با بنگاههـاي بزرگتـر اسـت   بنگاههاي كوچك و متوسط اين صنعت در قالب ر   

كننـد،    همچنين شرط ادامة حيات واحدهاي توليدي كه با مقياس بسيار محدود فعاليـت مـي              
  .پيوستن به يگديگر و تشكيل گروههاي بزرگتر و مشاركت با بنگاههاي خودروسازي است
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  :نوشتها پي
  
، دانـشگاه علامـه     نامه كارشناسي ارشـد     پايان. » مواد شوينده  تجزيه و تحليل مزيت نسبي صادراتي     «. حسن پور، يوسف  . 1

 .)1375(طباطبايي، 
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 .1382 ،بررسيهاي اقتصادي
ونـت امـور صـادرات سـازمان     ا مع.درو و موانـع و راهكارهـا  صادرات قطعات  خو   . ابراهيم،   محموديان  و  منوچهر ،فكري. 3

 .1377، گسترش و نوسازي صنايع ايران
مـديريت  : تهـران . شناسايي و الويت بندي بازارهاي هدف صادرات پوشاك ايران        .  فتحي، يحيي   و فر، جمشيد  فهيمي. 4

 .1378 ،يسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانؤپژوهشهاي بازرگاني خارجي، معاونت پژوهشي م
 . گمرك جمهوري اسلامي ايران، آمار بازرگاني خارجيهاي سالنامه. 5
  .گزارشهاي اقتصادي و ترازنامه بانك مركزي. 6
  .1374وزارت امور اقتصادي و دارايي، : تهران، سازمان تجارت جهاني و آثار اقتصادي الحاق ايران به آن. 7
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  :ها تسپيو
  

 هاي مزيت نسبي محصولات خودرو در ايرانمحاسبه شاخص نتايج حاصل از .1جدول 
نوع   سال

 محصول
  شاخص

76  77  78  79  80  81  82  M
R

C
A

 

r 2R  

i
aRCA1 05/  02/  1/0  01/  04/  03/  03/  038/  6-  05/  
i
aRCA2 3-  86/3-  39/2- 05/4- 24/3-  54/3- 48/3-        انواع

  تراكتور
ijRSCA 95/0-  97/0-  90/-  98/0- 96/0-  97/0- 96/0-       
i
aRCA1 04/0  3/0  9/0  36/1  16/0  05/0  24/0  44/0  42/2  0016/0 
i
aRCA2 11/3-  51/1-  07/0- 33/0  83/1-  83/2- 42/1-       

اتوبوس و 
ساير 

جمعي افراد
ijRSCA 95/0-  77/0-  07/0- 36/0  83/0-  94/0- 75/0-       

i
aRCA1 0  0  0  0  03/0  01/0  01/0  011/  52  74/0  
i
aRCA2 34/6-  16/6-  54/5- 32/5- 57/3-  20/4- 40/4-       

انواع 
خودرو 
  سواري

ijRSCA 99/0-  99/0-  99/0- 99/0- 97/0-  98/0- 98/0-       
i
aRCA1 02/0  07/0  03/0  02/0  05/0  06/0  0  035/  10-  084/  
i
aRCA2 91/3-  55/2-  50/3- 60/3- 97/3-  84/2- 88/4-       

كاميون 
وساير 
هاي خودرو
       -ijRSCA 98/0-  92/0-  96/0- 97/0- 94/0-  94/0- 99/0  حمل

i
aRCA1   05/0  0  01/0  05/0  05/0  0  023/  24  108/0  
i
aRCA2   89/2-  26/5- 03/4- 97/2-  97/2-         

خودرو و 
مصارف 
  خاص

ijRSCA   94/0-  99/0- 98/0- 94/0-  94/0-         
i
aRCA1 08/0  09/0  15/0  07/0  07/0  12/0  08/0  10/0  -1  007/0  
i
aRCA2 47/3-  33/3-  89/1- 57/3- 61/3-  10/2- 48/2-        تريلر و

 نيمه تريلر
ijRSCA 91/0-  90/0-  84/0- 92/0- 92/0-  87/0- 91/0-       
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 عات خودرو در ايرانهاي مزيت نسبي قطنتايج حاصل از محاسبه شاخص. 2جدول 
  شاخص  نوع محصول  سال

76  77  78  79  80  81  82  M
R

C
A

 
r 2R 

i
aRCA1  07/  16/  25/  4/0  33/0  26/0  18/0  24/  7/15  3/0  
i
aRCA2  16/2- 86/1- 37/1- 92/0- 09/1- 33/1- 74/1-        تاير بادي

  اتوبوس
ijRSCA  86/0- 73/0- 59/0- 43/0- 50/0- 58/0- 7/0-        
i
aRCA1  03/-  07/0  09/0  09/0  05/0  02/0  02/0  05/0  2/14- 25/0 
i
aRCA2  47/3- 62/2- 39/2- 46/2- 97/2- 09/4- 03/4-        تاير بادي

  سواري
ijRSCA  94/0- 86/0- 83/0- 84/0- 90/0- 97/0- 96/0-       
i
aRCA1  26/0  25/0  23/0  22/0  27/0  11/0  02/  22/0  8-  34/0 
i
aRCA2  32/0- 35/1- 45/1- 47/1- 28/1- 20/2- 61/1-       رادياتور  

ijRSCA  58/0- 59/0- 62/0- 62/0- 56/0- 80/0- 66/0-       
i
aRCA1  10/0  05/0  05/0  04/0  07/0  06/0  05/0  06/0  3/4-  12/0 
i
aRCA2  25/3- 87/2- 96/2- 09/3- 61/2- 71/2- 89/2-        چرخها و

  قطعات آن
ijRSCA  81/0- 89/0- 90/0- 91/0- 86/0- 87/0- 89/0-       
i
aRCA1  02/0  01/0  12/0  02/0  05/0  02/0  04/0  04/0  7/9  06/0 
i
aRCA2  08/4- 37/4- 12/2- 93/3- 10/3- 75/3- 29/3-       ا آنسپر و اجز

ijRSCA  97/0- 98/0- 79/0- 96/0- 91/0- 95/0- 93/0-       
i
aRCA1  01/0  02/0  02/0  06/0  02/0  03/0  13/0  05/0  5/35  59/0 
i
aRCA2  61/4- 09/4- 83/3- 90/2- 11/4- 39/3- 04/2-       بدنه  

ijRSCA  97/0- 98/0- 96/0- 90/0- 97/0- 93/0- 77/0-       
i
aRCA1  01/0  02/0  02/0  08/0  0  01/0  0  02/0  8/4  011/ 
i
aRCA2  78/4- 02/4- 95/3- 47/2- 09/6- 24/5- 0         شاسي

  موتوردار
ijRSCA  99/0- 97/0- 96/0- 94/0- 96/0- 95/0- 96/0-       
i
aRCA1  0  006/0 017/  017/  017/  012/  13/0  01/  04/21 44/0 
i
aRCA2  64/5- 99/4- 02/4- 02/4- 05/4- 35/4- 29/4-        ساير قطعات

  بدنه
ijRSCA  99/0- 99/0- 96/0- 96/0- 97/0- 97/0- 97/0-       
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 هاي مزيت نسبي قطعات خودرو در ايران نتايج حاصل از محاسبه شاخص.2ادامه جدول 
  شاخص  نوع محصول  سال

76  77  78  79  80  81  82  M
R

C
A

 
r 2R  

i
aRCA1  021/  033/  015/  011/ 028/ 021/ 030/  02/0 9/2  033/  

i
aRCA2  85/3- 41/3- 20/4- 53/4- 58/3- 86/3- 51/3-       لنت ترمز  

ijRSCA  96/0- 94/0- 97/0- 98/0- 95/0- 96/0- 95/0-       
i
aRCA1  0  08/  07/0  2/  35/0 12/0 05/0  12/0 6/70  33/  
i
aRCA2  10/7- 45/2- 59/2- 45/4- 03/1- 09/2- 88/2-       تيوپ  

ijRSCA  99/0- 84/0- 86/0- 97/0- 70/0- 77/0- 89/0-       
i
aRCA1  0  0  001/  04/  07/0 06/0 13/0  06/0 86/0  87/0  
i
aRCA2  34/7- 53/7- 23/6- 11/3- 54/2- 71/2- 97/1-        كلاچها و اجزا

  آن
ijRSCA  1-  99/0- 99/0- 91/0- 85/0- 87/0- 75/0-       
i
aRCA1  0  0  002/  006/ 003/ 003/ 01/0  01/0 3/68  76/0  
i
aRCA2  63/7- 77/7- 16/6- 09/5- 77/5- 80/5- 21/4- 0      

ترمز و 
هاي  ترمز

  خودكار
ijRSCA  99/0- 99/0- 99/0- 98/0- 99/0- 99/0- 97/0-       
i
aRCA1  05/0  07/0  02/0  03/0 12/0 12/0 08/0  08/0 5/16  23/0  
i
aRCA2  98/2- 64/2- 72/3- 67/3- 16/2- 10/2- 56/2-       هاي عقب  آينه

  بين
ijRSCA  90/0- 87/0- 95/0- 95/0- 79/0- 78/0- 86/0-       
i
aRCA1    0  002/  01/  03/0 02/0 04/0  02/0 13  81/0  
i
aRCA2    38/7  14/6- 03/4- 43/3- 65/3- 20/3-       

قطعات 
هاي  موتور
  سوز درون

ijRSCA    99/0- 99/0- 96/0- 93/0- 94/0- 92/0-       
i
aRCA1  08/0  08/0  07/0  06/0 07/0 1/0  09/0  09/0 35/5  15/0  
i
aRCA2  44/2- 42/2- 59/2- 72/2- 63/2- 84/1- 33/2-       برقي انباره  

ijRSCA  84/0- 83/0- 86/0- 87/0- 86/0- 72/0- 82/0-       
i
aRCA1  02/0  02/0  01/0  01/0 02/0 06/0 08/0  04/  29  57/0-  
i
aRCA2  88/3- 89/3- 54/4- 17/4- 65/3- 78/2- 52/2-        تجهيزات

  روشنايي
ijRSCA  96/0- 95/0- 97/0- 96/0- 94/0- 88/0- 85/0-       
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 هاي مزيت نسبي قطعات خودرو در ايران نتايج حاصل از محاسبه شاخص.2ادامه جدول 
  شاخص نوع محصول  سال

76  77  78  79  80  81  82  M
R

C
A

 
r 2R 

i
aRCA1  006/0 012/0016/0 02/0 01/0 02/0 024/0  02/0 5/21  66/0 

i
aRCA2  09/5- 39/4-10/4- 58/3- 95/3- 78/3- 73/3-        

ساير قطعات 
  خودرو

ijRSCA  99/0- 87/0-81/0- 90/0- 91/0- 90/- 89/0-        

i
aRCA1  003/0 008/0001/ 006/ 006/ 008/ 008/  01/0 36/13 23/0 

i
aRCA2  63/5- 76/4-26/6- 08/5- 11/5- 81/4- 81/4-        

هاي لوله  انباره
  اگزوز

ijRSCA  99/0- 98/0-99/0- 98/0- 98/0- 98/0- 98/0-        
i
aRCA1        001/ 001/ 003/ 04/0  01/0 99/  85/  
i
aRCA2        54/6- 67/6- 82/5- 15/3-        

هاي  محور
  متحرك

ijRSCA        99/0- 99/0- 99/0- 91/0-        
i
aRCA1      005/ 004/ 0  0  005/0  0  6/17- 073/ 
i
aRCA2      20/5- 41/5- 38/7- 26/7- 24/5-        هاي غير محور

  متحرك
ijRSCA      98/0- 99/0- 99/0- 99/0- 98/0-        
i
aRCA1    001/ 005/ 004/ 02/0 03/0 01/0  03/0 6/12  93/0 
i
aRCA2    64/6-13/5- 45/5- 77/3- 41/3- 29/2-        فنرها كمك  

ijRSCA    1  98/0- 99/0- 95/0- 93/0- 81/0-        

 
 

 
  


